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nos mercados pop periféricos

Curso: Doutorado em Sociologia

O de expansão e complexificação das redes de produção cultural fomenta-

das por diferentes populações periféricas no Brasil, com foco direcionado 

ao mercado musical. A partir da investigação de contextos festivos e conteúdos 

-

radores de periferias urbanas do país, o interesse recai nas formas como a triangu-

lação entre as dimensões dos negócios, os modos de diversão e as dinâmicas de 

-

neamente pop, por visarem o alcance de públicos amplos e manifestarem abertos 

-

parem, em geral, posições de periferia em relação a um conjunto de critérios de 

julgamento e avaliação cultural acionados por diferentes segmentos da população 

e determinadas instâncias de consagração cultural, no contexto brasileiro. Serão 

uma série de recursos tecnológicos digitais de produção e distribuição musical em 

diferentes contextos periféricos. Propõe-se compreender as condições de posicio-

namento da música pop brasileira no contexto global, bem como alguns proces-

brasileiro. Para tanto, se processará o delineamento das nuances conceituais e das 

-
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dos trânsitos e redes interperiféricas de produção, distribuição e consumo musical.

Pop periférico. Economia da cultura. Periferia. Trânsitos culturais 

interperiféricos. Consumo cultural.


