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trabalho tem por objetivo caracterizar alguns processos contemporaneos

de expansdo e complexificacdo das redes de producdo cultural fomenta-

das por diferentes populagdes periféricas no Brasil, com foco direcionado
ao mercado musical. A partir da investigacdo de contextos festivos e conteldos
musicais, majoritariamente produzidos, distribuidos e consumidos por jovens mo-
radores de periferias urbanas do pais, o interesse recai nas formas como a triangu-
lacdo entre as dimensdes dos negocios, os modos de diversdo e as dinamicas de
prestigio se articulam no delineamento de extensas tramas de interdependéncias
humanas, que ddo forma aos pujantes mercados do entretenimento pop periférico
nacional. Esses mercados e expressdes culturais sdo entendidos enquanto simulta-
neamente pop, por visarem o alcance de publicos amplos e manifestarem abertos
objetivos comerciais, e periféricos, do ponto de vista geografico, por emergirem a
partir de contextos periféricos urbanos, e, do ponto de vista simbdlico, por ocu-
parem, em geral, posicGes de periferia em relacdo a um conjunto de critérios de
julgamento e avaliagcdo cultural acionados por diferentes segmentos da populacdo
e determinadas instancias de consagracao cultural, no contexto brasileiro. Serdo
investigadas especificas dinamicas processadas nas uUltimas décadas, respectivas
a vertiginosa expansdo desses mercados, potencializadas por diferentes usos de
uma série de recursos tecnoldgicos digitais de producdo e distribuicao musical em
diferentes contextos periféricos. Propde-se compreender as condi¢des de posicio-
namento da musica pop brasileira no contexto global, bem como alguns proces-
sos socio-histéricos de construcdo das dinamicas de prestigio musical no contexto
brasileiro. Para tanto, se processara o delineamento das nuances conceituais e das
diferentes caracterizacGes sociais no recurso ao “periférico”, tematizando diferentes
transitos entre as posicdes “centrais” e “periféricas” no contexto do mercado musi-
cal brasileiro, tornando fundamentais discussdes em torno de questdes de género,
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raca e diversidade sexual, decisivas no que tange as configuracdes contemporaneas
dos transitos e redes interperiféricas de producao, distribuicdo e consumo musical.
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