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Atualmente, o homem mais rico do Brasil € o empresario Jorge Paulo Lemann, um
dos principais sécios da AB Inbev, conglomerado transnacional hoje responsavel
pela venda de uma em cada trés cervejas no mundo. Resultante de uma série de
fusdes que englobam principalmente uma empresa brasileira, uma belga e uma
estadunidense, a AB Inbev é hoje uma das maiores empresas produtoras de bens
de consumo do capitalismo global, cujo marco inicial, do ponto de vista brasileiro,
estd na fusdo entre as cervejarias Brahma e Antarctica, concorrentes desde fins do
século XIX. As disputas historicas entre essas duas cervejarias sdo responsaveis em
grande medida pela formacgdo, consolidacdo e expansdo do setor no pais, o que,
por extensdo, em compasso com a industrializacdo das bases produtivas nacionais,
acompanha o modelamento de praticas especificamente modernas de lazer, entre-
tenimento e sociabilidade no Brasil. E a partir desse fio condutor que tentamos,
neste trabalho, propor uma via mais especifica para o entendimento de alguns dos
processos relativos a instalacao de uma economia e um modo de vida moderno-
-industrial no pais, ao lado das transformacdes de praticas e costumes implicados
no desenvolvimento da industria cervejeira no Brasil. Para tanto, este trabalho se
propde a avangar sobre uma compreensao conceitual do consumo de cerveja, to-
mando-a, simultaneamente, como objeto de processos socioecondmicos, culturais
e bioquimicos de consumo, situados social e historicamente; a passar em revista
a trajetdria socio-historica por meio da qual a cerveja se constitui como objeto
de consumo integrante das praticas socioculturais referidas ao lazer e a diversao
no Brasil; a tratar dos significados assumidos para o seu uso, principalmente sob
o registro das praticas, expressdes e simbolos identificados como nacionais; e a
analisar como se ddo os processos discursivos relativos a estes elementos em um
dos principais veiculos de comunicacdo impressos do pais: a revista Veja. Ao tratar
da imersdo da indUstria da cerveja na vida nacional, temos em vista um esforco
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simultaneo no sentido de entender como esse setor se torna tdo expressivo glo-
balmente.
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