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Resumo

A sociedade estd em constante evolugdo, principalmente em relagio as mudangas tecnoldgicas.
A adaptagdo a esse novo formato de comunicagido em uma sociedade midiatizada e conectada
em rede demonstra que a popularizagdo da ciéncia como ferramenta de empoderamento social
ndo pode deixar de considerar os sites de redes sociais como espago de divulgacdo da ciéncia
para o letramento cientifico. Este trabalho objetivou mostrar como um programa de extensio
universitdria pode divulgar ciéncia através das redes sociais e ter um alcance maior do que em
atividades presenciais. A divulgagdo cientifica realizada pelo Clube de Ciéncias Marie Curie
através do canal do YouTube, utilizando videos do tema de Astronomia, mostrou-se satisfatéria,
pois foi possivel alcangar usudrios do Brasil e de outros paises obtendo um niimero de visualizagoes
de 200 vezes a mais do que no modo presencial. Portanto, atesta-se que é possivel a implementagio
dessa forma de divulgagdo por outros programas e projetos.
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Abstract

Society is constantly evolving, especially in relation to technological changes. Adapting to
this new format of communication in a mediatized and networked society demonstrates that
the popularization of science as a tool for social empowerment cannot fail to consider social
networking sites as a space for disseminating science for scientific literacy. This work aimed
to show how a university extension program can disseminate science through social networks
and have a greater reach than in face-to-face activities. The scientific dissemination carried out
by the Marie Curie Science Club through the YouTube channel, using videos on the theme of
Astronomy, proved to be satisfactory, as it was possible to reach users from Brazil and other
countries, obtaining a number of views 200 times more than than in face-to-face mode. Therefore,
it is possible to implement this form of dissemination by other programs and projects.

Keywords: Scientific literacy. Social media. University Extension.

I. INTRODUCAO

Paulo Freire dizia que a alfabetizagdo é o processo que permite fazer conexdes entre
a palavra escrita e o mundo em que o individuo vive. Assim, podemos entender que
o letramento cientifico ou alfabetizacdo cientifica é o processo em que as pessoas fazem
conexdes com o conhecimento cientifico ao seu redor. Essas pessoas aprendem a questionar,
passando a aprender a partir desses questionamentos e das investigac¢des feitas (FREIRE,
1980).

Segundo a Base Nacional Comum Curricular (BNCC) o letramento Cientifico é:

[..] ao longo do Ensino Fundamental, a drea de Ciéncias da Natureza
tem um compromisso com o desenvolvimento do letramento cientifico, que
envolve a capacidade de compreender e interpretar o mundo (natural, social
e tecnoldgico), mas também de transformd-lo com base nos aportes teéricos
e processuais da ciéncia. Em outras palavras, aprender ciéncia ndo ¢é a
finalidade tltima do letramento, mas, sim, o desenvolvimento da capacidade
de atuagdo no e sobre o mundo, importante ao exercicio pleno da cidadania
(BRASIL, 2018, p. 273, grifos originais da obra).

No demais, o entendimento da BNCC é que, qualquer aluno possui vivéncias, saberes,
interesses e curiosidades sobre o mundo natural e tecnolégico utilizando-se dessas ferra-
mentas para dar inicio aos conhecimentos sistematizados de Ciéncias (BRASIL, 2018, p.
283). Entretanto, é necessdrio criar oportunidades para vivenciar as préaticas investigativas,
treinando e melhorando suas habilidades de observacao, raciocinio l6gico e cognitivo, sua
curiosidade, criatividade, compreensdo e comunicagdo. Desse modo possibilita-se que os
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conceitos apresentados, tanto os mais simples quanto os mais amplos, possam ser enten-
didos com clareza, alcangando o maior niimero possivel de pessoas, caracterizando-se em
uma divulgacdo cientifica.

Assim, quanto ao conceito de divulgacdo cientifica, refere-se a popularizagdo da ciéncia,
no que tange a transposicdo de ideias dos textos cientificos para as comunica¢des populares
tornando o conhecimento cientifico compreensivel e acessivel ao publico leigo (MUELLER,
2002; SCHARRER et al., 2017; SILVA et al., 2023).

Para esta finalidade as redes sociais possuem potencial para serem verdadeiras aliadas
na divulgacdo cientifica. Isto é, através das redes sociais temos a possibilidade de expandir
o alcance do conhecimento cientifico, através desta missdo de traduzir o contetido cientifico
para uma linguagem que o receptor possa compreender, se interessar, ficar entusiasmado e
se sentir inspirado, podendo até desejar seguir a carreira cientifica (HARGITTAI et al., 2018;
SILVA et al., 2023).

A sociedade estd em constante evolucdo e tudo o que acontece ao nosso redor; as mudan-
cas tecnolédgicas, mudangas climaticas, politica, as diversas manifesta¢des da comunicagdo;
influenciam a maneira de se comunicar. E com a internet ndo é diferente, a sua expansdo
e maneira de conectar as pessoas transformaram radicalmente o estilo de comunicacéo,
principalmente pela rapidez e facilidade com que sdo passadas, as redes sociais as diversas
midias, os canais do YouTube que atendem aos nichos mais distintos possiveis, influenciam
enormemente a vida das pessoas, seja culturalmente, socialmente, politicamente ou até
mesmo academicamente (BERNARDI, 2007).

Dentro deste contexto tecnolégico surge a figura do influenciador digital (pessoas capazes
de influenciar outras por meio da produgédo e divulgacdo de contetidos nas redes sociais) e
os diversos canais de YouTube como instrumentos que moldam a vida das pessoas, sendo
assim, a divulgacdo cientifica ndo poderia estar a margem deste processo. A adaptagdo a
esse novo formato de comunicacdo em uma sociedade midiatizada e conectada em rede
demonstra que a popularizagdo da ciéncia como ferramenta de empoderamento social ndo
pode deixar de considerar os sitios eletronicos de redes sociais como espago de divulgacdo
da ciéncia (CANTANHEDE, 2021).

Cientistas e pesquisadores que possuem interesse e/ou facilidade na comunicacdo
audiovisual tém explorado essas ferramentas, como a plataforma de video YouTube para
divulgar Ciéncia. H4 intimeros canais dedicados a essa temédtica que chegam a atrair
milhares de usudrios, engajando-os em torno de assuntos que com frequéncia é visto como
hermético e que tem pouco impacto social. Os YouTubers (expressdo utilizada para os
criadores de contetido no YouTube) tém utilizado todos os recursos dessa plataforma para
mostrar o contrdrio: a ciéncia faz parte do cotidiano e afeta a qualidade de vida das pessoas
(CARVALHO, 2018).

A utilizacdo das redes sociais, blogs, noticidrios jornalisticos e outros sites da internet
tém sido usados para o célculo de indicadores capazes de mensurar o impacto social da
ciéncia (BARATA, 2018). Em particular o YouTube, tem sido uma importante estratégia de
divulgacdo cientifica, gerando alcance, engajamento, interagdes e impressdao que podem
ser mensuradas através da quantidade de likes (demonstracdo das pessoas que gostaram),
comentdrios (opinido deixadas pelas pessoas) e compartilhamentos (envio de video de
uma pessoa para outras) demonstrados através da propria plataforma feitos em cada video
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postado. Ainda em relagdo as impressoes:

As impressdes sdo quantas vezes as miniaturas foram exibidas aos espec-
tadores no YouTube por meio de impressdes registradas. Uma impressao é
contabilizada quando a miniatura dela é mostrada por mais de um segundo
com pelo menos 50% da miniatura visivel na tela, mas sdo contabilizadas
apenas em alguns locais, YouTube em computadores, TVs, consoles de jogos,
Android, iPhone e iPad, Pesquisa do YouTube, Pagina inicial do YouTube, Feeds
do YouTube: inscri¢des, guia "Em alta", histérico e playlist "Assistir mais
tarde", Recomendagdes da se¢do "Préximo"no lado direito do player de video
(inclui a reproducdo automatica) e Playlists. As impressdes ndo sdo contabi-
lizadas em dispositivos moéveis e sua contabilidade influencia diretamente
no tempo de exibicdo. A taxa de cliques de impressdes é a frequéncia com
que os espectadores assistiram um video depois de ver uma miniatura. Ou
seja, as impressdes e taxa de cliques de impressdes sdo a contabilidade da
propaganda direta do video (SUPORTE GOOGLE, 2021, grifo nosso).

As impressdes sdo a propaganda do video, entdo quanto mais impressdes, quer dizer que
maior foi o alcance da nossa propaganda. Por outro lado, um alcance mostra se o ptblico
visualizou o contetido. O engajamento mede as interagdes do ptblico com o contetido,
curtidas, compartilhamentos, comentérios e salvamentos (DELAVY, 2019).

Segundo pesquisa do O Centro Regional de Estudos para o Desenvolvimento da Socie-
dade da Informacdo (Cetic.br), por meio da TIC Domicilios (pesquisa das tecnologias de
informacdo e comunica¢do nos domicilios brasileiros) publicada em junho de 2022, 81% da
populacdo de 10 anos ou mais acessou a internet em 2021, o que corresponde a 148 milhdes
de individuos, ainda segundo a pesquisa a faixa etdria mais conectada é a de pessoas entre
16 e 24 anos e 70% dos usudrios recorreram a internet para buscar informagdes ou servigos
publicos (TIC, 2022).

Em uma linha semelhante, a NordVPN, especialista em ciberseguranga, fez um levanta-
mento sobre os habitos dos brasileiros na rede mostrando que eles passam mais da metade
de suas vidas conectados a internet, segundo proje¢des da pesquisa feitas em janeiro de
2022 apenas com maiores de 18 anos, mostram que em média as pessoas comecam a se
conectar as 08h33 e se desconectam as 22h13. A pesquisa também mostrou que levando em
conta que os brasileiros passam 91 horas semanais conectados, apenas 19 horas delas estdo
conectados a trabalho, as outras quase 72 horas restantes se dividem principalmente entre
atividades de entretenimento (RAMOS, 2022).

Além disso, os usudrios passam, em média, 12 horas e oito minutos por semana assistindo
videos no YouTube e 11 horas e 19 minutos se dedicando as redes sociais, principalmente
WhatsApp, Facebook e Instagram. A pesquisa também mostra que estar conectado se tornou
uma dependéncia, uma vez que 43,5% das pessoas dizem precisar de conexdo a rede para
seus hobbies, enquanto 36% dos entrevistados disseram que ndo imaginam como seria seu
dia sem a Internet (RAMOS, 2022)

Todavia é importante entender que pela demora da ciéncia ocupar este espago, deu
margem ao surgimento de ideias retrogradas e anticientificas, de tal forma que hoje no
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Brasil, segundo pesquisa do Datafolha, 7% dos Brasileiros afirmam que a Terra é plana,
em 22 de fevereiro de 2020 o terraplanista Mike Hughes construiu um foguete caseiro na
tentativa de comprovar que a Terra é plana e acabou morrendo aos 64 anos, vitima da queda
de 150 metros de Altura (CENTAMORI, 2020).

Outro tema de relevancia é discutido pelo professor Titular do Instituto de Quimica
da Unicamp Luiz Carlos Dias escrevendo ao jornal da UNICAMDP, ele expde o perigo do
movimento antivacina para a satide Global que como segundo a reportagem envolveu
284.381 pessoas em 149 paises, movimento que s6 foi viabilizado primeiro pela comunicagao
das midias e redes sociais e depois pelo desconhecimento da populacdo geral sobre todo
processo cientifico e histérico das vacinas. Essa lacuna, deixou espago para que contetidos
falsos sobre ciéncia se propagassem levando grande parte da populagdo mundial a rejeitar
as vacinas, o que acabou acarretando no percentual de mortes por Covid-19 (PNCQ, 2020).

Segundo artigo do Instituto Butantan, publicado em 12 de agosto 2021, 96% das mortes
por Covid-19 sdo de quem ndo tomou vacina. A matéria diz ainda que foi feita uma
vacinagao na populacdo adulta Serrana, cidade localizada no interior paulista, que resultou
numa reducgdo de 80% no ntimero de casos sintomaticos, 86% nas internagdes e 95% nos
6bitos causados por Covid-19 a pesquisa referida pela matéria do Butantan diz vacinagdo
da populacdo leva a imunizagdo inclusive de quem nédo tomou a vacina, pois a pandemia foi
controlada com 75% da populagdo imunizada (PORTAL BUTANTAN, 2021).

Observando esse contexto percebemos que as midias sociais podem desempenhar um
relevante papel no ambito da divulgacdo e letramento cientifico, mas é sabido que tam-
bém podem ser fontes de desinformagdes (GOMES et. Al., 2020). Por isso, ressalta-se a
necessidade de cuidado ao fazer consultas nas redes sociais. E importante que se priorize
portais de institui¢des consolidadas, como os sitios de redes sociais de projetos, laboratérios
e cursos das universidades educacionais e tecnolégicas, por exemplo.

Essa ressalva emerge devido ao grande nimero de noticias falsas carregadas de apelos
emocionais e racionais que atreladas a velocidade de propagacdo proporcionada pelas
diversas midias sociais chegam as pessoas e alteram a percepg¢do do que é ou ndo veridico
[...] cegando a percepgdo dos fatos (GOMES et. Al., 2020, p.3).

Nesta perspectiva, a ciéncia ndo pode estar de fora das interatividades, pois a internet
passou a ser uma ferramenta fundamental para a divulgacao cientifica e estar a margem
desse processo limita a expansdo do conhecimento cientifico abrindo espago a anticiéncia e
discursos ja antes superados, como, por exemplo, Terra plana ou o movimento antivacina.

II. EXTENSAO UNIVERSITARIA EM TEMPOS DE PANDEMIA

Diante deste cendrio, como a universidade pode ganhar espago com divulgacéo cientifica?
Em muitas institui¢des de ensino superior, a divulgagdo cientifica, os projetos universitarios,
em sua quase totalidade sdo realizados in loco, muitos deles concretizados nas escolas da
rede béasica de educagdo. Alguns desses projetos possuem objetivos de aprimoramento do
ensino e consequentemente o aprendizado dos estudantes dos cursos de graduacéo, e ainda
a promocdo de novas metodologias de auxilio aos docentes da educagdo basica. Além disso,
enfatizava-se a inclusdo dos estudantes das escolas ptblicas no mundo cientifico.
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Uma menor parte dos projetos universitarios vem desbravando o mundo digital, tém-se
os exemplos dos projetos Frontdaciéncia da UFRGS iniciado em 2010, Midias digitais da USP
iniciado em 2012, o Museu Interativo da Fisica da UFR]J criado em 1988 e no formato online
a partir de 2019, o portal Inovacdo Tecnolégica (criado em 1994), a Seara da Ciéncia da UFC
e o Clube de Ciéncias Marie Curie vinculado a UNIR (ciado em 2019) que buscam apresentar
a ciéncia em linguagem acessivel a todo ptiblico (FRONTDACIENCIA, MIDIAS DIGITAIS,
2023; LADIF, 2023; PORTAL INOVACAO TECNOLOGICA, 2023; MUSEU INTERATIVO,
2023; SEARA DA CIENCIA, 2023; CLUBE DE CIENCIAS MARIE CURIE, 2023).

Este panorama se alterou um pouco ap6s 2020 quando houve a pandemia mundial do
Coronavirus (COVID-19) e suas consequéncias, como o periodo de quarentena, em que as
institui¢des fecharam suas portas e trabalharam exclusivamente online. Este foi o caso da
Universidade Federal de Rondonia (UNIR) a partir de margo de 2020, com a instauragdo
nacional de medidas de contencdo e prevengdo a COVID-19, as aulas e projetos relacionados
a universidade se mantiveram por um periodo apenas de forma remota (online).

O clube de ciéncias Marie Curie, é um programa de extensdo da UNIR campus de
Ji-Parand /RO, criado e institucionalizado via Programa Pro-Reitoria de Cultura, Extensado e
Assuntos Estudantis (PROCEA), além de submetido ao comité de ética via Plataforma Brasil,
obtendo aprovagdo em ambos os processos (Certiddo de extensdao N.¥136/2018, CAAE:
14126619.5.0000.5300, Parecer: 3.606.041).

O programa no ano de 2019 executou suas atividades de forma presencial, promovendo
interagdo social entre os alunos da escola estadual Aluizio Ferreira localizada na Av. Sao
Paulo n.°1627, bairro Nova Brasilia, na cidade de Ji-Parana - RO e os académicos monitores
dos cursos de Fisica e Engenharia Ambiental e Sanitdria da Universidade Federal de
Rondoénia (UNIR) - Campus de Ji-Parana.

A proposta do programa inicialmente era de o estudante conhecer o mundo cientifico e
a drea da astronomia, aprendendo a trabalhar com experimentos de baixo custo, desde a
confecgdo até a sua utilizagdo, oportunizando o questionamento, o levantamento de dados,
entre um leque de possibilidades de aprofundamento dos conceitos fisicos e astronémicos
através do método experimental. A principio o programa trabalhou com 4 turmas de 9°
ano e 1 turma de 3° ano, cada turma continha em média 30 estudantes, no entanto, a
participacdo era voluntaria e ao final se associaram gratuitamente ao Clube Marie Curie
apenas 20 alunos.

Eram realizadas quinzenalmente oficinas de ciéncias na escola e eventualmente palestras
e observagao astrondmica em colaboracdo com o Instituto Federal de Educacao, Ciéncias
e Tecnologia de Ronddnia Campus Ji-Parand (IFRO/]JP). As palestras eram abertas ao
publico em geral e nestes momentos a participagdo era maior, em média assistiam 40
pessoas. Totalizaram-se 5 oficinas na escola, 2 palestras no IFRO/]JP e 1 palestra na escola,
alcangando no total uma média de 150 participantes e 12 horas efetivas de explanagao e
compartilhamento de contetido.

Apos iniciar o periodo de quarentena por conta do COVID-19 em 2020 néo foi possivel
realizar esse programa de forma presencial, mas gragas a tecnologia e midias sociais, realizou-
se divulgacdo cientifica de forma online, através de videos do Youtube e publicagdes na
rede social Instagram. Neste momento foram construidas oito séries de videos no Youtube
(para acessar consulte: <https://www.youtube.com/@clubecienciasmariecurie-ro5094>)
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com 36 publicagdes: Conhecendo o Universo (16 videos), A UNIR (3 videos), O Canal (4
videos), Recursos para o ensino (1 video), Temas escolhidos pelos seguidores (3 videos),
Experimentos de ciéncias (4 videos), Resolucoes de questdes de fisica (4 videos) e Motores
(2 videos) (CANAL DO PROGRAMA CLUBE DE CIENCIAS MARIE CURIE).

As publicagdes no canal do Clube de Ciéncias Marie Curie (YouTube) foram realizadas
no segundo ano de realizagdo do programa com frequéncia semanal, todas as quintas-feiras
as 12:00 horas (Horario de Rondonia). Essa frequéncia foi executada gragas a disponibilidade
dos estudantes que participaram como bolsistas e voluntarios. Infelizmente no terceiro
ano de execucdo do programa nao houve essa possibilidade e cessaram-se as publicacdes
frequentes, pois o projeto ndo foi renovado.

O mais interessante da troca de formato de execug¢do do programa foi seu alcance.
Quando se realiza uma atividade presencial é limitada a participagdo, além disso, os
participantes terdo acesso aquelas informagdes uma tnica vez. Mas, a divulgacdo cientifica
por meio de publicagdes nas midias sociais permite que o contetido fique acessivel por
tempo ilimitado, além disso, alcanca automaticamente um ntimero maior de pessoas.

Para entendermos o alcance da divulgacdo cientifica por meio do programa de extensao
Clube de Ciéncias Marie Curie nas duas modalidades iremos dividir a linha temporal em 3
anos, sendo o ano 1, 2019, ano do programa presencial in loco na escola Aluizio; ano 2, 17
de agosto de 2021 até o dia 16 de junho de 2022; e ano 3, 17 de junho de 2022 a 6 de agosto
de 2023, um ano ap6s a tltima publicacdo de video no Youtube.

O Graéfico 1 mostra os dados de trés anos do canal do Youtube do Clube de Ciéncias.
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Figura 1: Comparativo dos anos de atuagio do Clube de Ciéncias nas modalidades presencial e online no
Youtube. Fonte: Estatistica do canal via Studio.youtube.

E possivel observar no Gréfico 1 que no ano de 2019, o Clube de Ciéncias na modalidade
presencial, possui os menores ntimeros de inscritos, visualizagdes e horas de exibi¢do. Este
resultado agregado ao fator de visualizagdo tinica das apresentagdes, deixa a divulgagdo
cientifica aquém do que seria o ideal, levar ciéncia ao maximo de pessoas.
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Ainda referente ao ano 1 (Grafico 1), os numeros de inscritos faz mencao as inscricoes re-
cebidas de estudantes que oficializaram como membros do Clube de ciéncias, e 0 nimero de
visualiza¢des aludem ao ntiimero de participantes de todas as palestras e oficinas realizadas,
mesmo ndo sendo membros efetivos do Clube.

Essa continuidade das visualiza¢des dos videos também estd ligada a questdes do
algoritmo da plataforma em questdo. Quando se coloca uma palavra relacionadas a temdtica
dos videos na busca geral do YouTube, o sistema algoritmico apresenta os videos do canal
como sugestdo para o pesquisador, por isso é importante realizar uma boa proposta de
palavras chaves no momento da configuragdo do video bem como uma inter-relacdo entre
o titulo, essas palavras chaves e a descri¢cdo do video. Outrossim, é possivel compartilhar
os videos e o canal, aumentando o poder de divulgacdo. Desta forma, publicar videos
na plataforma Youtube permite que a divulgacao cientifica alcance um ntmero maior de
individuos do que na execucdo de programas e projetos em modo presencial.

No Quadro 1 tem-se os valores de interac¢des referente ao periodo dos dois anos do canal.

Tabela 1: Métricas do canal Clube de ciéncias Marie Curie do periodo de 17 de agosto de 2021 a 06 de agosto
de 2023. Fonte: Estatisticas do canal via Studio youtube

Métricas Quantidades
Compartilhamentos 916
Marcacgoes "Gostei" 1.370

Visualizac¢oes 32.075
Tempo de exibi¢do (horas) 965,2
Inscritos 359
Impressoes 393.155
Taxa de cliques de impressoes 5,9%
Retencao 35%

Durante os dois anos do programa no modo virtual as métricas referentes as interagdes
(Quadro 1) foram plausiveis levando em conta ser um canal educativo e ndo ser possivel
uma frequéncia de publica¢des de videos didrios no ano 2 e ainda por ndo haver novas
publica¢des no ano 3. Quando falamos em plausibilidade esclarecemos que esses ntimeros
sdo pequenos em relacdo a canais da plataforma do YouTube ligados ao entretenimento, por
exemplo, um tnico video do canal Gabriel e Shirley Games alcangou 324 mil visualiza¢des
em apenas duas semanas no ar. Se observarmos esse canal, vemos que ele fard quatro anos
de existéncia, em setembro de 2023, ele foi inscrito em 14 de setembro de 2019, possui
1.634.388.652 visualizagdes, 2,92 milhdes de inscritos até o dia 24 de agosto de 2023; possui
contetido para toda familia, com games, parddias, web séries, enquetes, desafios e humor;
fazem publicagdes e interagdes com o publico diariamente postando um video todos os dias
as 11:00 horas (GABRIEL E SHIRLEY GAMES, 2023).

Com este cendrio ndo da para comparar o quantitativo de métricas de um canal de
entretenimento, como o do exemplo, com um canal educativo como o Clube de Ciéncias
Marie Curie. Porém, nos leva a refletir o poder do investimento, e pensar em como estaria
esses valores de métrica e alcance caso houvesse bolsistas trabalhando na divulgac¢do no ano
3, mantendo e aumentando a frequéncia de divulgagdo com certeza haveria nimeros mais
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expressivos.

Outrossim, fazendo a comparacdo com o programa no modo presencial esses valores sdo
realmente considerdveis. Os 916 compartilhamentos (Quadro 1) j4 sdo um grande avanco,
isso significa que ndo foram apenas 916 usudrios que interagiram com os videos do canal,
mas sim o dobro ou mais, porque os videos foram repassados a outras pessoas 916 vezes.
As visualizagdes para dois anos de canal, e nas condi¢des apresentadas anteriormente,
sdo realmente interessantes, aproximadamente 32 mil usudrios visualizaram os videos e
ticaram assistindo por 965,2 horas, algo que nao é possivel de se conseguir em um programa
presencial (Quadro 1).

As impressdes e taxa de cliques de impressdes sdo métricas relacionadas as propagandas
dos videos do canal presentes como miniaturas ao final de um video para que o usuédrio
possa seguir para outro video se for de seu interesse. No Quadro 1 vemos que as miniaturas
apareceram 393.155 vezes, mas foram clicadas e assistidas 5,9% das vezes apenas, cerca de
23.196.145 vezes, que também é um valor alto.

Foi observado que se mantém um padrdo, as maiores visualiza¢des e alcance se deu por
parte de usudrios ndo inscritos na pagina. Muitos usudrios acessam e ndo se inscrevem. Esse
fendmeno talvez esteja ligado a frequéncia de publica¢des, sendo baixas devido as indmeras
atividades dos estudantes que mantém a conta e ndo conseguem realiza-las diariamente,
principalmente no ano 3 em que o programa ja ndo consta com bolsistas para a execucgao.
Outra explicagdo pode ser relacionada ao tipo de contetido, os usudrios parecem preferir
utilizar a internet para o entretenimento a educagdo e trabalho (RAMOS, 2022).

Por fim, a métrica retengdo (Quadro 1), que mede o percentual médio de um video
que o publico assiste por visualizagdo, nos mostra que apesar de construirmos videos
relativamente curtos, eles ndo sdo assistidos em sua totalidade, em média sido visualizados
apenas 35% deles ( 1,44 minutos). Esse parametro nos auxilia na evolugdo do contetido do
canal e a otimizagdo da configuragdo dos futuros videos.

III. CONSIDERACOES FINAIS

Gragas a facilidade de divulgagdo é possivel compartilhar contetidos fazendo uma troca
de informagdes nas redes sociais, ajudando a tirar davidas. Permitindo a expansdo do
conhecimento cientifico em todas as areas do saber ocasionando um retrocesso no avango
da anticiéncia. Através deste trabalho, nota-se que as midias sociais podem ser utilizadas
como um grande aliado a ciéncia, e definitivamente precisam ser exploradas cada vez mais.

A divulgagdo cientifica realizada pelo Clube de Ciéncias Marie Curie através do canal do
YouTube mostrou-se satisfatéria, pois foi possivel alcangar usudrios do Brasil e de outros
paises obtendo um elevado ntmero de visualiza¢oes (200 vezes a mais do que no modo
presencial), de horas de exibi¢do e de compartilhamento que ndo seriam possiveis em um
programa de extensdo local. Portanto, atesta-se que é possivel a implementagdo dessa forma
de divulgacdo por outros programas e projetos.

Finalmente, destaca-se que as midias sociais possuem potencial de fornecer contetido
valioso e poder de ampliar o impacto das atividades presenciais das universidades e o com-
bate as noticias anticiéncia. Além disso, ressalta-se a necessidade de uma abordagem hibrida
que integre efetivamente as plataformas online com as atividades presenciais alcangando
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um publico mais amplo.
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