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Paulistas em Punta del Este: ascensao e consolidagao da imagem do
destino através do jornal Folha de Sao Paulo (1997 - 2020)

Resumo.Este artigo estuda as transformagbes da imagem de Punta del Este (PdE) a partir
de uma caracterizagao dos atributos tornados relevantes para o lugar, bem como a forma
como é convidado a olha-lo como destino, segundo o projetado pelo jornal brasileiro Folha
de Sado Paulo (FASP) entre os anos 1997 e 2020. Acompanha-se um periodo de
consolidagao internacional do destino uruguaio, a partir de um veiculo de imprensa ligado a
um dos principais focos geograficos para a expansado deste, o Sudeste do Brasil. Nesse
sentido, o estudo é realizado por meio de uma categorizagdo exaustiva das mencodes
jornalisticas ao PdE, com base na técnica de analise de conteudo documental. Revela-se
que para o periodo entre 1997 e 2007 prevalece uma visdo modernizadora do PdE como
cidade litoranea, através de uma imagem em torno de status elevado com infraestruturas de
hospitalidade e sociabilidade. Assim como se identifica que, de 2008 a 2020, a perspectiva
anterior convive com um crescente olhar coletivo brasileiro diante do aumento dos fluxos
regionais em sua diregdo, ao mesmo tempo em que sdo evocados elementos rurais, bem
como a sofisticagéo rustica e os sinais de prestigio do aumento do spa. O que mostra uma
progressiva diversificagdo da imagem puntaestenha além de um fortalecimento da hierarquia
do local, consequéncia da atuagdo de agentes estatais e privados, ligados especialmente
aos servigos de hotelaria de alto padrao, além de melhorias na infraestrutura e expanséao de
conexdes aéreas, terrestres e fluviais, entre outros aspectos como a articulagao com os
destinos nacionais de Montevidéu e Colbnia. Em suma, PdE demonstra um processo
ascendente de reconhecimento entre as camadas médias-altas e altas do Sul e Sudeste do
Brasil, leitores da FdSP.
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Paulistas in Punta del Este: rise and consolidation of the destination image
through the newspaper Folha de Sao Paulo (1997 - 2020)

Abstract. This article studies the transformations of the image of Punta del Este (PdE) based
on a characterization of the attributes that are relevant to the place, as well as the way in
which it is invited to look at it as a destination, through what was projected by the Brazilian
newspaper Folha de Sado Paulo (FASP) between 1997 and 2020. It follows a period of
international consolidation of the Uruguayan destination, from a press medium linked to one
of the main geographic centers of expansion of the same, such as the Southeast of Brazil.
The study is carried out through an exhaustive categorization of journalistic mentions of PdE,
based on the technique of documentary content analysis. It is revealed that for the period
between 1997 and 2007, a modernizing view of PdE as a coastal city prevails, through an
image around high status with infrastructures of hospitality and sociability. It is also identified
that, from 2008 to 2020, the previous perspective coexists with a growing Brazilian collective
view in the face of the increase in regional flows in its direction, while rural elements as well
as rustic sophistication are evoked and the prestigious signs of the resort increase. This
shows a progressive diversification of the PdE image in addition to a strengthening of the
hierarchy of the place, a consequence of the actions of state as well as private agents, linked
especially to high-end hospitality services, in addition to improvements in infrastructure and
expansion of air, land and river connections, among other various aspects such as the
articulation with the national destinations of Montevideo and Colonia. In short, PdE
demonstrates an ascending process of recognition among the upper middle to upper classes
of the South and Southeast of Brazil, readers of FASP.

Keywords: tourist gaze, destination image, luxury tourism, Punta del Este, Uruguay.
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Paulistas en Punta del Este: ascenso y consolidacion de la imagen de destino
a través del periédico Folha de Sao Paulo (1997 - 2020)

Resumen. Este articulo estudia las transformaciones de la imagen de Punta del Este (PdE)
a partir de una caracterizacién de los atributos puestos de relevancia para el lugar, asi como
la manera en que se invita a mirarlo como destino, a través de lo proyectado por el peridédico
brasilefio Folha de S&o Paulo (FASP) entre los afios 1997 y 2020. Se acompafa un periodo
de consolidacion internacional del destino uruguayo, desde un medio de prensa ligado a uno
de los principales focos geograficos de expansion del mismo como es el Sudeste de Brasil.
El estudio se realiza mediante una exhaustiva categorizacion de menciones periodisticas a
PdE, a partir de la técnica de analisis documental de contenidos. Se releva que para el
periodo transcurrido entre 1997 y 2007 prevalece una mirada modernizante de PdE en tanto
ciudad costera, mediante una imagen en torno al alto status con infraestructuras de
hospitalidad y sociabilidad. Asi como se identifica que, a partir de 2008 hasta 2020 la 6ptica
anterior coexiste con una creciente mirada colectiva brasilefia ante el aumento de flujos
regionales en su direccion, mientras elementos rurales asi como de rustica sofisticacién son
evocados y las sefiales de prestigio del balneario aumentan. Lo cual evidencia una
progresiva diversificacién de la imagen puntaestefa ademas de un afianzamiento de la
jerarquia del lugar, consecuencia de las acciones de agentes estatales asi como privados,
ligados especialmente a servicios de hospitalidad de alta gama, ademas de mejoras en
infraestructura y expansion de conexiones aéreas, terrestres y fluviales, entre otros aspectos
como la articulacién con los destinos nacionales de Montevideo y Colonia. En suma, PdE
demuestra un proceso ascendente de reconocimiento entre las capas medias superiores a
altas del Sur y Sudeste de Brasil, lectoras de FASP.

Balébras clave: mirada turistica, imagen de destino, turismo de lujo, Punta del Este,

ruguay
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INTRODUCCION

El principal balneario uruguayo y su entorno circundante han contribuido tanto material
como simbolicamente para la diversidad de la imagen pais de Uruguay (Cajarville, 2023).
Punta del Este surge como “buque insignia”, ademas de “centralidad” del turismo uruguayo
(Campodoénico et al.,, 2014: 3). Territorio costero simbdlico por excelencia de un turismo
elitizado (Silva y Gelabert, 2011).

El origen argentino y la sazonalidad estival ha prevalecido entre los turistas, a pesar
de una gradual desestacionalizacién y creciente arribo otros extranjeros, ademas de flujos
domeésticos uruguayos (Trochon, 2017). La visita brasilefia ha sido una aspiracién constante
de la politica turistica uruguaya (Diaz Pellicer, 2012). Acciones emprendidas han tenido como
foco alcanzar por un lado al turista gaucho del sur brasilefio desde la proximidad geografica
de playas y ciudades, mientras que por otro, dada su magnitud, al paulista y carioca con
base en el “status” y “jerarquia” de la propuesta turistica uruguaya como espacio de
sociabilidad y solaz privilegiado (op. cit.). Mientras en 1997, ingresaron a Uruguay 216.821
turistas brasilefios de un total de 2.462.532 visitantes extranjeros, en su mayoria argentinos;
en 2005 eran 327.042 los turistas brasilefios, respecto de un total de 1.917.049 (INE, 2022).
Ya en 2010, 416.288 brasilefios ingresaron para un total de 2.407.67 turistas, manteniendo
un promedio para la década que no descendié de los cuatrocientos mil, llegando a 489.701
brasilefios de entre 3.220.602 visitantes en 2019 (ibid.).

En el afio 1997 ocurre la inauguracion del Hotel Casino Conrad, un emprendimiento
cinco estrellas estilo Las Vegas integrante entonces de la cadena Hilton. Este promoveria
una mayor internacionalizacion del destino, especialmente en Brasil donde la empresa
instala una agencia comercial con sede en S&o Paulo (SP), invierte en publicidad
multimedios, promueve vuelos charters y paquetes de viaje desde ciudades estratégicas
(SP, Rio, Porto Alegre), entre otras acciones dirigidas a posicionar su hotel casino, ademas
de centro de convenciones. En tales esfuerzos se “(...) resaltaba su casino «al mas auténtico
estilo Las Vegas» que permaneceria abierto todo el afo, las 24 horas del dia (...)" (Trochén,
2017, p. 384). El balneario inauguré al mismo tiempo rutas de conexion, aeropuerto, malls,
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entre otras infraestructuras (Campoddnico y Angelo, 2019). El efecto esperado superd
expectativas, para 2023 el director de relaciones institucionales y ventas de Enjoy (compafiia
empresarial propietario del referido hotel desde 2013, cuyo nombre trasladé al mismo),
sefialaba a Forbes Brasil lo siguiente:

[Em Las Vegas, o jogo sustenta os hotéis. Em Punta Del Este, no Uruguai, a situagéo
ndo é muito diferente, especialmente no hotel Enjoy Punta Del Este. Conhecido
anteriormente como Conrad, o estabelecimento de 26 anos de idade tem o maior
cassino da América Latina e recebe, em sua maioria, clientes brasileiros (...). Dos 150
mil hospedes que ficaram no Enjoy no dltimo ano, em torno de 50 mil vieram do
Brasil, caracterizando o publico mais assiduo do complexo. O numero ajuda a manter
o Enjoy com 80% de ocupagdo durante todo o ano, ainda que a cidade fique bem
menos movimentada durante o inverno (Fernandes, 2023 - Forbes) .

Por otro lado, tras ser anunciado en 2008, PdE inauguré en 2010 un “hotel de
superluxo” (Zonta, 2010 - FASP) de capitales paulistas que instalaron su primera unidad fuera
de Brasil. Fasano Punta del Este aposté entonces al campo antes que al mar puntaestefio,
en un proceso de viraje sobre las formas de estar en ese territorio. Fueron erigidas unas
pocas decenas de habitaciones firmadas por el arquitecto Isay Weinfeld en un entorno sobre
la campina, entre vifiledos y olivares en su mayoria inexistentes diez afios atras. Su
localizacién se aproximo del balneario José Ignacio, localizado sobre el halo de PdE del cual
se tornd su expresion mas sofisticada y exclusiva en su rusticidad. A partir de 2010 a la
fecha, el emprendimiento pasé a incluir campos de golf y polo, aeropuerto privado, venta de
propiedades integradas, entre otros. La cadena Fasano continudé luego su proceso de
consolidacién como hotel de lujo brasilefio arribando a Florida y Nueva York, tras una anterior
seleccidn cuidada de destinos al interior de Brasil que sucedio a su origen en S&o Paulo.

Tales hitos de la hoteleria resultaron en mojones para un fluido proceso de fortaleci-
miento de reconocimiento asi como familiarizacion con el destino PdE, situado en un contexto
de integracion regional como el MERCOSUR, expansién de vias fluviales (inclusive rutas
cruceros) y aéreas, entre otros a ser mencionados en adelante. Esta introduccién, surge
entonces a modo de puntapié inicial sobre las transformaciones entre la materialidad de un
destino y su imagen, desde 1997 con aquel primer gran emprendimiento de hospitalidad
hasta llegar al afio 2020 como momento de quiebre, cuando el COVID-19 significé una pausa
para los procesos aqui expuestos, trayendo nuevas dinamicas a posterio que escapan a los
fines de este articulo.

OBJETIVOS Y METODOLOGIA

La construccion de imagenes y miradas sobre el destino turistico PdE entre los afios 1997 y
2020 es analizada en este articulo a través del periddico Folha de Sao Paulo (FASP), con el objetivo
de comprender qué aspectos sobresalientes de la imagen del destino uruguayo son proyectados
desde el periédico hacia sus lectores, al mismo tiempo que se indaga respecto de los cambios y
permanencias en la construccién de una mirada turistica que organiza la proyeccion de imagen del
lugar al orientar en torno al tono de qué esperar sobre cuanto lo caracteriza, de qué manera
vivenciarlo, qué implica desear estar alli. Ante tales fines, conocer el contexto sociohistérico en que
se sitla la cobertura de FASP, asi como de qué manera el diario construye noticia en torno al destino
indagado, sera de extrema relevancia, sobre ello se ahondara. En pos de profundizar sobre un marco
de construccién simbdlica que demuestra consistencia, a la vez que redefiniciones, desde un medio
de prensa alto potencial de formacién de opinién especialmente en el Estado de S&o Paulo, asi como
en el Sudeste de Brasil y la generalidad del pais. Es decir, origenes estratégicos para la capacitacion
de turistas, migrantes residenciales e inversores por parte del buque insignia del sector turistico en el
Uruguay.

A fin de una mayor precision en torno a la delimitacion de la investigacion, cabe explicitar que
el destino turistico pasa a ser estudiado integrando su area de influencia desde Punta Ballena a
Laguna Garzén, cual una unidad socialmente definida (D°’Ambrosio, 2017). Mediante un estudio de
contenido a partir de Bardin (1995), han sido categorizadas las diferentes noticias o notas del
periédico FASP (unidad de muestreo), para el periodo seleccionado. Las menciones a PdE se tornan
objeto de analisis (unidad de registro), a partir de una enunciacion situada sobre el destino turistico
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(unidad de contexto). La saturacion sobre ese corpus de “nucleos de sentido” (ibid.),
nociones discursivas de alta recurrencia asi como menciones de significativo valor
respondieron a los objetivos previstos. Ademas de considerarse ubicacion, asociaciones,
frecuencias para un periodo de analisis que abarco 964 redacciones que mencionan a PdE
y 173 que profundizan sobre el destino.

FASP es una empresa del Grupo Folha, un conglomerado propietario también del
portal de internet UOL, el diario Agora Sao Paulo, la consultora Datafolha; la editora
Publifolha y la imprenta Plural; entre otros negocios (Brazilian Media, 2015). Este periddico
ha apelado a diferentes publicos, especialmente clases medias y superiores desde un
discurso de base amplia (Dias Bonsanto, 2019). A lo largo de las ultimas décadas, el
periodico paulista de alcance nacional ha ocupado un lugar de liderazgo en su difusion
impresa y digital, situandose entre los tres medios de prensa mas leidos (op. cit), entre el
primer y tercer lugar (Meio e Mensagem, 2020). Esta fuente fue seleccionada dado su
publico y su elocuencia formadora de opinién en la centralidad del sudeste brasilefio y
también a lo largo del pais. Su elecciéon tom6 en cuenta tales aspectos, en un contexto de
expansion del destino Punta del Este en el contexto de Brasil, al trascender una vinculacién
histérica ligada a la relacion fronteriza con Rio Grande del Sur para alcanzar especialmente
a partir de fines de la década de 1990 un aumento de paquetes de viaje, vuelos, cruceros,
inversiones en hoteleria y bienes raices, entre otras con origen en Sao Paulo. Lo cual sera
evidenciado en proximas paginas a lo largo del analisis, corroborando un supuesto vertebral
de esta investigacién en torno al estrechamiento de la relacion material y simbdlica entre
PdE y SP, para lo cual FASP mostré indicios dado su alcance y estructura de ocupar el lugar
de fuente para dar cuenta del referido proceso.

Los objetos de contemplacién turistica han transitado un proceso de seializacion:
“(...) hay senales que identifican las cosas y lugares dignos de nuestra mirada” (Urry, 2004.
p. 52). Ello en articulacion con imagenes en tanto representaciones persistentes a la vez
que dinamicas, para un escenario en el que adquieren relevancia las percepciones sobre
lugares dada una mayor competitividad (Dinnie, 2008; Nadeau et al., 2008). Urry (2004)
sugiere el desarrollo de una “mirada del turista” atravesada por procesos que definen
aquello que se mira, se provocan consecuencias para los lugares objeto de esta mirada, asi
como para las personas que observan (ibid.). En tal sentido, el autor remite a la
contemplacion “romantica” valoriza la soledad e intimidad con el objeto de mirada, en
contraposicidon a una mirada “colectiva” sostenida en valorar aquellos sitios donde otros
estan. Por otra parte, una contemplacion “auténtica” dista de los agentes del turismo y sus
formulaciones, contrapuesta a otra “inauténtica” que valora los atractivos producidos
explicitamente para atraer la atencion del turista. Una mirada “histérica” sobre lo museistico
y patrimonial, contrasta con otra “moderna” atenta a innovaciones, tendencias y
reconfiguraciones urbanas.

Urry (2002), también ha prestado reconocimiento a la interactividad de la mirada
turistica, en las diferentes formas del viaje que ademas utilizan nuevos dispositivos,
profundizando sobre las miradas mutuas entre quien llega a mirar y quien alli estaba,
ademas de interrogar sobre el impacto social y ambiental del turismo que a la fecha poco se
mira. Ello, desde tiempos en los que la “movilidad turistica” transporta personas asi como
también transforma lugares, poniendo en movimiento destinos y promoviendo su
“reflexividad turistica” (Sheller y Urry, 2004).

Lugar al que ir para brasilefios

Conhecer o Uruguai pode ser uma experiéncia surpreendente ao viajante brasileiro.
O pais, que ja foi colbnia ibérica, chamou-se Cisplatina e integrou o territério
brasileiro no comego do século 19, possui, alem de belezas naturais, um rico
patriménio cultural e uma realidade social de fazer inveja ao Brasil (Santos Mendes,
2012 - FdSP).

Seja por conta da fama dos cassinos, das praias sofisticadas, da proximidade
geogréfica ou da seguranca publica superior a média na regido, o Uruguai vem
caindo no gosto do turista brasileiro. (“Vizinho em alta”, 2013 - FdSP).
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En 2010 el Ministerio de Turismo del Uruguay lanzé la publicidad Uruguay Natural -
Brasileros. La pieza transcurre en PdE sobre playas, siluetas de edificios, ruletas de casino,
céspedes de golf, pinares y mas. Escenarios que visualizan brasilefios en actitud de
celebracion, mientras un narrador uruguayo describe que sus vecinos del norte “(...) sabem
desfrutar da vida”. Siqueira y Siqueira (2016) analizan esta publicidad apuntando que exhibe
al “(...) brasileiro que frequenta lugares luxuosos, que joga, que se diverte com atividades
caras” (ibid.: 12), desde una imagen puntaestefia material y simbdlica cautivadora de un
turista acaudalado.

Un circuito sociocultural que conecta con Brasil, integra un espacio transitado por las
élites regionales. Punta surge como un point mas en verbetes de la columna social llustrada
de FdSP, donde la reconocida periodista Ménica Bergamo refiere a la agenda social de
politicos, celebridades y socialités. Un cruce de caminos en el corazéon del MERCOSUR,
entre itinerarios globales. En octubre de 2015, se informa en FASP de la lista elaborada por
Lonely Planet de mejores paises para visitar en 2016. Uruguay ocupa el octavo lugar, como
unico pais latinoamericano, mientras playas puntaestefias acompafan la foto:

Unico destino na América do Sul a figurar na lista, o Uruguai oferece cassino e praias
em Punta del Este, roteiros para tomar vinho em diversas regibes e passeios
histéricos e culturais na capital, Montevidéu ("30 destinos que vocé precisa conhecer
em 2016; a llha Grande, no RJ, esta entre eles.” - FASP).

La presencia de Montevideo habitualmente acompana a la de PdE como la ciudad con
imagen de historia y cultura (asado, pasado vivo, arquitectura, etc.), mientras el balneario
conjuga sofisticacion, playas y badalacao (divertimento). Colonia adiciona su patrimonio,
como tercer hito de la mirada brasilefia hacia Uruguay. PdE sobresale atrayendo a un
publico selecto, asi como otros perfiles que al menos en una accesible baja temporada
anhelan recorrer los paisajes que impregnan el mas alto lujo en didlogo con las tradiciones
de un pais ligado al campo, herencias culturales europeas mas que originarias, estabilidad y
seguridad como cimiento.

Mirar a través de Folha de Sao Paulo

A través de FASP para el periodo 1997 - 2021, la categorizacion realizada evidencia
imagenes recurrentes que remiten a un primer periodo 1997-2007, desde el cual PdE surgia
como paisaje costero de encuentro para ricos y famosos, centro de competencias deportivas
y lugar de transito para propuestas culturales o deportivas varias, ademas de sede de
eventos gubernamentales corporativos, realzado por su hoteleria y salas de juego, vida
nocturna, centro gastrondmico e incipiente destino de cruceros. La mirada es entonces
resulta perspicaz sobre la modernidad ostensiva de un destino selecto, en fase de
descubrimiento. Prevalece menos la autenticidad de sus playas que la inautenticidad, desde
categorizaciones de Urry (2004), de sus casinos, hoteles y espectaculos.

A partir de 2008, se aprecia un giro en la mirada turistica sobre PdE a partir de su
colectivizacién y diversificacion de imagenes asociadas hacia el interior y el este en las
referencias a su paisaje, una mirada sobre el auténtico solaz de verde pampeano.
Paralelamente se desarrolla el mercado de cruceros con una notoria proyeccién del destino
desde sus itinerarios, sumado a paquetes de viaje en proliferacion. La hoteleria neorural
sobresale entonces a la vez que convive con propuestas de resort y casino, persisten
eventos convocantes desde equipamientos culturales y/o deportivos singulares. Una
gastronomia consagrada, el enoturismo, las bodas de lujo, asi como la liberalizacion de la
marihuana en el territorio traen nuevos trazos, en el marco de resignificaciones del lifestyle
anhelado por turistas y residentes. La estabilidad y seguridad usualmente evocada para el
destino pasa a serlo en mayor grado, asi como una educacion y hospitalidad local. Aspectos
que conviven junto con esporadicas alusiones a la detencién de implicados en lavado de
dinero alojados en el balneario, ademas de una preocupacion novedosa por robos en la
zona. La consagracion de un circuito de ambiciosas fiestas en Reveillon (nochevieja) se
afianza, asi como la opcidn uruguaya para feriaddes (fines de semana largos de feriado). Se
evidencia un interés creciente en materia turistica, econémica (mercado inmobiliario, sede de
negocios) y ante actividades cultural-deportivas, asi como de interés internacional de
acuerdo a la prevalencia de secciones como Turismo, llustrada, Esporte y Mercado. Entre
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2008 y 2015 la incidencia de PdE en el periodico muestra un momento de auge, el cual junto
a ventajas cambiarias acompafia un ultimo coletazo del ascenso econdémico de Brasil
reflejado en inversiones, eventos, viajes, residencias y otras dimensiones.

Por otra parte los contenidos divulgados en el periddico dedicadas especialmente al
balneario entre 1997 y 2020, aquellos que refieren a sucesos o atractivos puntaestefios
como tema central, se distribuyen con especial concentracion en la seccién Turismo (40,5%),
llustrada (20,2%) y Mundo (11,0%) trayendo desde cronicas de viaje, incluyendo la agenda
de socialités paulistas en PdE, divulgando eventos y sucesos politico-econdmico-culturales
de relevancia en PdE. Tales textos se construyen desde diferentes origenes tales como la
redaccion del periddico en Sao Paulo (30,4%), enviados especiales desde Brasil (30,1%),
agencias de noticias extranjeras tales como Agencia EFE o France Presse (27,2 %),
colaboraciones desde Uruguay (6,9%), asi como una distribucion menor y analoga (1,2%)
para columnistas, acervo del periédico y no informado. Resulta relevante notificar que los
corresponsales en gran medida financiados desde empresas ligadas al destino, asi como la
disponibilizacion de noticias desde agencias abonan la mayor parte del repertorio, junto a
contenidos elaborados desde oficinas de FASP. Las publicaciones surgen en reiteradas
ocasiones de una mediacion entre agentes periodisticos y no periodisticos que conducen a
un posicionamiento del destino.

Acervo Folha

Agencia de Noticias

Redagéo

Colaboracao

No informa

Colunista

Enviado Especial

Distribucién de publicaciones acerca de Punta del Este en FdSP, segun fuente de redaccion.

En términos de la cobertura de noticias acerca de PdE, eventualmente son enviados
corresponsales desde SP a la localidad costera o se recurra a colaboradores desde
Uruguay. Los periodistas invitados especiales, en multiples casos viajan por invitacion de
agentes corporativos®. Al respecto, corresponde destacar el papel de la hoteleria privada
como promotora de la zona balnearia al mediar una cobertura en FASP que proyecta
imagenes del balneario, incidiendo también en construir agenda e itinerarios turisticos,
promoviendo frecuencias de transporte, ello junto a agencias estatales y otros particulares.
Especialmente para periodos ligados a hitos estratégicos para el balneario en su relacién
con Brasil como fueron la inauguracién de hoteles, o el auge de cruceros entre 2008 y 2013,
ademas de eventos culturales como el Festival de Cine del MERCOSUR que tuvo al
balneario como nodo a inicios de los 2000 hasta el cese de una pujanza que cay6 con la
crisis econdmica de entonces. A su vez, cada colaborador/enviado de FASP tras su estadia
ha producido entre uno y ocho articulos cortos a extensos; en tal sentido, se infiere una
conveniente incidencia de cada cobertura. En ellos se constata una mirada que
progresivamente gira hacia el este y el interior, al acercarse en el tiempo.

[1] Entre ellos:Mantra Resort Spa & Casino Punta del Este, Conrad Punta del Este en
reiteradas ocasiones, Enjoy Conrad, Chivas Lounge, Festival Mercocine, Planet Player,
Submarino Viagens, Costa Partners, Asociacion Wines of Uruguay, Corresponsal Folha AL
en Bs As, Grupo Fasano.

2 Entre ellos:Mantra Resort Spa & Casino Punta del Este, Conrad Punta del Este en reiteradas ocasiones, Enjoy

Conrad, Chivas Lounge, Festival Mercocine, Planet Player, Submarino Viagens, Costa Partners, Asociacion
Wines of Uruguay, Corresponsal Folha AL en Bs As, Grupo Fasano. 6
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1997 - 2007. UN OSTENTOSO DESTINO CADA VEZ MAS FAMILIAR A BRASIL:
CRUCEROS, HOTELES CASINO, PLAYAS Y SOCIABILIDAD

El decreto de ley 9215 de 1946, firmado por el presidente brasilefio Eurico Gaspar
Dutra, puso fin a las salas de casino en Brasil. Numerosos hoteles resort cerraron sus
puertas en el gigante latinoamericano. A partir de entonces, viajar a Uruguay adquirié un
diferencial singular no sélo en cuanto respecta a Montevideo o PdE, sino también a
ciudades limitrofes como Rivera o Chuy, proceso que contribuyé “(...) al incremento en la
gastronomia, la hoteleria, el turismo rural y de eventos”, sefiala Campodénico et al. (2021, p.
132), a lo que puede agregarse el turismo de compras tras habilitarse la instalaciéon de free
shops en 1996 (ibid.).

Los casinos han convocado a los brasilefios como un llamador que articula diversos
otros. “Os brasileiros podem se perguntar: «Por que trocar 8.000 km de litoral com aguas
quentes para se estirar nas areias de Punta?»”, al respecto en articulo de la cita se lee:

Algumas respostas: a geografia e a paisagem séo raras, ndo ha perigo de o turista ter
seus pertences furtados, a areia é limpa, as noites sdo badaladas, circula por la muita
gente bonita e, para quem gosta de jogar com a sorte, Punta del Este comporta trés
cassinos -dois deles em resorts de luxo, o tradicional Conrad e o novo resort Mantra
(...) (Magalh&es, 2004 - FASP).

La anterior cobertura del balneario escrita en 2004 remite a un momento de consolidacion
de la propuesta de hospitalidad a lo largo del afio, mas alla de la alta temporada. Habituales
se tornaron los textos que sugieren visitas de invierno, de hecho, desde lo cuales se remite
junto a aquellos del verano a la vivencia de visitar el balneario como posibilidad de codearse
con celebridades, transitar por paisajes “raros”(exquisitos) y “distintos”(distinguidos),
deleitarse con propuestas de restaurantes, discos y arte en las galerias callejeras o museos
como el icénico Casapueblo, atractivo ampliamente convocante para los brasilefios. Aun no
se hablaba de bodegas o chacras maritimas, un giro aun en gestacion para aquel entonces.

As praias do Uruguai ndo sdo melhores nem piores que as do Brasil. Sdo diferentes.
Com uma areia mais grossa e mais escura e aguas geladas, no calor sdo
frequentadas por turistas que encobrem a areia. Assim é a praia do Bikini, que
ironicamente recebeu este nome por ali permitirem que se faga topless (Frederico,
2000a - FAdSP).

En los 2000, hacia falta recalcar que no eran mejores ni peores; en todo caso, el agua
y la arena no eran fundamentalmente la motivacién primera para desplazarse cientos de
kilbmetros hacia un litoral lejano. En 1995, se leia: “As praias, ndo tado bonitas como as do
litoral brasileiro, sdo majestosas e estendem-se a perder de vista, acompanhando a curva
final do continente”. Esta, aunque importante, no necesariamente trascendera como el
nucleo motivacional del viajante brasilefio.

En el periodo que transcurre entre mediados de 1990 y los 2000 la mirada no iba mas
allda de zonas como La Barra o Manantiales, a pocos kilometros del centro urbano
puntaesteno. Las crénicas de viaje de FASP, entre otros articulos dedicados enteramente al
balneario, no se dirigian a José Ignacio o Garzon, a pesar de que si lo hacian entonces
medios argentinos que evidenciaban un ritmo y atencion diferente en el direccionamiento de
la mirada. En definitiva, “(...) la mayoria de los turistas estéan concentrados dentro de un area
sumamente limitada” (Urry, 2005: 108), y esta cita de los 2000 muestra un ejemplo de la
perspectiva para el periodo indagado:

Comece pela avenida principal da cidade, a Gorlero. Dé uma olhadinha nas vitrines e,
se puder, desembolse algum dinheiro. La estao as grifes e as grandes lojas.

No bairro com o sugestivo nome de Beverly Hills, as atragcbes sdo as mansées de
celebridades como Diego Maradona e verdadeiros castelos, como o de Nicolau
Scarpa. (...)

Mas n&o se preocupe com o horario, porque as cinco da manhé as pistas de danca
ainda estdo lotadas (Frederico, 2000b - FASP).
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Se aprecia un punto de saturacion en la mirada turistica producida por parte de FASP
situado en el encuentro del Plata con el Atlantico que conforma la peninsula puntaestena,
rodeada de mansiones, famosos, salas de juego y eventos, la calle Gorlero, Casapueblo,
ocasionalmente las islas de Lobos y Gorritti, el monumento Los Dedos, el puente de La
Barra, en ocasiones puntuales el Museo Ralli o el faro local. A partir de 2008 a la fecha
Gorlero como arteria escasamente se menciona, la calle 20 rua de grifes emerge
eventualmente, asi como surgen nuevas ruralidades y rusticidades al este e interior de la
peninsula, entre otros alicientes como el fortalecimiento de una tradicional presencia de las
artes. Los modernos nudos sefalizadores planteados por Urry(2004) ganaran ribetes
romanticos al interior y al este del territorio.

Muitos associam Punta del Este, a sofisticada cidade uruguaia, aos cassinos -e o
mais badalado fica no hotel Conrad. O balneario onde os turistas passeiam na
avenida Gorlero, é banhado pelo rio da Prata e pelo oceano Atléntico, e se divide
entre as praias Brava e Mansa, ambas de aguas gélidas.

Na praia Brava, fotografar a escultura "La Mano", cujos dedos brotam da areia, é
prova de que se esteve la. A ilha dos Lobos tem uma colbnia desses mamiferos
marinhos. Ha tours que levam até a ilha Gorriti ("Uruguai atrai com compras, prédios
histéricos e patrilladas”, 2009 - FASP).

La anterior nota de 2009, se ubica en un periodo de inflexién reflejando no obstante la
mirada turistica consolidada a la fecha en las orientaciones de FdSP, desde una
organizacion de la contemplacion sobre el centro de la peninsula y sus laterales mas
proximos. Mirada que se corresponde a su vez con la del turista de corta estadia,
posiblemente con locomocion limitada y con un exiguo historial de conocimiento previo del
entorno; algo que refleja, en si mismo, los viajes de corta duracién de los brasilefios asi
como su inusual asiduidad en la mayoria de los casos, a diferencia de trayectos argentinos.
Al ser ilustrada la costa uruguaya en FASP, aparecen a partir de 2008 - 2009 nuevos puntos
en los mapas que aluden a José Ignacio, Pueblo Edén, Garzon e inclusive un remoto Cabo
Polonio antes omiso. El direccionamiento de miradas amplia horizontes.

2008 - 2020. UN LUGAR PARA BRASILENOS EN EL QUE ENCONTRAR AL
MUNDO: SOFISTICACION URBANA Y RURAL SOBRE EL MAR

A regido [PdE] foi escolhida nos dultimos anos por empresarios, banqueiros,
executivos e atores, especialmente da Argentina e do Brasil, mas também da Europa,
para compra de casas campestres com amplas zonas verdes e proximas as costas
do oceano Atlantico ("Grupo Fasano vai investir US$ 100 mi em turismo no Uruguai”,
2008 - FdSP).

La cita anterior, tomada de la secciéon Mercado al anunciarse la construccion del Hotel
Fasano, representa un giro en la mirada puntaestefia. En este segundo periodo (2008 -
2020), no hace falta aclarar la distancia de la capital del pais respecto del principal balneario
uruguayo. Ir a Punta del Este aparece en FASP como un viaje al exterior desde Brasil, con el
peso simbdlico de ir afuera, pero “a corta distdncia de SP” segun se lee. Surge como una
alternativa a Miami o ciudades europeas entre los paquetes de viaje promocionados por el
periédico, cuando no aparece como una opcion mas en listados de selectos destinos
litorales nacionales. Adentrarse en la costa este resultaba inusual en el periodo anterior
(1997 - 2008), para devenir en un trayecto obligado de un destino que va mas alla del sol, la
playa, espectaculos y casinos en este segundo periodo de proyeccion de imagenes vy
miradas en torno al buque insignia uruguayo.

A través del articulo “Costa leste uruguaia se consolida como destino de milionarios”
(2012 - FASP), se lee que "a referéncia inevitavel continua sendo Punta del Este (...), mas
outros destinos do departamento de Maldonado, onde se encontra o famoso balneario, como
José Ignacio e Laguna Garzon”. El dimensionamiento de un alto padrdo local se fortalece,
aumentan los puntos focales de la costa este uruguaya, emergen mediante enunciaciones
tales como que los brasilefios pasan a ser habitués. Al respecto, el articulo recién citado
resulta elocuente:
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As duas tendéncias da regido sdo em dire¢cdo ao interior", rumo ao campo, onde se
pode realizar "atividades rurais muito proximas do mar", e para a costa leste, em
diregdo ao Brasil, afirmou em entrevista a agéncia Efe Juan lIrala, consultor da
imobiliaria Terramar Christie's.

"O que antes, em um primeiro momento, era um lugar de veraneio tipicamente de
turistas argentinos, foi incorporando outros amigos" vindos do Brasil, Estados Unidos
e Europa (...). Irala comercializa o projeto Fasano, um hotel da cadeia brasileira de
mesmo nome, complementado pelo desenvolvimento imobiliario e impulsionado pela
também brasileira JHSF.

Multiples titulares reflejan este cambio sobre la ampliacion y/o diversificacién del perfil
de turistas, entre ellos un ascenso en el numero brasilefios, asi como nuevos espacios a
habitar hacia el foreland a la vez que una extension oriental del hinterland puntaestefio:

Venho para ca desde crianca e acompanho as transformagées. Antes, era um
balneario argentino; agora é internacional, ha muitos brasileiros", diz a Folha o
empresario, mecenas de filmes como "Tropa de Elite" e "Lula - O Filho do Brasil”
(Colombo, 2012 - FASP).

Un argentino vinculado a Brasil asi expresa una brasileirizagdo patente de PdE. Sus
dichos, encuentran multiples ecos: “Punta del Este sempre foi um destino argentino por
exceléncia. Agora se escuta portugués em todas as esquinas” (‘Agora se escuta portugués
em todas as esquinas', 2012 - FdSP). La cita, de hecho, da titulo al texto que la contiene. En
outra publicacion un importante empresario brasilefio radicado en PdE “(...) diz que a
imagem de Punta que chegava a SP o deixava triste. "Era a do cassino Conrad, do pessoal
que joga, do Amaury Jr. [conductor de programa sobre celebridades]. Agora, esse perfil
mudou"’(Klchler, 2011 - FdSP).

La curiosidad brasilefia sobre recibe orientaciones para mirar mas alla del centro
urbano del balneario, en estos ultimos afnos:

Outro polo de atragao ainda sob a influéncia de Punta del Este é o balneario José
Ignacio, a 40 km do centro, conhecido por suas chacaras maritimas que podem
chegar a US$ 25 milhbées -uma delas, La Colorada, tem como proprietaria a
colombiana Shakira -e endereco do restaurante La Huella, xodé dos ricos e famosos
(Mota, 2013 - FAdSP).

En textos del periodo el este del litoral es abarcado como afios antes no sucedia a la
vez que se llega incluso a referir al pueblo Garzén (Melo, 2011 - FASP), a 35km de la costa,
a la par que se avanza sobre José Ignacio e inclusive se esbozan menciones a Cabo
Polonio mas al este, ampliandose repertorios en torno a PdE. Las frias playas locales vueltas
un aspecto poco promisorio de la imagen puntaestefia, encuentra relecturas postivizantes:
"As praias aqui sdo mais limpas e tém mais espago que as de Sao Paulo, que estao lotadas”
(Mota, 2013 - FASP). Lo afirman, declarando estar dispuestos a pagar lo que eso vale.
“Costa leste uruguaia se consolida como destino de milionarios” (2012, FdSP) titula otra
nota en la que se remite a un destino residencial y no sélo turistico.

E DOS BRASILEIROS

Campodonico et. al (2021) informa cdmo antes de la década de 1960 los viajes desde
Brasil a Uruguay se daban, usualmente, por medio de transatlanticos que desembarcaban
en sus puertos y desde alli continuaban hacia Montevideo y Buenos Aires. Luego de 1960 se
logré contar con carreteras adecuadamente pavimentadas para un largo transito desde
Brasil, mientras en 1942 la aerolinea VARIG lanzaba su ruta Porto Alegre - Montevideo
(Goidanich, 1993). La presencia brasilefia en suelo uruguayo habia carecido de estimulos
suficientes para su profusion hasta avanzado el siglo XX. A fines de 1990 FdSP para cada
mencién a PdE debia indicar su pertenencia a Uruguay y localizacién a aproximadamente
120km de Montevideo. Al acercarnos en el tiempo, poco habitual se tornan tales
aclaraciones.
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En febrero de 2011 la revista dominical Sdo Paulo de FASP sefala en su portada que
“Punta é nossa”, de los paulistanos. Ahora, “(...) o mar é gelado em Punta, mas ninguém
parece se incomodar”™. Ya no hace falta comparar con las playas brasilefias. PdE deviene
en la Toscana, a pasos de Brasil. Cual Los Hamptons, donde las casas no tienen muros
aducen acaudalados habitués de aquel pais tropical. No faltan comparaciones con l|biza.
Respuestas a por qué Punta se esgrimen por doquier, a través de conciudadanos que lo
atestiguan. Titulos y copetes concitan atencion: “Vamos a la playa. Paulistanos desbancam
argentinos do pdédio dos que mais visitam Punta; “comunidade” compra propriedades e
transita entre 0 campo e a areia”. Si bien otros balnearios brasilefios se comparan con PdE,
éste no es comparado con ellos ni con otros sudamericanos. Entre Miami y Punta del Este
se encuentra Brasil, y es PdE la referencia mas cercana. En esa direccién encontramos
esfuerzos de conduccién hacia una “mirada colectiva” brasilefia, desde compatriotas que
“(...) indican que éste es el lugar donde estar y que uno no debiera estar en otro sitio” (Urry,
2005: 107). La presencia de “(...) otros turistas. personas como uno” (ibid.: 108), acreditan
capitales distintivos al lugar. El glamour puntaestefio lo justifican esos otros que lo detentan
alli, fundamentacion relevante para potenciales turistas que se definan como iguales o
aspiren a serlo. A pesar de que, un potencial incremento de nuevos visitantes pueda
expulsar a quien prefiere una “mirada auténtica”, o solitaria, sobre una naturaleza y sociedad
lejana de masividades urbanas.

“Além de paulistanos, jet setters e celebridades fazem do litoral uruguaio o hype deste
verao”, se indica en la revista Sao Paulo junto a fotos de Ron Wood guitarrista de los Rolling
Stones, Pierre Casiraghi principe de Ménaco y el Nobel de Literatura Mario Vargas Llosa. Se
sostiene el appeal de codearse con el jet set global desde la “praia hippie chic de José
Ignacio”, escenario del momento. A través Bourdieu (2002) se vislumbra un ejercicio
produccién simbdlica, a través de mediadores culturales como FdSP, cuyos trabajadores
transforman en capital simbélico del litoral del departamento de Maldonado la presencia de
aquellas figuras dotadas de un alto poder a través de su capital econémico, social y cultural.

Asimismo, a pesar de visibilizar |la privacidad de figuras publicas la reserva también es
anhelada sin contradicciones. La revista prosigue: “La dentro [Hotel Fasano], um publico dos
18 aos 60 e uma surpresa: o ator Ricardo Darin, de "O Segredo de Seus Olhos", dangando
de maozinhas para o ar e se rogando em uma dancgarina. Infelizmente, cAmeras fotograficas
sao proibidas na balada”. La distincion aumenta cuanto mayor reserva puede observarse, a
través del poder de elegir dar o no sefiales de cercania (Bourdieu, 2000), confirmando se
eligié lo bueno. La distancia relativa del destino y su coste, conniven a su vez para que
quienes opten por desplazarse al lugar no lo hagan en numero exorbitado, en principio. La
distincion local transmuta y el empresario Rogério Fasano declara para el suplemento
dominical: “Existe inclusive uma comunidade de brasileiros, instalada no campo, na parte
"Toscana" do balneario, que nem faz tanta questado de ir a praia. Um pequeno grupo (com
grandes propriedades) que agora se reune em torno do novo Fasano Las Piedras”.
Asimismo, se complementa: “Rogério acredita que o hotel pode atrair ainda mais
paulistanos, «como atraiu para o Rio». «Punta fica vazia no inverno, mas aqui no hotel &
campo. E como ficar em Campos do Jordao»". Luego de recurrir a destinos extrarregionales
de alto valor simbdlico, en un claro guifio a Brasil no dejan de mencionarse referencias al
pais. Se trabaja en construir el atractivo aun en invierno, con alusiones atinadas para el
publico objetivo desde el testimonio de stakeholders.

En 2012, en la seccion Mercado de FASP, se lee “Agora se escuta portugués em
todas as esquinas”. Al respecto, “(...) sobre o porqué do aumento do fluxo de brasileiros a
costa uruguaia”, se cita una respuesta local como broma elocuente: "Diferentemente do
Brasil, faz um friozinho a noite e os turistas ricos querem mostrar as roupas que compram na
Europa", a través de un agente inmobiliario que en tono jocoso asi lo sugiere. Se hace
referencia a la radicacion de empresas brasilefias como Osklen o Fasano, un trazo de la
movilidad creciente no soélo de turistas sino marcas, entre otros hibridos globales (Urry,
2016:145). En FdSP se alcanza a leer que “(...) a cervejaria Miller faz amanha festa em
Punta del Este” (Bergamo, 2012 - FASP), mensaje eficaz para la marca asi como para PdE
se viaje corporeamente o no al destino tras leer. Sobresale también la agenda social paulista
llustrada de FASP, en la que PdE aparece como un local mas para “se planejar”.

Noticias como “Com preco alto no pais, brasileiro de alta renda mira imoével no
exterior” (Vasques, 2013 - FdSP), destacan el ascenso de inversiones inmobiliarias en PdE.
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Al respecto, también se lee en seccién Mercado que: “Na América Latina, o destino € Punta
del Este, no Uruguai. Brasileiros costumam utilizar a casa no balneario em parte do ano e
aluga-la no restante”, entre otras orientaciones para mirar una Punta que deja de ser
indiferente. En 2013 se leia “Vizinho em alta. Uruguai vira o novo queridinho do Brasil”
(FASP) con el copete: “O pequeno pais passa a Franga e ja é o 3° destino mais visitado
pelos brasileiros; saiba por que nesta edigdo”. Denise Mota como colaboradora para FASP,
escribia en aquella cobertura: “Seja por conta da fama dos cassinos, das praias sofisticadas,
da proximidade geografica ou da seguranca publica superior a média na regido, o Uruguai
vem caindo no gosto do turista brasileiro”. Luego de Estados Unidos y Argentina, Uruguay
era ese afo el tercer destino de los brasilefios. Ademas de la constatacion en mismo texto de
que “matrimdnios requintados” eligen cada vez mas casarse en Punta del Este, abarcando
un 50% del mercado. Mientras que la cantidad de turistas arribando desde Brasil continuaba
en alza sostenida a pesar de que la noticia 'Roubos VIP' marcam o verdo em Punta’
(Colombo, 2013 - FASP) surgia ante sucesos llamativos en un balneario tenido como seguro,
ademas de eventual mencion al lavado de activos. A la revelacién de aquella tematica, el
mismo reportaje no escapa un refuerzo de la masividad del turismo brasilefo: “Nas ruas da
peninsula, o portugués é quase mais escutado do que o espanhol. "Adoro vir para ca, tem
um glamour que as praias brasileiras nao tém", diz a paranaense Alice Cardoso”. Al tiempo
que el alcalde local afirma: “«O brasileiro busca em Punta o que nao ha nas praias
brasileiras: essa ideia de balneario chique. Vem aqui para expor roupas e joias caras na
praia»”.

Un titular de FASP como “Brasileiros invadem Punta del Este” en 2003 vaticinaba
desde temprano el ascenso posterior a 2008 del destino. Entonces se leia que “(...) véos
charters do Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Porto Alegre e Curitiba para o Hotel Conrad”. Se
llegaba no solamente de Rio Grande do Sul como era tradicional, para la busqueda de
seguridad y tranquilidad, a la vez que era resaltada la “(...) presenca de dois hotéis
internacionais cinco estrelas, como o Conrad e o Cipriani [Mantra], com seus respectivos
cassinos”. Ya en ese momento, durante Réveillon, podia llegar a un 60% de brasilefos la
ocupacion de hoteles, se informaba. Las "atuais condi¢des cambiais” surgian como un factor
no menor mencionado, para un publico de por si pudiente en su mayoria. En el mismo tono,
se leia en 2006: “Brasileiros endinheirados invadem Punta del Este, diz 'La Nacion” (2006 -
FASP). En este caso la invasiéon es explicitada y se hace referencia a Wagner Ribeiro,
empresario de los futbolistas Robinho e Kaka, quien segun informa La Nacién y cita FdASP
aprovecha o Réveillon en Punta del Este porque “(...) ha muitas pessoas bonitas, néo faz
tanto calor como no Brasil e, 0 mais importante, ha seguranca” para seus filhos”. El Hotel
Conrad habria reservado una sala solo para brasilefios aquel afio, quienes se informa
gastarian el doble que los argentinos por dia. El Hotel Mantra informaba un crecimiento del
25% de brasilefos, para igual periodo.

Luego de 2008, da un salto Punta del Este entre los brasileiios que viajan al
extranjero para una colectivizacion de su mirada que lleva a reconocer al destino uruguayo.

Un lugar de comparacién con el mundo

En tanto, “(...) la mirada del turista no es un asunto de psicologia individual, sino de
maneras de ver socialmente modeladas y aprendidas” (Urry & Larsen, 2011, p. 2). La
contemplacién e inclusive la interaccion del turista se entrena, junto a locales u otros
visitantes in loco, o mediante impresiones vehiculadas en torno a algo que existe o podria
existir (ibid.).

En la seccién Turismo de FASP, se leia en noviembre de 2004 el titulo “Noite feliz: No
exterior, escolhas tém neve, cassino e parques”, para luego depararse con que: “(...) 0s
pacotes para passar o Natal no exterior vdo dos cassinos de Punta del Este (Uruguai) e Las
Vegas (EUA) até a neve de Aspen (EUA) e Madonna di Campiglio (Italia). Os pregos s&o por
pessoa” ("Noite felizz No exterior, escolhas tém neve, cassino e parques", 2004 - FdSP)
Breves lineas del periédico orientan la mirada del lector sobre Punta del Este, situandolo
como un destino de juegos de azar a la par del liderazgo de la meca norteamericana en el
area, asi como a la altura de otros codiciados destinos del hemisferio norte. Otras notas en
una misma direccién estan al alcance del lector, como en el suplemento Noivas &
Casamentos através del texto: “Viajar para casar longe de casa é opgao para quem quer
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fugir do tradicional” ("Viajar para casar longe de casa é opc¢ao para quem quer fugir do
tradicional", 2016 - FASP). Alli, en 2016 se lista un orden de opciones que abarca Las Vegas,
Maldivas, Francia, Punta Cana. Punta del Este, Riviera Maya, Vinicolas de Casablanca y la
Toscana, asi como los brasilefios Buzios, Fernando de Noronha, Trancoso y Ubatuba.

Para describir Knysna Bay en Sudafrica, en la seccién Turismo del periddico se lee
que “(...) sem ondas, a cidade, com pinta de Punta del Este, € uma baia protegida por duas
montanhas que avangam sobre o mar” ("Africa do Sul: Surfistas radicalizam atmosfera de
Jeffrey's Bay", 2005 - FASP). Alli, PdE aparece como lugar conocido cuya geografia fisica
ilustra otra ajena, al mismo tiempo ello visibiliza la imagen propia de un paisaje maritimo
particular, conocido por viajeros. Sobre Agadir, en Marruecos, se lee “(...) € quase uma
Punta del Este marroquina: sol intenso de verdo, vento gelado soprando do mar.”
("Reconstruida, Agadir tem praia, exotismo e balada", 2010 - FASP) En Miconos, un cronista
de FASP se pregunta: “O que eu vim fazer neste lugar? E, ainda por cima, venta mais do
que em Punta Del Este” ("Invasdo barbara”, 2013 - FdSP). PdE brota como referencial
préximo que ilustra lo exético y distante, a la vez que se confirma a si.

En la seccién Mercado, se narra en 2012 que “(...) o Ano Novo & uma vitrine para
empresarios do setor de entretenimento” (Frias, 2012 - FdASP) en tanto periodo acertado
para darse a conocer y recaudar. Al respecto, se destacan cuatro eventos en el litoral:
Réveillon Isla Privilége, en Angra dos Reis; fiestas del Grupo Novo Brasil en sus casas de
Florianépolis; PdE, donde “(...) cerca de R$ 1 milhdo sera injetado na festa Viva, organizada
por Fabio Fonte[empresario paulista]’; Réveillon do Taipe, en Trancoso. El circuito de fiestas
selectas sobre el mar resaltado por empresarios del espectaculo en el referido articulo,
abarca el este uruguayo en su abanico para brasilefos reafirmando su insercion,
especialmente desde esa época del aio.

“Para os empresarios, a noite de Floriandpolis ja ganha do Réveillon de Punta del
Este, no Uruguai, e se compara aos de Saint-Tropez e lbiza, na Europa” ("Praias de
Floriandpolis (SC) investem em Réveillon de luxo", 2011 - FASP) , manifiestan desde el
Estado de Santa Catarina referentes del rubro mediante un PdE aspiracional. Resultan
usuales estas comparaciones, que observan con anhelo al par uruguayo: “A regido de
Camboriu, que tem uma cultura de pista ha pelo menos 30 anos, em pouco tempo, vai ser a
nova Punta del Este” (Frias, 2012 - FdSP). El mejor destino para fin de afio esta en PdE o
fuera de la region se sugiere, aunque Jureré o Trancoso aparecen como las mas cercanas
competencias en esa y otras dimensiones del turismo de alta categoria. Ya en 1994, se
escribia: “(...) com uma infra-estrutura que a cada dia se assemelha a Punta del Este,
Canasvieiras € uma praia de mar calmo e vida noturna intensa” ("Praias de Floriandpolis
(SC) investem em Réveillon de luxo", 2011 - FASP). Entonces, aun no se habia consagrado
el PdE que desde los 2000 seria un clasico de la virada do ano Brasilefa.

Reflexiones finales. “Punta através do olhar paulista e brasileiro”

Tras un periodo 1997 - 2008 en el que sobresale una oferta de sol y playa, salas de
juego glamourosas y eventos tanto diurnos como nocturnos, se transita hacia un periodo
2008 - 2020 que convive con lo anterior, a la vez que consolida una extension de las
impresiones del balneario hacia la menos urbanizada costa atlantica este y el interior rural
aledano, afianzada la sofisticacion del destino, avanza la circulacibn de marcas de alto
status y viajeros en sintonia, asi como residentes, ademas de las artes adquirir mayor sello.
Las expresiones de sofisticacion sobresalen notoriamente desde ricos y famosos en el area,
a casinos y eventos grandilocuentes, asi como diversificada gastronomia, hoteleria de alta
categoria y experiencias diferenciadas. Mientras, lo auténtico e inauténtico segun el punto
focal en la diversidad de ofertas del destino. Una “mirada moderna” sobresale desde el inicio
mientras que el momento posterior a 2008 evidencia desde Brasil una ascendente “mirada
colectiva” (Urry, 2004), el destino se torna un espacio de encuentro con otros brasilefios a
emular a partir de la calidad o sensaciones que ofrece, ademas del trazo distintivo que lo
envuelve. Su caracter privativo, no torna al destino masificado a la vez que la romantizaciéon
del mismo no deja de verse imposibilitada segun momento e itinerario de la visita.

Una emblematica hoteleria de alta categoria media material y simbdlicamente la
mirada brasilefia hacia PdE, contornan miradas en torno a playas densamente urbanizadas
al estilo de Miami y Las Vegas como también un repliegue hacia el rustico y campestre
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sector este del balneario al estilo de The Hamptons y La Toscana. Operaciones simbdlicas
de tales caracteristicas se tornan habituales, sedimentando el acceso desde PdE a un
restrictivo “universo del lujo” (Ortiz, 2019). Un destino al que suele arribarse mediante
aviones, automoviles o cruceros, sino dispositivos que a él conducen sin pisarlo. La relacion
con el destino es mostrada para el diario como mediada por cortas visitas en feriados y fines
de semana largos, tendencia que se sostiene incrementandose el niumero de visitantes pero
también la permanencia desde motivaciones al viaje diversificadas. Un lugar ideal para el
turismo de bodas de alto apelo. Los viajes via cruceros extienden masiva y profusamente la
presencia de PdE en el repertorio de destinos para brasilefios, cada vez se identifica mejor.
La experiencia puntaestefia se colectiviza entre segmentos brasilefios ascendentes y de alto
nivel socioeconémico, desde una jerarquia local que convoca tanto o mas que las playas.

La confluencia entre acciones de la gestion publica mediante la creacién de una
marca pais o el desarrollo de infraestructuras de transporte, encontré a la mediacién de
agentes privados como hoteles o bodegas que junto a los anteriores articularon con
aerolineas, companias de viaje, medios de comunicacion. No sostuvo trascendencia la
proyeccion del destino como nodo mercosurefio en tanto el bloque disminuyé su impulso,
aunque se consolidd una construccion de imagen sobre PdE como un destino internacional
sefal de distincion para los brasilefios. Cuando no, como parte de una sefalizada triada
uruguaya para brasilefio que PdE forma junto con Colonia y Montevideo ofreciendo cultura,
urbanismo y paisajes no solo litorales sino campestres. Se torna asi una postal sobresaliente
de Uruguay. Al menos, desde una FdSP evidenciadora de fenomenos desde otras multiples
fuentes también visibles.
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