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Reflexdes conceituais sobre turismo em tempos hipermodernos

Resumo. O desenvolvimento da teoria do turismo € influenciado por conceitos classicos e
elementos fundamentais, porém a sociedade hipermoderna desafia esses padrdes com
movimento, efemeridade e ansiedade. Este estudo analisa os conceitos classicos do turismo
sob a dtica hipermoderna, utilizando o paradigma da complexidade em uma pesquisa
qualitativa, exploratéria e bibliografica. Os resultados revelam rupturas conceituais no
turismo, destacando novos sentidos na hipermodernidade. O turismo € redefinido como uma
particularidade do lazer, diferenciado pela viagem e resultando em experiéncias turisticas
unicas. Este estudo visa enriquecer as discussdes sobre a base conceitual do turismo e
seus novos significados, abrindo caminho para concepg¢des inovadoras.
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Conceptual reflections on tourism in hypermodern times

Abstract. The development of tourism theory is influenced by classical concepts and
fundamental elements, yet hypermodern society challenges these standards with
movement, ephemerality, and anxiety. This study examines classical tourism
concepts through a hypermodern lens, utilizing the complexity paradigm in a
qualitative, exploratory, and bibliographic research. The results reveal conceptual
ruptures in tourism, highlighting new meanings in hypermodernity. Tourism is
redefined as a leisure particularity, distinguished by travel, leading to unique tourist
experiences. This study aims to enrich discussions on the conceptual basis of
tourism and its new meanings, paving the way for innovative conceptions.

Keywords: Tourism; Concepts; Elements; Hypermodernity.

Reflexiones conceptuales sobre el turismo en tiempos hipermodernos

Resumen. El desarrollo de la teoria del turismo esta influenciado por conceptos clasicos y
elementos fundamentales, sin embargo, la sociedad hipermoderna desafia estos estandares
con movimiento, efimeridad y ansiedad. Este estudio analiza los conceptos clasicos del
turismo desde una perspectiva hipermoderna, utilizando el paradigma de la complejidad en
una investigacion cualitativa, exploratoria y bibliografica. Los resultados revelan rupturas
conceptuales en el turismo, resaltando nuevos significados en la hipermodernidad. El turismo
se redefine como una particularidad del ocio, diferenciado por el viaje y resultando en
experiencias turisticas Unicas. Este estudio tiene como objetivo enriquecer las discusiones
sobre la base conceptual del turismo y sus nuevos significados, abriendo camino a
concepciones innovadoras.
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INTRODUGCAO

Os chamados tempos sociais se constituem em objeto de estudo do que se pode
denominar na hipermodernidade de sociologia do tempo. Para Bauman (2001) e Lipovetsky
(2004), o termo hipermoderno caracteriza o tempo em que esta inserida a sociedade atual,
situada em um recorte temporal que comega a se configurar no final da década de 90.
Hipermoderna ¢é a sociedade da hipervalorizagdo das sensagdes intimas, do
hipernarcisismo, dos paradoxos. E uma sociedade em que as condi¢des sob as quais agem
seus membros mudam num tempo mais curto do que aquele necessario para a
consolidagao, em rotinas e habitos, das formas de agir e ser.

A construgédo de uma teoria do turismo menos fragmentada e disciplinar € um proces-
so em permanente desenvolvimento. “A construcdo de uma teoria do turismo é a formulagao
tedrica do seu objeto e sua explicitagdo conceitual” (Moesch, 2013 p. 12). Definir,
caracterizar, o objeto do turismo é tarefa ardua, devido a sua propria natureza, fazendo com
que os estudos nado tratem do objeto em si — o turismo — mas de seus desdobramentos,
relacdes, impactos e segmentagdes. Binfaré e Sonaglio (2018) explicitam a necessidade de
conhecer os elementos que norteiam o conceito de turismo, que preencham as lacunas do
que ja existe até entdo, lacunas estas oriundas do modus operandi / modo e vida de uma
sociedade hipermoderna. Os conceitos classicos de turismo ja ndo respondem as demandas
desta sociedade. A formulacdo tedrica do objeto do turismo, bem como sua explicagao
conceitual, perpassa pelo desafio de romper e superar o olhar funcido utilitarista e
funcionalista que norteiam os conceitos que estao postos.

Quando se recorre a base conceitual de turismo que esta posta, observa-se que ela
ainda esta atrelada a praticas ultrapassadas e a modelos que servem unicamente para
segmentar um mercado que estd em constante mudanga, modelos estes importados de
realidades diversas que muitas vezes nao correspondem a forma de experienciar do sujeito
no turismo. Ao estudar o que esta posto, a comunidade cientifica acaba por reproduzir em
estes mesmos modelos, apenas atribuindo novos nomes. Figueiredo, (2010), diz que

[...] hoje temos uma grande quantidade de conceitos operados quase que
exclusivamente pela comunidade cientifica do turismo, refletindo nas atividades
praticas. Apesar desse esforco, e da criagcdo de conceitos que as vezes tao
rapidamente aparecem, e sdo usados por uma infinidade de pesquisadores e
profissionais da area do turismo, e rapidamente sdo relegados ao mais absoluto
esquecimento, os conceitos de viagem e turismo raramente tem sua genealogia
debatida, interpretados como coisa ja dada, como informacéo preexistente, como
conceitos preexistentes e definidos, como definicbes, como pré-conceitos (p. 25).

Os debates acerca do turismo tém resultado na intensificacdo da producéo cientifica
na éarea, na medida em que se desenvolvem novas ideias, abordagens e variadas
perspectivas de construcdo do conhecimento. Porém, o entendimento de turismo deve ser
revisado de acordo com o tempo social no qual esta inserido. Considerando essas
inquietacdes, o objetivo central deste estudo é analisar os conceitos classicos de turismo, de
forma a discernir em seus elementos fundamentais, os que ainda se aplicam, se descartam
ou que tiveram seu sentido alterado no contexto hipermoderno.

O escopo desta pesquisa esta ancorado no paradigma complexo, sendo de base
qualitativa e bibliografica. Além disso, o tempo social em que se configura a pesquisa, dito
hipermoderno, estd contextualizado pelo “tempo liquido” de Bauman (2007), e pela sua
caracterizacao de “sociedade hipermoderna”.

Assim, para além dos conceitos especificos pertinentes ao turismo e o estudo dos
seus elementos fundamentais, foi necessario um maior aprofundamento em relagdo aos
tempos sociais, de forma a caracterizar a hipermodernidade e como nela se insere o tempo
para o turismo.

A partir dos frutos da abordagem proposta neste trabalho, espera-se que este contri-
bua como um referencial nas discussdes sobre a base conceitual de turismo a partir de suas
relagdes com seus elementos fundamentais e seus novos sentidos, para assim rumar para
futuros trabalhos que norteiem novas concepgdes de turismo, a partir da qualificacao do
objeto em si.
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FUNDAMENTAGAO TEORICA

Uma Questao de Tempo (s) - Os Tempos Sociais

As nogbes de tempo estdo suscetiveis as mais diversas andlises e niveis de
entendimento, dada a sua transversalidade relativa a experiéncia humana. A ideia de
"tempos sociais" e ndo apenas "tempo social" foi introduzida por Georges Gurvitch (1963),
socidlogo e jurista russo que introduziu a nogao da diversidade e heterogeneidade do tempo
social. Para ele, a sociedade nao produz um tempo unico e uniforme, mas sim heterogéneo
e plural, introduzindo de forma categérica, a nogao de ‘tempos sociais’ em substituicdo a de
‘tempo social’.

A possibilidade de aprofundar estudos relacionados a forma como o ser humano
compreende a questao temporal dotando-a de sentido e valor, evidencia a importancia do
tempo enquanto balizador do cotidiano e regulador da vida social. Aquino (2003), diz que o
tempo social pode ser considerado como uma "referéncia especifica ou um qualificativo de
uma perspectiva mais substancial do tempo, ou seja, como um recorte da aplicagdo do
tempo a realidade social, ou pode ainda, ser tomado como uma concep¢ao autbnoma do
tempo" (p. 153).

Para Heidegger (2004), o tempo deixar de ser percebido somente em seu sentido
linear, como uma simples contagem cronoldgica referente as atividades cumpridas, o tempo
passa a ser percebido por meio da soma das experiéncias vividas.

Gurvitch (1963 ), qualifica os fendmenos sociais como produtores e produtos dos
tempos sociais, fato que acarreta a existéncia de um tempo dominante que tenta impor seu
modo de organizagdo aos demais tempos sociais. Tomando como base este pensamento, é
possivel reconhecer que a predominancia de uma certa atividade social, imporia uma
temporalidade propria, organizando assim a estrutura de uma sociedade. Isso permitiria
analisar que as mudancas na temporalidade podem servir de paradigmas a uma
compreensao da transformagao da ordem social.

Para Sue (1995), ao se tragar uma linha historica podera se observar que esta se
apresentara marcada por distintos periodos, onde a estrutura social evidencia um tempo
dominante em torno do qual se construia uma ordem social especifica daquele periodo.
Norbert & Dunning (1992), dizem que o “tempo deve ser compreendido no contexto social
onde é produzido e em interagdo com outros elementos da vida social” (p. 228).

Para Pronovost (1996), o tempo social predominante de uma sociedade € aquele que
Ihe permite cumprir os atos necessarios para a produgdo dos meios que garantem sua
sobrevivéncia, possibilitando a criacdo, manifestagcao, realizacdo e atualizagdo de seus
valores fundamentais.

Corbin (2001), diz que no inicio do século XIX, os tempos sociais ainda ndo eram bem
distinguidos, ndo havia uma nitida separagcao entre o que era tempo de trabalho e de nao
trabalho. “O operario bebia, fumava e conversava enquanto fazia seu trabalho [...] no periodo
da proto-industrializagao, a importancia do trabalho domiciliar torna dificil a distincao entre
emprego, a vida familiar e as atividades domésticas.” (p. 11). Com a industrializacao, isso se
altera na medida em que as novas tarefas exigem um tempo determinado para serem
cumpridas. A nog¢ao de trabalho que ocorre em um tempo descontinuo é substituida pela
nocgao de tempo de trabalho e tempo de n&o trabalho, ou tempo livre do trabalho.

As reverberacbes diretas da “sociedade do trabalho” levam diretamente a uma
sociedade de consumo, efémera, veloz, identificada por Lipovetsky (2004), como “sociedade
hipermoderna”. E um novo arranjo do tempo social, caracterizado pela "hiper economia" de
tempo: as pessoas buscam fazer o maximo no menor tempo possivel, tanto na economia
quanto na vida pessoal, 0 que causa tensdes inéditas. A caracteristica principal dessa
sociedade veio a ser a velocidade, principalmente com os avancgos tecnolégicos da midia e
informatica, grandes veiculadoras de informacao.

A pressao ocasionada pela sensag¢ao de fazer cada vez mais em menos tempo, da
falta de tempo, da competi¢do, acabou por trazer a tona a valorizagcao de um outro tempo: o
tempo livre, capaz de libertar a sociedade do estresse gerado pela sociedade do trabalho.
Assim, os habitos até entdo de consumo pelos bens tangiveis, cedem lugar ao consumo
do tempo livre, em como desfrutar deste tempo, quase que como uma cura, uma saida da
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rotina, do cotidiano repetitivo que assola a sociedade. Sue & Klein (1982), consideram que é
um momento significativo de transformacdo, onde o tempo de trabalho, que foi o
determinante da ordem social, comecga a perder o relevo.

Aquino (2003), insere o surgimento de um novo dominio de temporalidade — do tempo
livre — em substituicdo ao dominio da temporalidade laboral.

As teorias dos tempos sociais, partindo desse reconhecimento, defendem a ideia de
que cada coletividade ou sociedade desenvolve referentes proprios de
temporalidade, que organizam o seu funcionamento. Para tanto, estabelecem que,
em cada momento histérico, ha predominio de uma atividade social que regula essa
estruturacao social (Aquino, 2003, p. 96).

Por outro lado, Pronovost (2011), diferencia tempo livre de tempo social, afirmando
que no tempo livre “seu conteudo refere-se essencialmente a atividades dotadas de
atributos distintivos: liberdade, satisfagao pessoal, criatividade, ludicidade, entre outros.” (p.
25). Assim o tempo livre foi um tempo reivindicado, advindo de lutas sociais e que ganhou
novos valores coletivos. Este tempo difere daquele relacionado as obrigagdes, denominado
como tempo social, pois em maior ou menor grau permeia a vida das pessoas, sofrendo
maior ou menor influéncia, dependendo do tempo social dominante. J& Munné (1980),
classificou os tempos sociais em quatro tipos: o tempo psicobiolégico, o tempo
socioeconémico, o tempo sociocultural e, por fim, o tempo livre.

Na sociedade contemporanea, mesmo que se tente identificar um tempo social
predominante, este esforco perderia o sentido, uma vez que a dinamicidade dos fatos e
relagdes sociais estao em constante movimento. Bauman, (2007), nomeia esta dinamicidade
como “tempos liquidos” onde afirma que “vivemos tempos liquidos, nada é feito para durar,
tampouco sélido” (p. 14), remetendo a ideia de que as relagdes sociais estdo em constante
mudancga. Diz Harvey (1992), que "cada relagao social contém seu proprio tipo de tempo" (p.
98), o que pressupde que os tempos sociais coexistam e se diversifiquem na velocidade da
sociedade “hipermoderna’.

Tempos liquidos e hipermodernos: Tempos de Turismo

O termo hipermodernidade foi introduzido pelo filésofo Gilles Lipovetsky para
caracterizar o tempo e a sociedade do século XXI. Para o autor, os tempos hipermodernos
nao designam necessariamente um ponto em uma linha histérica cronoloégica, composta
pela triade moderno - pés-moderno - hipermoderno, cada qual com caracteristicas
delineadas.

Se a pos-modernidade sugeria a superacdo da modernidade, o hipermoderno nao
suscita nenhuma ruptura, continuidade ou descontinuidade do pés-moderno, mas sinaliza
que a modernidade nao acabou e sim chegou ao seu extremo. O pés-moderno “consiste em
conceber nosso presente como uma situagao que desfaz, neutraliza e transforma os efeitos
acumulados dessas modernidades que tém se seguido uma a outra desde o século XV”
(Gumbrecht, 1998).

Aceleracao total, velocidade maxima, sociedade do excesso (Lipovetsky, 2007). O
conceito de hipermoderno conduz a uma nova fase do moderno, que foi do pos ao hiper: “a
pos-modernidade nao tera sido mais que um estagio de transicdo, um momento de curta
duracao” (Lipovetsky, 2004, p. 58).

Os tempos hipermodernos sao dos superlativos, do mais, do excesso, das intensi-
dades e urgéncias. Sao tempos liquidos, caracterizados pela fluidez, pela liquefagao,
termos introduzidos por Bauman, (2001), em sua obra Modernidade Liquida e que foi
aprofundado em 2007 na obra Tempos Liquidos. O Tempo Liquido se caracteriza pelo
movimento, por ser efémero, veloz. Na tentativa de acompanhar esta velocidade, a
sociedade hipermoderna vive em constante dicotomia: exagero e equilibrio.

Hobsbawm, (1995), contextualiza estas mudangas como sendo uma revolucao cultu-
ral iniciada ainda no século XX. “Essas tendéncias, claro, ndo afetaram igualmente todas as
partes do mundo. “Essas variagdes nao causam surpresa. O que € muito mais interessante
€ que, grandes ou pequenas, as mesmas transformacdes podem ser identificadas por todo
o globo ‘modernizante” (Hobsbawm, 1995, p.22).
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Castells, (1999), afirma que a partir da década de 1960 se iniciou o paradigma
tecnoldgico que tem como principal caracteristica a organizagao da sociedade em forma de
redes.

As Redes constituem a nova morfologia social de nossa sociedade e a difusdo da
l6gica de redes modifica de forma substancial a operacdo e os resultados dos
processos produtivos e de experiéncia, poder e cultura. Tudo isso porque elas sao
estruturas abertas capazes de expandir de forma ilimitada, integrando novos nés
desde que consigam comunicar-se dentro da rede, ou seja, desde que compartilhem
0s mesmos codigos de comunicagdo, por exemplo, valores ou objetos de
desempenho (Castells, 1999, p. 497).

Se por um lado o que caracteriza a sociedade em rede é a interatividade, por outro,
Bauman (2001), salienta que os tempos liquidos remetem ao paradoxo das relagdes sociais:
ao mesmo tempo que se tem liberdade e autonomia de escolha, as relagdes também se
tornaram mais frageis, volateis.

Os quadros de referéncia sao volateis, temporarios, compraveis e vendiveis em uma
velocidade em que tudo o que nos apegamos € transitério e temporario. Se
escolhermos pessoalmente permanecer inalterados de alguma forma, em algum
lugar, esse mesmo lugar se altera por si s6 (Bauman, 2001, p. 44).

Esta forma de organizacao também altera as relagdes de trabalho, uma vez que faz
desaparecer antigas ocupagdes e faz emergir novas, que atendam as novas demandas
desta nova forma de sociedade. E neste contexto que se insere o turismo hipermoderno,
alavancado também pela possibilidade de se percorrer grandes distancias cada vez em
menos tempo, por habitos de consumo e comportamento da sociedade hipermoderna, que
passa a estar conectada em forma de rede devido as inovagbes tecnoldgicas e as
facilidades da comunicacgao.

Neste estudo, o tempo social é entendido como fruto das relagdes sociais, ou seja,
mesmo que se altere as formas de producdo, de trabalho e que isso impacte nas relagcbes
sociais, sdo elas na verdade que determinarao os tempos sociais de cada momento. O
tempo livre até entdo vinculado somente ao tempo de n&o trabalho ganha novas
perspectivas de uso ao passo que até as relagbes com o proprio trabalho se modificam
(caso do home work, por exemplo). E uma categoria de tempo social, contemporaneamente
denominado de tempo liquido.

METODOLOGIA

A ciéncia precisa apoiar-se em alguns pressupostos universais para diferenciar-se do
senso comum e o pressuposto epistemoldgico refere-se a forma pela qual é concebida a
relacao sujeito/objeto no processo de conhecimento. Severino, (2014), diz que na ciéncia o
homem parte de uma determinada concepgdo da natureza do real. Sao “verdades”
pressupostas. E sua sistematizacdo € chamada de paradigmas. No caso do conhecimento,
sdo os paradigmas epistemolégicos. Para Kuhn, (2000), os paradigmas sao as realizacbes
cientificas universalmente reconhecidas que, durante algum tempo, fornecem problemas e
solucdes modelares para uma comunidade de praticantes de uma ciéncia” (p. 13). Para ele,
as ciéncias evoluem por meio de paradigmas que sdo os pressupostos da ciéncia. Um
determinado paradigma é dominante enquanto consegue resolver os problemas oriundos da
ciéncia.

O turismo é complexo, dada sua natureza espontanea, suas variaveis, relagdes, efei-
tos, assim, trata com a incerteza e ao mesmo tempo é capaz de organizar-se. E contextual,
global e ao mesmo tempo necessita identificar e reconhecer o singular. O turismo
apresenta-se como um campo de possibilidades que toma forma mediante a significagéo do
sujeito. Assim, a perspectiva complexa foi a teoria escolhida para direcionar este olhar. E
sob este viés que se procedeu a busca, a escolha e o tratamento de todo material utilizado
neste trabalho.

A pesquisa foi de base qualitativa, exploratéria e de base bibliografica, por enfatizar a
base conceitual de turismo. Partiu-se do geral, aqui identificado pelo referencial teérico refe-
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rente aos tempos sociais e a caracterizagdo da hipermodernidade, de forma a contextualizar
onde o objeto se situa e o estudo das bases conceituais classicas de turismo, com énfase
nos seus elementos comuns. Para Figueiredo (2010), “a formagao dos conceitos de viagem
e turismo traz em sua genealogia um percurso longo e presente na maior parte dos textos
fundamentais para a compreensao da sociedade ocidental” (p. 24).

O levantamento bibliografico incluiu livros, artigos e periédicos disponiveis nas bases
de pesquisas on line. A busca foi feita em obras que apresentassem no titulo ou nos
resumos, a tematica conceitual de turismo por autores considerados precursores nos
debates académico-cientificos em questao, (sendo para este fim, considerados “classicos”).
Para fins deste trabalho, se entende por classicos, varios autores de referéncia para a area,
como por exemplo, os elencados no Quadro 1:

Quadro 1: Identificacdo do Referencial Tedrico Bases Conceituais de Turismo

AUTOR OBRA OU TEMATICA CENTRAL: BASE
CONCEITUAL TURISMO

Association Internationale D'experts Scientifiques Du

Alliance Internationale Du Tourisme Tourisme (AIEST)

Andrade, J. V. Turismo: Fundamentos e dimensoes

Arrilaga, J. I. Introdug&o ao estudo do turismo.

Barretto, M. Manual de iniciagao ao estudo do turismo

Boyer, M. Historia do turismo de massa

De la Torre El turismo: Fenémeno social

Fernandez Fuster, L. Teoria y técnica del turismo. Tomo |

EIHHSEFS 9 g: I:Z & Ruschmann, D. Eant:gc; genealogico das viagens, dos viajantes e dos

Viagens e viajantes

As palavras e as coisas: Uma arqueologia das cién- cias

F it M. humanas.
oucault, A arqueologia do saber

Ignarra, L. R. Fundamentos do turismo

Jafari, J. Encyclopedia of tourism

Aportes de los viajes a las ciencias sociales: Un re-

Korstanje, M. levamiento bibliografico para un andlisis tedrico
Krippendorf J. Sociologia do turismo

; Sobre o nomadismo
Maffesoli, M. A contemplagdo do mundo
Mathieson, A. & Wall G. Tourism Economic Physical and Social Impacts,
Naciones Unidas/ UNWTO. Recomendaciones internacionales para estadisti-cas de

turismo

Introducgéo ao turismo

Organizag&o Mundial do Turismo Conta Satélite do Turismo, Quadro Conceptual

Tribe, J. The indiscipline of tourism

Sessa, A. Pour une nouvelle notion de tourisme

Urrv. J O olhar do turista: Lazer e viagens nas sociedades
Y, d. contemporaneas

Fonte: Elaborado pelos autores
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Por se tratar de um trabalho de cunho teérico, além dos autores e obras que constam
no Quadro 1, se fez necessario um aprofundamento que sé foi possivel ao longo do
processo e analise dos resultados da pesquisa, incluindo outros autores e obras a partir dos
desdobramentos oriundos destes ja elencados. Para estabelecer relagdes e aprofundar as
discussdes, além dos autores e obras citadas, foi realizada uma busca especifica no Portal
de Periddicos da Capes no idioma portugués. A partir da leitura dos resumos destes textos,
foi possivel identificar aqueles que se propdem a trabalhar de forma pontual o conteido de
base conceitual de turismo. Os demais foram descartados.

Importante ressaltar também que esta separacao entre temas e autores se fez no
intuito de facilitar a visualizagdo entre base conceitual e os autores/obras selecionadas, ja
que o objetivo especifico em questdo visa esclarecer esta base conceitual. Porém, em
muitos casos o mesmo autor e/ou obra sao utilizados para mais de uma categoria dada a
transversalidade dos temas e conceitos.

RESULTADOS E DISCUSSOES

Conceitos Classicos de Turismo e suas Rupturas

O turismo para fins deste trabalho é estudado sob um olhar complexo, numa tentativa
de aproximagao enquanto objeto a ser compreendido na hipermodernidade. Identifica-se o
turismo enquanto objeto, a partir do olhar de Foucault (2009), que atenta para uma série de
observagdes e consequéncias que devem ser consideradas na sua formacio. Para o autor,
ha que se considerar em que condigdes, mesmo as histéricas, em que este objeto aparece,
“para que dele se possa dizer alguma coisa e para que dele, varias pessoas possam dizer
coisas diferentes [...]; isto significa que ndo se pode falar qualquer coisa em qualquer época”
(Foucault, 2009, p. 51).

Ha que se considerar a relevancia do contexto, das subjetividades e das relagbes
estabelecidas na formagao do objeto. Para Foucault (2007), sujeito e objeto ndo existem se
nao estiverem constituidos por uma pratica dentro de uma sociedade. Assim, a
compreensdo do que € turismo, perpassa a simples identificacdo de sujeito, objeto e fatos
vistos de forma isolada. Quando se pensa o que é o turismo, ha que se determinar em que
profundidade esta o olhar e para este fim, o sujeito do turismo & o préprio turista e o objeto,
aquilo se mostra do fenbmeno em um contexto hipermoderno. Ao se alterar a profundidade,
se altera o nivel de andlise (Bourdieu, 2004).

Foucault (2007), atenta para questdes importantes que devem ser consideradas na
construcao de conceitos. Dessas questdes, salienta-se a percepg¢édo, linguagem, contexto, e
um certo grau de abstragdo que €& o0 que vai possibilitar a simultaneidade entre a
generalizacado (unir) e a diferenciagdo (separar), o ir e vir necessario na construcao e
desconstrucio de conceitos.

A ideia do que veio antes e 0 que veio depois em termos conceituais € util se a
intencao for fazer uma histéria das mentalidades que pensaram o fendbmeno, identificando
elementos e as ligagcdes entre um fato e outro. Porém, ao identificar as rupturas, as
descontinuidades, podera se estabelecer um sistema de relagdes e outros critérios de
analise que respondam a complexidade do turismo.

Os conceitos até entdo postos na literatura, contribuem para a compreenséao geral do
turismo a partir de aproximacdes. Estas aproximagdes tendem a conceituar o turismo ora
pela via do sujeito, ora pela via da oferta, ora pela via dos efeitos e impactos como uma
atividade. Este fato se da em funcdo da complexidade das variaveis que compdem o
fenbmeno, fazendo com que na medida em que se ampliam os estudos na area, se
incorporem novos olhares e se atribuam novas variaveis.

Por exemplo, quando se diz que turismo é "o movimento de pessoas [...]",mesmo que
se esteja agregando a questao temporal, o ir e vir de pessoas por si s6 ndo contextualiza o
turismo. O movimento de pessoas, o ir e vir de pessoas, podem compor uma gama de
atividades que nao tenham relagdo com o turismo. Quando a tentativa se da pelo viés da
demanda, como por exemplo, “turismo sao as pessoas que se deslocam [...]", isto qualifica o
sujeito, o turista, e ndo o objeto. No ambito da oferta, ao se dizer que turismo é "o conjunto
de bens e servicos e facilidades [...]", isto também nao responde a questao sobre o que é o
turismo, mas sim a infraestrutura necessaria a atividade.
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Tracar uma linha cronolégica para se estudar a emergéncia dos conceitos, por si s6
tende a revelar uma visao parcial de um objeto de estudo. Ha que se perceber as
transformacoes, as rupturas, os contextos em que estao inseridos (Foucault, 2009).

Numa tentativa de se buscar um olhar diferenciado para fins deste trabalho, que
contemple o contexto, as descontinuidades e as transformacgdes enfatizadas por Foucault,
optou-se por apresentar os conceitos, sem priorizar sua cronologia, mas sim as rupturas
que podem ser identificadas na sua composicdo. Essas rupturas também possibilitaram a
identificagdo dos seus elementos comuns.

Os quadros 2, 3, 4 e 5 apresentam os conceitos classicos de turismo na sua versao
literal, separados a partir de suas rupturas, com identificagcao dos autores e os elementos
que se destacam em sua construgao.

Quadro 2: Conceitos Classicos de Turismo: Ruptura Superac3do de Distancias e Enfase Econdmica

Ruptura Conceito Autor, ano Elementos
Turismo é o conceito que
compreende todos os H
; ermann von

g;oczi%%%,migcs)gemalljrgenstg Schullern 2U | Deslocamento

oot , % da. | Schattenhofen, T ing
manifestam na chegada, | S 00 icta alstriaco emporalidade
na permanéncia e na saida 1911 citado poF

do turista de um
determinado
pais ou estado.

municipio, Barretto, (2006)

Superagéo do espago por

Superagéao de
distancias e
Enfase
Econdémica

pessoas que afluem a um
lugar onde n&o possuem
residéncia fixa.

Glucksmann, Robert,
1929, citado por
Andrade, (2002)

Deslocamento
Temporalidade

Movimento de pessoas que
abandonam
temporariamente o lugar de
residéncia permanente por
qualquer motivo
relacionado com o espirito,
0 corpo ou a profissao.

Schwink, Escola de
Berlim, 1929, citado
por Korstanje, (2007)

Deslocamento
Temporalidade
Motivacao

Conjunto das viagens cujo
objetivo é o prazer ou por
motivos comerciais ou
profissionais ou outros
analogos e durante os

Deslocamento
Temporalidade

Borman, 1930, citado Motivacdo Nao

quais a auséncia da | por Fuster, (1978)

residéncia  habitual & trabalho
temporal. Nao é turismo as

viagens realizadas para

deslocar-se ao local de

trabalho.

ONU, 1945, citado por
United Nations, World
Tourism Organization
UNWTO, (1994)

Viagem superior a 24 horas
e afe 1 ano, por qualquer
pais que ndo aguele da sua
residéncia habitual.

Deslocamento
Temporalidade

Fonte: Elaborado pelos autores

O ir e vir relativo a construgdo conceitual de turismo n&o implica exclusivamente em
uma evolugao cronoldgica, em que se agregam elementos a medida em que o fendbmeno
acontece na escala temporal. O que se observa nos conceitos postos, € que ha muitas
tentativas de uma aproximacéo no que se refere ao turismo enquanto objeto, e que novos
elementos vao sendo adensados e ou excluidos a medida em que se passa ter nocido da
complexidade do turismo. Identi-

Cenario, Brasilia,V13(1), e-54670, 2025 8



Reflexdes conceituais sobre turismo em tempos hipermodernos.

fica-se entdo rupturas conceituais. Os primeiros conceitos propostos se concentram na
superacao das distancias e nos aspectos econémicos. Este fato é de facil entendimento, a
partir do momento em que o turismo se consolida como fendmeno de massa no periodo pés-
revolugdo Industrial, onde ha um grande desenvolvimento dos meios de transportes e a
vertente econdémica é soberana.

No primeiro grupo de conceitos, predomina o caracter temporal do deslocamento, o
movimen-to de ir e vir, a superagao das distancias, independentemente do motivo, incluindo
motivos profissionais e econémicos. Assim, ndo ha distincdo entre turismo, deslocamento e
viagem, ha somente os pressupostos de partida e retorno ao ponto de origem, por qualquer
motivo.

Quadro 3: Conceitos Classicos de Turismo: Ruptura Praticas Sociais

Ruptura Conceito Autor, ano Elementos

Turismo €& o conjunto das
relacbes e dos fendmenos
produzidos pelo
deslocamento e permanéncia
de pessoas fora do seu local
de domicilio, sempre que
ditos deslocamentos e
permanéncia nao estejam
motivados por uma atividade
lucrativa.

Walter Hunziker e Kurt
Krapf, Suica, 1942,
citado por Fernandez
Fuster, (1978)

Deslocamento
Temporalidade
Motivagdo Sem lucro

E o conjunto de relagbes e
fendmenos originados pelo
deslocamento e permanéncia

de pessoas fora do seu local Deslocamento

habitual de residéncia, desde
que tais deslocamentos e

Alliance Internatio- nale
Du Tourisme, (1977)

Temporalidade
Motivagdo Sem lucro

permanéncias nao sejam
utilizadas para o exercicio de
uma atividade lucrativa
principal.

Praticas i

sociais E o movimento temporario de

pessoas para destinos fora
dos locais normais de
residéncia e de trabalho, as
atividades realizadas durante
a estada, e as facilidades
criadas para satisfazer a
necessidade dos turistas.

Deslocamento
Temporalidade
Motivagdo Sem lucro

Mathienson e
(1982)

Wall,

Deslocamento de pesso-as

de seu local de residéncia

habitual por periodos _I?grsnlog?arﬂgggoe
determinados e nao | Ignarra, (1999) Moti\F/)a 30 N3o
motivados por ra- zdes de trabalh%

exercicio profis-sional

constante.

[..] @ soma de fenémenos e
relagdes resultantes da
interagao nas regioes
emissoras e receptoras, dos
turistas, fornece-dores de
negocios, governos,
comunidades e ambientes.

Deslocamento
Temporalidade
Relagdes

Tribe, (1997)

Fonte: Elaborado pelos autores
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A segunda ruptura conceitual ocorre com o entendimento do turismo enquanto
fenémeno proveniente das praticas sociais, dos fenémenos, relagbes e interagcbes que
ocorrem fora do local de residéncia oriundas do deslocamento. E também quando a questao
econdmica é excluida, ou seja, ndo sera mais considerado turismo, deslocamentos com

motivagdes profissionais e que objetivem o lucro.

Quadro 4: Conceitos Classicos de Turismo: Ruptura Separacgéo entre Objeto e Sujeito

viajan-tes tém lugar.

Ruptura Conceito Autor, ano Elementos
O turismo é composto por trés
elementos, sendo eles o sujeito, no caso
o turista, o_ deslocamento e a Suieito
permanéncia. O fato de existir o lucro, DerIocamento
ggde fazer parte, mas ndo é premissa | Sessa, (1971) Temboralidade
asica. Porém, todo o deslocamento em Compou sem lucro
que esta envolvido o sujeito e implique
em um tempo de permanéncia_fora do
local de residéncia habitual é turismo.
Turismo ¢é, de um lado, o_conjunto de
turistas; do  outro, os fendmenos e as
relagbes que esta massa produz em
consequéncia de | suas viagens.
Turismo é todo o equipamento receptivo Suieito
de hotéis, agéncias de viagens, ] Vie% om
transportes, espetaculos, uias- | Fernandez Fuster, | Efaftos
intérpretes que o nucleo deve habilitar | (1978) Infraestrutura
para atender as correntes. E conjunto Nucleo
das organizagdes privadas ou publicas Recentor
que surgem para _ fomentar a P
infraestrutura, a expansao do nucleo e
as . campanhas publicitarias. Sao os
efeitos negativos ou positivos que se
produzem nas populagoes receptoras.
O turismo é o _ conjunto de
deslocamentos voluntarios g temporais Qggogﬁgﬂgggoe
Idetermlnad.ostpogj cabusas alheias ao Motix?agéo

- ucro; conjunto de bens, servicos e ; :
Separacéo organizagéjo que determi-nam e tornam | Arrilaga, (1976) gesoblrlgatorledade
entre objeto e | pos-siveis estes deslocamentos e as faesttura Nucleo
sujeito relagdes e fatos que entre aqueles e os Receptor

E o estudo do homem longe de deu
local de residéncia, da industria que

satisfaz suas necessidades, e dos . Deslocamento  Efeitos
impactos que ambos, ele e a industria, | Jafari, (2002) Infraestrutura
geram sobre os _ambientes fisico, Nucleo eceptor
econémico e sociocultural da éarea

receptora.

E um fendmeno social que consiste no

deslocamento voluntario e temporario

de individuos ou grupos de pessoas Deslocamento
que, fundamentalmente por motivos de Temporalidade
recreacdo, descanso, cultura ou saudel De la Torre, (1980) Motivagcdo |
saem de seu local de residéncia habitua Desobrigatoriedade
para outro, na qual ndo_ exercem Sem lucro
nenhuma atividade lucrativa nem Infraestrutura
remunerada, gerando multiplas inter- Nucleo Receptor
relagbes de importdncia  social,

econdmica e cultural.

E o conjunto das inter-relagdes e dos
fendbmenos que se produzem como

Deslocamento
Temporalidade

consequéncia das viagens e das Motivacao
estadas _ de forasteiros, sempre que | Andrade, (2002) Desoblgl atoriedade
delas ndo resulte um assentamento Sem Iucgro

permanente nem que eles vinculem a
alguma atividade produtiva.

Nao trabalho

Fonte: Elaborado pelos autores

Ao mesmo tempo em que as relagdes e praticas sociais comegam a ser considera-
das, observa-se uma terceira ruptura conceitual: a que separou o objeto do sujeito, ou seja,
o turismo do turista. Era como se de um lado estivesse as coisas do turismo e de outro as
coisas do turista e estas nao dialogassem entre si. O turismo enquanto objeto estava
composto pelo sujeito, o turista, a infraestrutura e os efeitos dessas relagdes.
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Identifica-se uma tentativa de conceituar turismo a partir dos efeitos das relagbes do
suposto sujeito (turista) com o seu lugar de origem, com o seu destino, somando-se a isso
as questdes relativas a infraestrutura. O conceito ganha corpo, porém continua cada vez
mais generalista, pois agora a énfase do olhar esta nos efeitos do dito turismo. Os
elementos deslocamento e temporalidade permanecem como preponderantes, mesmo que
sem um delineamento sobre o que abrangeria este deslocamento e como se da o aspecto
da permanéncia.

Quadro 5: Conceitos Classicos de Turismo: Ruptura Generalizagdo via Orgaos Oficiais de Turismo

Ruptura Conceito Autor, ano Elementos

Turismo é o deslocamento

para fora do local de Deslocamento

residéncia por periodo | Organizagdo Mundial do | Temporalidade
superior a 24 horas e inferior a | Turismo (OMT, 1991) Motivagdo Sem
60 dias motivados por razdes lucro

ndo-econdmicas.

O turismo compreende as

atividades das pessoas que

viajam e permanecem em P ,

locais fora do seu ambiente | Nagoes Unidas e
Organizagdo Mundial do

habitual, por ndo mais do que Turismo ONU/OMT

Organizagao das Deslocamento

Temporalidade
Motivagdo Sem

um ano consecutivo, por (1994) lucro
motivos de lazer, negécios ou
o outros fins.
Generalizagao
via Orgaos
Oficiais de .
Turismo O Turismo compreende as

atividades realizadas pelas
pessoas durante suas viagens
e estadas em lugares | Organizagao Mundial do
diferentes do seu entorno | Turismo, 2001)

Deslocamento
Temporalidade

habitual por um periodo Motivacao
consecutivo inferior a um ano,

por lazer, negdcios ou outros.

O turismo é um fenbmeno

social, cultural e econdémico, | ONU/OMT. IRTS,

que envolve o movimento de | (2008) Recomendacgdes | Deslocamento
pessoas para lugares fora Internacionais para as | Temporalidade
do seulocal de residéncia | Estatisticas de | Motivacao
habitual, = geralmente  por | Turismo)

prazer.

Fonte: Elaborado pelos autores

A quarta ruptura conceitual € a que traz o conceito oficial de turismo, elaborado pela
Organizacado Mundial de Turismo, com intuito padronizar o conceito de turismo nos paises
membros desta organizagido. O conceito que até entido, se apresentava em duas versoes,

em 2008 ganhou uma nova versao.

Dada a necessidade de se mensurar, quantificar o turismo a OMT (1991), elabora em
sua primeira versdo, um conceito que servira somente a este fim, uma vez que continua a
ndo responder o que € o turismo, mas apenas quantificar a questdo do tempo de
permanéncia. E um conceito para fins de mercado, que com a rapida massificagdo do
turismo, precisava de uma base de dados quantificavel. Esta primeira versao, esclareceu o
elemento da temporalidade em numero minimo e maximo e ainda excluiu os fins
econdmicos.
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E na segunda versdo que a OMT (2001), expande ainda mais seu conceito e atinge o
nivel maximo em termos de generalizagc&o, por considerar turismo todas as atividades que
todas as pessoas que viajam realizam, desde que em até 364 dias, 23 horas e 59 minutos
fora de sua casa, por qualquer motivo, seja ele qual for. Neste sentido, pessoas que
precisam se deslocar para um tratamento de saude, para uma cerimdnia funebre, para um
curso ou para passar as férias na praia se configuram como sujeitos do turismo, ou seja,
turistas. O conceito proposto em 2008 avanca no sentido de incorporar a questao do turismo
enquanto fendémeno social, econdmico e cultural, porém continua sendo generalista como
os anteriores quando fala em movimento de pessoas, geralmente por prazer.

Os elementos fundamentais

Os conceitos classicos de turismo apresentam elementos em comum e que se
mantiveram invariaveis em qualquer uma das rupturas conceituais, a saber. Motivagao,
Deslocamento e Temporalidade. Ora aparecem como motivagdo para o turismo, ora
aparecem como meio, ora como objetivo-fim, como explicado a seguirr:

a) Motivagao: Nos conceitos classicos a motivagao aparece sempre em um momento
que se pode chamar de pré turismo, respondendo ao motivo que leva ao deslocamento.
Observa-se grandes divergéncias relativas a motivagdo nos autores estudados. Ha aqueles
que tratam a motivacdo de forma uUnica e invariavel, o que da ideia de que as pessoas
viagjam pelo motivo “x”, “y” ou “z’, como se as razdes dos deslocamentos fossem
necessariamente auto excludentes. Isto fica bem nitido nas discussdes acerca das
atividades remuneradas, profissionais, em que os autores divergem constantemente, se
pode ou nao ser considerado turismo os deslocamentos ocorridos por estas motivagbes. O
foco das discussdes esta pautado no fato de haver ou ndo remuneragao oriunda de
atividade profissional, trabalho, decorrente da disjungao trabalho/lazer. Se o deslocamento
for a trabalho, ndo é motivado por lazer, se nao for motivado por lazer, ndo & turismo.
Ressalta-se que este lazer até entdo era entendido em uma perspectiva organica.

Ha também os autores que tratam a motivacdo de forma mais generalista, principal-
mente os 6érgaos oficiais que consideram turismo independentemente da motivagao inicial. A
questao € que a motivagdo sé aparece nos conceitos classicos enquanto elemento em
comum, porque conhecer o motivo do deslocamento serve de parametro para quantificar o
turismo, o quanto ele cresce e movimenta a economia etc. Como diferenciar um
deslocamento com fins terapéuticos de um deslocamento com fins de férias?

A questdo da motivagdo merece ser estudada num panorama hipermoderno, pois
mesmo que esta seja dificil de ser mapeada, por envolver questdes muito subjetivas, é a
partir dela que se pode ter mais nogdo sobre a necessidade e vontade das pessoas e
mapear tendéncias para que se possa estruturar melhor a oferta. Porém, na
hipermodernidade, ha que se discutir se a motivacao tem que estar associada e definida no
pré-turismo, unica é imutavel. Mesmo que as pessoas se desloquem por razdes diversas,
elas ndo podem ser turistas em um determinado espago de tempo, apenas porque a
motivacgao inicial ndo foi esta?

b) Deslocamento: Em toda base conceitual classica o deslocamento é premissa
fundamental do turismo, enfatizando a necessidade de superacao de distancias, fronteiras,
sempre remetendo a necessidade de movimento, do ir e vir. Os conceitos classicos nao
divergem entre si a este respeito, porém observa-se que ndo se diferencia os termos
deslocamento e viagem, ambos transitam com o mesmo sentido nos conceitos classicos,
assumindo-se que o deslocamento € a propria viagem e ndo uma parte componente da
mesma. Toda viagem pressupde um deslocamento, mas nem todo deslocamento pode ser
considerado viagem, ja que este se situa no ir e vir, que também é essencialmente
importante, mas nao resume a viagem em si. “A viagem também ¢é importante na sua forma
basica de deslocamento. O percurso tem valor também. “O caminho é rico, é prazeroso
passar por ele” (Figueiredo & Ruschmann, 2004, p. 171). Assim, o deslocamento em que
esta inserido o turismo, estda no contexto da viagem e n&o apenas no ato de ir e vir
superando distancias.

No turismo hipermoderno, ha que se questionar que outros aspectos estédo inseridos
no contexto das viagens. A ideia dos autores classicos que consideravam turismo a
superacao de distancias, enfatizando o ir e vir caracteristico do deslocamento, foi substituida
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pela ideia da viagem. Porém a propria viagem ganhou novos sentidos e novas
caracteristicas na sociedade contemporanea. Quais sao estes novos sentidos? Toda viagem
é turismo? Quais as caracteristicas da viagem no que tange o turismo hipermoderno?

c) Temporalidade: a questao temporal, consequente do deslocamento, tem a ver com
o tempo da permanéncia fora de casa ou residéncia habitual. E um elemento comum na
quase totalidade dos conceitos por ser complementar ao deslocamento. Se o sujeito se
desloca para fora do seu local de residéncia habitual, isto pressupde que seja por um
determinado espaco de tempo, uma vez que se este deslocamento for definitivo, trata-se de
uma migragcdo e nao de turismo. As discussbes conceituais classicas dizem respeito a
totalidade do tempo minimo e maximo que se pode ficar fora do local de residéncia habitual
para que se considere como sendo turismo. Com a massificacdo do turismo, a
temporalidade que em principio aparecia nos conceitos de forma genérica, “um tempo fora”,
ganhou tempos minimo e maximo nos conceitos da OMT (1991, 2001 e 2008). Este fato
ocorre em fungao da necessidade de se mensurar o turismo, em se elaborar estatisticas e
indicadores para a atividade. Destaca-se que mesmo n&o tendo compromisso académico-
cientifico em elaborar conceitos e teorias sobre turismo, por ser um 6rgao oficial de turismo
em nivel mundial, esta serve de referéncia, tendo estes conceitos replicados e defendidos
por profissionais da area.

Em um mundo de tempos liquidos, ha que se incorporar no debate, a propria
relativizagdo do tempo, ou seja, a questdo da permanéncia mais ou menos prolongada para
fins conceituais, sera que ainda pode ser considerada um divisor de aguas entre o que é
turismo e os demais deslocamentos? O fator temporal depende do ponto de vista do nucleo
emissor, receptor ou do sujeito/turista? Considera-se turismo a partir do tempo maior ou
menor fora do local de residéncia habitual ou pelas praticas do sujeito durante um tempo
qualquer? Em termos conceituais, essa delimitacido do tempo é necessaria?

O que caracteriza o conceito de turismo nao sao estes elementos separadamente, mas
o vinculo, a presengca de uma articulacdo entre eles e os seus resultados. Sao estas
categorias que dao a natureza do fenbmeno turistico e que devem estar sempre
evidenciadas ao passo que do contrario, incorremos na banalizagdo do conceito, dada sua
transversalidade. O conceito entdo, ndo é um jogo de palavras, mas uma construcdo de
significados dentro de um contexto especifico e para tal, ha que se compreender o campo a
que ele se vincula. A construcéo e desconstru¢cdo de um conceito perpassa por um ir e vir de
questdes e indagacgdes inerentes ao processo.

Hipermodernidade e a quinta ruptura conceitual: novos sentidos para o turismo

Ao estudar esta evolucdo conceitual do turismo e perceber as implicacdes praticas
que isto produz, pode se identificar elementos comuns a pratica do turismo que devem estar
presentes na composicdo de um conceito que se traduza em uma quarta ruptura, que
considere acima de tudo o contexto no qual se estrutura o turismo na hipermodernidade.

As transformacgdes conceituais de turismo estdo alicercadas nos seus elementos
fundamentais que, a luz da hipermodernidade, ganham novos sentidos. Binfare e Sonaglio
(2018) afirmam que compreender a fluidez da hipermodernidade, permite reposicionar o
conceito de turismo. Assim o estudo do turismo é o estudo do homem em um tempo
particular do seu tempo de lazer: “Turismo € uma particularidade do lazer, que se diferencia
das demais pelo componente da viagem e que resulta em uma experiéncia turistica
proveniente do processo de enraizamento e desenraizamento do sujeito e de suas praticas”
(Binfare e Sonaglio, 2018, p. 176).

Este contexto deve considerar além das variaveis aqui identificadas como as rupturas
conceituais do turismo (econdmica, social, disjungdo sujeito/objeto), o componente da
viagem, o enraizamento e desenraizamento do sujeito e a experiéncia turistica.

Aproximacdes conceituais sobre turismo, descrevem atividades, temporalidades,
causas, efeitos, tentam estabelecer uma relagdo entre sujeito e objeto, mas sem responder o
que seria este objeto de estudo. Ha autores que ja classificam o turismo como uma
modalidade ou tipo de lazer, o chamado “lazer turistico”. Camargo (2003), por exemplo, diz
que o turismo “é tido como uma das mais nobres atividades de lazer” (p. 90). Urry (2001),a0
iniciar seu pensamento sobre turismo diz que “o turismo é uma atividade de lazer [...]"(p. 48).
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Observa-se que para estes autores o turismo € visto como uma atividade e nao como um
fendmeno, fato que limita sua compreensao. Ha que se ressaltar que este “lazer” citados
pelos autores esta ancorado nas ideias classicas de lazer, contudo, ndo ha um conceito de
turismo alicergcado no lazer hipermoderno, lazer este mais fluido, mais liquido, como estado
de espirito e ndo exclusivamente atrelado a temporalidade e a uma lista de atividades.

Ha também que se considerar que a busca pelo lazer que compde o0 conceito de
turismo tem uma configuracao prépria, que difere do lazer convencional, pois é holistico, tem
mais relagdo com um estado de espirito, do que com praticas propriamente ditas. Patmore
(1983), traz a concepcgéo do lazer em duas perspectivas. Na primeira, o lazer adquire sentido
de atividades propriamente dita, e na segunda, o lazer esta relacionado a “experiéncia”, a
um estado de espirito referente a satisfacao do sujeito.

Costa (1996), também contextualiza o lazer em duas dimensbes, que se assemelham
as de Patmore (1983), porém encontram-se mais detalhadas. A primeira € a dimensao
Orgéanica caracterizada pelas “atividades” que sao realizadas no tempo residual (o que resta
de tempo ap6s sanar as necessidades fisioldgicas e de subsisténcia). A segunda é a
dimensao chamada Holistica, que é subjetiva, pois tem a ver com “estados mentais” (p. 7),
que variam entre os individuos, (que é Unica e baseada na experiéncia).

Em uma relagao direta com o turismo, essa significagdo de lazer esta atrelada a
pratica em uma condicdo de viagem, consequentemente, no uso do tempo livre, que se
qualifica nao pelo tipo ou intensidade, mas pelo carater da experiéncia gerada. Esta
experiéncia turistica é geradora de um prazer unico e especifico. Assim, viagens por lazer,
sdo viagens para quem busca este prazer que, exclusivamente, a experiéncia turistica
proporciona.

A compreensdao destas dimensbes do lazer influencia de forma direta o
conceito/entendimento de turismo. Em uma perspectiva organica, nao existiria o chamado
“Turismo de Negbcios”, uma vez que quem viaja a negocios, viaja a trabalho, ou seja, ndo a
lazer. Porém, em uma perspectiva holistica, pode-se viajar a trabalho e fazer turismo no seu
tempo livre, dedicado ao lazer. Ou seja, no seu tempo livre dos compromissos que
originaram a viagem, estes visitantes “tornam-se” turistas na medida em que optam por um
tipo especifico de lazer, o “lazer turistico”, inclusive adotando novas terminologias para
designar a experiéncia, como por exemplo o verbo “turistar”. Entdo, fica evidente a
necessidade de novos olhares para estas praticas, que ha muito fogem das explicacdes e
conceituagdes tidas como classicas e tradicionais, uma vez que s&o oriundas de uma
sociedade que estabelece diariamente novas formas de interacdo e de relacionamento com
0 mundo.

Os sentidos atribuidos ao turismo pelo sujeito na hipermodernidade, aproximou-se das
concepgoes do lazer por apresentar caracteristicas mais intimas do ser humano, assumindo
assim um sentido mais humano e complexo. Sendo o turismo uma particularidade do lazer, o
turismo &€ complexo porque o lazer € complexo. Turismo e lazer continuam imbricados,
porém nao mais como elemento motivador ou finalidade ou mesmo um segmento um do
outro. Ambos apresentam em comum o livre arbitrio referente ao que fazer com a parcela de
tempo livre e este tempo livre deve ser entendido n&o mais como o tempo de n&o trabalho,
mas como o tempo livre de qualquer outra obrigagdo. E ambos apresentam em comum a
busca pelo prazer e o mesmo fim, que é o fim em si mesmo. Assim, a motivacao para o lazer
€ o proprio lazer e a motivagao para o turismo é o préprio turismo.

Isto esta diretamente relacionado com a experiéncia turistica que s6 pode ser viven-
ciada quando ha o enraizamento e o desenraizamento, proporcionados pelo elemento da
viagem. E a experiéncia turistica que diferencia uma viagem qualquer de uma viagem
turistica, onde o fim é o préprio turismo.

Consequentemente, sera necessario repensar toda a base de conhecimentos relativa
aos saberes, uma vez que sob esta perspectiva é possivel refazer as intersecgdes do
turismo com outras areas e esclarecer questdes como os tipos de turismo, por exemplo.
Enquanto academia, é necessario reconhecer e distinguir (n&o disjuntar, separar) o que é
fundamental para produgao de conhecimento e o que serve apenas ao mercado.
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Reflexdes conceituais sobre turismo em tempos hipermodernos.

CONSIDERAGOES FINAIS

Historicamente, o conhecimento vem sendo construido sob a égide da disjungéo, separar para
conhecer, excluir para validar. Assim, pensar de forma complexa € um exaustivo e constante
exercicio de abstracdo e interpretacéo, ja que ndo se constitui em um passo a passo para ensinar
uma nova forma de pensamento. A complexidade diz sim respeito a uma maneira, a uma forma de se
observar o mundo.

A partir deste estudo foi possivel identificar os elementos comuns que fundamentam o
entendimento de turismo refletidos por meio de seus conceitos, para a partir de entdo, discernir,
avaliar o que ainda é pertinente ou ndo no turismo hipermoderno, bem como elementos que vem
ganhando outros sentidos e que merecem pesquisas mais aprofundadas. Os resultados mostraram a
necessidade de futuros trabalhos que enfatizem, por exemplo, a experiéncia turistica como elemento
diferenciador das viagens.

Esta pesquisa pode auxiliar em um reposicionamento mais acertado da area a partir de seu
objeto de estudo, bem como embasar planos e programas que valorizem o lazer citadino e que, em
contrapartida, aproximem e estabelecam a relagdo harmoniosa entre morador e turista.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Andrade, J. V. (2002). Fundamentos e dimensdes do turismo. Sdo Paulo: Editora Atica.
Aquino, C. A. (2003). A temporalidade como elemento chave no estudo das transformagdes
no trabalho. Athenea Digital, 4, 151-159.
Barretto, M. (2006). Manual de iniciacdo ao estudo do turismo Papirus Editora.
Bauman, Z. (2001). Modernidade liquida. Rio de Janeiro: Zahar.
(2007). Tempos liquidos. Rio de Janeiro: Zahar.

Binfaré, P. W. (2018). As transformacdes conceituais de turismo a luz da complexidade do |
lazer na hipermodernidade (Tese de doutorado, Universidade Federal do Rio Grande
do Norte). Repositério UFRN. https://repositorio.ufrn.br/handle/123456789/26414

Boyer, M. (2003). Histéria do turismo de massa. Sao Paulo: EDUSC.

Camargo, L. (2003). O que ¢é lazer. Sdo Paulo: Brasiliense.

Castells, M. (1999). A sociedade em rede. Sao Paulo: Editora Paz e Terra.

Corbin, A. (2001). Histéria dos tempos livres. Lisboa: Teorema.

Costa, C. M. M. (1996). Towardsthe Efficiency and Effectiveness of Tourism Planning and

Development at the Regional Level: Planning, Organisations and Networks. The Case of
Portugal,University of Surrey,Guildford, Tese de Doutoramento.

Figueiredo, S. J. de L. (2010). Viagens e viajantes. Sdo Paulo: Annablume.

Figueiredo, S. J. de L., & Ruschmann, D. (2004). Estudo genealdgico das viagens, dos
viajantes e dos turistas. Novos Cadernos NAEA, v. 7, 155-188. Fuster, L. F. (1978).
Teoria y técnica del turismo. Madrid: Editora Nacional.

Gumbrecht, H. U. (1998). Modernizagéo dos sentidos. Editora 34.

Gurvitch, G. (1963). Social structure and the multiplicity of times. Sociological Theory,

Values and Sociocultural Change, 171-184.

Harvey, D. (1992). Condi¢cbes pés-moderna. Sao Paulo: Loyola.

Heidegger, M. (2004). Ser e tempo [1927]. Petropolis: Editora Vozes.

Hobsbawm, E. (1995). Era dos extremos: O breve século XX. Sdo Paulo: Companhia das
Letras.

Ignarra. L. R. (1999). Fundamentos do Turismo. Sdo Paulo: Pioneira.

International Association of Scientific Experts on Tourism, Annual Congress Cardiff,

Publication of AIEST, 1981, Edition AIEST, Berne

Cenario, Brasilia,V13(1), e-54670, 2025 15



Binfare, P.W & Sonaglio K. E.

Jafari, J. La cientifizacién del turismo. Estudios y Perspectivas en Turismo, Buenos Aires,

Ciet, v. 3, n. 1, p. 7-37. jan. 1994,

Korstanje, M. (2007). Aportes de los viajes a las ciencias sociales: Un relevamiento
bibliografico para un analisis tedrico. Gesttur, (8), 25-46.

Kuhn, T. S. (2000). A estrutura das revolugdes cientificas. Sdo Paulo: Perspectiva.

Lipovetsky, G. (2004). Os tempos hipermodernos. Sao Paulo: Barcarolla.

(2007). A felicidade paradoxal: Ensaio sobre a sociedade de hiperconsumo.

Sao Paulo: Companhia das Letras.

Maffesoli, M. (1985). A sombra de Dionisio. Rio de Janeiro Graal: Graal.

(1988). O conhecimento comum. Sao Paulo: Brasiliense.

Mathieson, Alister and Wall Geoffrey (1982). Tourism Economic Physical and Social
Impacts, Longman, England.

Moesch, M. (2013). O lugar da experiéncia e da razédo na origem do conhecimento do
turismo.Revista Cenario, 1(1), 8-28.

Munné, F. (1980). Psicologia del tiempo libre. México: Editora Trillas.

Norbert, E. & Dunning, E. (1992). Deporte y ocio en el proceso de la civilizaciéon. Madrid: Ed.
Fondo de Cultura Econémica.

Organizacao Mundial do Turismo. (2001). In OMT (Ed.), Introdug¢ao ao turismo. Sao Paulo:
Roca.

OMT - Organizagao Mundial de Turismo, 1999, Conta Satélite do Turismo, Quadro
Conceptual, Madrid.

Patmore, J. A. (1983). Recreation and resources: Leisure patterns and leisure places.
Oxford: Basil Blackwell.

Pronovost, G. (1996). Sociologie du temps De Boeck Supérieur.

. (2011). Introdugao a sociologia do lazer. Sdo Paulo: Senac.

Severino, A. J. (2014). Metodologia do trabalho cientifico. Sao Paulo: Cortez.

Sue, R, & Klein, B. (1982). El ocio. México: Fondo de Cultura Econdmica.

Sue, R. (1995). Temps et ordre social: Sociologie des temps sociaux. Paris: Presses Univ.
de France.
Tribe, J. (1997). The indiscipline of tourism. Annals of Tourism Research, 24(3), 638-
657.

United Nations, World Tourism Organization (1994) Recommendations on Tourisme
Statistics, Serie M, no 83, United Nations, New York 1994.

Urry, J. (2001). O olhar do turista: Lazer e viagens nas sociedades contemporaneas. (Carlos
Eugénio Marcondes de Moura Trans.). Sdo Paulo: Studio Nobel: SESC.

Cenario, Brasilia,V13(1), e-54670, 2025 16



