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INTRODUCAO

O autor do livro A Concretude do Fenémeno Turismo e as Cidades-Patriménio-
Mercadoria: Uma Abordagem Geogrdfica, Everaldo Batista da Costa, possui formacao
desde os anos da gradua¢do em Geografia pela Universidade de S3o Paulo — USP,
com mestrado e doutoramento em Geografia Humana pela mesma instituicao de
ensino superior, abordando a tematica do que ele trata por “patrimonializacdo global”,
os fatos e fendmenos espaciais e transversalidade das totalidades urbana e global
que atravessam estes processos no espago geografico.

De uma forma geral, a obra objeto da presente resenha tem como nucleo principal
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de seu argumento a questao do turismo enquanto componente analitico da processu-
alistica dialética da construgdo destrutiva da concretude das cidades-patriménio-mer-
cadoria, ou seja, em sua exploragao como mais valia dentro deste contexto e as impli-
cacoes desta dinamica tanto na esfera do saber e praticas turisticas como geograficas.

PRIMEIRA PARTE:

POR UM OLHAR DIALETICO SOBRE O TURISMO E A PRODUCAO
DO ESPACO

Este ponto da obra se inicia com a apresentagdao de algumas das ideias centrais da
argumentacdo proposta pelo autor, a saber: do turismo como pratica social lastreada
e difusora da valorizagdo e organizagado estratégica dos territdrios; a dialogia entre a
questao do turismo com o escopo tedrico e metodoldgico da Geografia Humana; a so-
ciedade em seu protagonismo de a¢do no espaco-tempo, nos processos de valorizacdo
do espaco numa perspectiva histérico-dialética; e a concretude do fenémeno turismo
em uma andlise holistica e critica, de forma a imbricar as trés dimensoes no olhar sobre
a concretude histdrica e dialética do fendmeno do turismo: politica, economia e cultura.

Em conjunto com estes alicerces tedricos, vemos de forma reincidente a referén-
cia e fundamentacdo em dois autores que tratam da questdo sobre o espaco, o
trabalho, ideologia, o valor de uso e de troca, alienagdo, e suas problematizacdes,
Karl Marx e Milton Santos; o segundo sendo fortemente influenciado pelos aponta-
mentos socioldgicos, filoséficos e econdmicos do primeiro. Outros autores do pen-
samento geografico sdao clamados de forma complementar nas discussGes apresen-
tadas, como David Harvey e Antonio Carlos Robert Moraes. Com o auxilio destas
referéncias, em conjunto com outros conceitos atinentes aos estudos geograficos,
sao alinhavados a discussdo a fim de compor o constructo reflexivo trabalhado na
obra, como por exemplo, as cidades, os lugares, formacdo socioespacial, a urbani-
zacao, territorio, etc.

O espaco centraliza, desta maneira, o epicentro epistémico de onde divergem e
para o qual convergem os outros conceitos e categorias apresentadas pelo autor, de
modo a reforgar o teor geografico da andlise do fendbmeno turistico em sua concre-
tude dialética: “Dessa forma, reconhecemos a categoria espaco como uma instancia
da sociedade, ao mesmo tempo em que instancia econdmica e instancia cultural-
-ideoldgica.” (COSTA, 2010, p, 21).

E, mais especificamente, é no espaco urbano, no alinhamento tedrico e concei-
tual entre cultura, ideologia, espaco geografico, turismo, configuracdo territorial,
exclusdo seletiva dos lugares e a dialética espacial-histérica e espacial, que Costa
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(2010) irad colocar o sustentaculo de sua analise: “Acreditamos que, a partir do es-
paco urbano, podemos decifrar o mundo contemporaneo e sua complexidade, pois
é mediador e representante da formacdo socioespacial [...]” (COSTA, 2010, p. 57).
O espacgo urbano surge, portanto, como ponto de inflexao ao qual e no qual as re-
flexGes sobre a dialética da construcdo destrutiva nos lugares turisticos se tornara
passivel de andlise, em suas nuancas e complexidade.

SEGUNDA PARTE:

SOBRE A’DIALI§TICA DA CONSTRUGAO DESTRUTIVA NOS LUGA-
RES TURISTICOS

O segundo momento da obra é dedicado, majoritariamente, aos aspectos metodolé-
gicos da tematica abordada. De inicio, hd uma conceituacdo da dialética da construcdo
destrutiva a partir da qual o prdprio autor aclara as entranhas de seu escopo tedrico:
“[...] diz respeito a contradicdo imperante entre ‘preservacao’ e a mercantilizagao, a
busca da democratizacdo e da ‘elitizacdo’ do patrimonio, de forma ampla, e das desti-
nacoes turisticas, particularmente a propria luta entre ‘preservacdo’ e mercantilizacao,
que é o principio interno de desenvolvimento das cidades turisticas contemporaneas,
sé se mantém com a permanente vitéria da mercantilizacdo, mas sem a banalizacdo
total da ‘preservacao’, pois depende da mesma para se efetivar.” (COSTA, 2010, p 67).

Este posicionamento de Costa é trazido a tona como exposicao do alinhamento
tedrico abordado em sua obra, e com possibilidade de aplicagdo para outras pes-
guisas no ambito social, em especifico ao que se refere aos estudos turisticos e
geograficos. Com a ajuda de autores que desmembram a dialética como processo
de desvelamento das aparéncias da totalidade, como Karel Kosik e Henri Lefebvre, o
autor busca embasar sua teoria e metodologia como nortes para uma compreensao
critica dos lugares turisticos. Com a contribuicdo destes autores e sua argumenta-
¢do especifica, Costa dialoga o fenbmeno dos lugares turisticos nas prerrogativas da
totalidade, singularidade e particularidade do método dialético como possiblidade
de entendimento das relagdes entre as contradi¢des existentes, por via do modo de
producdo capitalista, na eleicao de localidades excludentes para aproveitamento
turistico: “Compreende-se a dialética da constru¢do destrutiva dos lugares turisti-
cos a partir de um diagndstico da configuracdo de territérios envolvidos pelo espaco
mundializado [...] a abordagem sobre o turismo e a organiza¢do do territdrio, na
perspectiva dialética, deve transitar da dominacdo e valorizacdo do espaco a sua
representacao, que se encerra com a universalizagcdo das destina¢des turisticas sin-
gulares. (COSTA, 2010, p. 74-75).
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O principal acréscimo analitico do autor a dialética enquanto método, e a sua ela-
boracdo e exposicdo tedrica e metodoldgica particular, € o componente simbdlico
presente na totalidade social, individual e coletiva, sintetizada nas cidades. Neste
ponto é utilizado inclusive o exemplo das cidades histdricas (coloniais) como ponto
de exploracdo da ldgica da dialética da construcdo destrutiva, apresentada detalha-
damente ao longo da obra.

A mais valia, objeto central e primordial do capitalismo, neste sentido, é visua-
lizado na selecdo de lugares onde os sentidos, simbolos e significados deem um subs-
trato de aproveitamento monetario por sua singularidade e particularidade espacial
(elementos estes ja apreciados de forma incipiente no quesito geografico e turistico
pela ideia de Industria Cultural dos frankfurtianos, conforme lembra o autor), para
um discurso de mundializacdo destes elementos. “Dessa forma, a incessante busca do
lucro e da renda impse a procura ou o estabelecimento de critérios de especialidade,
singularidade, originalidade e autenticidade nos lugares.” (COSTA, 2010, p. 98).

Como sintese do método dialético e critico proposto pelo autor, podemos utilizar
seus préprios termos, na busca de uma atencado e cuidado no olhar a ser direciona-
do para a realidade, e a fenomenicidade do turismo, como premissa analitica para o
desmembramento das mimeses, velamentos e contradicdes da totalidade: “A con-
cretude do fendmeno turismo deve ser desvendada na relacdo entre as pressdes e
a fluidez, a dindmica e a inércia, a expansdo e a retracdo, a construcao e a descons-
trucdo, a “preservacdo” e a mercantilizacdo vigentes nos lugares da vida, da histéria
e da natureza [...] (COSTA, 2010, p. 115).

TERCEIRA PARTE:
TURISMO, PATRIMONIO E GLOBALIZAGAO

Em sua terceira parte do livro Costa (2010) se posiciona de forma contraria a pa-
dronizagdo pragmatica destinada ao turismo pela Organizagdo Mundial de Turismo e
demais organizagdes e instituicdes que regem as normatizagdes sobre o turismo, em
diferentes escalas de andlise e atuacao, priorizando o seu viés econdmico, fortalecidos
pela pratica e discurso da globalizacdo como orientacdo geral da forma pela qual os
lugares turisticos devem ser escolhidos e utilizados economicamente. Esta é justamen-
te a forma inadequada de ver ndo apenas turismo dos lugares, mas a realidade como
um todo, pois o retifica em uma visao cartesiana e alheia as contradi¢des do espaco-
-tempo no qual esta inserido e é inerente; nas palavras do autor: “a busca da totalida-
de, na dindmica turistica, pressupde a analise dos lugares turisticos em sua totalidade,
pois o real é o processo de cissiparidade, subdivisao e esfacelamento. [...] O turismo
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— fundado na ideologia capitalista — ndo serd apartado do processo histérico que é um
processo de segmentacdo das coisas especificas, de forma que o prdprio turismo e as
atividades que engendram a economia urbana estdo diretamente vinculados a légica
de que cada nova totalizagdo cria novos atores e da as coisas antigas uma nova fungao,
um novo conteudo, em prol da producdo nas/das cidades.” (COSTA, 2010, p. 126).

Ha, portanto, nos dias de hoje, apoiado pelo movimento pratico e ideoldgico da
globalizacdo, o que autor denomina por “maquinaria patrimonial” (a partir de Henri
Pierre Jeudy) que, com o auxilio de organizagGes e instituicdes internacionais, for-
talecem a prévia da padronizagcdo mimética dos lugares turisticos, da mundializacdo
destas localidades — mesmo que excludentes de seus contextos — e da maxima ex-
ploracdo da representatividade cultural, simbdlica e imaginativa destes lugares por
este viés economicista do turismo enquanto processo ideolégico, politico e econo-
mico: “O turismo depende, para sua reproducao, de uma base material singular, de
um eficaz sistema de imagens e da capacidade imaginativa e de dominacgao de seus
agentes.” (COSTA, 2010, p. 134). Esta homogeneizacdo defendida e posta em vigor
por estes orgdos internacionais de regulacdo do turismo visa ndo necessariamen-
te arrefecer as singularidades e particularidades do lugar, pois isto aniquilaria seu
potencial econdbmico de exposicdo espetacular, mas sim, de inserir um consumo
em ordem planetdria para esses lugares selecionados estrategicamente, na mun-
dializagdo e homogeneizagdao do consumo destas e nestas espacialidades, que em si
carrega todas as contradicGes sociais inerentes ao interim capitalista.

Ao final desta terceira parte, Costa traz a nogao de “cidades-patriménio-mercado-
ria”, com foco nas cidades coloniais mineiras, exemplos de toda processualistica da
dialética da construcdo destrutiva do turismo vigente no conteldo de seu ensaio.
Deste modo, tendo como referéncia estas cidades, discute-se de que modo as pre-
tensdes de aproveitamento econdmico, eleicdo excludente das cidades, e sua aliena-
¢do do seu préprio arredor urbano podem ser encarados de forma critica e dialética.

Defende-se uma reaproximacao do ser humano a sua realidade proximal, de forma
a reconquistar este espaco do qual faz parte enquanto totalidade, e ndo somente
inserido nela por meio de politicas e iniciativas externas e alienadas, sejam publicas
ou privadas: “O homem sé conhece a realidade quando cria a realidade humana e se
comporta como um ser ndo alienado, pratico e propenso a revolugao” (COSTA, 2010,
p. 160). E ainda, seguindo este posicionamento de maior critica a légica da turistifi-
cacdo dos lugares, o autor adiciona a sua negacdo do atual panorama do processo, e
nao do fendmeno turismo em si: “[...] ndo negamos o turismo enquanto fenébmeno
concreto que ronda os centros das cidades coloniais mineiras, mas precisamos des-
truir sua pretensa independéncia demonstrando seu carater derivado, que sé pode
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ser interpretado no movimento universal de desenvolvimento do capitalismo glo-
balistico.” (COSTA, 2010, p. 147). Esta pode ser considerada uma sintese do que se
propde ao final da terceira parte da obra, de modo a expor, apds a apresentacdao me-
todoldgica, algo que va além, no sentido de uma postura critica perante a realidade
do turismo especificamente e da totalidade-mundo de forma mais ampla.

CONSIDERACOES FINAIS

Por fim, Everaldo Costa da o tom de fechamento de seu livro elevando ainda
mais a evidéncia em busca pelo caminho a ser trilhado para o desvelamento da
realidade de um modo geral, e para a complexidade do fendbmeno turismo em
particular: “Apreender a ‘concretude’ do fendmeno turismo, em sua totalidade,
exige a leitura dos aspectos da realidade global” (COSTA, 2010, p. 164). E é
calcando as palavras nesta trilha, tedrica e metodoldgica, que autor reafirma
seu posicionamento: “Em sintese, 0 caminho a ser percorrido na busca pela
concretude do fenémeno turismo reside no entendimento da esséncia da
produgao do espaco geografico e da interpretagao critica da configuragao de
territorios totais, o que s6 pode se desencadear a partir de uma concepgao
dialética do proprio espacgo; foco essencial para uma razoavel gestao do
territorio turistico. Parte e todo, particularidade e universidade, Estado e
mercado, sociedade e natureza [...] sdo algumas das contradigbes a serem
analisadas, enquanto simultaneidade e ndo sucessao, no estudo do turismo,
em prol de sua dinamizagdo democratica e menos impactante.” (COSTA,
2010, p. 167). Eis a sintese do canone epistémico e pratico presente no livro,
que parte de um principio analitico, o fendmeno turismo em sua dialeticidade,
e vai muito além deste ponto, mostrando vias para a reflexdo que buscam o
entendimento da propria dialética da realidade de forma holistica.
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