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_ OFILOSOFO EXPERT?
A POPULARIZAGAO DA FILOSOFIA E O GOVERNO DA CONDUTA
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Julio Groppa Aquino®

Resumo

Tendo o pensamento foucaultiano como matriz tedrica, o artigo visa discutir
criticamente a popularizacao da filosofia e seus efeitos possiveis sobre o lugar social
do filésofo. A partir de um mapeamento arqueoldgico de variadas producoes
culturais de cunho alegadamente filoséfico, tratou-se de analisa-las segundo
determinados jogos de veridiccao/subjetivacao atados a uma racionalidade
pedagogizante com pretensoes terapéuticas e salvacionistas.

Palavras-chave:  popularizacago da  filosofia, papel do intelectual,
governamentalidade, expertise, Michel Foucault.

Resumen

Teniendo el pensamiento foucaultiano como matriz tedrica el articulo se propone
discutir criticamente la popularizacion de la filosofia y sus efectos posibles sobre el
lugar social del filésofo. A partir de una cartografia arqueolégica de diferentes
producciones culturales de supuesto trazo filoséfico, se trata de analizarlas de
acuerdo a ciertos juegos de veridiccién/subjetivacion ligados a una racionalidad
pedagogizante con pretensiones terapéuticas y salvacionistas.

Palabras clave: popularizacién de la filosofia, papel del intelectual,
gubernamentalidad. expertise, Michel Foucault.

O cenério atual da producdo filoséfica /lafo sensu nao poderia ser
suficientemente perspectivado sem levarmos em conta suas aparigoes extra-
académicas. Para além do perimetro universitario, o que vem sendo produzido no
campo filoséfico abarca os peridédicos culturais e jornalisticos, as ondas do radio e
da televisdo, os DVDs e, igualmente, a internet. E certo, portanto, que a filosofia,
nesta Gltima década, tem sido alvo de um pronunciado processo de popularizagao.
E o que também atestam os best-sellers que pululam nas livrarias, bem como a

convocagao recorrente aos filésofos para que se manifestem sobre assuntos os mais
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variados — alguns desses profissionais, inclusive, assinando colunas em jornais e em
revistas de grande circulacao ou ancorando programas televisivos.

Assim, o que é dito/feito hoje como filosofia compreende uma dispersao de
diferentes praticas. Seja no campo editorial, seja nos veiculos de comunicagao, o
termo filosofia e a designacao filosofo/filosofico circulam na evocagdo de muitos
autores, sobre muitos temas e sob muitas interpretagoes. Tais iniciativas impelem-
nos a tomar a dispersao da discursividade alegadamente filoséfica nos meios de
comunicacao contemporéneos (aqui englobados na rubrica midia) como objeto da
propria reflexao filoséfica. Desta feita, o presente artigo visa contribuir criticamente
para o debate acerca da popularizacdo da filosofia no cenério sociocultural
brasileiro, por meio da problematizacdo da funcao publica do intelectual filésofo.

Valendo-nos da nocao de governamentalidade formulada por Michel
Foucault (2006c; 2006d), na esteira da qual as relacbes sociais constituir-se-iam
como tramas de um diuturno jogo de forcas baseadas na conducéo da conduta de
si e do outro, a hipétese geral do trabalho aponta para a popularizacao da filosofia
como uma préatica pedagogizante e de teor corretivo/adaptativo, consubstanciada
na oferta de discursos identitarios, de preceitos morais e de progndsticos
salvacionistas. Mais especificamente, tratar-se-ia da irrupgdo de uma expertise
técnico-filoséfica em meio a um contexto de midiatizacao e pedagogizacao sociais,
por meio da qual o filésofo, arrogando-se a autoridade de especialista social
(ROSE, 1993), findaria por ocupar um papel de destaque na racionalidade tipica
dos regimes neoliberais.

O mapeamento em questao foi levado a cabo por meio de uma investida
arqueolégica, pela qual se analisaram os discursos ndao em termos de
representacoes do que foi dito sobre o tema da filosofia, mas evidenciando os
conceitos, os objetos tratados, os estilos de enunciacao, as estratégias e aliangas
discursivas operadas por essas producoes culturais. Esse tipo de andlise propiciou
evidenciar a engenhosidade dos discursos, sua luta constante de producao de
inteligibilidades, bem como os processos de subjetivacdo a reboque de tais

producoes.
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Ao fim e ao cabo, ambicionamos tornar visivel a discursividade da
popularizacao da filosofia, consubstanciada num ensejo de aconselhamento e, no
limite, de tutela da conduta e do pensamento alheios, ambos avessos a poténcia da
inconformidade, esta tdo cara ao trabalho filoséfico quando compreendido como

um gesto recalcitrantemente critico.

O boom discursivo da filosofia

Da famigerada inutilidade da filosofia para a vida (desde a parédia de
Aristéfanes e a reprovacao de Cdlicles) e sua vilania (Socrates e sua incriminacao
por corromper os jovens), chegamos a seu hiperinvestimento no plano
sociocultural. Filosofia na mira do mercado (RODRIGUES, 2012), matéria
publicada no jornal Valor Econémico; Filosofia POP (CORDEIRO, 2012), artigo
publicado na revista Galileu, Filosofia pop em questao (SANTIAGO, 2011), coluna
de opinidao publicada em O Estado de Sao Paulo, e Entre a academia e a receita
de bolo (FEITOSA, 2011), artigo publicado na Revista de Historia, compbem uma
pequena mostra daquilo que bem poderia ser sintetizado como um boom
discursivo acerca da filosofia e de teméticas filoséficas na atualidade.

Carla Rodrigues noticia o crescimento do mercado editorial para os livros de
filosofia em geral, apesar da alegada crise editorial e da impopularidade, da
morosidade e, em ultimo caso, da inutilidade imediata da préatica filoséfica. Tiago
Cordeiro apresenta as aplicacdbes mais comuns da filosofia hoje, aliangadas a
psicandlise e a autoajuda, que formulam pequenas receitas praticas de como
conduzir a vida. Silviano Santiago explora a emergéncia do filésofo como novo
ator e especialista social a luz da pratica de um filésofo contemporéaneo, o franco-
tunisino Mehdi Belhaj Kacem, discipulo do filésofo francés Alan Badiou. Charles
Feitosa, por sua vez, partindo da recusa do aconselhamento terapéutico e da
erudicao académica, propde uma filosofia pop aliada a arte, a imagem e a reflexao
sobre a cultura do presente.

Todos os quatro autores fazem mengdes genéricas as razdes que
justificariam o fato de a filosofia vir ocupando crescentemente o cenéario

mercadolégico-cultural de diversos paises, nao s6 o brasileiro. Tais razoes
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compreenderiam desde as efernas questées da humanidade e problemas
contemporaneos diversos (CORDEIRO, 2012; SANTIAGO, 2011), até o resultado
do investimento do mercado editorial especializado (RODRIGUES, 2012),
passando pela inquietacao das pessoas face a um mundo em que nao se sentem
em casa (FEITOSA, 2011).

Uma década antes, numa matéria da Folha de S. Paulo de 21 de junho de
2001, anunciava-se a filosofia como uma ajuda para viver melhor, “porque
desperta a interrogacdo, aprofunda a reflexdo, pesquisa motivos ocultos e
reinterpreta fatos, ridicularizando justificativas aparentes ou falsas” (FALCAO,
2001, p.9). A reflexao filoséfica, segqundo o filésofo e professor Mario Sergio
Cortella — ali entrevistado — protagonizava um revival, ja que a supervalorizacao do
mundo pratico teria gerado “nas pessoas comuns um vazio existencial que sé a
filosofia pode ajudar a preencher porque as explicacoes técnico-cientificas nao sao
mais suficientes” (apud FALCAO, 2001, p.8).

Em 17 de julho de 2005, o programa de televisao Fantastico, veiculado pela
Rede Globo, levava ao ar o programa Ser ou Nao Ser, apresentado pela filésofa e
psicéloga Viviane Mosé. Em 8 minutos, quando de sua estreia em 2005, e em 9
minutos, em sua reestreia em 2006, a apresentadora, partindo de cenas e situagoes
do cotidiano, fazia uso de algumas ideias e passagens de obras dos filésofos mais
conhecidos, com o intuito de oferecer aos telespectadores uma reflexao
propedéutica e, ao mesmo tempo, aconselhadora.

Uma matéria no caderno lustrada da Folha de Sao Paulo, no dia da estreia
do programa em 2005, trazia o seguinte posicionamento do professor de filosofia
da UNICAMP, Roberto Romano:

Nao que o meio [televisivo] ndo tenha condicdes nem o
publico. O problema é que a filosofia exige raciocinios
longos e uma légica dedutiva e indutiva completa. E um
objeto dificil de ser exposto. A televisdo tem um tempo
rapido, mas depende do virtuosismo da professora que vai
apresentar o programa. A filosofia é a pesquisa que vai levar

a descoberta de coisas, ao pensamento e a critica (apud
BARTOLOMEI, 2005, p.E6).
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Outra opiniao que representava a corrente, se quisermos, oficial e mais
critica a iniciativa, era a do professor de filosofia José Arthur Giannotti, da USP:

Uma coisa ¢é jornalismo filoséfico e outra é a reflexdao, que
implica em 6cio, sossego e tempo. Nao sou contra, o
problema é nao confundir uma coisa com outra. Nao havera
uma discussao filoséfica de conceitos filoséficos, apenas

insinuacoes (apud BARTOLOMEI, 2005, p.E6).

No suplemento Cultura do Estado de Sao Paulo de 05 de novembro de
2006, Luiz Zanin Orichio tratava da matéria de capa da revista francesa L Express,
com um titulo que antecipava sua conclusao: A felicidade pela filosofia.

Ha algumas décadas, quem fazia um curso de filosofia sabia-
se candidato preferencial ao desemprego. A filosofia, com o
avango tecnoldgico e o crescente antiintelectualismo social,
era tida como a mais démodée das disciplinas. Quem iria
querer estudar Platao e Kierkegaard no mundo préatico que
surgia pés-anos 60? Ninguém. S6 um bando de pseudo-
intelectuais que nao tinha nada mais importante com que se
ocupar (2006, p.D6).

O colunista do Estado apresentou uma digressao sobre os ultimos
acontecimentos que popularizavam a filosofia (os cafés filoséficos, as publicagoes
editoriais, os programas de TV), tomando o cuidado de nao julgar tais iniciativas
sem antes investigar as possiveis razoes de tal fenémeno. Ele também identificava o
fato de que uma sociedade tecnoldgica trouxera muitas vantagens, mas nenhuma
que aumentasse a felicidade individual, concluindo que, se a religiao perdera
espaco como discurso hegemoénico e o consumo na sociedade capitalista mais
esvaziava do que preenchia, o que restava era o apego a velha sabedoria.

Em matéria publicada em 12 de novembro de 2006, o professor de filosofia
da USP Vladimir Safatle escrevia para a Folha de S. Paulo sobre “um dos
fenémenos mais pitorescos na vida cultural do Brasil dos ultimos anos: o crescente
interesse pela filosofia” (p.7) ou por algo que se aproximasse dela. Para o autor, tal
fendbmeno poderia ser denominado heteréclito, ja que composto por praticas e
expectativas diversas, cujas caracteristicas seriam: a simplificacdo da linguagem
filosofica por jargbes da area de administracdo de empresas; uma recusa das

hierarquias da cultura; uma atencéo tanto para o corpo como para o0 pensamento,
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tanto para o cotidiano como para os universais. Mas todas essas abordagens
portariam um objetivo em comum: “reconciliar o pensar e a alegria de viver” (p.7).

Outra matéria, publicada por IstoE na edicdo de 11 junho de 2008,
afirmava que a filosofia estava em alta. Segundo especialistas entrevistados pela
matéria, aquela altura, a filosofia ja era “disciplina obrigatéria nas escolas, mania
na tevé, nas empresas e até nos livros para criancas’, sendo ensinada aos
interessados como uma maneira de “ler o que acontece no mundo contemporaneo
e a agir no presente” (CARDOSO, 2008, s.p).

Uma ultima passagem significativa é a entrevista® concedida pela professora
de filosofia Jeanne Marie Gagnebin, da PUC-SP, a Folha de S. Paulo em junho de
2012. Indagada sobre a validade do lancamento de livros que prometiam
conhecimentos complexos para o publico leigo, Gagnebin identificou que
certamente havia um “fenémeno mercadolégico em torno da filosofia atualmente”
(apud AQUILES, 2012, p.E12). Segundo a professora, tal fenébmeno seria
alavancado por trés razdes: o retorno do ensino de filosofia na Educacdo Basica
brasileira; a crise das religides na Modernidade que outrora garantiam certa
seguranca aos conceitos e valores para explicar o mundo e servir de guia pessoal;
por fim, uma espécie de revanchismo anti-intelectual, uma vez que a popularizacao
desmistificaria o carater complexo e transcendental das obras filoséficas. Contudo,
Gagnebin esclarece que escrever sobre algum assunto complexo a ponto de torna-
lo algo acessivel seria um trabalho muito dificil. Mas alcancar tal simplicidade, sem
simplificar, poderia contribuir de maneira didatica para a compreensao da filosofia.
Caso contréario, apenas serviria para gerar ganhos financeiros.

Poderiamos, ainda, recuar um tanto mais na histéria e encontrar na edicao
da revista Veja de 28 de marco de 1979 — mais de 20 anos antes, portanto, da
afamada popularizacao na virada do século — uma reportagem que procurava
expor certas mutacbes em curso no trabalho do filésofo como intelectual.
Antecipando a justificativa de certo afastamento da filosofia académica em relacao

a realidade cotidiana, professores de filosofia mobilizavam-se para reintroduzi-la

3 A integra dessa entrevista foi publicada no blog do Departamento de Filosofia da PUC-SP.
Disponivel  em: <http://filosofiapucsp.wordpress.com/2012/06/08/a-filosofia-e-o-mercado-de-
consumo-editorial-entrevista-com-jeanne-marie-gagnebin-inedita/>. Acesso em: 08 jun. 2012.
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nas escolas, na tentativa de engaja-la a problemas tocantes a realidade brasileira da
época.

As fungobes atribuidas a filosofia, segundo os professores Tarcisio Padilha e
Arthur Giannotti, eram oferecer “novas respostas para os desafios do mundo
moderno”, bem como suprir uma “faléncia de ideias que marcaram as décadas de
50 e 60 no Brasil”, quais sejam: o “desenvolvimento como instrumento da
liberacdo nacional” e a “crenca na sociologia como conhecimento da realidade”
(ALVARENGA, 1979, p.102).

Entretanto, o professor Bento Prado dJunior, também entrevistado na
reportagem, e o préprio Giannotti conclamavam outro modo de enderecamento da
filosofia ao cotidiano: ndao em termos de oferta de novas respostas ou de uma
inteligibilidade da realidade, mas ora retornando as questoes classicas da filosofia a
luz dos problemas do presente, ora valendo-se dos pensadores do passado para
enriquecer o exame dos temas atuais. Um modo de operar a filosofia mais analitico
e menos propositivo; mais afeito, portanto, ao trabalho de uma filosofia historica,
nos moldes daquela praticada principalmente por Foucault (2000), com a qual nos

alinhamos na presente pesquisa.

A popularizagao da filosofia e seus estratos

Com o intuito de dar continuidade ao mapeamento do universo das
diferentes producbes culturais de cunho alegadamente filoséfico, distinguimos
inicialmente quatro estratos de difusdo*: 1) obras autorais; 2) colecées; 3) livros
(para)didaticos; 4) multimidia. A opcao por detalhar os estratos por material
consistiu em uma tentativa de nao ajuizar as produgoes culturais, mas exemplificar
a heterogeneidade das producobes, evidenciando suas caracteristicas materiais:
veiculo, tipo de producéao, modalidade enunciativa, estratégias discursivas etc. Nao
obstante, o problema ndo é o suporte material, mas as racionalidades
materializadas nos discursos que presidem algumas das produgoes — racionalidades

que sao sumariamente discutidas ao longo das exposicoes.

4 Um levantamento complementar de tais producdes é oferecido por Tatiana Sanches (2011), cujo
trabalho também é contemplado adiante.
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O primeiro estrato refere-se as obras que se valem de reflexdes filoséficas ou
nelas se apoiam, sendo alguns autores considerados filésofos. Trata-se de obras as
mais variadas, as quais poderiam ser categorizadas segundo o tipo de abordagem
empregada. O que as caracteriza, de modo geral, é a finalidade expressa de
veicular reflexdes e nocodes filoséficas por meio de histérias ficcionais, de reflexdes
sobre temas genéricos ou de sugestdes de teor pragmatico-terapéutico.

Esse tipo de publicacdo abarca, por exemplo, os romances filoséficos, como
o largamente conhecido O mundo de Sofia, publicado em 1991 por Jostein
Gaarder; os livros do psiquiatra Irvin D. Yalom, Quando Nietzsche chorou, de
1992, A cura de Schopenhauer, de 2005, e o mais recente O problema Espinosa,
de 2012; ainda, o brasileiro Eduardo Giannetti, com seus Felicidade, de 2002, e A
ilusao da alma, de 2010. Todos eles sao inspirados, de alguma maneira, por temas
e reflexoes filoséficas oriundas da vida pessoal de filésofos ou de pensadores
classicos.

Héa também a abordagem de tipo ensaistica, por meio da qual os autores
desenvolvem reflexées de apelo histérico-filoséfico sobre os mais variados temas
que atravessariam a realidade atual. Exemplos disso sao 101 experiéncias de
filosofia cotidiana e Filosofia em cinco licées, do filésofo e jornalista francés Roger-
Pol Droit, lancados no Brasil em 2002 e 2012, respectivamente, e cujas intengdes
sao ora propor que a filosofia tenha finalidades tteis para o cotidiano, ora refazer o
percurso histérico da filosofia em pequenas licbes tematicas. O mesmo se passa
com os dois Gltimos livros em coautoria de Clévis de Barros Filho intitulados A vida
que vale a pena ser vivida, de 2010, e A filosofia explica as grandes questoes da
humanidade, de 2013, nos quais sao apresentados temas supostamente gerais da
humanidade sendo entremeados por extratos de filbésofos consagrados e por
digressoes préprias.

A terceira abordagem corrente das obras autorais é a de apelo
expressamente terapéutico, comumente associada ao ramo da autoajuda. Tais
producoes, podendo também ser confundidas com as de tipo ensaistico, tém como
caracteristica principal uma intencionalidade mais pragmética, valendo-se da

histéria da filosofia, de excertos especificos de filésofos e de reflexdes muitas vezes
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descontextualizadas historicamente, com o objetivo de oferecer ao leitor
argumentacoes de efeito pratico e moral, tais como revalorizar determinados
aspectos da vida, adotar certos exercicios diarios etc. A argumentacao empregada é
geralmente associada a férmulas, receitas ou alternativas para os problemas da
vida cotidiana. Exemplos disso sdao os best-sellers de Alain de Botton, como As
consolacoes da filosofia, de Lou Marinoff, Mais Platdo, Menos Prozac, e de Allan
Percy, Nietzsche para estressados, publicados em 2000, 2001 e 2011,
respectivamente.

Um segundo estrato das publicacbes contempla as colecoes de livros
filosoficos, com vistas a divulgacao de partes da obra de autores selecionados,
como é o caso da tradicional colecdo Os Pensadores, primeira do ramo na
divulgacao filoséfica no Brasil, publicada pela Abril Cultural (em trés reedicoes, de
1973 a 1984) e depois pela Nova Cultural (em cinco reedicoes, de 1988 a 2004),
bem como da colegao Pocket ou da recente O essencial de Nietzsche, ambas a
cargo da L&PM. H& também as colecoes de comentadores de filésofos que
procuram introduzir/sintetizar as ideias de determinado pensador a partir de breves
condensagoes de suas vidas e principais obras/teorias. E o caso das colegoes
Filosofos em 90 minutos, organizada por Paul Strathern, e Enfendendo... que,
apesar de nao se devotar exclusivamente a filosofia, “oferece informacoes uteis
sobre os pensadores e os temas mais importantes da histéria com uma linguagem

>, Um terceiro tipo de colecdo é voltado para temas

acessivel e bem-humorada
especificos, como os Miniensaios de filosofia, que veio a publico no Brasil em
2013, trazendo filésofos brasileiros refletindo sobre temas gerais da filosofia, como
ética, medo, desejo, racionalidade etc. Por fim, ha de se mencionar as colegoes que
priorizam a relacao entre cultura pop e filosofia, como 7The Blackwell Philosophy
and Pop Culture (organizada pelo professor do King's College William Irwin,
contabilizando 44 fasciculos até o momento); Popular Culture and Philosophy

(organizada por George A. Reisch, com 85 fasciculos); e The Philosophy of Popular

Culture (organizada por Mark T. Conard, com 32 fasciculos até o momento).

5 De acordo com o préprio site da editora da colecéo, em:
<http://geral.leya.com.br/pt/guias/entendendo-filosofia>. Acesso em: 28/05/2014.
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Sob o arco do terceiro estrato das publicagbes, concentram-se as
publicacoes de natureza (para)didatica, tal como aqui optamos por designa-las.
Trés sao seus tipos: os livros didaticos propriamente (que desde o ano de 1997
vém se proliferando segqundo vérias versdes e autorias®), geralmente adotados em
escolas e subsidiados por politicas puablicas de incentivo a leitura. H4 também os de
cunho enciclopédico ou propedéutico, os quais, valendo-se igualmente de
contextualizagdes histérico-bibliogréaficas ou culturais, mas néo se atendo a um sé
filésofo ou tema, visam servir de leitura introdutéria ou apenas de
curiosidade/entretenimento. Exemplos disso sao o Guia Politicamente Incorreto da
Filosofia, de Luiz Felipe Pondé, de 2012; O Livro da Filosofia, de Will Buckingham
e Douglas Burnham, lancado em 2011; e Casos Filosoficos, de Martin Cohen, de
2012.

A esse terceiro estrato associa-se ainda uma terceira forma de publicacao,
geralmente periddica, de cunho jornalistico/informativo e de abordagem ora mais
genérica, ora mais especifica. No ambito internacional, as mais emblematicas sao a
Philosophy Now, publicada quaternalmente a época do seu lancamento em 1991,
e bimestralmente desde 1997, com corpo editorial inglés e norte-americano; a
publicagéo francesa PhiloMag, editada mensalmente desde 2006; e a publicacao
espanhola Filosofia Hoy, também editada mensalmente desde 2011. No contexto
brasileiro, destacam-se Filosofia: grandes temas do conhecimento, de periodicidade
mensal (atualmente em seu nimero 20), tendo comegado a circular no final de
2011, Filosofia Conhecimento Pratico e Filosofia Ciéncia & Vida, duas publicagdes
mensais, respectivamente, na 492 edicao/5° ano de circulacao (desde 2009) e 1012
edicao/9° ano de circulacao (desde 2006). Soma-se Mente, Cerebro & Filosofia,
publicacdo esporadica e organizada em volumes pela revista Mente e Cerebro,
cujas primeiras 12 edicoes circularam entre 2010 e 2011, e outras 4 edicOes, em

2012.

6 Levantamentos e andlises criteriosas desses livros vém sendo desenvolvidos pelo Laboratério de
Licenciatura e Pesquisa sobre o Ensino de Filosofia (LLPEFIL) da UFRJ. Disponivel em:
<http://www.llpefil-uerj.net/material-didatico/levantamentos-bibliograficos>. Acesso em: 28 maio
2014.
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O dltimo estrato da difusao filoséfica remete as produgdes multimidiaticas,
abarcando desde publicagbes de DVDs em bancas de jornal (Filosofia de
Botequim, Filosofia & Conhecimento etc.), colunas assinadas por filésofos e
apresentagdes destes em programas de TV e radio (as colunas de Marcia Tiburi e
Vladimir Safatle na revista CULT, bem como a de Safatle, que também escreve
para a CartaCapital, e Luiz Felipe Pondé no jornal Folha de S. Paulo;, o CPFL Cafe
Filosofico, transmitido pela TV Cultura, assim como varios outros programas de
radio e TV que trazem em sua programacao participacoes de filésofos), até
chegarmos a internet, na qual sites com artigos e conferéncias
(philosophybites.com, por exemplo), histérias em quadrinhos e satiras
(existentialcomics.com) despontam com frequéncia. Nesta seara, vale destacar a
publicacdo em dois volumes de Pensar bem nos faz bem!, de Mario Sergio Cortella,
em 2013, abordando temas variados que foram tratados no seu programa semanal
na radio paulistana CBN, no ar desde julho de 2012.

Levando em consideracao a dificuldade acentuada de perspectivar as
nuancas presentes em tal cenario discursivo complexo, ubiquo e multifacetado,
restringimo-nos inicialmente a apontar uma distingdo preliminar entre tais
producoes. Uma parcela delas devota-se ao que denominamos divulgagao; trata-se
daquelas obras que nao procuram romancear, aligeirar, comentar ou mesmo
viabilizar o acesso imediato as ideias filoséficas. De outra parte, ha aquelas
iniciativas que se valem de passagens de obras de filésofos com vistas a facilitar sua
leitura, traduzindo seus conceitos de modo as vezes aligeirado e atribuindo-lhes
certa destinacdo pragmaética, para seu suposto uso na vida cotidiana. Trata-se,
aqui, propriamente da popularizacao — tais como as biografias romanceadas, os
guias introdutérios, os livros de cunho pragmaético-terapéutico e aqueles
declaradamente de autoajuda.

Desta feita, podemos afirmar que todo tipo de popularizacdo pode ter um
efeito de divulgagéo, mas nem todo tipo de divulgacao almejaria a popularizacao
das ideias filoséficas. Parece-nos, assim, que as producdes da popularizagéo,
apesar de muitas vezes estarem apoiadas na autoridade académica de seus

autores, procura espraiar certa inteligibilidade redutora e, em dultima instancia,
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utilitarista do discurso filoséfico, para além das fronteiras universitarias ou

escolares.

A popularizacao sob o olhar académico

A temética da popularizacao da filosofia ou de sua relacao com a cultura
contemporanea tem sido objeto de alguns trabalhos académicos. Vejamos.

Dos trabalhos que tratam da relacdo entre filosofia e cultura na
contemporaneidade, Carlos Jodo Nunes Correia (1995) e Marcos Carvalho Lopes
(2011), mesmo em tempos e contextos diferentes, caracterizam a filosofia como um
tipo de atividade e de conhecimento que esta na base de toda sociedade, presente
nos dominios da moral, do direito, da politica ou da técnica e da ciéncia. Os
autores elaboram argumentacoes semelhantes acerca da impopularidade da
filosofia, cujo retorno ao interesse publico teria se dado tdo somente no século XX.
Atribuindo-lhe tanto o propésito de procurar a esséncia e o imutavel, como a tarefa
de uma formacao geral da populacdo para os novos tempos flexiveis e instaveis,
ambos os autores clamam pela necessidade de a filosofia se voltar para a
experiéncia pratica humana.

No caso de Correia (1995), é reforcado o carater eminentemente formativo
da filosofia como um exercicio critico voltado a “discutir, aprofundar e esclarecer as
razOes subjacentes as nossas crencgas” e como um “modelo pedagdgico necesséario
das sociedades vindouras” (p.42). No caso de Lopes (2011), o retorno da filosofia
ao campo das discussdes em torno das praticas humanas comuns deveria ocorrer
pela substituicao de uma filosofia com letra maitiscula e sabor teologico para outra
com letra mindscula e parte da cultura ordinaria, cuja tarefa “passaria a ser ajudar
no processo de mudar nossas crencas e nossa forma de vida” (LOPES, 2011,
p.46).

No que tange propriamente a popularizagao da filosofia, poucos autores
detiveram-se na questdo. Dentre eles, Saulo Henrique de Souza Silva (2011),
Tatiana Amendola Sanches (2011) e Paola Zordan (2006).

O primeiro defende a ideia de que se trata de um fenémeno duvidoso, ja

que “a popularizagao da Filosofia nao tem por finalidade desvelar o seu significado

Numero 23: novembro/2014-abril/2015

66



Revista Sul-Americana de Filosofia e Educacao — RESAFE

e nem a sua especificidade disciplinar, visto que esta atrelada as leis do mercado”
(SILVA, 2011, s.p). Segundo o autor, é tarefa do filésofo construir “novos edificios
conceituais”, operar “demolicbes e apropriacoes, parciais ou totais, das estruturas
filoséficas antecedentes” (s.p.), objetivar “novas explicacbes a determinados
problemas, antigos ou recentes, construindo tais respostas sobre um alicerce de
argumentos” (s.p.). Tais afirmacoes reiteram certa ideia de que o discurso filoséfico
se constituiria como um comentario ad infinitum.

Para Sanches (2011), apesar da relacao sempre intrinseca entre filosofia,
cultura e populacao, é a partir do lancamento do livro de Gaarder que os olhos do
mundo se voltam novamente para a filosofia como um conhecimento util e
acessivel a todos.

Aliada a perspectiva da teoria critica, a autora debruca-se sobre o fenémeno
da popularizacao de modo a interpreta-lo como um efeito da pés-modernidade, de
um mundo “em que antigas referéncias ligadas a religiao, familia e comunidade
perdem a importancia” (p.129). Em relacédo a filosofia, ela também estabelece a
dicotomia entre banalizacao e senso critico, este ultimo visto como um caminho
necessério “de disseminacao e aproximacao da filosofia a aspectos da vida comum
e de préticas cotidianas das pessoas — passo inicial para o cultivo de novos meios
de pensar, refletir e aprender” (p.125).

Para essa autora, tal processo sé se efetivaria caso a populacao tivesse
maior acesso a cultura comum, se todos fossem produtores de cultura e nao
apenas seus receptores, o que se daria pela prépria disseminacao da cultura. Os
meios de comunicacao de massa, nesse sentido, potencializariam a recepcao ativa
da filosofia, tornando os meios de informacao e de entretenimento como “fonte de
pedagogia cultural” (p.132).

Ja o texto de Paola Zordan principia distinguindo duas denotacbes da
nocao de popular. De um lado, o sentido de massa/vulgar e, de outro, o de
multidaolanénimo, este ultimo indicando um caminho que a filosofia deveria
seguir. Zordan afilia-se a teoria pds-critica ou pds-estruturalista, valendo-se,
mormente, de Deleuze como interlocutor. Ao longo do texto, a autora alia a sua

concepcao de filosofia popular a de arte, advogando em favor de uma relacao
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necessaria e indispensavel entre ambas. Para tanto, toma a arte como uma pratica
que “subverte a opinidao, aprofunda-a e a substitui pelo conceito; afinal, a arte é
atividade criadora em sua esséncia. Dai sua extrema importancia para a
pop filosofia, pois, é por meio da arte, que acontece a metamorfose do facticio”
(2006, p.8).

O que chama atengdo nos textos acima é o consenso em torno do
necessario desencastelamento da filosofia, de modo que esta viesse a se tornar
mais “uma voz na conversagao da humanidade” (LOPES, 2011, p.47), uma
pratica cultural “a partir do ponto de vista da negociacdo de significados”
(SANCHES, 2011, p.132), uma filosofia feita para o povo, prépria do povo — uma
“pop’filosofia: banalidade de um pensamento que cria e inventa uma vida”
(ZORDAN, 2006, p.10).

Trés outros trabalhos tratam das transformacoes e das relacoes da atividade
filoséfica num presente midiatico: um dos primeiros artigos brasileiros sobre o
tema, por Charles Feitosa (2001), a dissertagdo de Angelo Ricardo de Almeida
Guarnieri (2005) e a tese de Marli Aparecida Pechula (2007).

Feitosa realizou uma andlise do conceito de filosofia pop, originalmente
articulado por Gilles Deleuze. Por uma espécie de distincdo entre as duas
atribuicbes que se dao ao conceito pop na cultura geral — uma de cunho
alternativo, marginal, especifico, da década de 1960, e outra de cunho comercial,
industrial, genérico, a partir da década de 1980 -, Feitosa, de modo parecido ao
que fez Zordan, opta pelo primeiro, evidenciando que seria este o uso subversivo
da tradicao pelo pop que Deleuze gostaria de trazer a filosofia.

Valendo-se principalmente de Jiirgen Habermas como interlocutor teérico,
Guarnieri, por sua vez, desenvolveu um trabalho empirico sobre o tratamento
oferecido a filosofia num jornal brasileiro entre 1994 e 2003. Envidando uma
andlise em termos de industria cultural e autonomia do sujeito, o autor procura
diagnosticar a relacao estabelecida entre filosofia e imprensa escrita, em
consonancia com os diferentes interesses econdémicos, politicos e ideolégicos que

estdo em jogo nessa relagdo. Segundo o autor, a filosofia
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permanece viva no interior das paginas do jornal Folha de S.
Paulo e mantém um didlogo com seus leitores, inclusive no
que diz respeito aos objetivos precipuos, que sao os de
informar e formar a consciéncia de leitores afeitos a filosofia
como pratica académica e no tocante a sua popularizagao
(2005, p.157).

Ja Pechula, apoiada numa espécie de discurso histérico-essencialista de
uma filosofia originaria da Antiguidade grega, analisa seu uso contemporaneo para
fins clinicos e terapéuticos, identificando quatro abordagens especificas: Gerd
Achenbach, na Alemanha; Marc Sautet, na Franca; Lou Marinoff, nos EUA; Licio
Packter, no Brasil. Contudo, contrariando certos estudos contemporaneos relativos
as diferentes finalidades da pratica filoséfica em sua emergéncia greco-romana, a
autora assevera que haveria uma contradigdo entre a filosofia classica grega,
voltada para a educacdo politica, e uma possivel filosofia pratica de cunho
terapéutico, utilizada de maneira desviante da original.

Desta feita, ora orientados pela Escola de Frankfurt, pela fenomenologia,
por filésofos pragmaticos ou da ciéncia, ora apoiados na tradicao classica da
histéria da filosofia, ou mesmo na filosofia contemporénea, os autores versam, em
unissono, sobre o modo como o espraiamento da filosofia na cultura oscila entre a
banalizacao do seu rigor e a necessidade de um cultivo, senao universal, ao menos
local ou pessoal, de um senso critico agucado para interpretar o mundo a volta.
Propagam-se palavras de ordem para a tarefa da filosofia, como revolucao,
formagao, construcao e criagdo de modos de vida, tecendo também diferentes
aliancas, seja com as ciéncias contemporaneas, seja com a pedagogia e com a arte.
Assim, todos parecem apegar-se a premissa da filosofia como um bem cultural,
como uma pratica benéfica e imprescindivel, cujos resultados, quando
adequadamente alcancados, seriam sempre da ordem do desenvolvimento e da

melhoria da condicado humana.

Popularizagao, governamentalizacdo, pedagogizacao
Ainda que seja possivel argumentar contra a ou em favor de uma presumida
filosofia para as massas, optamos pela problematizacao de sua popularizacdo com

um objetivo diferente do que, a nosso ver, se viu até o0 momento tanto no dmbito
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académico quanto no jornalistico. Assim, nao se trata, aqui, de perguntar se se
trata de banalizacdo ou proselitismo, se aquilo que se populariza é a verdadeira
filosofia, ou nao. De outro modo, o que nos interessa interrogar diz respeito aos
jogos de veridiccao/subjetivacao que vém sendo levados a cabo em nome da
prética filos6fica, bem como os efeitos governamentalizadores ai testemunhados.

Nesse sentido, convém esclarecer que optamos por nos distanciar de
algumas abordagens que, dialogando com a teorizacao foucaultiana,
compreendem a midia como um dispositivo de controle e de alienacdao (LOPEZ;
DITTRICH, 2004; HARA, 2007, RANOYA, 2009; GROHMANN, 2010). Tendo em
mente o fato de que nosso problema investigativo nao reside no estatuto da midia,
mas nas investidas popularizadoras ai verificadas a titulo de trabalho filoséfico, é
possivel admitir, a reboque do préprio Foucault (2008), que a relagao entre
pensamento e midia poderia ser compreendida, reservados seus tantos perigos,
como campo de direito ao saber e de cultivo da inquietacao, ou seja, espaco de
mutua interpelacao, de producao e de circulacao de ideias, entendendo que, nessa
relacao, toma lugar toda sorte de estratégias ético-politicas.

Julgamos que tal popularizacado faz coro a um processo distinto.
Poderiamos, assim, designa-lo como donatério da popularizacao dos saberes ou,
de outro modo, da racionalizacao da experiéncia, ambas atreladas a
governamentalizacao da sociedade (FOUCAULT, 2000). Tendo em mente que a
circulacdo e a discussao publica de ideias na Modernidade datam do século XVIII,
temos testemunhado, nos ultimos trés séculos, um acirramento dos jogos de

governo de si e dos outros por meio dos saberes. Segundo Foucault,

com o final do absolutismo, o poder comecou a ser exercido
por meio da intervencao de um certo saber governamental,
que abarca conhecimentos dos processos econdmicos,
sociais e demogréaficos. [...] As ciéncias politicas, econémicas,
humanas passam por um verdadeiro renascimento, pois os
dirigentes sabem que nao se pode governar sem um saber. A
qualidade do saber qualifica o governo (2011, p.307).

A governamentalizacdo do espaco social apregoada por Foucault descreve
um conjunto de praticas em um determinado periodo histérico marcado por
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formas de governar os homens nao mais a partir de um poder soberano, mas por
relacoes especificas com a verdade. Trata-se de um mecanismo implacével dos
jogos de (auto)governo, ligado a racionalizacdo dos discursos politicos, morais e
cientificos sobre a vida; estes perpetrando, por sua vez, uma atitude de sujeicao,
cujo fim seria a salvacao daqueles que se conformassem a tais discursos. As artes
de governar pela verdade, oriundas e difundidas pela pastoral crista a época do
inicio da Modernidade, teriam se acomodado historicamente como préticas laicas
de direcao de consciéncia (FOUCAULT, 2000).

Nao obstante, tais jogos de governo de si e dos outros nos séculos XIX e XX
— subsumidos na acao do que se conveniou designar Estado do bem-estar social,
com sua preocupacao com a saude da populacdo, sua educacdo etc. — vém
sofrendo deslocamentos nas ultimas décadas. Segundo Nikolas Rose (1993), nas
sociedades ditas liberais avancadas ou neoliberais, a proposicao desses jogos nao
estaria mais exclusivamente a cargo do Estado, cujos abusos de autoridade foram
duramente criticados ao longo do século XX, tanto pela esquerda quanto pela
direita. Nas ultimas décadas daquele século, viram-se transformar essas criticas em
novas estratégias de governo aliadas aos ja tradicionais modos de disciplinamento
e de monitoramento, por meio de técnicas de “monetarizacao, mercadologizacao,
aumento dos poderes dos consumidores, contabilidade financeira e auditorias”
(p.295, traducao nossa).

O que salta a vista, segqundo Rose, é uma espécie de transferéncia da
autoridade de governar a vida para uma série de praticas nao estatais, as quais
vém assumindo o papel de regulacdo da conduta humana, este incorporado na
figura dos experts. O que se vé aqui, entao, é a autoridade sendo paulatinamente
deslocada da esfera do Estado para um rol de especialistas sociais, os quais teriam
a responsabilidade de instruir os cidadaos, fornecendo-lhes técnicas e
conhecimentos variados para que eles préprios se responsabilizem por seu
autogoverno.

A popularizacao da filosofia como um espraiamento ou uma variagcao das
artes de direcao de consciéncia por intermédio da midia contemporanea pode,

entdo, ser problematizada, a nosso ver, nao em termos de ideologia ou
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manipulacdo, mas como uma luta perene na constituicdo de um tipo especifico de
sujeito-cidadao.

Dai que, pelo prisma da governamentalidade, tratar-se-ia, segundo
Foucault, de situar as relacbes entre politica e ética ou entre veridiccao e
subjetivacdo como um campo estratégico movel, transformavel, reversivel
(FOUCAULT, 2006): incitacao de condutas e nao opressao das mesmas, portanto.
Assim, uma andlise dos mecanismos de governo da conduta por meio da relacao
entre discursos, valores morais e constituicao de subjetividades evidenciaria os
efeitos de poder que dada pratica filoséfica poderia produzir.

No caso dos discursos midiaticos, foi possivel detectar o fato de que ora eles
analisam as questdes mercadolégicas (RODRIGUES, 2012), ora promovem a
utilidade da popularizacao da filosofia (FALCAO, 2001; CARDOSO, 2008;
SANTIAGO, 2011; CORDEIRO, 2012; FEITOSA, 2011), com certa predominéncia
desta ultima abordagem, pela qual alguns autores distinguem qual seria a
verdadeira filosofia, insinuando as razoes para tal. As excegdes residem nas
consideracoes de Orichio (2006), Safatle (2006) e Gagnebin (apud AQUILES,
2012), os quais mantém certa distancia em relacdo ao que estd em jogo nessas
producdes: uma andlise da composicao do cenério da popularizacao, na qual
ensejam uma possivel reconciliacdo entre pensamento erudito, paciente e rigoroso
e as experiéncias cotidianas, de modo a nao simplificar ou oferecer solucdes
rapidas aos problemas do presente, mas cultivar certa atitude critica.

No caso das producoes culturais, foi possivel aperceber-se da pronunciada
diferenca entre divulgacao e popularizagao, ja que as producdes que elencamos
como popularizadoras carregam consigo um apelo redentor, fazendo do pensar
uma pratica moralizante e prescritiva que coaduna com 0s preceitos morais em
voga.

Quanto aos discursos académicos, desponta uma abordagem mais
ajuizadora na maioria das vezes: ora a popularizagdo é repreensivel (PECHULA,
2007; SILVA, 2011), ora ela é legitima (FEITOSA, 2001; ZORDAN, 2006; LOPES,
2011; SANCHES, 2011). Claro estd que cada autor busca atribuir legitimidade a

filosofia préxima ao cotidiano como meio de defender certo tipo de trabalho
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filoséfico, seja ele na forma de pedagogia cultural, de formacao béasica e
indispensavel para o futuro ou de um trabalho criativo e artistico.

Tal defesa da legitimidade, que aparece tanto em certos artigos jornalisticos
e académicos, como nas producdes culturais nomeadamente popularizadoras,
parece ignorar certa pratica filoséfica ndo como eminentemente criadora ou
transformadora, mas como desconstrucao, suspensao de juizos, distanciamento
analitico-critico — a nosso ver, atitudes proficuas para a compreensao de nosso
presente.

Desta feita, seria forcoso reconhecer no advento da popularizacdo da
filosofia indicios inequivocos do processo de governamentalizacao social descrito
por Foucault e atualizado por Rose. Ademais, talvez seja possivel supor que a
expertise do como se deveria viver redundaria no imperativo do como se deve
governar a si mesmo. Exemplo disso é a iniciativa de filésofos como Alain de
Botton, como demonstra uma matéria de 2012 da revista Epoca, em oferecer
“textos de autoajuda leves e eruditos, repletos de referéncias aos grandes
pensadores [para] nos ensinar a viver melhor” (VENTICINQUE, 2012, p.82).
Evocando algumas variagoes de nomenclatura adotada para esse tipo de literatura,
como lifestyle design ou psicologia aplicada, a matéria apresenta uma nova
colecao de livros, a cargo de especialistas de diferentes areas e organizada pelo
filésofo suico. Intitulada A escola da vida — nome também de sua escola londrina
de filosofia —, a colecéao oferece titulos sugestivos que vao desde Como encontrar o
trabalho de sua vida a Como pensar mais sobre sexo.

De modo geral, parece-nos que a singularidade dos discursos acerca da
popularizacao apoia-se tanto na alegacdo de que a filosofia académica estaria
apartada da realidade cultural, quanto na descricao dessa mesma realidade como
incerta e cambiante, para, em seguida, o discurso filoséfico despontar como algo
sélido e, portanto, benéfico. Em suma, uma légica produtiva de crise-salvacao, de
viés utilitarista e supostamente democratizante.

Como vimos, essa parece ser a tdnica discursiva dominante, alardeada
desde a midia até a prépria universidade. Nas publicacoes e aparicbes midiaticas

aqui escrutinadas, salvo as excegoes ja apontadas, os filésofos passaram a figurar
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como atores sociais autorizados a emitir uma gama de juizos sobre os mais
variados problemas sociais, analisando e prescrevendo condutas, ajuizando
comportamentos pessoais, politicas publicas, educacionais etc.

Seria o caso, portanto, de, ao se problematizar a popularizacao da filosofia,
conferir destaque a sua performatividade e, assim, fazer surgir suas singularidades.
Dai ser possivel reconhecer que tal performatividade finda por produzir um modo
pedagogizado e pedagogizante de se apropriar do trabalho do pensamento. Mais
especificamente, trata-se de um complexo discursivo que converte o discurso
filos6fico em matriz de experiéncias relacionadas a uma formacao individual
intensamente regulada, ndo obstante se proclame criativa, livre e global. Formacao
de si mesmo calcada em certa concepgao psico-pedagogica do individuo como
instancia psicolégica dotada de consciéncia autbnoma e imbuida da
responsabilidade de autocorrecéo, sequndo os valores da época.

Algo semelhante parece ocorrer com outras praticas afins — com destaque
para as aquelas educacionais de timbre nao formal — que, ao se espraiarem para
além das fronteiras das instituicoes que historicamente as delimitavam, vém se
convertendo em imperativos seculares de responsabilizacdo e de ajustamento
corretivo dos individuos por eles mesmos, a reboque das miultiplas diretrizes
oferecidas pelos especialistas sociais. Segundo o pensador francés Jacques
Ranciere (2002), antecipando tais implicacoes, a filosofia popularizada seria a

repeticédo do refrdo midiatico do cuidado de si no cotidiano, inscrevendo-se

na infinidade de recomendacbes que nos fazem, em
centenas de revistas e programas de TV, médicos,
psicélogos, higienistas, nutricionistas e outros, para nos
ensinar a cuidar bem de nosso eu e a viver
harmoniosamente a vida (Ibidem, s.p).
Talvez, nao menos perigosa, como assevera Ranciere, mas possivelmente
menos aguerrida, as producbes popularizadas da filosofia estariam, a seu modo,
fomentando e reiterando alguns principios ético-politicos dominantes da

Modernidade, tal como o projeto humanista de formagcao com vistas a

autorrealizacao do sujeito, de modo racional, autbnomo e evolutivo, para quem,
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ao fim e ao cabo, estaria assegurada uma felicidade, outrora transcendente e
teoldgica, agora terrena, cidada, participativa etc.

Dito isso, convém relembrar que nao se trata de rechacar o trabalho
filoséfico quando debrucado sobre questdes mundanas. Ao contrério. Isso porque
nos afiliamos a concepcao foucaultiana de filosofia como, estritamente, atividade
do pensamento sobre si mesmo (2006a), segundo a qual este nao teria “de ser
procurado somente em formulacbes tedricas, como as da filosofia ou da ciéncia;
ele pode e deve ser analisado em todas as maneiras de dizer, de fazer, de se
conduzir” (FOUCAULT, 2014c, p.209).

Para Georges Canguilhem (1995), quem exerceu grande influéncia sobre
Foucault em sua formacao académica, a prépria definicao de filosofia evidencia
sua relacao com coisas alheias a sua realidade instituida: ela “é uma reflexao para
a qual qualquer matéria estranha serve, ou dirfamos mesmo para a qual s6 serve a
matéria que lhe for estranha” (p.15).

O problema em tela reside, a nosso ver, no carater do trabalho filoséfico
quando convertido em expertise, esta ancorada num tipo de autoridade atribuida
ao filésofo a consagra-lo como farol de supostos valores morais, bem como de
modos mais apropriados ou convenientes de interpretacao do préprio presente. A
filosofia e o filésofo popularizados passam a ter, entao, sua atuacao bem definida:
aliando-se a préaticas corretivas e terapéuticas, findam por exercer a funcao de
pastores de uma tal boa consciéncia, na esteira da qual cidadania, democracia e
formacao continuada convertem-se em diretivas morais. Nos jogos
contemporaneos de governo de si e dos outros, o filésofo desponta, entdo, como
um especialista que deve incitar o sujeito a se adequar aos preceitos vigentes, sem
questiona-los. Ao fazé-lo, converter-se-ia, parafraseando Foucault (2014b), em um
mero funcionario da verdade.

Dai o fato de o encontro entre filosofia e midia levar-nos, hoje e mais uma
vez, a indagar sobre o papel do intelectual filésofo na sociedade, sem, contudo,
pleitearmos qualquer espécie de gesto diretivo ou de selo de porta-voz de uma
suposta essencialidade da filosofia e sua tarefa. Nessa perspectiva, intentamos, no

presente texto, oferecer uma mirada sumaria sobre os deslocamentos da atividade
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filoséfica em meio ao contexto de midiatizacao/pedagogizacao da sociedade com o
proposito de tomar certa distancia do nosso presente, logrando, quica, diagnosticar
certas forgas discursivas em jogo no presente, invisibilizadas que sao por suas
constantes circulagao e justificacao.

Segundo o préprio Foucault (2014a), o trabalho intelectual, resguardado
seu raio de acao no interior de uma area especifica de atuacao, cujas lutas locais,
no entanto, findariam por extrapolar seu campo de conhecimento, jamais se
avizinharia a moldagem da vontade politica alheia, nem a prescricao de como se
deveria viver. Ao contrario, seu trabalho é,

através das andlises que faz nos campos que sao os seus, O
de interrogar novamente as evidéncias e os postulados,
sacudir os habitos, as maneiras de fazer e pensar, dissipar as
familiaridades aceitas, retomar a avaliacao das regras e das
instituicOes e, a partir dessa nova problematizacao (na qual
ele desempenha seu trabalho especifico de intelectual),
participar da formacdo de uma vontade politica (na qual ele
tem seu papel de cidadao a desempenhar) (2006b, p.259).
Ora, sob o manto pragmaético da popularizacao, a convocacao, a difusao e a
convivéncia de teorias, praticas e atores filoséficos tao dispares, numa tentativa
explicita de festejo da multiplicidade e da diversidade democraticas, parecem
convergir, paradoxalmente, para um horizonte intelectivo consensual e
apaziguante, num mundo tido como incerto e em crise permanente. A filosofia e o
filésofo popularizados, mesmo procurando identificar suas particularidades em
meios a tantas outras praticas sociais para que, enfim, retomem sua alegada
utilidade social, acabam por se confundir com essas mesmas préaticas de timbre
utilitarista. Destarte, tornam-se incapazes de se furtar a prescricao de valores
morais, abrigando-se na confortavel condicao de benesse formativa ou de
commodity cultural de aspiragao redentora.
Antes de figurar de modo antagbnico as praticas de ensino de filosofia nas
universidades, sua popularizacao acarreta, a nosso ver, um acirramento dos efeitos
normativos que também podem ser observados nas filosofias engajadas

ideologicamente ou naquelas que atribuem a si proprias a tarefa de descoberta de

verdades universais.
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Se, por um lado, o filésofo pop, dos romances, das colunas semanais, dos
programas midiaticos e livros de preceitos customizados, aproxima-se do cotidiano
das pessoas ao oferecer férmulas de (auto)governo como exercicio de liberdade
civica; por outro, ele finda por arrefecer a tarefa critica inerente ao gesto analitico
(FOUCAULT, 2000). Os discursos filoséficos popularizados, a despeito de terem o
presente como seu problema analitico e, concomitantemente, seu foco de atuacéo,
dirigem-se a ele mais como um terreno fértil para semearem verdades inexoraveis
do que como um solo minado por certezas frageis e, no limite, disparatadas. Na
ansia de assegurar um controle utépico sobre o viver, embota-se a capacidade do
pensamento de se impacientar consigo préprio, relegando o trabalho critico e
criativo a condicao de pastor ordeiro de uma vida. Esta, no entanto, reluta

intempestiva, insuspeita, impopular.
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