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Resumo — As dificuldades da receptividade dos programas educativos se deve a lin-
guagem de elite empregada e¢ a falta de motivagdo para as aulas ministradas. Por outro
lado, dentre os meios de comunicagdo, a televisdo ¢é que preenche mais facilmente a
fungdo de divertir, embora no meio rural ela seja superada pelo radio. A comunicagdo
de massa atua sobre os adolescentes e as criangas, sendo maior a, responsabilidade dos
profissionais que atuam em fungdo desses grupos etarios. As campanhas de educagdo
popular devem esta vinculadas a atitudes condizentes das autoridades, a fim de ndo se
tomarem indcuas. A imprensa politica raramente consegue alcangar as massas, a
ndo ser as colunas especializadas que tém um carater de confidenciais.

Introducio

“O mundo de hoje ndo ¢ pior do que antes; a cobertura jornalistica ¢ que
melhorou muito.” Assim iniciou uma sua conferéncia o editor de noticias
do Jornal do Brasil, Luis Orlando Carneiro, citando o final de um artigo
publicado pelo jornal Christian Science Monitor (2).

Ja no século XVII, Edmund Burke, ao se¢ referir aos jornalistas, dizia que
constituiam eles o Quarto Poder, ao lado do Executivo, Legislativo ¢ Judi-
cidrio. Realmente, naquele periodo, em que andavam a solta os pensa-
mentos liberais, podia-se imaginar que o jornal, como meio de comunicagdo
de massa, se¢ tomava responsavel pela execucdo de determinadas fungdes
sociais. E, na medida em que o liberalismo ¢ suas tcorias s¢ desenvolviam,
algumas dessas fungdes se tomavam mais ou menos duradouras, enquanto
que outras vém se modificando com o passar do tempo. O conceito emitido
por Burke extrapolou as fronteiras da Camara dos Comuns, onde foi
emitido, ¢ se espalhou pelo mundo.

Nos dias atuais encontramos expressdes semelhantes, como por exemplo:
“De todos os poderes, a imprensa ¢ o mais importante: porque forma opi-
nides, cria padrdes de pensamento. A diferenga essencial entre a sociedade
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livie ¢ a totalitarista mede-se pelo grau de independéncia do assim cha-
mado Quarto Poder” (9). Ou ainda a afirmagdo do Sr. Stanley Swinton,
da Associated Press, que disse que a imprensa ¢ a quarta forga do mundo,
estando a sua frente o Governo, a Economia ¢ a Igreja (14).

Mas, poder-se-a4 afirmar hoje, com seguranca, que aquela opinido de Burke
ainda ¢ valida? Vejamos.

Em 1962, a Royal Comission on the Press (Inglaterra), ao se referir a
influéncia da imprensa contemporancamente, informa que ndo ¢ ela assim
tdo grande quanto se possa pensar, ou como o foi no passado.

E, confirmando, por assim dizer, o relatério da Comissio mencionada diz
Fernando Pedreira: “Ainda cm 1970, semanas depois da calamidade que
foi o maremoto no Paquistdo Oriental, escreveu James Reston um artigo
no qual punha em duvida o poder da imprensa ¢ sua capacidade para
mobilizar a opinido publica, diante das grandes questdes que hoje afligem
as nagdes ¢ os individuos. Reston, que provavelmente ¢, ha algum tempo, o
jornalista mais influente no mundo, parecia desencorajado. A seu ver, a
influéncia do noticidrio dos jornais sobre a atitude dos leitores era relati-
vamente pequena — insuficiente para promover um movimento de opinido
capaz de atingir as causas das grandes tragédias contemporineas ¢ remo-
vé-las [...] Os jomais ndo serdo fiéis a recalidade contemporinea ¢ nem
estardio a sua altura se ndo souberem transmitir a emogio € o0 sentimento
dos fatos” (10).

De acordo com o pensamento liberal as fungSes sociais dos meios de co-
municagdo s3o nada menos que seis: esclarecimento publico, assisténcia
ao sistema politico, salvaguarda das liberdades civis, obtengdo de lucro,
assisténcia ao sistema ccondémico ¢ diversdo. Em seus termos originais a
teoria liberal dava aqueles meios duas fungdes que considerava mais im-
portantes: informar ¢ divertir. Eventualmente poderia apresentar uma
terceira, a qual surgiria ¢ se desenvolveria quando a imprensa sentisse a
necessidade de se tomar independente financeiramente.

Atnalmente uma nova teoria comega a despontar. Trata-se da chamada
teoria da responsabilidade social, a qual “se basecia na seguinte proposicdo:
quem quer que goze de liberdade tem certas obrigagdes para com a socie-
dade. Portanto, a imprensa, que tem a liberdade garantida pela Constitui-
¢lo, eostd obrigada a exercer certas fungbes essenciais de comunicagdo de
massa na socicdade moderna” (11).

Avango tecnoldgico e fator econémico

Os meios de comunicagdo vém sofrendo um processo de transformacio, que
nos ultimos tempos muito se acelerou. Prova disso é que o radio, que até
bem pouco (uns vinte anos, talvez), era o tnico meio de informagdo falada,
ficou bastante desprezado — sendo mesmo superado — ao menos nas
grandes cidades, com o advento da televisdo, agora, inclusive, em cores.
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Os jornais ¢ revistas também passam por esse processo. Assim ¢ que da
linotipia evoluimos para os jornais impressos em offset. E, falando-se em
cores, existem jornais que as utilizam em suas edigdes didrias, para as
ilustragbes ¢ texto. As ecmpresas da indistria dos meios de comunicagio
procuram s¢ aparclhar da melhor forma, a fim de poderem atrair o maior
namero de leitores ou de ouvintes.

Esse processo de desenvolvimento violento da tecnologia, que sc¢ iniciou
com a Revolugdo Industrial, propiciou a adocio das regras da industriali-
zaglo, permitindo que se¢ ultrapassasse a fase do artesanato no que tange
a edigdo.

A producdo em massa desses bens de consumo, que sdo os jornais, as re-

vistas ¢ os livros, proporcionou o baratcamento de seu custo, o que fez
com que se tomassem produtos de consumo popular.

Mas, ndo se¢ pode perder de vista que, além do jornal ¢ da revista, também
se tomaram veiculos de comunicacio de massa o cinema, o 1idio ¢ a
televisfo, principalmente nas arcas urbanas, devido ao progresso da eletro-
nica. Eles também, tendo em vista a facilidade com que podem ser adqui-
ridos os aparclhos receptores (que irdo durar alguns anos), se incorporam
a sociedade de consumo de massa.

Informacdo (educacdo e ensino)

Dos meios de comunicagdo o radio ¢ a televisdo sdo os que apresentam
melhores condigGes para levar mensagem a grande massa. A sua principal
caracteristica — a oralidade — permite que cheguem a qualquer tipo de
individuo, independentemente de seu grau de instrugio ou alfabetizagdo.
O mesmo, contudo, ndo se dd com o jornal, a revista ¢ o livro, que tém
que usar um cédigo lingiistico para transmitir suas mensagens. Isso requer,
no que tange ao receptor, um razodvel nivel de alfabetizacdo. Ora, esse
fato por si s6 ja ¢ uma forma de restringir a sua drea de alcance.

Por essa razdo ¢ que se diz que, a depender da codificagdo das mensagens,
ou seja, a linguagem usada na transmissdo da informacdo, havera ou nfo
o crescimento da preferéncia das massas por este ou aquele canal de
comunicagdo. A claboragdo ¢ a transmissdo das mensagens por quem co-
munica devem refletir as experiéncias culturais de quem recebe a comu-
nicagdo. Se¢ ao sc¢ dirigir a um publico que ndo consiga compreender sua
linguagem, por dificil ou empolada, o comunicador falhou, esse mesmo
puiblico dara preferéncia a outros meios de comunicagdo mais acessivelis,
menos intelectualizados.

E o que tem ocorrido, pelo menos na maior parte das vezes, com a
televisdo educativa. Os esforcos que t€m sido envidados no sentido de
levar & massa a educagdo, ou melhor, o ensino através da televisio tém,
de certa forma, esbarrado no que s¢ poderia chamar a cultura de clite. A
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programacdo ¢ feita para as massas, mas nos padrdes da cultura de elites.
Simplesmente transferem uma sala de aula, com seu respectivo professor,
para a televisdo. Ndo hd motivacdo. Talvez ai esteja a explicagdo para os
baixos indices de audiéncia.

Contudo, ja se vé, algo estd errado, pois, o radio ¢ principalmente a TV,
se prestam muito como instrumento de ensino. O professor Wilson de Al-
meida Aguiar, em palestra pronunciada por ocasido do I Encontro de Pro-
fessores de Comunicacdo, em 1967, referindo-se a convencdo ammal da Na-
tional Association of Educational Broadcasters, realizada em Denver, Co-
lorado, naquele mesmo ano, assim s¢ expressou: “Além dos debates que
dominaram as atengdes gerais, englobando as técnicas da aplicagdo das
aulas ao sistema telepedagdgico ¢ a esquemdtica audiovisual, nos diversos
niveis educacionais, dois temas mereceram maior destaque por parte dos
convencionais: o desenvolvimento da TV instrutiva, em circuito fechado,
nos niveis universitdrio ¢ secundario, uma vez que os Estados Unidos ja
comecam a sentir a pressdo dos jovens, cada vez mais forte, em busca de
bancos escolares ¢ os estabelecimentos de ensino se encontram na impossi-
bilidade de absorvé-los por falta de professores. E, segundo, a preparacio
da massa, pela TV, para que possa receber ¢ assimilar o volume sempre
crescente de informagdes, como fator de seguranga nacional.” Mais adiante,
transmite a palavra do Dr. Beckel, que combatendo aqueles que afirmam
que a TV educativa ndo atingiu o fim a que se propde diz: “Eu concordo
que assim scja. Mas, penso que sei a razdo disto. E a razdo ¢ esta: sé rara-
mente os resultados da educagdo podem ser pesquisados pela andlise da TV
apenas como meio de ensino, sem s¢ considerar os recursos de que dispde.
Ao contrdrio, a televisio tem sido usada somente para suplementar, com
certa apreensdo, os velhos métodos ja estabelecidos. Isso decorre da inade-
quagdo dos equipamentos utilizados, conjuntamente com programagdes
inadequadas. Para extrair todo o potencial desse meio ¢ preciso fer ousadia.
E preciso ter uma dedicagio positiva para o uso da televisdo: isto ¢, o
melhor equipamento ¢ 0 melhor em programagdo” (1).

Mas, ndo apenas o radio ¢ a televisdo tém capacidade de transmitir a
instrugio: os jornais ¢ revistas também se apressam em preencher mais esta
finalidade. Ai estdo os vestibulares simulados publicados pelos jornais, os
folhetos sobre diversas matérias inseridos nas revistas. Essas também sdo
formas de transmitir a instru¢do. Apenas, elas exigem um pouco mais, con-
forme ficou esclarecido anteriormente, pois ja partem do pressuposto de
que o publico receptor esta devidamente alfabetizado.

Lazer

Os meios de comunicagdo s¢ prestam muito a diversdo, havendo mesmo
quem ache que esta ¢ a sua fungdo principal. E, inegavelmente, isso
acontece com a televisdo ¢ o radio ditos comerciais, com o cinema, sem se
falar nas publicacbes de revistas e livros. Essa maneira de entender ja se
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estende aos jornais que também vém apresentando suas noticias em forma
de diversdo.

O homem, apds se¢ ater um dia inteiro ao seu trabalho, busca uma distracio
para repor suas forgas. Assim sendo, procura o meio mais facil ¢ mais
barato. E, na maioria dos casos, encontra na televisdo aquilo de que
necessita.

A televisdo, um dos veiculos da chamada imprensa falada, ¢ o meio de
comunicagdo mais acessivel a massa. Justamente pela facilidade com que
podem ser adquiridos os aparclhos receptores, tal como ficou dito linhas
atras, provocou ela uma crise em vdarios outros tipos de meios de comu-
nicagdo, sendo que o mais atingido foi o cinema. Os temas cinematogra-
ficos, que s¢ tomam cada vez mais rebuscados, afastam grandes parcelas
da populagdo, que passam a ir menos ao cinema. Sua comunicagido s¢ toma,
dia apés dia, mais dificil ¢ isso explica em parte o sucesso da televisdo.
Ali, com conforto, ou pelo menos com relativo conforto, de modo muito
mais barato (¢ ndo apenas no que se¢ refere ao preco da entrada, mas ainda
ao transporte ¢ aos incomodos do sair de casa) o individuo tem tudo o
que precisa em matéria de comunicagfo: informacdo e diversdo. Os jornais
falados lhe transmitem as ultimas noticias ¢ os filmes, embora mais antigos,
lhe falam mais e melhor, no que tange ao entendimento € ao entretenimento.
No Brasil mesmo, o chamado cinema novo tem seu puiblico reduzido a uma
pequena faixa da classe média. Nio consegue atrair as grandes massas
urbanas. A linguagem utilizada ¢ a da clite. Mesmo buscando temas popu-
lares, os diretores ddo-lhes um tratamento muito refinado, criando, assim,
um cinema de elite para a elite.

Os jornais, revistas ¢ livros, jd vimos, também podem ser veiculos de
diversdo, mas ficam reduzidos aqueles que tém capacidade de compreen-
der os codigos em que s¢ vazam suas mensagens (a linguagem utilizada).

Na area rural, o meio de comunicagdo mais acessivel, principalmente depois
do advento do transistor, ¢ o rddio. Nessa drca vdrios sio os fatores impe-
ditivos do acesso a outras formas de comunicagdo, valendo destacar os que
falam por si sos: a caréncia de rodovias ¢ a deficiéncia dos transportes (di-
ficuldade de se obter jomais, livros, revistas, filmes, etc); ma distribuigio
de energia elétrica (dificuldade ou talvez mesmo impossibilidade de re-
ceber as mensagens transmitidas pelo éter ou a sua projecdo); o analfabe-
tismo, cujo indice, naquela arca, ¢ bastante clevado, provoca o desinteresse
da populagdo, no que tange aos problemas que ultrapassam o seu meio
ambiente.

Formacgdo da opinido publica

Duas sdo as espécies de meios de comunicagio: de clite ¢ de massa. Os
meios de comunicagdo transmitem mensagens, em tese, a todos os indivi-
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duos da sociedade, pois atuam como intermediarios entre o mundo ¢ cles.
E por meio do ridio, da TV, do cinema, dos jornais ¢ revistas que as pes-
soas ndo apenas tomam conhecimento dos fatos da atuvalidade ¢ se diver-
tem, como também sabem o que se passa em seu meio ambiente.

Contudo, mesmo quando sdo meios de comunicagdo de massas, sdo diri-
gidos pela eclite. Jos¢ Marques de Melo diz que se, por um lado, nem todos
podem ter acesso aos chamados meios de comunicagdo, pela falta de
capacidade aquisitiva ou pela distribui¢do do produto social, por outro,
toda a sociedade tem acesso a esses meios pelo que poderiamos chamar de
método indireto. Em outras palavras: a penctracdo massiva da informagao
pode-se dar pelos meios informais ou scja a folk-comunicagdo. Mas, mesmo
quando a informagdo atinge a massa (publico heterogéneo) os meios de
comunicagdo social sdo controlados pela elite. E continua: Essa afirmacio
¢ verdadeira tanto nos regimes de estrutura capitalista quanto socialista,
pois a elite dirigente tem o dominio dos meios de comunicagdo. Quando
se trata do primeiro tipo, as organizagGes estario em mios de grupos
econdmicos, que as terdo como produtoras de bens de consumo. Quando
temos o segundo tipo, os meios de comunicacdo ficam sob a influéncia do
Estado, a clite politica que detém o poder. E cita, ainda, uma terceira

possibilidade — incluida nos paises capitalistas — qual seja a da estatizagdo

de certos meios de comunicagdo social que tém a frente a elite intelec-

tual (8).

Jos¢ Marques de Melo afirma ainda que “nos paises ¢ regides de baixo nivel
econdmico e, conseqientemente, de baixo nivel cultural, a imprensa assume
o papel de um meio de comunicagdo de elite, se comparado aos outros
meios de comunicagdo social. E o caso do Brasil ¢ da grande maioria dos
paises do chamado “terceiro mundo”, onde a leitura de jomais, por exem-
plo, ¢ feita regularmente apenas pelas classes abastadas ¢ setores da classe
média” (8).

Seguranca nacional

A informagio ¢ o estar bem informado representam um fator de seguranga
nacional. As informagGes t€ém um papel relevante no que concerne as ne-
cessidades de promogdo do desenvolvimento ¢ a seguranca de uma nagio.
Os dirigentes de um pais precisam estar sempre informados para que pos-
sam se desincumbir, da maneira mais acertada, de suas missoes.

Na Lei de Seguranga Nacional (Decreto-Lei n.° 898, de 29/9/69) encon-
tra-se¢ definido como crime contra a Seguranca Nacional, a Ordem Politica
¢ Social o “divulgar por qualquer meio de comunicagdo social, noticia
falsa, tendenciosa ou fato verdadeiro truncado ou deturpado, de modo a
indispor ou tentar indispor o povo com as autoridades constituidas” (art.
16); o “fazer propaganda subversiva: I — Utilizando de quaisquer meios
de comunicagio social, tais como jornais, revistas, periddicos, livros, bole-
tins, panfletos, radio, televisdo, cinema, teatro ¢ congéneres, como veiculos
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de propaganda de guerra psicologica adversa ou de guerra revoluciondria
ou subversiva” (art. 45). Toda vez que um dos crimes definidos como tal,
na lei acima citada, além dos transcritos, se perpetrar, tendo como veiculo
qualquer dos meios de comunicagdo, a pena ¢ aumentada, quando ndo
inclui também a imposi¢do de multa. Ve-se, pois, que a informacgdo ¢ fator
primordial na Seguranca Nacional. Deve ser precisa € os meios de comu-
nicagdio ndo devem servir como Orgdos de divulgacdo de informagdes falsas
ou tendenciosas.

A tese que a Escola de Jornalismo da Universidade Cat6lica do Peru apre-
sentou ao IV Congresso Latino-Americano de Imprensa Catélica, que se
realizou em Sdo Paulo, em julho de 1969, incluia em seu texto a seguinte
conclusdo: “A Imprensa tem o dircito ¢ o dever de informar ¢ de opinar
sobre os atos cstatais, enquanto ndo arrisque a seguranga do Estado, com
relagdo a assuntos que exijem segredo restrito e cuja divulgacdo possa com-
prometer a nagio” (12).

Censura

No artigo 153, § 8° da Constituicdo (Emenda Constitucional n.° 1/69)
esta escrito: “E livie a manifestagdo de pensamento, de convicgdo politica
ou filosofica, bem como a prestagdo de informagdo independentemente de
censura, salvo quanto a diversdes ¢ espetaculos puiblicos, respondendo
cada um, nos termos da lei, pelos abusos que cometer. E assegurado o
direito de resposta. A publicagdo de livros, jornais ¢ periddicos ndo depende
de licenca da autoridade. Nio serdo, porém, toleradas a propaganda de
guerra, de subversdo da ordem ou preconceitos de religido, de raga ou de
classe ¢ as publicagdes ¢ exteriorizagBes contrarias 4 moral ¢ aos bons
costumes.” Eis, portanto, a liberdade de imprensa assegurada pelo texto
constitucional.

A censura ¢ muito antiga. JA nos tempos da Inquisicdo ecra utilizada para
os assuntos religiosos. E, através dos tempos, varios sdo os exemplos que
podem ser citados de seu uso. Mesmo no Brasil e¢la foi muitas vezes
chamada a atuar. Durante o estado de sitio cla se faz sempre presente,
na forma de “censura da correspondéncia, da imprensa, das telecomuni-
cacdes ¢ diversdes publicas” (Constituigdo Federal, art. 155, §2.°, e).

E através de um agente civil ou militar do governo que a censura se
efetiva. E feita na propria redagio dos jornais e, a depender da gravidade
da situagdo, esse agente ou examina a matéria toda, climinando a que
entende ndo deva ser publicada, ou simplesmente informa aos jornais as
matérias que ndo devem ser objeto de publicagio.

A censura pode se apresentar de duas formas: velada ¢ aberta. Serd velada
quando na publicagdo ndo aparecerem claros nas colunas do jornal, ¢ aberta
quando ou ¢ noticiada ou os claros sdo deixados de propdsito.
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Um terceiro tipo de censura € aquele em que o governo pede aos diretores
de jornais que deixem de publicar certas matérias, sponte propria. Essa
autocensura ¢ um tanto perigosa porquanto pode cair em um dos dois
extremos: por timidez passa a publicar quase nada ou por audacia se
expoe a sangdes desnecessarias.

Em tese, a censura € feita tdo somente nos jornais. Contudo, a inserg¢do
na Constituigdo de que “Nao serdo, porém, toleradas | .. ] as pubhcagoes
¢ exteriorizagdes contrarias a moral ¢ aos bons costumes” , ensejou que o
Decreto-Lei n.° 1.077, de 26 de janeiro de 1970, surgisse com uma novidade
— alias bastante combatida — qual seja, a censura de livros ¢ periddicos.
Essa censura, de forma geral, € a que se¢ da o nome de censura prévia, ou
seja, antes da publicagdo, os originais sdo submetidos ao exame do pessoal
do governo encarregado de fazé-la.

A censura ¢ muito combatida porque entendem que, além de ser anti-
democratica ¢ restritiva da liberdade de imprensa, impede que a massa
tenha uma real nogdo do que esta se¢ passando efetivamente. E, acham,
cla, a massa da populagdo, tem direito a esse conhecimento. Danton Jobim
assim s¢ expressou, com referéncia a liberdade de imprensa: “Entre os
valores tradicionais de nossa cultura esta a crenga, profundamente arraigada
entre os brasileiros, de que a liberdade de imprensa ¢ uma conquista defi-
nitiva de nosso povo. E ela que torna possivel a ampla circulagdo de id¢ias
¢ da informagdo, sendo absolutamente inseparavel do processo democratico.
Comporta riscos, sem duavida, inclusive para a seguranga nacional | ...]
Mas vale a pena correr esses riscos” (6).

Influéncia sobre o comportamento da crianca e do adolescente

Os meios de comunicagdo que mais facilmente podem exercer influéncia
sobre o comportamento da crianga sdo, sem duavida, o radio ¢ a televisdo.
Ja o adolescente, além desses dois, sofre também influéncia da imprensa
escrita.

A maioria dos autores, ao se referir a televisdo, diz que cla traz para
dentro de casa um mundo que a crianca ndo esta apta a compreender, pois
ndo conhece sequer o seu proprio lar. Muitas vezes, por lhe faltar o amor
¢ o sentimento de seguranca, se¢ agarra aos chamados super-herdis, pro-
curando com eles se identificar, para poder vencer sua fraqueza ¢ impo-
téncia. Por outro lado, os programas apresentados, na maioria das vezes,
ndo sdo exatamente do tipo a que a crianga deveria assistir € com isso ela
fica em contato com realidades que ndo pode compreender ¢, conse-

quientemente, adquire nogdes erradas, ou fica traumatizada, sofrendo in-

fluéncias negativas, as quais ndo tem capacidade para combater ou en-

frentar de modo positivo.

Melvin S. Hattwick diz que, dos quatro aos dez anos, a imaginagdo de
uma crianga ¢ algo que tem um papel muito importante em sua vida.
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Vive ela as emocdes mais diferentes como se fossem reais. Em suas brinca-
deiras o comum ¢ que produzam mentalmente os ruidos ¢ a furia da caga.
Mas o radio, em seus programas infantis, ndo deixa que esses ruidos fagam
parte da imaginacdo ¢ “aos olhos da mente” tais programas se¢ tornam bas-
tante reais ¢ muito divertidos. Mas, diz Hattwick, “nos ultimos anos, as
emissoras tém cooperado com os grupos de pais ¢ professores, grupos de
mies, educadores, psicélogos ¢ outros, num esforgo para desenvolver o tipo
de programa cujo conteido ndo apenas scja bom para as criangas, mas tam-
bém de que eclas gostem ¢ que estejam dispostas a escutar. Cada uma das
cadeias de ecmissoras conta com seus grupos assessores que verificam o
conteido dos programas” (5). E informa o autor que o resultado de tal
medida tem sido proveitoso, porquanto, quando em tais programas estd
incluido aquilo de que gostam mais, as criangas seguem o caminho pelo
qual os adultos gostariam de ver os jovens caminhando. “Quando tais pro-
gramas conseguem isto, supdem um servigo para todos. E de se¢ agradecer
a muitos anunciantes que as criangas disponham hoje em dia de tais pro-
gramas” (5).

Os aspectos politico, econémico, psico-social e militar

Os meios de comunicagdo tém em vista, sempre, aquele a quem ¢ dirigida
a informaclo: a imprensa escrita — o leitor, a imprensa falada ¢ televisio-
nada — o ouvinte.

Na sociedade democratica moderna encontram-se particulas infimas que
podem adquirir uma for¢a gigantesca quando conjugadas. Assim ¢ que,
quando pretende a comunicagdo, a imprensa deve atuar sobre o compor-
tamento humano através dos sentidos. De nada adianta atirar ao leitor ou
ouvinte um monte de idéias artificiais. E preciso que as idéias comuni-
quem. Quando o governo faz uma campanha, precisa ndo se¢ esquecer
dos detalhes. Muito atual estd a campanha onde se diz que “povo desen-
volvido ¢ povo limpo”. Ari Cunha, a cla se referindo, tece-lhe os maio-
res encOomios, mas lembra que para o sucesso da campanha ¢ necessario
que haja recipientes onde possam ser jogados os papéis ¢ detritos. Outra
campanha, esta ja de algum tempo, foi a que sugeria ao contribuinte que
pagasse os seus impostos. O governo punha em execugdo vdarias obras
publicas. Mas, outra vez o detalhe, ndo se vin uma unica placa junto
a qualquer dessas obras, lembrando ao contribuinte que aquilo estava
sendo possivel, porque ele havia entrado com a sua parcela.

A imprensa politica ¢ aquela que faz do tema politico a sua tdnica. E
este, em tese, neutraliza a temadtica literdria. Mas, a politica s6 muito
raramente  apresenta um fato de real importincia. As paixdes politicas
geram acontecimentos graves na vida de um pais ¢ a imprensa reflete
essas paixdes, quando nio as estimula. A coluna politica tem grande
influéncia. O leitor ¢ por ela atraido, por causa de sua caracteristica de
“matéria confidenciar". E ¢ impressionante como consegue arrastar o lei-
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tor, quando o colunista ¢ bem informado ¢ possui boas fontes de infor-
magaio.

A imprensa, no que tange aos aspectos ccondmicos, pode ser de grande
valia para o governo. O profissional de imprensa “pode estudar a reali-
dade nacional, caracterizar o sentido de sua evolugdo, verificar ¢ apontar
as necessidades do progresso brasileiro ¢ os obstaculos que o travam, tor-
nando possivel, cada vez mais, uma intervengdo consciente do jornalista
¢ da imprensa, em favor dos interesses da Nagdo, de seu progresso ¢ de
sua felicidade” (4).

Os meios de comunicagdo produzem mudangas na sociedade. Eles per-
mitem a integragdo do individuo com o individuo, deste com a sociedade
A formagdo da opinido publica ¢ um meio de controle social. E a ma-
neira pela qual ela ¢ determinada varia de acordo com o regime politico
do govermno ¢ das técnicas ¢ instrumentos utilizados. A propaganda ¢ lar-
gamente usada como forma de controle positivo da opinifio plblica. A
dinAmica psicologica da opinido publica ¢ que ¢ muito importante, porque
dela depende o controle social. A propaganda, que nas democracias ¢
reconhecida como clemento de grande valia na formagdo ou na modifica-
¢do da opiniio publica, ¢ tdo importante para O governo cComo para o
comerciante. Para aquele o importante ¢ a propaganda legal a qual se
opde frontalmente a violagdo psicolégica. Para estes o importante ¢ distinguir

a propaganda honesta da desonesta, a verdadeira da falsa, a licita da ilicita ou imoral.

Os meios de comunicagfo, além das noticias politicas, esportivas, etc., apre-
sentam também informes militares, tais como: convocagdo para O Servigo
militar, manobras, designagdes ¢ promogoes, cerimdnias de formaturas, des-
files, etc. Mas, nos Estados modernos, além dessas informagfes, da-se ao
publico todo o tipo de noticia as forgas armadas. Entendem que a massa
popular tem dircito de saber tudo. Nesse tudo, entretanto, estio os limi-
tes da seguranga nacional. Dai porque a imprensa mantem o publico in-
formado das noticias militares.

O padre Adolfo Serra, em trabalho apresentado ao 7.° Congresso Nacio-
nal de Jornalistas, aponta conclusdes com vistas a melhor participagio da
imprensa no desenvolvimento cultural do povo brasileiro (13). Tais me-
didas, caso fossem aplicadas, poderiam realmente provocar conseqiiéncias
altamente positivas para a ampliagio do nivel cultural do povo.

Abstract
Mass media and the cultural development of the Brazilian people

Educational programs are not well received because of the elites languadge they employ
and also because the lectures by radio or TV do not motivate the audience. TV is
the mass media which best performs the recreational function, although it is surpassed
by the broadcast in the interior of the country. Children and adolescents are influenced
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by mass communication what increases the responsibility of the professionals who
make programs for these groups. Mass education campaigns must be supported by

parallel and concrete measures of the authorities so that they do not appear meaning-
ess. Political press seldom reaches the masses, with the exception of the specialized
political columnists which give a confidential character to their work.
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