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RESUMO: A regido litoranea do Parana tem vocagao para o desenvolvimento de sistemas agroecoldgicos de produgéo
€ ao mesmo tempo necessita de incentivos que diminuam a pobreza no campo. Os sistemas de produgéo organicos se
enquadram nesse contexto e disso decorre ser necessario viabilizar estimulos ao consumo local do produto. Com o
objetivo de conhecer a percepgdo dos consumidores da regido sobre o tema foi aplicado questionario em cada
municipio. Encontrou-se que 60% dos entrevistados sabem o que € um produto organico e 49,5% ja o consumiram.
Destaca-se Paranagua, com 53% da populagéo da regido, onde a maioria ndo o conhece e nem o consumiu. Na regido
48,2% das pessoas ndo sabem como identificar o produto orgénico, sendo o “selo de certificagdo” a opgdo mais
apontada (19,1%), seguido da “confianga no produtor/comerciante”, (12,7%). A maioria acha que a principal vantagem
do produto orgéanico € “ser saudavel e nutritivo”, seguido de “ser sem substancias quimicas” e em terceiro por
“preservar o meio ambiente”. Alface e tomate organicos foram apontados como os itens mais consumidos na regiéo.
Sugere-se que Paranagua tenha foco para atividades de valoriza¢do do produto organico.
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ABSTRACT: Coastal region of Parand state has been characterized by sustainable agricultural systems and also by
requiring activities that reduce poverty in the countryside. Organic production systems fit properly for this context and it
follows that is necessary to stimulate local trading of their products. In order to estimate local population knowledge
regarding organic product, a questionnaire was applied in each municipality. It was found that 60% know what means
organic product and 49,5% have already consumed. In Paranagua, which has 53% of the regional population, most
people don’t know and neither had already consumed organic products. In the region 48,2% don’t know how to identify
an organic product and, it was appointed the "certification logo" as the main way to do that (19,1%), followed by "trusting
the producer/trader" option (12,7%). Most think the main advantage of organic products is because they are "healthy
and nutritive", followed by the "no chemicals" and "preserving the environment". Organic lettuce and tomato were
identified as the most consumed in the region. It's suggested that Paranagua is prioritized for activities that enhance
organic product.
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Conhecimento da populagao

Introducao

Sob o aspecto legal, no Brasil se considera
sistema organico de produgcdo agropecuaria todo
aquele em que se adotam técnicas especificas,
mediante a otimizagdo de recursos naturais e
socioecondmicos disponiveis e 0 respeito a
integridade cultural das comunidades rurais, tendo
por objetivos, a sustentabilidade econbmica e
ecoldgica, a maximizagdo de beneficios sociais, a
minimizacdo da dependéncia de energia nao-
renovavel, empregando, sempre que possiveis
métodos culturais, biolégicos e mecanicos, em
contraposicdo ao uso de materiais sintéticos, a
eliminacdo do uso de organismos geneticamente
modificados e radiagdes ionizantes, em qualquer
fase do processo de producdo, processamento,
armazenamento, distribuicdo e comercializacdo, a
protegcdo do meio ambiente. Ainda com relagdo ao
aspecto legal, o sistema orgénico de producao
agropecuaria e industrial abrange os denominados
ecoldgico, biodindmico, natural, regenerativo,
agroecologico e permacultura (BRASIL, 2003).

Do ponto de vista académico, alguns autores
definem que a agricultura orgénica tem como
objetivo utilizar os complexos agricolas, onde as
interagbes ecolégicas do préoprio cultivo e
sinergismos entre os componentes bioldgicos
condicionem eles préprios a fertilidade do solo, a
produtividade e a protecdo das culturas (ALTIERI,
2004).

Nos Ultimos anos tem havido interesse
crescente pelas atitudes e preocupacdes dos
consumidores  relacionadas aos  alimentos
orgéanicos. Naspetti e Zanolli (2005) mostraram que
existem percepcbes diferenciadas para a compra,
dependendo do pais. Por exemplo, na Alemanha
principais motivos para a compra de alimentos
organicos € a saude da familia, o apoio aos
agricultores e as lojas de organicos, € o melhor
sabor dos alimentos. Ja na Inglaterra esses
motivos sdo a saude, apoio a agricultura local e
comércio justo, e protecao ao meio ambiente.

No Brasil, Darolt (2005) aponta que os

principais motivos de se consumir produtos
organicos sdo a saude propria e da familia, a
seguranca alimentar (menos agrotoxicos) e
também como filosofia de vida. Nesse mesmo
sentido, Vasquez et al. (2008) realca que o
aumento na demanda por alimentos mais
saudaveis ndo estd somente relacionado com a
auséncia de substancias quimicas sintéticas. Pois
ao longo do tempo o préprio consumidor percebeu
que adquirindo produtos organicos 0 mesmo
alavanca o desenvolvimento socioeconémico e
ambiental no meio produtivo.

Com relagédo ao perfil dos consumidores de
produtos organicos, algumas pesquisas realizadas
no sul do Brasil, mostraram que o mesmo é
predominantemente do sexo feminino, atua como
profissional liberal ou funcionario publico, sua idade
varia entre 31 e 50 anos, com familias de 3 a 4
membros. Os dados mostram ainda que a maioria
€ usuaria de internet, com renda entre 9 e 12
salarios minimos, apresentando nivel de instrugéo
correspondente ao ensino superior completo. Com
relacdo aos jovens com menos de 20 anos, 0s
estudos tém apontado que a presenca deles nos
locais de vendas de organicos €& praticamente
insignificante, menos de 2% (INSTITUTO
PARANAENSE DE DESENVOLVIMENTO
ECONOMICO E SOCIAL-IPARDES, 2007).

Especificamente  para  consumidores de
produtos organicos em feiras ecolégicas na regiao
de Pelotas-RS, Storch et al. (2003) identificaram
que esses se caracterizam por apresentar alto grau
de instrucdo, possuindo, em sua maioria, nivel
superior. Sdo predominantemente da classe média
e estdo preocupados com a seguranca e qualidade
dos produtos que adquirem na feira, sendo
desfavoraveis ao consumo de  produtos
modificados geneticamente. Adicionalmente
destacam que o tipo de processo de produgéo, ou
seja, produtos produzidos de forma ecoldgica séo
responsaveis pela assiduidade e fidelidade dos
consumidores a feira.

Com  relagao técnicos

aos  aspectos
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relacionados ao tema, Mazzoneli e Nogueira (2006)
sugerem que a falta de recursos financeiros e
acesso a tecnologias convencionais de producao
no Brasil faz com que os sistemas de producdo
orgénica sejam bastante convenientes para a
agricultura familiar, a qual é considerada pelo autor
como um grupo “excluido da produgédo quimica”.
Para Moreira e Carmo (2004), os produtos
agroecoldgicos ndao se baseiam em tecnologias
e/ou informagbes da ciéncia formal, mas sim numa
cooperacdo entre tecnologias para um equilibrio
ecolégico com saberes populares para uma boa
interacdo entre producdo e natureza para manter
um balancgo real com o0 meio ambiente.

Ja com relagdo aos aspectos sociais e
econdémicos, Souza (2003) estimou que no Brasil
90% das propriedades que cultivam produtos
orgénicos sdo propriedades de pequeno porte e
com base familiar e representam 70% da producéo
organica do Pais. Para o autor, a proposta
agroecoldgica ainda é bem pouco difundida no
contexto social da producéo agricola brasileira e
em algumas regides considerada até mesmo
marginalizada. Esse contexto ocorre ainda que se
reconhega existir algumas localidades e regides
onde ha avangos consideraveis quanto a
implantacdo de politicas publicas, tais como a
extensdo e assisténcia técnica, a pesquisa
agricola, e aporte de recursos financeiros em
programas especificos para a producdo e
consumo, como é o caso da merenda escolar.

A regido litorAnea do estado do Parana abrange
area geografica com 6.057 km? e situa-se proxima
a serra do mar, onde se encontra a mata atlantica
menos afetada pela acdo antropica, e com
abundante  hidrografia  (SCORTEGANA e
NEGRAO, 2005). Em 2010 a populacédo no litoral
do Parana totalizou 265.362 habitantes, sendo:
Paranagua, 140.450 (52,93%) Guaratuba, 32.088
(12,09%), Matinhos, 29.426 (11,08%), Pontal do
Parana, 20.919 (7,88%), Antonina, 18.891 (7,12
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%), Morretes, 15.718 (5,93%) e Guaraquegaba
com 7.870 (2,97%) (INSTITUTO BRASILEIRO DE
GEOGRAFIA E ESTATISTICAS, 2010).
Destacam-se 0s municipios de Morretes e
Guaraquecaba, os quais tém sua populacao
morando principalmente na area rural, sendo
aproximadamente 66% em Guaraquecaba e 54%
em Morretes.

No ano de 2006, a regido possuia 82,48% de
seu territorio coberto por Unidades de Conservacao
(UCs) e/ou areas protegidas. Entre os municipios
que a compdem merecem destaque
Guaraquegcaba, com 98,76% de seu territério
coberto por UCs e/ou areas protegidas, Guaratuba
com 98,47% e Antonina com 85,32% (DENARDIN
et al., 2008). Ainda que tenha enorme riqueza de
recursos naturais e um dos maiores portos
brasileiros, a regido é considerada uma das mais
pobres do estado com inexpressiva economia e
apresentando um baixo Indice de Desenvolvimento
Humano  (INSTITUTO PARANAENSE DE
DESENVOLVIMENTO ECONOMICO E SOCIAL,
2010).

Disso decorrem dois aspectos importantes,
onde, por um lado a regido possui vocacao para
desenvolvimento de sistemas de producéo agricola
sustentavel, uma vez que mais de 80% do seu
territorio sdo areas protegidas, nas quais ndo se
permite a pratica de agricultura convencional. Por
outro lado se busca formas de agregar valor a
renda dos agricultores como meio de diminuir a
pobreza no campo. Nesse contexto os sistemas de

producao orgéanicos se enquadram
adequadamente, e disso decorre que seja
necessario também viabilizar estimulos ao

consumo local do produto.

Considerando que o consumo e o consumidor
de alimentos orgéanicos constituem um dos
elementos relevantes para se conhecer o
respectivo mercado, este trabalho apresenta e
analisa informagbes sobre o nivel de conhecimento
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Conhecimento da populagao

da populacdo da regido litordnea do estado do
Parana em relagéo a esse tema. Também objetiva
indicar sugestbes para que sejam implantadas e
aperfeicoadas atividades concernentes a
valorizagdo desse tipo de produto na regido de
estudo.

Materiais e métodos

Como instrumento de pesquisa foi utilizado
questionario com dez perguntas em cada um dos
sete municipios da regido litordnea do estado do
Parana. O mesmo modelo de questionario foi
aplicado em toda a regido, de janeiro a julho de
2011, de forma que as perguntas e maneira de
registro dos resultados foram os mesmos. Foram
realizadas 467 entrevistas em pontos estratégicos
da cidade de modo a selecionar ao acaso pessoas
de varias faixas etarias, género e grau de
escolaridade.

O modelo de questionario utilizado foi adaptado
de Antunes et al. (2009) o qual apresenta sete
perguntas e que foi aplicado no municipio de Juiz
de Fora, estado de Minas Gerais, sendo as
seguintes questoes:

1 - Vocé conhece algum produto organico?;

2 - Vocé ja consumiu algum produto organico?;

3 - Como vocé reconhece um produto organico?;

4 - Qual a principal vantagem vocé atribui ao
produto organico?;

5 - Esta disposto a incluir produtos organicos em
sua alimentacéo?;

6 - Em sua opinido, o que dificulta as pessoas
adquirirem os produtos orgéanicos.

Na proposta original foram adicionadas as
seguintes questoes:

7 - Vocé teria alguma sugestdo para viabilizar o
acesso aos produtos organicos na localidade onde
reside?;

8 - Que municipio reside?;
9 - Qual sua idade e nivel de escolaridade?; e
10 - Indicagao do local de coleta da informagéo.

As questdes 1, 2 e 5 disponibilizam respostas
afirmativas ou negativas e as demais respostas por
multipla escolha.

O trabalho foi desenvolvido nos sete municipios
da regido litorAnea do estado do Parana, quais
sejam Paranagua, Morretes, Antonina, Matinhos,
Guaratuba, Pontal do Sul e Guaraguegaba. Em
cada municipio a coleta de dados foi feita na regido
central da cidade, especificamente préximas a
bancos, pracas e comércios varejistas locais, onde
houvesse maxima circulagcdo de pessoas nos
turnos da manha e da tarde.

Os questionarios foram aplicados entre as 9:00
até as 12:00 e das 13:00 até as 17:00 h, e somente
em dias Uuteis da semana, totalizando 467
entrevistas, sendo: Paranagua, 109; Morretes, 64;
Matinhos, 60; Guaratuba, 60; Antonina, 54, Pontal
do Sul, 60 e Guaraquegaba, 60.

A escolha do publico foi por abordagem de
forma aleatéria, porém procurando alternar a
mesma com base no género do entrevistado e
também alternando aproximadamente com base
nas faixas etarias de 10 a 18 anos, 18 a 30 e 30
anos ou mais. Ou seja, procurou-se diversificar o
melhor possivel a escolha dos entrevistados no que
se relaciona ao sexo e idade.

Resultados e discussao

Os resultados sdo apresentados segundo
aspectos tidos como principais para o presente
trabalho e ndo representam a totalidade daqueles
coletados durante a pesquisa de campo. Ao final
sdo mencionados e discutidos outros resultados, os
quais ndo constam nas figuras apresentadas, mas
que foram obtidos durante a pesquisa e que se
julga oportuno para complementacéo da discussao.
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Conhecimento e consumo do produto organico

A Figura 1 apresenta a estimativa de pessoas
que conhecem o que seja um produto orgénico. De
uma forma geral, observa-se que em torno de 60%
da populagdo da regido tem conhecimento da
existéncia dos produtos organicos. Esse resultado
pode ser considerado dentro do esperado quando
se tem em vista conscientizar pessoas sobre o
tema. Realizando um estudo similar, Antunes et al.
(2009) verificou que na cidade de Juiz de Fora -
MG, 72% dos entrevistados conhecem, ou pelo
menos tém uma breve nocgdo, sobre o que séo
produtos organicos.

No municipio de Matinhos observa-se que ha
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um destacado conhecimento sobre esse produto,
como apontaram mais de 80% dos entrevistados.
Isso pode ter relagdo com a existéncia neste
municipio do curso de Agroecologia, o qual é
ofertado pelo Campus Litoral da Universidade
Federal do Parana. Assim, nesse municipio se
supbe que haja significativo esforgco da comunidade
académica para com a populagdo local com o tema
Agroecologia, como mostram Hoeller et al. (2009),
atuando em escolas de segundo grau. Assim, pode-
se apontar a atuagdo em escolas de segundo grau
como uma potencial estratégia para popularizar o
produto orgénico.

De forma inversa, destacam-se os municipios de
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Figura 1: Estimativa de pessoas que conhecem produtos organicos nas cidades do litoral do Parana
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Conhecimento da populagao

Paranagua e Morretes, 0os quais mostraram que a
maioria ainda ndo sabe o0 que seja um produto
organico. Esse fato toma importancia quando se
observa que o0 municipio de Paranagua tem mais da
metade da populacdo da regido (aproximadamente
53%). Dessa forma, para a elaboracao de politicas
publicas ou qualquer outro tipo de atividade para
aumentar o conhecimento sobre produtos
orgénicos na regido, tem-se como uma das
principais sugestbes de que as mesmas objetivem
esclarecer a populacdo de Paranagua em primeiro
lugar. Como forma de atuagdo, sugere-se também
o trabalho de conscientizagédo junto as escolas de
ensino secundario, uma vez que provavelmente

esse procedimento teve éxito no municipio de
Matinhos.

A estimativa de pessoas que ja consumiram
produto organico € apresentada na Figura 2 e
constata-se que, em média, aproximadamente a
metade delas ja o fez. Destaca-se novamente o
municipio de Matinhos, onde acima de 70% ja
consumiram esse tipo de produto, sendo também o
municipio de Antonina, embora este em menor
intensidade. Através de estudo similar, Silva et al.
(2009) com a aplicacdo de um questionario aos
clientes de um supermercado no municipio de
Aracruz - ES obtiveram o valor de 60% para
pessoas que ja haviam consumido produtos
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Figura 2: Estimativa de pessoas que consomem produtos organicos nas cidades do litoral do Parana
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organicos.

Por outro lado, o municipio de Paranagua
novamente se destaca quando se observa que
mais de 60% das pessoas ainda ndo consumiram
produtos orgénicos. Com menor amplitude que o
municipio de Paranagua, também o fazem os
municipios de Guaratuba, Morretes e Pontal do
Parana, sendo seus valores aproximadamente
iguais.

Considerando que as populagdes da regido
litoranea do estado do Parana e do municipio de
Paranagua sejam de 265.362 e 140.450 habitantes
respectivamente, estima-se que ha
aproximadamente 133 mil pessoas na regido e 85
mil pessoas na cidade de Paranagua, as quais
potencialmente possam experimentar pela primeira
vez 0 produto organico. Esses valores sé&o
relevantes quando da formulacdo de estratégias
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desenvolver no municipio de Paranagua seria
aquela de fornecer esse produto diferenciado
gratuitamente somente para o cidaddao que ainda
nao o consumiu, e através desse procedimento
conscientizar o consumidor sobre as vantagens do
mesmo. Assim, novamente se reforca a sugestao
para que se tenha o municipio de Paranagua como
foco principal, quando do desenvolvimento de
atividades de valorizacdo do produto organico para
a regiao litoranea do estado do Parana.

Conhecimento sobre as vantagens e a forma de
identificacdo do produto organico

Para todas as pessoas entrevistadas foi
perguntado se elas sabiam como identificar um
produto orgénico e solicitado que apontassem o
fator principal utilizado para certificar-se da
garantia da qualidade do mesmo, cujos resultados

para valorizagdo de produtos organicos. Por sdo mostrados na Figura 3. Como era de se
exemplo, uma atividade que se poderia esperar, aproximadamente a metade (48,2%) dos
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Figura 3: Distribuicdo percentual das diferentes formas de identificacdo do produto orgénico pelos

consumidores na regido litoranea do estado do Parana
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Conhecimento da populagao

entrevistados ndo o saberia fazé-lo, devido ao
numero desses que desconhecem o produto, que
foi em torno de 40%, como mostrado
anteriormente.

Para aqueles que sabem como reconhecer um
produto organico, foi apontado o “selo de
certificacdo” como a opgao mais utilizada (19,1%)
e em segundo lugar a “confianca no
produtor/comerciante” (12,7%). Desses dois
fatores observa-se que € utilizado mais a
“confianca no produtor/comerciante” em
municipios de pouca populagdo como Antonina,
Morretes e Guaraquegaba. Ao contrario, o fator
“selo de certificacdo” é mais importante para
municipios com populagdes relativamente maiores
como Paranagua e Guaratuba.

O municipio de Matinhos mostrou a
caracteristica  de apresentar  quantidades
aproximadamente iguais para os fatores, “local de
comercializag&o”, “selo de certificagao”,
“informacdo das pessoas” e “confianga no
produtor/comerciante”. Isso pode ser apontado
como sendo caracteristica de locais onde ja se
realizou significativa campanha para valorizagéo
de um determinado produto, pois para isso sdo
trabalhadas varias estratégias com a mesma
intensidade de divulgagdo e as mesmas
permanecem equitativamente como opcdes de
utilizacao na percepgéo por parte do publico alvo.

Por outro lado, o fator “selo de certificagcdo”
toma importancia principal na presente discusséo,
nao somente devido a apresentar-se como a opgao
mais utilizada pelos consumidores, mas também
por ser o principal instrumento legal de garantia de
qualidade, conforme determina a legislagcdo
(BRASIL, 2003).

Portanto, sugere-se que se dé énfase aos os
fatores “selo de certificagdo” e “confianga no
produtor/comerciante” quando se almeja facilitar o
conhecimento da garantia de qualidade por parte
do consumidor na regido litordnea do estado do

Parana.

A opgéo da escolha do selo de certificagéo
como principal fator quando da decisdo de compra
do produto organico € condizente com outros
autores. Dabbert et al. (2012) estudaram a
preferéncia dos consumidores da Comunidade
Européia quando da aquisicdo de produtos
bioldgicos, os quais sédo tidos como equivalentes
ao produto organico do Brasil. Os mesmos
constataram que se da preferéncia a produtos que
possuam o selo de certificagdo quando comparado
com outros tipos de identificacdo da garantia de
qualidade, como, por exemplo, quando no mesmo
estd somente escrito “organico”. Porém, para o
Brasil deve-se atentar para o que apresentam
Paulino e Jacometi (2006), os quais afirmam que o
sistema de certificacdo agricola ainda esta em
estagio inicial perante a qualidade de seus
produtos, se comparado aos sistemas europeus.
Estes autores ainda ressaltam que os sistemas
orgéanicos de produgdo podem levar a exclusao de
varios agricultores através de seus critérios de
certificacdo, em especialmente os mais pobres, ou
mesmo reduzir o ganho dos agricultores,
principalmente aqueles que ndo sao ligados a
circuito de comercializacoes.

Qutro detalhe a considerar quando da
valorizacdo do selo de certificacdo é que na
legislacdo brasileira ndo sdo todos os produtos
denominados organicos que devem
necessariamente portar um selo de certificagédo. Os
produtos obtidos a partir da agricultura familiar
(cujas  entidades  produtivas devam  ser
necessariamente registradas em um organismo de
controle social) podem ser considerados como
sendo obtidos a partir de sistemas organicos de
producdo agricola e ao mesmo tempo serem
vendidos em feiras sem o selo de certificacdo
(BRASIL, 2011).

A Figura 4 mostra uma estimativa sobre o
conhecimento das vantagens de se preferir o
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produto orgénico. Considerando apenas o0s
entrevistados que conhecem esse tipo de produto,
de uma forma geral, percebe-se que a maioria dos
consultados acha o mesmo mais “saudavel e
nutritivo” e isso é concordante com que
observaram varios autores (CERVEIRA e
CASTRO, 1999; DAROLT, 2005; VASQUEZ et al.,
2008). A vantagem de ser “sem substancias
quimicas” ficou em segundo lugar e apenas em
terceiro lugar ficou a vantagem de “preservar o
meio ambiente”. Por fim, quase inexpressiva foi a
manifestacdo de que o produto organico tem a
vantagem de “valorizar a m&o de obra” e ter
“processo produtivo selecionado”.

Individualmente para o municipio de
Paranagua, a principal vantagem da utilizacdo de
produto organico é o fato de o mesmo ser “sem
substancias quimicas” e em segundo lugar ficou o
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resultado é condizentes com o que encontraram
Antunes et al. (2009), quando da realizacdo de
estudo similar na cidade de Juiz de Fora - MG.
Esse resultado pode apontar para a tendéncia da
populacdo das cidades de médio porte se
preocupar mais com a presenca de poluicdo
quimica em seus alimentos.

No caso de Paranagua isso é mais evidente
quando se observa que existe um dos maiores
portos do Brasil € no municipio nem mesmo ha
aterro sanitario para o descarte de seus residuos
solidos. Nesse caso se pode associar a informagéao
de que o produto organico ndo possui substancias
quimicas com o problema da poluigéo local quando
do desenvolvimento de atividades para de
valorizagédo do produto orgénico.

Chama a atengédo que, de uma forma geral, o
consumidor na regido litorAnea do estado do

fato de ser “mais saudavel e nutritivo”. Este Parana relegue a terceiro plano o fato de que o
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Figura 4: Opinido dos consumidores sobre as vantagens dos produtos organicos na regido litoranea do

estado do Parana
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produto orgénico tem como principal vantagem a
preservacdo 0 meio ambiente. Devido a
importdncia que tem atualmente as questbes
quanto a preservacdo do meio ambiente, essa
vantagem pode ser utilizada com mais énfase
quando do trabalho de valorizacdo desse tipo de
produto.

Portanto, observa-se que a populacéo do litoral
do Parana considera que a principal vantagem da
aquisicao de produtos organicos € devido a que 0s
mesmos sd0 saudaveis, uma vez que nao
possuem substancias quimicas nocivas a saude e
que também sdo mais ricos do ponto de vista
nutricional.

Outros resultados

Para aqueles consumidores que ja
experimentaram o produto orgénico, observou-se
que os itens mais consumidos foram o tomate e a
alface. Ambos sdo produtos derivados da
horticultura, o que afirma essa atividade como
importante para a definicho do incentivo de
culturas agricolas para cultivo em sistema de
organico de producdo. Areas com producdo de
hortalicas orgéanicas sdo mais presentes nos
municipios de Morretes e Paranagua, quando se
considera a regido litoranea do Parana
(CAVALLET et al., 2011). Assim, seria adequado
realizar atividade de divulgagdo mais intensa
nesses dois municipios, uma vez que o local de
producéo estaria mais perto do centro de consumo
e isso reforgaria a modalidade de consumo de
cadeia curta, realizada principalmente via feiras de
produtos organicos. De forma similar, decorre
sugerir que no municipio de Paranagua se implante
uma unidade de venda permanente desses itens
em lugar de facil acesso a populagédo, como, por
exemplo, no mercado municipal do mesmo.

Ainda com relagdo ao tipo de produto a ser
consumido, observa-se que boa parte dos itens da
agricultura organica na regido é feita com espécies
comuns do litoral do estado do Parana. Essa

tradicdo na escolha do cultivo pode ser justificada
pela tendéncia dos agricultores em produzir em
sistema organico de producdo aquelas mesmas
culturas que ja ha muitos anos se cultivam na
regido, principalmente mandioca, banana e
palméaceas (CAVALLET et al. 2011).

Assim, se pode apropriadamente utilizar o
carater cultural local de itens para agricultura
organica como instrumento de valorizagdo dos
mesmos perante a populagcdo daquele municipio.
Por exemplo, constatou-se que no municipio de
Morretes a maioria da populagdo ndo sabe o que
seja um produto orgénico. Por outro lado, nesse
municipio ha um tipico prato chamado Barreado,
no qual se utiliza os itens banana e mandioca.
Sugere-se que se desenvolva esse prato tipico de
forma que os ingredientes com esses itens da
agricultura convencional sejam substituidos por
aqueles da agricultura organica. Assim, esse
procedimento  poderia ser utilizado como
instrumento para levar a populacdo local a
informacdo do que seja o produto organico e suas
respectivas vantagens.

Portanto, sugere-se dar prioridade a
viabilizagdo do consumo de tomate e alface na
regido de estudo, visto que ha uma maior
tendéncia de procura dos mesmos por parte da
populagdo. Adicionalmente podem-se incentivar
outros itens, 0s quais sdo caracteristicamente
produzidos em cada municipio, e dessa forma
utilizar a indicacdo da origem local do produto
como instrumento para sua valorizagdo perante a
populagdo no municipio.

Por fim apresenta-se o perfil dos entrevistados
quanto ao nivel de escolaridade, uma vez no
presente trabalho a escolha desses foi feita ao
acaso. Assim, registra-se que 30,8% dos mesmos
possuiam o ensino fundamental incompleto, 26,8%
possuiam o ensino fundamental completo, 34,3%
possuiam ensino médio completo e 8,2% possuiam
0 ensino superior completo. Parcialmente, esse
perfil de escolaridade pode ser oportunamente
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contrastado para com o que apresenta Darolt
(1999) para a cidade de Curitiba-PR. O mesmo
observou que 49% dos freqiientadores de feiras de

produtos organicos possuem curso superior
completo, enquanto que, para as feiras de
produtos convencionais, apenas 22% dos

consumidores o possuem. Esse resultado permite
deduzir que consumidores com ensino superior
completo tende a procurar mais o produto
orgénico. Disso decorre sugerir que as atividades
de valorizagdo do consumo desse tipo de produto
sdo mais eficientes quando voltadas para pessoas
com ensino superior completo, como, de certa
forma, j& observou o Instituto Paranaense de
Desenvolvimento Econdémico e Social (2007).

Consideracoes finais

- Estima-se que em torno de 60% da populacdo da
regido tem conhecimento do que seja um produto
organico, com destaque para o municipio de
Matinhos, no qual mais de 80% o fazem. Porém,
destacam-se 0s municipios de Paranagua e
Morretes, 0s quais mostraram que a maioria da
populagédo ainda ndo sabe o que seja um produto
organico;

- Com relacdo as pessoas que ja consumiram
produto organico constata-se que na regido
aproximadamente a metade delas ja o fez, sendo
0s municipios de Matinhos e Antonina s&o os que
mais se destacam em maior nimero. Novamente o
municipio de Paranaguad se destaca sendo o
municipio em que houve o maior nimero de
pessoas, as quais declaram ainda ndo terem
consumido produtos organicos, seguido
decrescentemente dos municipios de Guaratuba,
Morretes e Pontal do Parang;

- O fato de que o municipio de Paranagua tem mais
da metade da populacdo da regido e que também
apresenta o mais alto indice de desconhecimento e
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consumo de produtos organicos sugere que esse
municipio seja foco principal de politicas publicas
ou qualquer outro tipo de atividade para valorizar
produtos orgénicos na regiao;

- Em média, 48,2% das pessoas da regido nao
sabem como reconhecer um produto orgénico.
Daqueles que sabem como reconhecer 0 mesmo,
foi apontado o fator “selo de certificagdo” como a
opcao mais utilizada (19,1%) e em segundo lugar o
fator “confianga no produtor/comerciante” (12,7%).
Esse ultimo fator foi caracteristico para municipios
de pouca populacdo como Antonina, Morretes e
Guaraquecgaba. Ao contrario, para municipios de
populacao relativamente maiores, como Paranagua
e Guaratuba o fator “selo de certificagéo” foi o mais
importante. Quando se almeja faciltar o
conhecimento da garantia de qualidade por parte
do consumidor na regido litordnea do estado do
Parana, sugere-se que se valorize a necessidade
de informar ao consumidor sobre formas de como
ele pode fazer isso e que se dé preferéncia aos
fatores “selo de certificagdo” e “confianga no
produtor/comerciante”;

- A maioria dos consultados apontou que a
principal vantagem do produto orgénico é o fato de
ele ser mais “saudavel e nutritivo”, ficando em
segundo lugar a vantagem de ser “sem
substancias quimicas” e apenas em terceiro lugar
a vantagem de “preservar o0 meio ambiente”.
Inexpressiva foi a manifestacdo de que o produto
organico tem a vantagem de “valorizar a méo de
obra” e ter “processo produtivo selecionado”.
Contréario a tendéncia geral para a regido, para o
municipio de Paranagua em primeiro lugar
destacou-se a vantagem de ser “sem substancias
quimicas” e em segundo lugar a vantagem de ser
“saudavel e nutritivo”. Sugere-se que se tomem
atitudes no sentido de conscientizar a populagéo
local sobre a vantagem que o consumo de
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produtos orgénicos tem quanto a preservar o meio
ambiente, devido a importdncia que tem
atualmente as questées ambientais.

- Os produtos organicos mais consumidos na
regido sdo tomate e a alface. Isso coloca em
evidéncia a horticultura como atividade importante
para a definicdo de culturas agricolas para cultivo
em sistema de organico de producdo, com vistas
ao consumo local. Sugere-se que no municipio de
Paranagua se implante uma unidade de venda
permanente desses e outros itens de produtos
organicos em lugar de facil acesso a populacéo,
como, por exemplo, no mercado municipal.
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