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RESUMO
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Este artigo tem o objetivo de analisar como as ideologias sio operacionalizadas por meio de recur-
sos multimodais nos cartazes de divulgacio da Feira da Mulher Empreendedora de Taud (FeMET),
a fim de compreender como as ideologias atuam para a manutengio, legitimagio e dominagio do
discurso hegemoénico. Temos como arcabougo tedrico uma abordagem transdisciplinar estruturada
a partir da Andlise Critica do Discurso e da Semidtica Social. Com isso, estudamos o papel das se-
mioses em contextos socioculturais e sua capacidade de moldar significados e influenciar as normas.
Nosso corpus de andlise consiste em 12 cartazes de divulgacdo da FeMET, publicados na pdgina
oficial da Prefeitura do Municipio de Taud, no Sertio dos Inhamuns, no Ceard. Os resultados
apontam para constatacio de diferentes modos de funcionamento das ideologias, em que grupos
instanciam discursos por meio de recursos multimodais, estabelecendo valores sociais hegeméni-

cos, relacdes assimétricas e controle do discurso.

PALAVRAS CHAVE: Feira da Mulher empreendedora de Taud. Modos de operagio da Ideologia.
Multimodalidade.

RESUMEN

Este articulo tiene como objetivo analizar cémo las ideologias se operacionalizan a través de recur-
sos multimodales en los carteles de promocién de la Feira da Mulher Empreendedora de Taud —
FeMET (Feria de la Mujer Emprendedora de Taud), con el fin de comprender cémo las ideologias
actian para mantener, legitimar y dominar el discurso hegeménico. Nuestro marco teérico es un
enfoque transdisciplinario estructurado a partir del Andlisis Critico del Discurso y la Semidtica
Social. Con esto, estudiamos el papel de las semiosis en contextos socioculturales y su capacidad
para moldear significados e influenciar normas. Nuestro corpus de andlisis consta de 12 carteles
promocionales de FeMET, publicados en la pdgina oficial del Municipio de Tau4, en el Sertén de
Inhamuns, en Ceard. Los resultados apuntan al hallazgo de diferentes modos de funcionamiento
de las ideologias, en los que los grupos instancian discursos a través de recursos multimodales, esta-

bleciendo valores sociales hegemdnicos, relaciones asimétricas y control del discurso.

PALABRAS CLAVE: Feria de la Mujer Emprendedora de Taud. Modos de operacion de la ideologia.
Multimodalidad.

ABSTRACT

This article aims to analyze how ideologies are operationalized through multimodal resources in the
posters promoting the Feira da Mulher Empreendedora de Taud - FeMET (The Women’s Entrepre-
neur Fair of Taud), in order to understand how ideologies act to maintain, legitimize, and dominate
hegemonic discourse. Our theoretical framework is a transdisciplinary approach structured around

Critical Discourse Analysis and Social Semiotics. With this, we study the role of semioses in socio-




cultural contexts and their ability to shape meanings and influence norms. Our corpus of analysis
consists of 12 promotional posters of FeMET, published on the official page of the Municipality
of Taud, in the Inhamuns Backlands, in Ceard. The results point to the finding of different modes
of functioning of ideologies, in which groups instantiate discourses through multimodal resources,

establishing hegemonic social values, asymmetrical relationships, and control of discourse.

KEYWORDS: 7he Womens Entrepreneur Fair of laud. Modes of Operation of Ideology. Multimodality.
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Introdugao

Este artigo discute os modos pelos quais as ideologias presentes nos cartazes da Feira da Mulher
Empreendedora de Taud sio operacionalizadas para sustentar a hegemonia. Com intuito de com-
preender essa temdtica abrangente e complexa, que envolve multiplas semioses e institucionalida-
des, adotamos uma abordagem transdisciplinar sociossemidtica. Dessa forma, empregando as abor-
dagens da Semidtica Social (Hodge; Kress 1988), por meio dos recursos da Gramdtica do Design
Visual (Kress; van Leeuwen 2021), e da Anélise Critica do Discurso (Fairclough 2008; 2003; Dijk
2008), este artigo tem o objetivo geral de analisar como as ideologias sio operacionalizadas por
meio de recursos multimodais nos cartazes de divulgacio da Feira da Mulher Empreendedora de
Taud (doravante FeMET) a fim de provocar manutengio, legitimacio e dominagao do discurso he-
gemonico. Além disso, propomos os seguintes objetivos especificos: compreender como os sentidos
sao construidos ideologicamente; mapear quais elementos linguisticos e visuais sao instanciados
por ideologias dominantes; e refletir como as prdticas discursivas contribuem para a legitimacio e
naturalizagio de discursos hegemonicos sobre o papel da mulher na sociedade e no trabalho.
Estruturamos este texto em se¢oes que se complementam, além dessas consideragoes iniciais.
A primeira contextualiza a FeMET para o leitor, apresentando os valores situacionais e culturais
que a envolvem. Em seguida, destacamos a proposta transdisciplinar edificada nos pressupostos da
Semidtica Social e da Andlise Critica do Discurso (ACD). A terceira segao diz respeito a principal
categoria que fundamenta a nossa andlise: o conceito de ideologia. O quarto tépico ¢ sobre a de-
finicao e o tratamento do corpus que compde a pesquisa. Logo apds, discutimos os resultados en-
contrados, promovendo o debate analitico acerca das semioses e dos discursos. Finalizamos o texto
apresentando as consideragdes finais, em que refletimos sobre os principais resultados encontrados

e provocamos discussdes posteriores a este texto. Sendo assim, sigamos para o primeiro tdpico.

1. A Feira da Mulher Empreendedora de Taua

Em margo de 2022, a primeira edi¢io da FeMET foi realizada pela Prefeitura Municipal de Taud. J&
desde seu inicio ela se constituiu enquanto uma prdtica social e um evento discursivo, sendo na e pela
linguagem que ela se materializou (Fairclough 2003). Um evento discursivo pode ser entendido, de
acordo com Fairclough (2008), como um exemplo de discurso que deve ser visto simultaneamente
como texto, pritica discursiva e pratica social. A dimensao textual refere-se a andlise linguistica pro-
priamente dita; a prdtica discursiva diz respeito aos processos de produgio e interpretagio, abrangen-
do a interagao e os modos como diferentes discursos se articulam; j4 a pratica social estd vinculada ao
contexto institucional e organizacional que influencia a constituicio e os efeitos do discurso.

Como pontos relevantes para problematizagio, ressaltamos algumas conjunturas da realizagao
da feira. Ela ¢ realizada, corriqueiramente, na praga publica Capitio Citd, Centro de Taud. Além
disso, a FeMET nasce no perfodo pés-pandémico (COVID 19) em que os discursos de retoma-
da econdémica e de recuperagio de renda se tornaram frequentes. Ainda temos o dado de que as
mulheres envolvidas sio predominantemente de classe econdmica baixa, reflexo da distribuicio de
renda e das indmeras barreiras estruturais. Tais condi¢oes sistémicas colocam-nas em uma posicio
assimétrica de poder. Outro dado relevante é que a FeMET foi instituida na vigéncia do governo de
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Jair Messias Bolsonaro (2019-2022), sendo Taud um dos municipios que mais receberam recursos
em emendas parlamentares do or¢amento secreto.! Por fim, a realizacdo da feira no més de margo
evidencia o interesse deliberado e estratégico de alinhar o evento a comemoragio do Dia Interna-
cional da Mulher. A feira emergiu nessas conjunturas sociais, com significados complexos e contra-

ditérios. Na préxima se¢io, apresentamos o arranjo transdisciplinar que fundamenta nosso estudo.

2. A transdisciplinaridade entre Semiética Social e Andlise Critica do Discurso

Ao longo deste artigo, construimos uma discussdo pautada sobre a égide da transdisciplinaridade,
que ¢ a capacidade de ir além da mera relagao entre disciplinas. Como defendem Chouliaraki e
Fairclough (1999), a transdisciplinaridade ¢ um didlogo, sem que a tltima seja reduzida & primeira.
Na década de 70 do século passado, houve uma mudanga significativa no paradigma dos estudos
linguisticos, em busca de uma compreensao critica da linguagem (Caldas-Coulthard 2016). A as-
sociagdo entre a Semidtica Social e a ACD neste artigo ¢ a implementacio da transdisciplinaridade
em busca de uma leitura critica.

A Semidtica Social é uma abordagem que tem o objetivo de descrever e discutir as maltiplas
maneiras que os sentidos sao produzidos em fendmenos semidticos. Além disso, busca interpretar
os modos pelos quais os sentidos sdo instanciados em recursos disponiveis, potenciais de significa-
a0, em contextos socioculturais especificos (Bezerra; Silveira; Ferraz 2021). Hodge e Kress (1988)
entendem que a interpretagio dos processos semidticos sé é possivel por meio da compreensio da
dimensao social e das lutas de poder que caracterizam, refletem e estruturam-se em eventos comu-
nicativos (Souza; Santos; Mendes 2021). Fundamentados nisso, fizemos uso do aparato descritivo
dos recursos da Gramdtica do Design Visual (GDV) para apresentar os sentidos e valores ideoldgi-
cos presentes nas semioses, construindo assim uma andlise textual e visualmente orientada.

Jd a ACD possui um posicionamento claro em favor das minorias e dos grupos minorizados,
com o intuito de desvelar como as ideologias funcionam para manter desigualdades e promover
abusos de poder. Embora se constitua enquanto campo bem variado e diversificado acerca de suas
abordagens e seus posicionamentos, esse aporte tedrico objetiva “compreender, desvelar e, em ulti-
ma instincia, opor-se a desigualdade social” (van Dijk 2008: 113).

E a associagio dos pressupostos dessas duas correntes, suas reflexées ontolégicas e epistemo-
l6gicas, que permitem a abordagem sobre ideologia que passaremos a refletir no préximo tdpico e

que problematizamos nas nossas andlises.

1 Programa GregNews produzido pela HBO Brasil, 11° episédio - Orgamento Secreto da sexta tempo-
rada, 27 de mai. de 2022, entre os minutos 26:35 a 27:35. Disponivel em https://youtu.be/JTbggQG-
nulSk?si=3kHavHOTMhhvv-Ft.

2 Nao realizamos neste artigo uma descricio aprofundada dos mecanismos da GDV, tanto pela limitagio
de espaco quanto pelo foco da andlise. Os conceitos mobilizados foram detalhados, por questio did4-
tica, junto com as andlises. Para maior aprofundamento da GDV, indicamos as referéncias utilizadas:
Kress; van Leeuwen 2021; Souza; Santos; Mendes 2021 e Monte Mor 2021.
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3. Os modos de operacionalizagao das ideologias

A abordagem do conceito de ideologia revela-se abundante, demandando um recorte delineado,
pois hd uma diversidade de abordagens tedricas existentes. Neste artigo, exploramos o concei-
to de ideologia sob a 6tica da Andlise de Discurso Critica, defendido por Fairclough (2008) e
Thompson (2011).

Caracterizada por uma relagio dialética entre discurso e sociedade, para Fairclough, a lingua-
gem ¢ revestida de ideologia, materializando-se nos discursos (Barros 2015). Como assegura Wo-
dak e Meyer (2015), a linguagem nio é poderosa em si, mas ganha poder pelo uso que os sujeitos
fazem dela. Logo, hd poder no discurso e poder por trés do discurso (Fairclough 1989). Segundo
Fairclough (2008), as ideologias sao significacoes que constroem uma dada realidade, atuam em
variadas dimensoes das formas de sentidos das préticas discursivas, contribuindo para a produg¢io,
a reprodugio ou a transformacio das relagdes de dominagio, que sio as manifestagoes do poder.

Justamente nessa perspectiva epistémica, Thompson (2011) desenvolveu um pressuposto te-
6rico detalhado sobre os modos de operagao da ideologia, analisando como o discurso ¢ utilizado
para consolidar e difundir certos ideais e preceitos. Na visio do autor, a ideologia assume um papel
crucial na manutengio e legitimagao das relagdes de poder e dominag¢io em uma sociedade. Dife-
rentemente da percepgio tradicional iniciada com Marx e Engels, que associa a ideologia apenas
a distor¢oes da realidade ou ilusdes, Thompson ressalta o valor negativo das ideologias como uma
ferramenta de opressao. Ele argumenta que a ideologia nio se restringe simplesmente a distorcer
a verdade, mas ela pode operar de forma sutil e insidiosa, muitas vezes, por meio do ocultamento
e mascaramento das relagoes sociais. Essa dindmica permite que as estruturas de poder existentes
sejam mantidas e perpetuadas sem necessariamente dependerem da falsidade das representagoes.

Temos assim a ideologia a servigo do poder.

QUADRO 1
Modos de Operagao da Ideologia

MODOS GERAIS DE OPERACAO DA ESTRATEGIAS TiPICAS DE CONSTRUCAO

IDEOLOGIA 1%1:10) 8 (o7
LEGITIMACAO RACIONALIZACAO (uma cadeia de raciocinio
Relagoes de dominagio sio representadas procura justificar um conjunto de relagoes)

como legitimas

UNIVERSALIZACAO (interesses especificos sio

apresentados como interesses gerais)

NARRATIVIZAGAO (exigéncias de legitimagio

inseridas em histérias do passado que legitimam o

presente)
DISSIMULACAO DESLOCAMENTO (deslocamento contextual de
Relagoes de dominagio sao ocultadas, nega-  termos e expressoes)

das ou obscurecidas

EUFEMIZACAO (valoragio positiva de instituigoes,
agbes ou relacoes)

TROPO (sinédoque, metonimia, metdfora)
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UNIFICACAO PADRONIZACAO (um referencial padrio proposto

Construgio simbdlica de identidade coletiva  como fundamento partilhado)

SIMBOLIZACAO DA UNIDADE (construgio de

simbolos de unidade e identificacao coletiva)

FRAGMENTACAO DIFERENCIACAO (énfase em caracteristicas que

Segmentagio de individuos e grupos que desunem e impedem a constitui¢io de desafio efetivo)

domi-
E Z:lstaem fepresentar ameaga ao grupo domt EXPURGO DO OUTRO (construgio simbdlica de
um inimigo)

REIFICACAO NATURALIZACAQ (criagao social e histérica trata-

Retratacao de uma situagio transitéria como  da como acontecimento natural)

ermanente e natural P R Ce 1 g
P ETERNALIZACAO (fend6menos sdcio-histéricos
apresentados como permanentes)

NOMINALIZACAO/ PASSIVACAO (concentracio
da aten¢do em certos temas em prejuizo de outros,
com apagamento de atores e agoes)

Fonte: Vieira; Resende 2016: 29-30; Thompson 2011: 81.

A andlise da ideologia, de acordo com Thompson, concentra-se principalmente nas intera¢oes entre
as formas simbdlicas e as relagoes de poder. Prioriza entender como o significado é empregado no
contexto social para fortalecer individuos e grupos que detém posicoes de autoridade. “Estudar a
ideologia ¢ estudar as maneiras como o sentido serve para estabelecer e sustentar relagoes de do-
minagio” (Thompson 2011: 76). Como visto no Quadro 1, o autor identifica cinco modos gerais
pelos quais as ideologias operam, além de elencar subcategorias para cada um dos modos. Estes fun-
cionam como estratégias especificas para efetivagio ideoldgica. A partir da identificagao dos vérios
modos de operacio da ideologia e das estratégias tipicas de construgao simbdlica, é possivel iniciar a
compreensio da interagio entre sentido e poder na vida social. Para o tedrico, entender a ideologia
nio ¢ apenas analisar as representagoes simbdlicas, mas também reconhecer seu papel fundamental
na manutengio das estruturas de poder existentes. Somente através da compreensio critica pode-
mos desvelar as estratégias ideoldgicas que perpetuam a opressio e a dominagio em uma sociedade.

Entendemos, com base em Fairclough e Thompson, que as ideologias nio apenas refletem os
valores e interesses de um grupo, mas também desempenham um papel ativo na formagao e manu-
tengao da identidade coletiva e na orientacio das agdes dos seus membros. A compreensao delas é
imperativa para desvelar os mecanismos discursivos subjacentes as relagoes de dominagio, ao passo
que fornece subsidios para novos caminhos de investigacio alinhados s praticas contemporaneas,
bem como abre caminho para uma andlise que investiga como as ideologias sio manifestadas de

forma mais sistemdtica. Sigamos a préxima se¢io, destacando nossas escolhas metodoldgicas.

4. Dimensées das escolhas metodolégicas

Desde que tomamos conhecimento da FeMET, acompanhamos uma divulga¢io massiva dela nas

redes sociais da prefeitura de Taud, especialmente, pelo /nstagram Oficial da Prefeitura (@tauao-
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ficial). Assim, entendemos que a feira se materializou enquanto evento discursivo (Fairclough
2028, 2003) e se estabeleceu nas vidas das pessoas, tanto o7 ¢ off-line, como postula Blommaert
(2020). Com isso, constituimos um corpus de pesquisa, composto por 12 cartazes de divulgagao
da FeMET, publicados no /nstagram da Prefeitura. Cabe destacar que o recorte desta pesquisa
contempla exclusivamente a andlise dos cartazes publicados no Instagram, sem considerar para a
andlise os textos das legendas que os acompanharam na rede social. Essa escolha metodolégica

justifica-se pelo fato de que esses cards sio as materialidades discursivas centrais, visto que eles
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podiam ser facilmente compartilhados em outras postagens por diversas secretarias municipais
e em outras redes. Assim, ainda que eles tenham sido originalmente veiculados a legendas, em
muitos casos, estas eram informacées circunstanciais: data, local, hordrio e de oracoes dednticas
- elementos jd estavam contemplados na investigacao.

A selecio desses materiais abrangeu o periodo de um ano de postagens, iniciada a partir da pri-
meira edicio da feira, em marco de 2022, até a edicao de aniversdrio, em margo de 2023, conforme
pode ser visto na montagem da Figura 1.

FIGURA' 1

Cartazes de Divulgacio.
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Fonte: montagem dos autores a partir das postagens da pagina @tauaoficial.



A organizagao acima nos ajuda a perceber como os cartazes combinam recursos multimodais para
transmitir informagées. No entanto, propomos uma andlise critica com o intuito de desnaturalizar
essas semioses apenas como uma informagio. Compreendé-las, sim, enquanto valores ideolégicos-
-hegemonicos operacionalizados para estruturagio e manutengio do poder, a partir de represen-
tagoes visuais e linguisticas especificas. Com isso, passemos para a se¢io que problematizamos a

FeMET a partir de suas ideologias.
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5. Reflexdes problematizadoras

Iniciamos com o discurso utilizado pela prefeitura municipal de Taud para apresentar a FeMET ao

publico através da divulgagdo nas redes sociais:

I |MAGEM 1

Cartaz de Divulgacao.
FEIRA DA MULHER

EMPREENDEDORA DE TAUA

L

\
S Feira da Mulher Empreendedora

FeMET #

— Rodando negdcios que é uma beleza.

-
Alimentacao | Vestudrio | Beleza | Produtos Artesanais ~~ #
® o=
/u Exposicao | Desfile | Musica %’
Local: Praca Capitdo (itd
Data: 31 de marco de 2022 (quinta-feira) y
@  Hordrio: De T7h as 22h &
e o
® L]
L ]

unmmm [ 4

SEMUJIDF ok
Secretaria de Politicas o
da Mulher, Juventude,
\:050 Drogas e Familia

Fonte: @tauaoficial.?

3 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/CbxvAyUuQNO/?utm_source=ig_web_copy_link&
igsh=MzRIODBiNWFIZA==


https://www.instagram.com/p/CbxvAyUuQNO/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/CbxvAyUuQNO/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==

Baseados nos pressupostos tedricos e metodoldgicos elencados, analisamos como a ideologia se
manifesta e quais construgdes simbdlicas sao empregadas no discurso da FeMET, mobilizando
recursos verbais e visuais para reforgar ou contestar determinadas ideologias, influenciando a
percepgio e o comportamento das participantes e do pablico em geral. Para essa investigagio,
recorremos aos modos de operagio da ideologia, propostos por Thompson (2011). O autor
propée que a ideologia pode operar através de cinco modos gerais: Legitimagao, Dissimulagio,
Unificagio, Fragmentacio e Reificagdo. Escolhemos a estratégia diddtica de subdividir a andlise

em subtdpicos respectivamente.

5.1. Legitimagao

A legitimagao envolve a representagio das relagoes de dominagio como legitimas, justas e dignas de
apoio. No contexto do cartaz, a legitimacio pode ser alcancada através da narrativa visual e textual
que retrata certas praticas ou valores como naturais e aceitdveis. Thompson (2011) identifica trés
estratégias comuns de construgio simbdlica usadas para legitimar relacoes de dominagio: raciona-
lizagdo, universalizacao e narrativizacio.

A racionalizag¢ao ocorre quando uma cadeia de raciocinio ¢ construida para justificar ou
defender as relacoes de dominagao ou institui¢oes sociais, apelando para a l6gica, a razio ou
a legalidade, no intuito de persuadir o pablico de que elas sdo dignas de apoio (Thompson
2011). Isso pode ser evidenciado por mensagens que defendem determinadas hierarquias so-
ciais como necessdrias ou benéficas. No cartaz da feira, essa estratégia pode ser identificada em
recursos que buscam justificar a realizagio do evento e a participagio das “mulheres empreen-
dedoras”. A exemplo disso, destacamos que o texto do cartaz apresenta a feira como um evento
que proporciona oportunidades de negdcios para as mulheres, promove o desenvolvimento
econdmico da regido e incentiva o empoderamento feminino. Ao utilizar elementos que repre-
sentam a feira como uma tradi¢ao consolidada, pode-se legitimar a iniciativa e a existéncia da
FeMET, sugerindo que ela é uma parte essencial da comunidade local. Por exemplo, o slogan
da feira “Rodando negdcios que é uma beleza” colabora para a justificativa de sua existéncia,
uma vez que a apresenta como um evento bem-sucedido, realizado de maneira eficiente e
satisfatéria. Ou seja, enfatiza-se que a situagio é benéfica para as mulheres, antes mesmo da
realizagdo da primeira edigdo da feira. Essa abordagem que busca apresentar a FeMET como
essencial para a comunidade local, reflete a crenca neoliberal de que a inser¢do econémica ¢é
o caminho para o empoderamento feminino e o desenvolvimento econdmico, promovendo a
ideia de que o sucesso estd garantido pelo ambiente de livre iniciativa, adotando um viés mer-
cadolégico que destaca as oportunidades de negdcios como justificativas para a realizagio do
evento. “O ‘mito da autonomia’ funciona socialmente, colaborando para que as desigualdades
sejam justificadas e naturalizadas” (Biroli 2018: 89). Essa perspectiva estabelece a importincia
da participa¢io das mulheres no mercado, sugerindo que o sucesso financeiro individual é um
meio eficaz de alcancar a igualdade de género e o progresso socioecondmico.

Além disso, a FeMET materializa o fenémeno da comodificacio, que segundo Fairclough, é
“o processo pelo qual os dominios e as institui¢des sociais, que nio tém como objetivo principal a
produgido de mercadorias para venda, passam a ser organizados e definidos em termos de produgio,

distribuicao e consumo de mercadorias” (2008: 255).
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O slogan do evento utiliza uma linguagem mercadoldgica para atrair participantes, associando
o sucesso feminino a capacidade de gerar lucro econdmico. Isso opera em outra ordem do discurso,
além do empoderamento feminino, ao colocar a rentabilidade e eficiéncia comercial em destaque.
Fairclough descreve esse fenémeno como "a colonizagio de ordens de discurso institucionais e da
ordem de discurso societdria por tipos de discurso associados a produgao de mercadoria” (2008:
255). Essa colonizagao altera o funcionamento das institui¢bes e a maneira como os individuos
interagem dentro delas, promovendo uma visao utilitarista e comercial das relagées sociais e dos
objetivos institucionais. Dessa forma, o foco se desloca de objetivos sociais mais amplos, como a
luta pela igualdade de género e o papel das mulheres na economia, para uma légica de mercado
centrada na lucratividade, reduzindo o empoderamento feminino a uma narrativa comercial.

Esses argumentos sao construidos de forma a apresentar a feira como uma iniciativa légica, razo-
4vel e até mesmo necessdria para a comunidade. Além disso, a racionaliza¢io também ¢ manifestada
na maneira como os organizadores se apropriam do tema da feira, voltado para a luta pela igualdade
de género, que é um “tema de interesse global” (Magalhaes; Martins; Resende 2017), demonstrando
apoio a causa. Assim, a prefeitura pode justificar seu envolvimento na organizagio do evento com
base na premissa de que estd promovendo oportunidades para as mulheres da cidade, demonstran-
do sua preocupagio com o desenvolvimento local e com a luta pela igualdade de género, destacando
uma imagem progressista e engajada no combate as desigualdades. Essa estratégia busca persuadir o
publico de que a feira é uma iniciativa legitima e benéfica, tanto para as mulheres empreendedoras
quanto para a comunidade em geral. Com esses argumentos, a mensagem do cartaz legitima as rela-
¢oes de poder e dominagio subjacentes 4 organizacio do evento pela prefeitura, contribuindo para
sua aceitagao e apoio por parte do publico. Segundo van Dijk (2008), a manipula¢io da informa-
a0 e da representagdo contribui para a reprodugio das hierarquias sociais. Quem detém o controle
das narrativas e dos recursos discursivos na interagao social exerce influéncia sobre as percepgoes co-
letivas, influenciando processos cognitivos e produzindo consensos, “eles sio os fabricantes do co-
nhecimento, dos padrdes morais, das crengas, das atitudes, das normas, das ideologias e dos valores
publicos” (van Dijk 2008: 45). Isso se conecta  ideia de que o poder nio reside apenas em institui-
¢oes formais, mas também nas estruturas discursivas que moldam nossas compreensées do mundo,
pois quem controla o discurso controla, em grande parte, a mente das pessoas (van Dijk 1993).

Jd a segunda estratégia de construgao simbdlica, a universalizagao, acontece quando interesses
particulares sdo apresentados como interesses gerais, validos para todos os membros da socieda-
de, ou seja, sdo acordos institucionais que beneficiam alguns individuos que sio retratados como
atendendo aos interesses de toda a comunidade. Esses acordos sao apresentados como acessiveis a
qualquer pessoa com habilidade e inclinacdo para alcancgar sucesso neles (Thompson 2011). Essa
estratégia ¢ identificada na constru¢io da mensagem do cartaz pelo fato de que ela retrata a feira
como acessivel a todas as mulheres empreendedoras, destacando que ela oferece oportunidades
iguais aquelas que desejam participar, e que qualquer uma delas pode alcangar sucesso participan-
do do evento. A representacio dessa acessibilidade e desse potencial de sucesso para as mulheres é
evidenciada através de estratégias de comunicacio que estdo textualmente marcadas na divulgacio
dos posts da FeMET, pela publicizagiao da abertura de inscrigoes (segundo cartaz da Figura 1),
demonstrando que ela estd disponivel para qualquer mulher com interesse de participar, e pelo
slogan da feira que, como discutimos no tépico anterior, implica que o evento nao s6 é acessivel,

mas também recompensador.
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Ainda sobre a universalizagdo, podemos discutir o préprio nome da feira: Feira da Mulher
Empreendedora de Taud. Ele sugere que o evento ¢ inclusivo e aberto a todas as mulheres que se
identificam como empreendedoras, independentemente de sua drea de atuagio, experiéncia ou
recursos disponiveis. O adjunto restritivo "de Taud" é particularmente significativo na construgio
dessa mensagem de universalizagio, pois implica que o evento abrange todas as mulheres do mu-
nicipio envolvidas em atividades econémicas, criando uma sensa¢io de totalidade, de que a feira
¢ uma representacdo completa e abrangente de todas as iniciativas empreendedoras femininas da
regio. Isso ndo sé cria uma identidade coletiva, mas também reforga a ideia de que o evento é um
esfor¢o comunitdrio, beneficiando a totalidade das mulheres da regido.

A terceira estratégia de construgio simbdlica pela qual manifesta-se a ideologia como legi-
tima ¢é a Narrativizagdo. Esta envolve o modo de reproduzir histérias que legitimam relagées
de dominagio, fundamentadas em tradigdes, costumes, carisma pessoal e prestigio de pessoas
particulares (Vieira; Resende 2016; Thompson 2011). E vélido destacar que avaliamos a narrati-
va nesse texto multimodal com base na abordagem de Kress e van Leeuwen (2021), que propoe
que o processo narrativo ocorre quando os participantes representados sio conectados por um
vetor e sdo representados fazendo algo a alguém, ou seja, hd uma agao sendo realizada (Kress;
van Leeuwen 2021).

Na Imagem 1, a narrativa visual conecta a imagem da mulher ao evento. Na logomarca, a
mulher desempenha uma a¢do ao olhar para o nome da feira. Esse olhar atua como um vetor que
guia a atengdo do espectador e ¢ significativo, criando uma representagio narrativa transacional
unidirecional (Kress; van Leeuwen 2021), em que a mulher (ator-reator) olha para a feira (fend-
meno-meta), mas nao é olhada de volta, portanto nao hd interagio. Isso indica que a mulher estd
interessada e deseja participar do evento. O olhar fixo e centrado da mulher reforca essa ideia,
dando o sentido de que todas aquelas que se identificam como empreendedoras ou que buscam
renda e realizam as atividades presentes na feira devem ou podem participar, excluindo do grupo
de “mulheres empreendedoras” as que ndo participarem. Além disso, podemos interpretar que a
mulher representada observa um segundo fendmeno, o simbolo “Q”, posicionado ao lado da lo-
gomarca. Portanto, esses itens que sio apresentados como meta simbolizam o objetivo desejdvel.
Essa narrativa visual é construida por a¢oes materiais, representadas pelas imagens laterais em que
as mulheres produzem manualmente: itens artesanais, de costura e de beleza. Assim, observadora
ativa, a mulher conecta-se & narrativa da feira, que define as atividades que podem/devem ser rea-
lizadas, e a identidade biolégica.

Para avaliar como se realiza a estratégia de narrativizagio, é importante considerar o contexto
que influencia a forma como a feira é conduzida. Sabemos que a coordenagio e a organizacio
da FeMET sio incumbidas a Secretaria Municipal de Politicas para Mulheres, Juventude, Idoso,
Drogas e Familia de Taud (SEMUJIDEF), que ¢ liderada por pessoas cristas, protestantes-neopente-
costais-evangélicas. Nesse caso, a narrativa presente no cartaz, bem como a realizagao geral da feira,
pode refletir os valores e as crencas desse grupo especifico, legitimando as relacoes de dominagao de
acordo com sua perspectiva ideoldgica. Isso ¢é revelado pela representagio de tradi¢oes, costumes e
valores que estdo alinhados com o pensamento conservador protestante, que expressa como o “ma-
ternalismo” permanece influente na construgio das identidades politicas, atribuindo as mulheres
um papel central na esfera doméstica e maternal, retornando a uma nogio idealizada de “natureza”

feminina (Biroli 2018). Podemos confirmar essas observagoes através da lista que é apresentada
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no cartaz, voltada a comercializagao de itens de “alimentagio, vestudrio, beleza, produtos artesa-
nais...”, atrelando as mulheres 4 vida doméstica familiar e limitando sua atuacio (Beauvoir 2008).
Isso implica que, mesmo em ambientes que devem promover a igualdade de género e a emancipa-
¢ao das mulheres, ainda hd a valorizagio do aspecto maternal, inclinado a atividades domésticas e

voltadas ao cuidado, como parte essencial da identidade feminina.

5.2. Dissimula¢ao

A Dissimulagio, enquanto um segundo modo geral da ideologia, refere-se a pratica de ocultar,
negar ou obscurecer as relagdes de dominagio, seja para estabelecé-las ou manté-las. Isso pode ser
alcancado por meio de diversas estratégias de constru¢do simbdlica, uma delas é o deslocamento,
que ocorre quando um termo normalmente associado a um objeto ou pessoa ¢é aplicado a outro,
transferindo assim as conotagoes positivas ou negativas do termo para esse outro objeto ou pessoa
(Vieira; Resende 2016; Barros 2015). Outra estratégia é a eufemizagio, que, segundo Thompson,
realiza-se quando “acoes, institui¢oes ou relagoes sociais sio descritas ou redescritas de modo a des-
pertar uma valoragio positiva” (2011: 84). A terceira e tltima estratégia é o tropo, que “refere-se ao
uso figurado da linguagem voltado para ocultar, negar, obscurecer relagoes assimétricas de poder”
(Vieira; Rezende 2016: 29).

Na mensagem da FeMET, a estratégia que podemos apontar é o deslocamento, materializado
na escolha do slogan, que cria uma conexao entre a tradicional associagio da beleza com as mulhe-
res e o plano econdmico. A palavra “beleza” é convencionalmente associada a atributos femininos
(Perrot 2007), reforcando estereStipos de que as mulheres estao naturalmente ligadas a aspectos
estéticos. Quando esse termo ¢ deslocado para o contexto econdémico da feira, ele carrega consigo
algumas conotagoes, ele ¢ “recontextualizado” (Barros 2015). Ao integrar a nogao de beleza com
a atividade econdémica, o slogan pode indicar que os negdcios conduzidos pelas mulheres sio tao
atraentes quanto a prépria beleza feminina. Ou ainda, que o sucesso no empreendedorismo ¢ tao
natural e inerente quanto essa beleza, “apagando” a realidade de desigualdades estruturais e dos
recursos necessirios para que as mulheres realmente prosperem.

A partir dessas observagoes podemos entender como a dissimula¢io opera dentro da mensa-
gem construida pela narrativa apresentada no cartaz de divulgacio da FeMET. De acordo com a
abordagem de Thompson, quando ocorre a dissimulagao, relagées de dominagio podem ser es-
tabelecidas e sustentadas “pelo fato de serem ocultadas, negadas ou obscurecidas, ou pelo fato de
serem representadas de uma maneira que desvia nossa aten¢do, ou passa por cima de relacoes e
processos existentes” (2011: 83). E exatamente esse movimento estratégico que se realiza quando
a narrativa construida busca concentrar nossa aten¢do numa imagem positiva e convidativa da Fe-
MET, promovendo ao mesmo tempo uma “valoragao positiva” da feira e a “ocultacio das relagdes
de dominagdo”. Para isso, nao s6 o slogan é estratégico como também a posi¢ao privilegiada em que
ele é posicionado dentro do quadro principal do cartaz, sendo apresentado antes das demais infor-
magdes e criando essa “primeira impressao” positiva. H4 uma “saliéncia” para este item do cartaz,
o que indica que a logomarca fora intencionalmente realgada para ser notada de imediato, com o
objetivo de atrair a atengio do leitor (Kress; van Leeuwen 2021; Monte Mor 2021). E através da
estratégia de saliéncia que se cria uma “hierarquia de importancia” entre os participantes represen-
tados (Kress; van Leeuwen 2021; Santos; Mendes 2020).
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5.3. Unificagao

O terceiro modo de operagio da ideologia ¢ a unificagdo, que ocorre quando as relagoes de do-
minagao sio estabelecidas e mantidas por meio da construgao, no nivel simbélico, de uma forma
de unidade que une os individuos em uma identidade coletiva, independente das diferencas e
divisdes que possam existir entre elas (Vieira; Resende 2016; Barros 2015). Uma das estratégias
desse modo ¢ a padronizagao, em que formas simbdlicas sio ajustadas a um padrio de referén-
cia, apresentada como base comum e aceitdvel. No cartaz, observamos um valor universal sendo
apresentado por meio do nome da feira, através da utilizagio do termo “empreendedora”, uma
ideologia capitalista, neoliberal, construindo uma ideia unificada e positiva, o que confirma que
o “poder simbélico é também uma forma de poder ideolégico” (van Dijk 2008: 45). O discurso
do empreendedorismo promove uma visio de progresso e crescimento pessoal, em que cada
individuo (cada mulher), através do préprio esforgo, pode alcangar o sucesso. Isso resulta na
“difusdo de uma ideologia, na medida em que se coloca o empreendedorismo como uma espécie
de panaceia para todos os problemas econdmicos e sociais de forma acritica” (Esther 2019: 858).
A segunda estratégia, simbolizagao da unidade, implica “a construgao de simbolos de unidade,
identidade e identificagio coletivas” (Thompson 2011: 86). Essa simbolizagio também se faz
presente na manifestacdo ideoldgica da feira através da logomarca. Tanto pelo nome oficial do
evento, que indica uma identidade coletiva em torno das mulheres empreendedoras de Taud,
quanto pela imagem simbolo da feira, que refor¢a essa ideia de unificagio em torno do género
feminino. Os organizadores da feira, por meio dessas estratégias, alinham o evento com a ideo-
logia econdmica contemporinea, que aponta o “empreendedorismo” como um caminho para o
sucesso que independe das desigualdades estruturais.

E possivel dizer que isso destaca como o poder politico e econdémico se relacionam com a
construgao de consenso e hegemonia na sociedade, utilizando-se tanto da coer¢ao quanto da mani-
pulagdo simbdlica (Bourdieu 1989). No contexto do poder politico, a busca pelo consenso e pela
hegemonia ¢é essencial para que uma classe dominante se torne a classe dirigente, influenciando e
controlando as estruturas sociais e politicas (Fairclough 2008). Isso se relaciona com a estratégia de
unifica¢do mencionada, pois a padronizacio e a simbolizagao da unidade sio formas de construir
uma identidade coletiva que pode ser manipulada pela classe dominante para alcancar seus objeti-
vos. No que se refere a apropriacio de discursos, vemos como o poder econémico pode ser utilizado

para manipular simbolos e discursos a fim de promover uma imagem positiva da classe dominante.

5.4. Fragmentagao

A fragmentagio ¢ o quarto modus operandi da ideologia. Ela consiste em um processo pelo qual a
coesio, ou integridade de algo, ¢ dividida em partes menores ou segmentos. No contexto social e
politico, a fragmentagio refere-se a divisao de grupos ou individuos em partes separadas, muitas ve-
zes com o objetivo de enfraquecer sua capacidade de resisténcia as forcas dominantes. Isso efetiva-se
pela énfase em diferencas ou divisdes entre grupos, impedindo sua coesio - diferenciagao -, ou por
representagao de certos grupos como inimigos que devem ser combatidos ou excluidos - expurgo
do outro. A fragmentagio ¢ uma estratégia comum em contextos em que o poder hegemonico

busca manter sua posi¢io dominante ao dividir e enfraquecer possiveis desafios e/ou oposigoes.
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Essas estratégias materializam-se em representacoes que dividem o mundo em "néds versus
eles", promovendo uma visao simplista ¢ polarizada da sociedade, criando uma identidade pela
diferenca (Hall 2012). O grupo hegemonico ¢ colocado em destaque, em detrimento dos demais
grupos, contribuindo para o que van Dijk (2012: 33-34) aponta como situagbes de competi¢io
e conflito entre ideologias. No cartaz em anilise, a fragmentagio é manifestada principalmente
pela utilizagio do simbolo “Q7, estratégia utilizada para destacar e enfatizar as diferencas de
género. Historicamente, esse simbolo tem sido utilizado em contextos diversos, como em ba-
nheiros designados para mulheres, sinaliza¢oes de género em documentos ou formuldrios, entre
outros. Na medida em que esse simbolo ¢ empregado como uma forma de diferenciacio de gé-
nero, ele contribui para a fragmentacio ao enfatizar a distingao entre homens e mulheres a partir
de caracteristicas bioldgicas. Ao utilizar os simbolos de identificagio de género, seja em espagos
fisicos ou em representacoes simbdlicas, essa diferenciagao reforca e perpetua a divisdo bindria
tradicional entre os géneros masculino e feminino.

O simbolo nio apenas diferencia as mulheres dos homens, mas também cria uma divisao den-
tro do préprio grupo das mulheres. Isso ocorre porque o simbolo ¢ utilizado de forma excludente,
destacando caracteristicas que sio consideradas prototipicas do que ¢é ser mulher, enquanto margi-
naliza e exclui outras identidades de género que nio se encaixam nesse esteredtipo, como mulheres
trans, nao-bindrias ou de outras identidades de género que nio se identificam com as caracteristicas
tradicionalmente associadas ao feminino. E importante notar que essas praticas de fragmentagio
se manifestam nao necessariamente de maneira explicita, mas também por meio de “tokens de
julgamento" (Ikeda 2011), isto ¢, avalia¢des implicitas. Ou seja, no texto do cartaz nio se diz expli-
citamente que algumas ideologias de género sao desprezadas, mas ao focar num grupo especifico,
podemos concluir que os demais nao sio valorizados ou incluidos no perfil de “mulheres” para qual
a feira ¢ dedicada. Dessa forma, essa representagio simbdlica pode perpetuar divisdes e hierarquias
dentro do préprio grupo das mulheres, reforcando ideias preconcebidas sobre o que é ser mulher e

quem pertence ou Nio a esse grupo.

5.5. Reificagao

A reificagdo, como discutido por Thompson (2011), refere-se a transformagao de situagoes tran-
sitdrias e histéricas em algo que parece permanente, natural e atemporal. Essa prdtica oculta o
cardter social e histérico das relagdes e processos, fazendo-os parecer inevitdveis e/ou naturais. A
ideologia pode ser manifestada como reificacio através de trés construgdes simbélicas. A primeira

delas ¢ a naturalizagao:

Um estado de coisas que é uma criagio social e histérica pode ser tratado como um aconteci-
mento natural ou como um resultado inevitavel de caracteristicas naturais, do mesmo modo
como, por exemplo, a divisio socialmente instituida do trabalho entre homens ¢ mulheres
pode ser retratada como um resultado de caracteristicas fisioldgicas nos sexos, ou de diferencas

entre sexos. (Thompson 2011: 88)

Na narrativa construida, a naturalizacdo manifesta-se especialmente por meio de elementos visuais.

O cartaz apresenta nas laterais algumas imagens em que podemos observar o trabalho manual na
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produgiao de alguns itens, como de costura e artesanais. Além disso, como mencionamos ante-
riormente, ele apresenta na parte superior o simbolo de identificagio do sexo feminino (Q). Este
simbolo nio apenas serve como um marcador de género, mas também reforca a ideia de que certas
caracteristicas e papéis sao "naturais” para as mulheres. Ao usar esse simbolo e demonstrar tais ati-
vidades sendo realizadas, o cartaz sugere que as mulheres, por sua prépria natureza, sio predispostas
a certas atividades e comportamentos, como aqueles destacados na feira, situando as mulheres com
base em sentidos atribuidos ao sexo biolégico (Wollstonecraft 2016; Beauvoir 2008). Isso implica
que ser mulher e participar dessas atividades especificas ¢ algo inato e imutével. Tal representacio
elimina o reconhecimento de que essas caracteristicas e papéis sao, na verdade, produtos de cons-
trugdo social e histdrica, e nao atributos inerentes ao género. Ao destacar a naturalizagio do que é
ser mulher (ter as caracteristicas bioldgicas e fisioldgicas e realizar determinado tipo de trabalho) o
cartaz perpetua a ideia de que essas atividades sdo uma “extensao natural da identidade feminina”
(Biroli 2018). E nessa ideia de “continuidade histérica” que nos encaminhamos para a segunda
parte da discussao sobre reificacio.

A segunda estratégia ¢ a eternalizagao, que se refere ao processo pelo qual fend6menos sécio-
-histéricos sdo transformados em algo que parece permanente, imutdvel e recorrente, perdendo
assim seu cardter histdrico e sua conexio com contextos especificos de origem. Segundo Thompson
(2011), isso ocorre quando costumes, tradigoes e instituigoes sao apresentados como se existissem
desde tempos imemoriais, de forma que qualquer questionamento sobre sua origem ou finalidade
se torna impensdvel. Esse processo de “cristalizagao na vida social” é reforcado por formas sim-
bélicas que reafirmam a ideia de que tais fendmenos sdo naturais e inevitdveis, tornando dificil
desafid-los ou alterd-los.

A mensagem da feira usa narrativas que destacam atividades historicamente atribuidas e re-
alizadas por mulheres, apresentando-as como tradi¢ées atemporais, imutdveis e permanentes. Ao
focar na continuidade histérica dessas atividades, o cartaz indica que as mulheres sempre desem-
penharam esses papéis e sempre os fario, como se fossem uma parte inevitdvel e eterna de sua
identidade e fungao social. Isso oculta a realidade de que essas praticas sdo, na verdade, sujeitas a
mudangas sociais e histdricas, reforcando uma visao rigida dos papéis de género.

Com essa ideia, o cartaz contribui para a eternalizagio desses papéis na sociedade, dificultando
a mudanca ou a contestagao dessas normas de género. No contexto das “atividades femininas” como
costura, alimentagao e artesanato, manifesta-se o que Bourdieu (1989) chama de “dominacio sim-
bélica”, através da atribuicao de significados que perpetuam papéis de género tradicionais. Segundo
aandlise de Bourdieu sobre poder simbdlico, essas préticas nao sio apenas reproduzidas socialmente,
mas também internalizadas como parte da identidade feminina. Ao relacionar essas atividades com
a dominagao simbdlica, entende-se que a perpetuagio desses esteredtipos nao ocorre apenas através
da imposicio direta, mas a partir da criagio de narrativas simbdlicas que naturalizam e reforcam
a divisao de género. Isso revela como o poder simbdlico atua enquanto uma for¢a transformadora
na percepgdo coletiva do mundo, legitimando relagoes de poder que poderiam ser questionadas
se fossem vistas como construcées histéricas e sociais, em vez de esséncias/habilidades naturais.

Finalmente, tratamos da terceira construgio simbélica: nominaliza¢ao/passiviza¢ao. Esta
ocorre quando a reificagio é expressa através de recursos gramaticais e sintdticos. A nominalizagio e
a passivizacio “concentram a atengio do ouvinte ou leitor em certos temas com prejuizo de outros”

(Thompson 2011: 88), ou seja, direcionam a atengdo para temas especificos enquanto prejudicam
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a consideragio de outros aspectos. E ficil entender se voltarmos 4 Figura 1 e observarmos as estraté-
gias utilizadas pelos cartazes. A nominalizacio pode ser exemplificada pela lista de atividades focais
da feira: "alimentagao, vestudrio, beleza, produtos artesanais, exposi¢ao, desfile, musica”. Ao listar
essas atividades, o cartaz concentra a atengdo do publico nesses temas especificos, marginalizando
outras dreas de interesse ou contribuicio das mulheres, “é nesse contexto de restricao as escolhas,
constituido pelos padroes estruturais da divisio sexual do trabalho, que se definem formas desiguais
de inclusio na esfera piiblica” (Biroli 2018: 64-65, grifos da autora). Esse processo cristaliza a per-
cep¢do de que essas sdo as Unicas ou principais atividades que devem/podem ser realizadas pelas
mulheres que desejarem participar da FeMET, limitando as escolhas das participantes e a visao

delas e do publico em geral sobre suas capacidades e papéis na sociedade.

Consideragoes Finais

Este artigo teve como objetivo analisar como as ideologias sao operacionalizadas por meio de re-
cursos multimodais nos cartazes de divulgagio da Feira da Mulher Empreendedora de Taud (dora-
vante FeMET) a fim de provocar manutencio, legitimacio e dominacio do discurso hegemoénico
(Thompson 2011). Para isso, apresentamos uma discussio sobre elementos de maltiplas semioses
e institucionalidades, a partir de uma abordagem transdisciplinar sociossemidtica da Semiética So-
cial (Hodge; Kress 1988; Kress; van Leeuwen 2021) e da ACD (Fairclough 2008; 2003; van Dijk
2008). Encontramos como resultados realizagées ideolégicas dominantes instanciadas em praticas
discursivas que legitimam e naturalizam discursos hegemoénicos acerca do papel da mulher na so-
ciedade e no trabalho. Este artigo inicia um frutifero debate sobre as discursividades constituintes
da FeMET. A continuidade dessa pesquisa contribuird significativamente para o entendimento
e a desconstru¢io dos mecanismos hegemonico-ideolégicos de poder e de dominacio presentes
na comunicagio visual e na promocio de eventos sociais. Dessa forma, este trabalho nio apenas
enriquece o debate no campo dos estudos de género e da Semidtica Social e ACD, mas também
provoca um olhar mais atento e critico para as formas de representagio das mulheres em diferentes

contextos sociais e proﬁssionais.
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