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DOI 10.26512/museologia.v9iEspecial35497

	 Muita saúde a todos!
	
	 É com muita satisfação que apresentamos aos nossos leitores um núme-
ro especial dedicado ao tema Museu, Museologia, Comunicação, Recepção.  Agra-
decemos de forma especial à Prof.ª Dr.ª  Teresa Scheiner que coordenou a edi-
ção desse número especial de 2020.  Decidimos publicar essa edição especial 
não só pela relevância das discussões em torno do tema da  comunicação em 
museus vista como um forte balizador da aproximação dos museus  com seus 
diferentes públicos; destaca-se, igualmente a dimensão que essa questão tomou 
no contexto da pandemia que atravessamos.
	 A universidade, os museus universitários e as exposições curriculares 
são plataforma de observação em quatro dos artigos deste Volume Especial.  
Magaldi debate os processos de musealização no interior da Universidade de 
Brasília (UnB) desde o seu projeto de criação (1961) até as políticas de exten-
são contemporâneas. Julião destaca os processos necessários de democratiza-
ção das relações entre museus universitários e seus diferentes públicos. Grana-
to, Ribeiro e Abalada debatem a comunicação nos museus universitários virtuais 
à luz da Declaração de Caracas (1992). O artigo de Helena Uzeda apresenta 
o papel das exposições curriculares da Escola de Museologia da UniRio como 
prática consistente na formação dos profissionais da área e nas estratégias de 
comunicação com a sociedade.
	 Na articulação entre Humanidades e tecnologias, as Humanidades Digi-
tais são o tema do artigo de Dalia Guerreiro que destaca a documentação e a 
comunicação por meios digitais como estratégias das ações museológicas.  As 
redes sociais são debatidas no artigo de Emerson Dionisio Gomes de Oliveira  
como estratégias dos museus para a ampliação dos sentidos do exposto. A im-
plantação da Realidade Aumentada em exposições museológicas é a discussão 
que Alessandra Oliveira e Teresa Scheiner propõem em seu artigo dando ênfase 
aos desafios que essa tecnologia traz  no que se refere à possibilidade de iso-
lamento e alienação do público de seu entorno. Julia Nolasco Leitão Moraes 
propõe discutir as perspectivas de participação do público nos processos de 
musealização. Jean-Jacques Ezrati aborda o papel do conceito no processo de 
iluminação de museus. Por fim, Rosane Carvalho aborda as estratégias de ma-
rketing como instrumentos de gestão nas instituições museológicas.
	 Desejamos a todos excelente que a leitura dos artigos desse número da 
M&I possibilite debates e reflexões frutíferas.
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