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LINGUAGENS DO MUNDO OU
UM MUNDO DE LINGUAGENS?

Christine Carvalho

ABSTRACT

This is a study of the relation between media discourse in advertisements
and globalisation processes. We analyse, in a critical perspective of lan-
guage, the linguistic and semiotic systems in a combination to produce
meaning in texts and the role of representation in the investigation of social
and cultural changes in contemporary society. The analysis points out that
media discourse is an element of practice concerning social interaction that
contributes to globalisation processes due to the fact that it uses the fol-
lowing elements of modernity dynamics: reflexivity, decontextualisation and
compression of time and space in order to maintain and establish its ide-
ologies and social practices.

Key words: Critical discourse analysis, globalisation processes, media dis-
course.

INTRODUCAO'

O desenvolvimento das redes de comunica¢do no mundo moderno,
numa escala global, possibilitou uma reordenacdo do espaco e do tempo,
provocando processos de transformacao mais amplos. Esses processos sao
descritos hoje como ‘globalizacdo’. Vivemos em um mundo globalizado.
Segundo Thompson (1995, p. 135), a globalizagdo refere-se “a crescente
interconexao entre as diferentes partes do mundo, um processo que deu ori-
gem as formas complexas de interagdo e interdependéncia”. Esta nova reali-
dade tem “conseqiiéncias diretas sobre a vida e o comportamento cotidiano
dos povos, inclusive no que diz respeito a hibitos e costumes lingiiisticos”
(Rajagopalan, 2003, p. 25). Estdo surgindo novas formas de linguagem e de
comunicacdo em resposta ao crescimento acelerado do sistema global de
comunicacao e informacao.

Na era da informacdo, a linguagem tem um importante papel na repro-
ducdo das praticas sociais e das ideologias, bem como na transformacao social.

1. Agradego ao Professor Argemiro Procépio, do Centro de Desenvolvimento Susten-
tdvel/CDS da Universidade de Brasilia, por seus comentdrios a uma versao anterior
deste trabalho.
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Dessa forma, reconhecemos “os modos como as mudangas no uso lingiiistico
estdo ligadas a processos sociais e culturais mais amplos e, conseqiientemen-
te, consideramos a importancia do uso da andlise lingiiistica como um método
para estudar mudanga social” (Fairclough, trad. 2001, p. 19).

Nesse contexto, adotamos a Anélise de Discurso Critica (ADC) segun-
do Fairclough (trad. 2001, 2003) e Chouliaraki & Fairclough (1999) como um
método para investigar mudangas sociais e culturais dentro da realidade do
processo de globalizagdo. Para isso, buscamos realizar um estudo da lingua-
gem como discurso. Por ‘discurso’ entendemos o uso da linguagem como for-
ma de prética social, pois “o discurso contribui para a constitui¢ao de todas as
dimensdes da estrutura social que direta ou indiretamente, o moldam e restrin-
gem: suas proprias normas e convengdes e também as relacdes, as identidades
e as institui¢des que lhe sdo subjacentes” (Fairclough, trad. 2001, p. 91).

O tema da ‘globaliza¢do’ € muito amplo. Decidimos entdo delimita-lo
neste trabalho e tratar dos processos de globalizagdo no campo da comuni-
cagdo, especificamente da publicidade®>. Como objetos de estudo da relagido
entre o discurso e os processos de globalizacdo, foram selecionados trés tex-
tos publicitarios da midia impressa para andlise. Esta escolha deve-se ao fato
de que produtos da midia circulam numa arena internacional, de acordo com
Thompson (1995), questdo central da globalizagdo da comunicagdo.

Os processos de globalizagao sdo também discutidos com base nos estu-
dos sociais criticos de Giddens (1991, 1997) e Hall (2001). Segundo Giddens
(1991, p. 81) “o impacto globalizante da midia foi notado por numerosos auto-
res durante o periodo do crescimento dos jornais de circulacdo de massa”.

Dentre os estudos culturais, devemos destacar as contribuicdes de Hall
(2001) que mostra o impacto da globalizacdo sobre a identidade que estd pro-
fundamente envolvida no processo de representagdo. Sobre esse processo,
sugere Hall (2001, p. 70): “todo meio de representacio — escrita, pintura, de-
senho, fotografia, simbolizacdo através da arte ou dos sistemas de telecomuni-
cacdo — deve traduzir seu objeto em dimensdes espaciais e temporais”.

As teorias sociais abrem espago para a ADC como um elemento funda-
mental na andlise e teorizacao critica dos processos de mudangas econdmicas,
sociais e culturais da modernidade tardia®. Segundo Chouliaraki & Fairclough

2. Sobre linguagem e globalizagdo, ver Fairclough (2006); e sobre discurso da mi-
dia, ver Fairclough (1995a). Outro estudo relacionado a este artigo € o de Magalhaes
(2005), em que a autora analisa o discurso publicitdrio de uma perspectiva critica.

3. Termo retirado de Giddens (1991), que serd usado neste trabalho para referir-se a
vida social na sociedade contemporinea, ou seja, o que alguns autores denominam
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(1999, p. 4), os processos de mudangas da modernidade tardia existem como
‘discursos’, e substantivamente sdo moldados por esses ‘discursos’.

PerspecTivAa CRriTicA DA LINGUAGEM NA MODERNIDADE TARDIA

A Andlise de Discurso Critica (ADC) (Fairclough, trad. 2001) retine a
andlise lingiifstica e a teoria social, numa combinacio do sentido s6cio-tedrico
de discurso com o sentido de texto e intera¢do na andlise do discurso, com o
propdsito de investigar mudangas na linguagem e conseqiientemente mudan-
cas socioculturais.

Fairclough (trad. 2001) considera a linguagem como parte da socieda-
de, como um processo social. Esse processo € dialético entre a linguagem e a
sociedade, sendo a realidade social criada pela linguagem nos eventos discur-
sivos, mas ao mesmo tempo a linguagem € determinada socialmente. Por isso,
para falar em linguagem, o autor utiliza o termo discurso. O discurso € enten-
dido como prética social numa concepcido tridimensional, na qual qualquer
evento discursivo € considerado como um texto que € produto de uma prética
discursiva e € situado em uma pratica social.

Chouliaraki & Fairclough (1999) apresentam uma atualizagdo do mo-
delo de ADC discutido nos trabalhos anteriores (ver Fairclough, 1989, trad.
2001 e 1995b). De acordo com essa versdo, podemos afirmar que a vida so-
cial é formada de préticas. Por préticas, entende-se como sendo os modos
naturalizados, relacionados a tempos e lugares especificos, nos quais as pes-
soas aplicam recursos (materiais e simbdlicos) para agirem juntas no mundo
(Chouliaraki & Fairclough, 1999, p. 21).

O discurso, nessa versdo, recebe um deslocamento conceitual e passa
a ser usado como um termo para referir-se a elementos semidticos da pratica
social. Segundo Chouliaraki & Fairclough (1999, p. 38) discurso, portanto,
inclui linguagem (escrita e falada e uma combinag¢do com outras semioses),
comunicacdo nao-verbal (expressdes faciais, movimentos do corpo, gestos)
e imagens visuais (por exemplo, fotografias, filmes). O conceito de discur-
so pode ser entendido como uma perspectiva particular em vérias formas de
semioses — isso apresenta a perspectiva de momentos discursivos da pratica
social em sua articulacdo com outros momentos ndo-discursivos.

Podemos localizar a ADC dentro da pesquisa social critica sobre as mu-
dangas sociais na modernidade tardia, com especial atencdo ao que elas sio e
qual o papel da linguagem na vida social contemporanea. A perspectiva critica

‘pés-modernidade’.
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da linguagem ndo € nova, ganhou sentido de importincia social e politica,
inicialmente, com a “Lingiiistica Critica” de Fowler et al. (1979). Entretanto,
as mudangas sociais criaram novas possibilidades e oportunidades de pesquisa
critica da linguagem ao lado de outras areas do conhecimento como as cién-
cias sociais (Giddens, 1991, 1997; Jameson, 1991; Harvey, 1989), explorando
a interdisciplinaridade. A relacdo entre a ADC e a teoria social € discutida
sistematicamente por Chouliaraki & Fairclough (1999).

Fairclough (2003) apresenta mais detalhadamente a andlise lingiiistica
de textos, desenvolvendo a ADC como um recurso para a pesquisa e andlise
social com foco na linguagem. A ADC pode ser aplicada em conjunto com
outras formas de anélise, como por exemplo, a etnografia. A andlise textual
inclui a ‘andlise lingiifstica’ e a ‘andlise interdiscursiva’, ou seja, a andlise de
como os textos em termos de diferentes discursos, géneros e estilos sdo dese-
nhados e articulados juntos. Fairclough considera os textos como elementos
dos eventos sociais que provocam efeitos, contribuindo para mudancas nas
pessoas (crengas, atitudes, etc.), acdes, relagdes sociais, e no mundo material.
Dessa forma, o autor usa exemplos de textos focalizando mudancas sociais
contemporineas, como a ‘globalizacio’, a ‘modernidade tardia’, o ‘novo ca-
pitalismo’, para ilustrar a abordagem da ADC, identificando uma 4rea signifi-
cativa para a pesquisa social critica.

As andlises lingiiisticas e semidticas de textos de propagandas da midia im-
pressa sdo consideradas, neste trabalho, como parte fundamental para as analises
dos aspectos sociais dos processos de globalizacdo no campo da comunicagao.

LincuaGeNs bo MunDo ou um Munbo DE LINGUAGENS?

Vamos considerar cada propaganda, que serd apresentada e analisada
neste trabalho, como ‘texto’, no qual os aspectos lingiiisticos e semidticos fun-
cionam como ‘pistas’ para a compreensao e interpretacdo da pratica discursiva
e conseqiientemente da pratica social que ele reproduz e transforma.

Como as propagandas se encontram no anexo deste trabalho, ndo se
faz necessdria uma descricdo detalhada de cada uma delas, mas procuraremos
recuperar partes de maior relevancia para o exercicio de andlise. Inicialmen-
te, levantamos alguns itens recorrentes em todas as propagandas. Segundo
Strehler (1997), esses itens fazem, parte provavelmente do género especifico
que € a propaganda: um grande espaco € reservado para fotos, imagens e /ou
elementos graficos, e um espaco relativamente pequeno para textos escritos e
os logotipos das institui¢des.
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Cabe destacar a linguagem visual no género propaganda, porque “quem
folheia as revistas obtém ja informacdes sem precisar ler os textos escritos
porque o grafismo empregado também constitui um texto” (Strehler, 1997,
p- 106). Observamos, de acordo com Kress & van Leeuwen (1996), que as
estruturas visuais sdo como estruturas lingiiisticas, e essa relacdo é muito mais
geral, pois as estruturas visuais produzem sentidos como as estruturas lingiifs-
ticas. Vejamos na secio a seguir.

Texto 1

O primeiro texto para andlise € uma propaganda do Greenpeace, veicu-
lada na revista Istoé, em dezembro de 2002*. O texto analisado vem confirmar
as idéias de Hodge & Kress (1988, apud Fairclough, trad. 2001, p. 23) quando
afirmam que € muito apropriado estender a no¢do de discurso a outras formas
simbdlicas, tais como imagens visuais e textos que sdo combinacdes de pala-
vras e imagens, por exemplo, na publicidade.

Observamos nesse texto a combinagao das duas linguagens que se com-
pletam na produgdo do sentido para o(a) leitor(a). Para essa combinacdo, é
explorado um elemento da andlise do discurso que € a intertextualidade. “In-
tertextualidade € basicamente a propriedade que t&€m os textos de ser cheios
de fragmentos de outros textos, que podem ser delimitados explicitamente ou
mesclados e que o texto pode assimilar, contradizer, ecoar ironicamente, e
assim por diante” (Fairclough, trad. 2001, p. 114).

O texto escrito na parte superior da primeira pagina diz: Vocé ndo quer
contar esta historia para seus filhos, quer? Podemos realizar uma andlise in-
tertextual enumerando dois pontos importantes desse texto escrito para serem
discutidos. Primeiro, o texto apresenta uma pressuposi¢do, que ¢ uma forma
de intertextualidade, de que os pais conhecam a histéria infantil do “Cha-
peuzinho Vermelho”, o que requer a experiéncia com textos anteriores. Essa
pressuposicdo € constituida como algo tomado como ticito. A palavra historia
refere-se a histdria do “Chapeuzinho Vermelho” pela associagio a apresenta-
¢do das imagens da personagem e do cendrio, representada lingiiisticamente
pelo pronome demonstrativo esfa, mas num contexto atualizado. A intertex-
tualidade ocorrida no texto escrito sé tem sentido na sua combinagdo com o
texto visual.

O segundo ponto refere-se a apresentacdo do texto em uma construgao
negativa e interrogativa, ja que na histdria de “Chapeuzinho Vermelho”, na

4. O texto 1 foi fornecido por Jos€nia Antunes Vieira, professora do Programa de P6s-
Graduacdo do Departamento de Lingiiistica, Portugués e Linguas Classicas/LIP da
Universidade de Brasilia.
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literatura infantil cldssica, hd uma floresta e a imagem reproduz a realidade,
que € o desmatamento, representado por todas as arvores da floresta cor-
tadas. Os aspectos lingiiisticos e semidticos conduzem o(a) leitor(a) a ndo
aceitacao dessa realidade em funcdo do que poderia ser o futuro para os seus
filhos. A pergunta s6 pode adquirir ‘for¢a’ na sua enunciacao, para levar o(a)
leitor(a) a refletir sobre sua realidade, no contexto em que ela estd inserida.
Essa estratégia mostra claramente o papel social do discurso na reprodugdo
da realidade e na transformacao da vida social, em sua articulacdo com ele-
mentos semiodticos.

Cabe destacar, aqui, 0 modo como os meios de comunicacido de massa
estdo modificando os limites entre as esferas publicas e privadas da vida so-
cial, que se manifesta intertextualmente nesse texto em uma mescla de pra-
ticas discursivas da esfera publica (a questido da prote¢cdo do meio ambiente)
com as da esfera privada (a questdo da educagdo e do futuro dos filhos para os
pais). De acordo com Fairclough (trad. 2001, p. 147), “a midia tem um impor-
tante papel hegemo6nico ndo sé de reproduzir, mas, também, de reestruturar a
relacdo entre os dominios publico e privado”.

Observamos como o discurso da midia explora essa estratégia com base
no principio da davida, que segundo Giddens (1997, p. 2) “€ uma caracteris-
tica prevalecente da razdo critica moderna”. O contexto dessa propaganda nos
mostra a incerteza e a necessidade de escolha do(a) leitor(a), com a introducdo
do risco, que geragdes anteriores nao tiveram de enfrentar. Isso caracteriza
um dos elementos da dindmica da modernidade, denominado por Giddens
(1997, p. 18) de ‘reflexividade’: “a possibilidade de a maioria dos aspectos da
atividade social, e das relagdes materiais com a natureza, serem revistos radi-
calmente a luz de novas informacdes ou conhecimentos”, resultado do carater
globalizado dos sistemas sociais da modernidade.

Quanto ao texto escrito na parte inferior da segunda pdgina, ao lado do
logotipo da institui¢do, podemos afirmar que se trata da continuagdo do texto
superior, por completar a producio do seu sentido, ou melhor, por supor uma
resposta a questio apresentada na parte superior, que suscitou uma reflexao

do(a) leitor(a) em relacdo ao risco levantado. Veja a seguir:

Ajude a gente a combater Acesse 0 nosso site
o desmatamento da Amazonia. WWW. greenpeace.org.br
Fique sécio do Greenpeace hoje. ou ligue 03007892510

Quadro 1: Greenpeace
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Uma andlise do texto nos permite perceber que o discurso da pro-
paganda, com suas caracteristicas apelativas e persuasivas, faz-se presente
nos processos verbais na forma imperativa: ajude, fique, acesse e ligue. Os
termos a gente e socio conduzem o(a) leitor(a) a perceber que ele(a) deve
fazer parte desta luta, “em defesa do meio ambiente e de todos os seres que
habitam a Terra™, participar desta pratica social, filiando-se ao Greenpeace,
se deseja contar ‘outra’ histéria para os filhos. Esse ponto entra na ques-
tao da construgdo discursiva da identidade para o(a) leitor(a), como um(a)
cidaddo(d) participativo(a) das lutas sociais e hegemonicas®. O advérbio de
tempo hoje ressalta a urgéncia de uma solugdo para o problema, e figue
socio foi a solucao apresentada ao(a) leitor(a) para o problema apontado e
explorado nesse texto.

Por meio da anédlise intertextual dessa propaganda, podemos observar
como diferentes discursos e géneros mesclaram-se na producao do texto e dos
seus novos significados. Para Foucault (1972, apud Fairclough, trad. 2001, p.
133), a intertextualidade € um elemento significativo na andlise do discurso.
Foucault afirma que “ndo pode haver enunciado que de uma maneira ou de
outra ndo reatualize outros”. Podemos destacar o modo como os textos e enun-
ciados sdo moldados por textos anteriores aos quais eles ‘respondem’ e por
textos subseqiientes que eles ‘antecipam’ (Bakhtin, 1986, apud Fairclough,
trad. 2001, p. 134).

O género literdrio do conto infantil representado pela imagem foi arti-
culado com o discurso do Greenpeace, naturalizado em textos anteriores da
midia e o discurso publicitdrio, na construgao do género discursivo’ ‘propagan-
da’. Um novo texto hibrido foi produzido da relacdo entre diferentes ordens de

5. Texto retirado do site: www.greenpeace.org.br

6. Segundo Fairclough (trad. 2001, p. 122), hegemonia € um foco de constante luta
sobre pontos de maior instabilidade entre classes e blocos para construir, manter ou
romper aliangas e relacdes de dominacao/ subordinagdo, que assume formas economi-
cas, politicas e ideoldgicas. A luta hegemonica localiza-se em uma frente ampla, que
inclui as instituicdes da sociedade civil (educagdo, sindicatos, familia), com possivel
desigualdade entre diferentes niveis e dominios.

7. Fairclough (trad. 2001), numa perspectiva bakhtiniana, afirma que um género dis-
cursivo implica nao somente um tipo particular de texto, mas também processos par-
ticulares de producdo, distribui¢do e consumo de textos. Focalizando o género como
um tipo de texto, um gé€nero particular € associado com uma estrutura composicional
particular ou um tipo de atividade particular. Essa atividade pode ser definida como:
uma seqiiéncia estruturada de acgdes das quais a atividade € composta com partici-
pantes, ou seja, o conjunto de posi¢des de sujeito que sdo socialmente constituidas e
reconhecidas em conexao com o tipo de atividade.
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discurso, e articulado em uma cadeia intertextual (cf. Fairclough, trad. 2001).
Esse fenomeno recebe o nome de ‘interdiscursividade’. A interdiscursividade
estende a intertextualidade em direcdo ao principio da primazia da ordem de
discurso (cf. Fairclough, trad. 2001). A interdiscursividade aplica-se a varios
niveis: a ordem de discurso societdria, a ordem de discurso institucional, o tipo
de discurso, e mesmo os elementos que constituem os tipos de discurso.

A ordem de discurso institucional, que € o caso do Greenpeace, tem
uma configuracio particular de géneros em relagdes particulares uns com os
outros, constituindo um sistema. Essa configuragao de géneros caracteriza a
interdiscursividade. Além disso, a configuragcdo e o sistema estdo abertos a
mudanca.

Podemos observar aqui como a linguagem, especificamente por meio
do fendmeno da interdiscursividade, contribui para o processo de globaliza-
¢30. Uma institui¢ao internacional, como o Greenpeace, utiliza uma midia im-
pressa nacional para reprodugdo e legitimag@o de suas ideologias, mostrando
um cardter integrado e unificado das sociedades pés-modernas envolvidas na
solucdo dos problemas ambientais mundiais. Nesse texto 1, € referido o pro-
blema do desmatamento da Amazdnia, que apesar de fazer parte do territério
brasileiro, € considerada uma reserva mundial.

Vejamos um pouco mais sobre o fendmeno da interdiscursividade no
texto seguinte.

Texto 2

O segundo texto para andlise € uma propaganda da Brahma veiculada
na Revista Carta Capital em Abril de 2005%. Podemos analisar quais discur-
sos sdo articulados juntos na composi¢do do texto e que evento social ele estd
representando.

O texto escrito na parte superior diz: E com prazer que anunciamos que,
a partir de agora, vdrios paises vdao poder beber Brahma. E de prazer, vocé
sabe que a gente entende. Na primeira frase temos é com prazer, um adjunto
adverbial de modo que expressa a maneira como a empresa apresenta o “‘avan-
¢o”, com satisfacdo. Percebemos a relacdo semantica com a expressdo e de
prazer da segunda frase, na qual é explorado um outro sentido relacionado ao
sabor da cerveja, reafirmado pelo restante da frase.

Observamos na segunda frase uma pressuposicao de que o(a) leitor(a)
conhega a bebida. Essa pressuposicdo € realizada pelo processo verbal sabe,
mostrando uma relacdo do texto com a realidade do(a) leitor(a), que € posto(a)

8. O texto 2 foi escolhido por mim, na midia impressa.
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explicitamente no texto pelo pronome vocé, criando um didlogo com o(a)
brasileiro(a), leitor(a) da revista, enquanto a empresa estd representada pela
expressao a gente, como também se pde presente no texto na flexao do verbo
anunciamos da primeira frase.

A empresa anuncia que vdrios paises vdo poder beber Brahma, um
momento do evento social representado pelo discurso, que € o progresso eco-
ndmico da Brahma, bem como a globalizac@o da bebida produzida no Brasil,
saindo do dominio nacional para o mercado global. Esse processo € apresen-
tado concretamente quando a empresa cita os paises nos quais a bebida ja foi
lancada e serd langcada. Temos também os marcadores do tempo, momento em
que o evento acontece com o adjunto adverbial de tempo a partir de agora,
na primeira frase.

No final da apresentac@o dos paises, temos duas frases: Uma grande
conquista para a Brahma. E uma conquista ainda maior para esses paises.
Nessa primeira, temos uma auto-avaliacio positiva confirmada pelo uso do
adjetivo grande caracterizando o nome conquista, representativo do proces-
so em que se encontra a empresa. J4 na segunda frase, temos expressoes
que desencadeiam uma avaliagcdo positiva do processo de conquista para os
outros paises, com o emprego das palavras ainda maior, atribuindo valor a
esse processo.

Todo o evento social apresentado no texto escrito estd representado no
texto visual que se segue, com a imagem de um copo de cerveja e o desenho
geografico do mundo na espuma da bebida. A espuma cremosa representa 0s
continentes e a cerveja representa os mares e oceanos. Observamos af a rique-
za do mundo semidtico ressaltado por Kress & van Leeuwen (1996, p. 264).

Ao logotipo da institui¢do, foi acrescentado um baldo de pensamento,
adaptacdo dos espagos reservados para apresentagdo dos discursos nas hist6-
rias em quadrinhos, representando o pensamento da empresa, como na ima-
gem do copo de cerveja. Essa imagem € combinada e sintetizada pela frase
que vem abaixo do logotipo: Agora para o mundo.

O texto dessa propaganda ndo € composto apenas pelo discurso da ins-
tituicdo. Observamos no canto esquerdo da pagina o discurso de poder do
governo brasileiro, representado pela voz do Ministério da Saude, que diz:
Aprecie com moderagdo. Essa € uma imposicao do governo aos fabricantes de
bebida alcodlica que devem advertir aos leitores de seus antincios sobre 0 uso
desse tipo de bebida.

Além disso, observamos outro discurso da instituicao representado tan-
to pela imagem do cubo como pelo texto escrito na imagem: /00 bi exporta-
dos, na cor verde e amarela, o que sugere que o Brasil € exportador da bebida,

13
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confirmando o progresso econdmico da instituicdo e conseqiientemente do
pais. Em seguida, mais um discurso completa o texto: Eu ajudei a bater esse
recorde. Aparece aqui o discurso representativo do(a) leitor(a) brasileiro(a)
pelo pronome eu, atribuindo a conquista da empresa também ao Brasil.

Como nao poderiamos deixar de analisar, as cores provocam efeitos no
texto. No fundo a cor vermelha, convencionalmente relacionada ao calor, e
aqui ao clima quente do Brasil, numa combina¢do com o amarelo da cerveja
que representa a solucdo para refrescar o calor. Especialistas em “marketing”
e em propaganda sabem que a cor é fundamental na apresentag@o e na acei-
tacdo do produto e o efeito psicoldgico das cores nesse campo pode ter gran-
des implicacdes. Vimos nesse texto mais um exemplo de como os sistemas
lingiiisticos e semidticos completam-se na producdo dos sentidos para o(a)
leitor(a) e principalmente pela coeréncia interna e externa com os elementos
do processo social, representando a realidade.

Na anélise dos textos, observamos, segundo Fairclough (2003, p. 133),
que, “os discursos diferem em como os elementos dos eventos sociais (proces-
s0s, pessoas, objetos, significados, tempos e lugares) sao representados e essas
diferengas podem ser gramaticais bem como lexicais (vocabulario)”.

Podemos também analisar o nome da cerveja Brahma, uma palavra que
tem sua origem na mitologia e corresponde ao nome dado ao deus, criador do
universo, da doutrina hinduista. De acordo com Rajagopalan (2003, p. 82):
“¢€ preciso pensar além da semantica dos nomes proprios para encarar o fend-
meno de nomeacdo como um ato eminentemente politico”. A instituicdo ao
designar o produto, como também a prépria empresa, com o nome de um deus
hindu, indica as suas crencgas e valores atribuidos ao nome de um deus, que
se tornou quase um nome comum aos brasileiros por causa da bebida, apesar
de ndo ser um nome préprio comum. Rajagopalan (2003, p. 83) explica: “no
momento em que € nomeado o objeto deixa de ser exclusivo ou Unico, pois
o préprio ato de nomeacdo se encarrega de emprestar-lhe um atributo que é
publicamente disponivel e, em principio, apto a ser aplicado a outros objetos”.
Por meio dos processos de globalizacdo houve uma descontextualizagcdo de
um termo da cultura hindu e sua rearticulacio na cultura brasileira fora do
alcance de preceitos e praticas pré-estabelecidas. Segundo Giddens (1997, p.
16) a ‘descontextualizacdo’ € uma das grandes influéncias do dinamismo da
modernidade, que pode ser caracterizada como um tipo de remocgao, ou seja,
“¢ a chave para a tremenda aceleracio da distanciacdo introduzida pela mo-
dernidade”, e que penetra em todos os aspectos da vida social.

Apresentaremos, a seguir, a analise do nosso ultimo texto escolhido.
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Texto 3

O terceiro texto trata-se de uma propaganda da Sul America Seguros em
homenagem ao Brasil pelo titulo de Pentacampeao Mundial na Copa, publica-
da na revista Istoé em julho de 2002°.

De acordo com Kress & van Leeuwen (1996, p. 12), “o desenvolvimento
de uma estrutura descritiva pode ser usado como uma ferramenta para andlise
visual”. Com base no que dizem os autores, podemos comecar a anélise pelo
texto da parte superior, que diz: A primeira Copa no Oriente foi do jeitinho
que a gente gosta. Esse texto escrito s6 tem sentido na sua combinagdo com
a imagem da tigela, objeto da cultura oriental, cheia de arroz e feijao, comida
tipica brasileira, e os ‘pauzinhos’ usados pelos orientais como talheres. Todos
esses elementos que compdem a imagem sdo representacdes da integracdo en-
tre a cultura brasileira e a cultura oriental. O tempo do verbo ‘ser’ no passado
remete ao que aconteceu, que foi do jeitinho que a gente gosta. A expressao do
Jjeitinho refere-se a vitdria do time brasileiro e o termo gente incluindo tanto
os brasileiros, leitores da revista, como a institui¢do, Sul América Seguros. O
processo verbal gosta faz uma analogia entre o futebol, ‘paixdo nacional’, e a
comida tradicional brasileira, ‘arroz com feijao’. Isso significa que, apesar de
a Copa ter sido realizada no Japao, o Brasil jogou como os brasileiros gostam,
como se estivesse em casa.

Essa analogia faz com que o texto escrito e o texto visual adquiram sen-
tido, o que mostra como a linguagem pode ser usada para expressar relagdes
de poder e status na interacao social contemporanea. O discurso da institui¢ao
expressa a posi¢ao de poder do Brasil dentro de um contexto particular, que é
a Copa do Mundo.

A imagem que ocupa um espago maior da propaganda é composta por
objetos que representam os valores da cultura oriental e o ambiente onde se
realizou o evento mundial. Além dos objetos j4 mencionados, podemos anali-
sar as cores representativas do Brasil, com o texto escrito na parte superior em
verde, o fundo da pdgina em amarelo e o texto escrito na parte inferior na cor
azul. Devemos destacar aqui como o texto visual em sua combina¢ido com o
texto escrito pode representar as interagdes sociais e as relagdes sociais.

O visual, como todo meio semiético, deve atender aos varios requisitos
da comunicacdo, a fim de funcionar como um sistema completo de comuni-
cacgdo. Para isso, Kress & van Leeuwen (1996, p. 40-41) adotaram a nocdo
tedrica de ‘metafuncdo’ do trabalho de Michael Halliday (1994), na discus-

9. O texto 3, bem como o texto 1 ja citado, foi fornecido por Josénia Antunes Vieira,
professora do Programa de Pés-Graduacdo do Departamento de Lingiiistica, Portu-
gués e Linguas Classicas da Universidade de Brasilia.
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sdo sobre a comunicacdo visual. A primeira metafuncdo € a interpessoal, em
que qualquer sistema semiotico deve ser capaz de projetar uma relacdo social
particular entre o(a) produtor(a), o(a) leitor(a) e o objeto representado. A se-
gunda metafungdo € a textual, em que qualquer sistema semidtico deve ter a
capacidade de criar textos, conjuntos de signos com coeréncia tanto interna
como com o contexto no qual e para o qual eles foram produzidos. E a terceira
metafuncdo € a ideacional, em que qualquer sistema semidtico deve ser capaz
de representar, em um sentido referencial ou pseudo-referencial, aspectos da
experiéncia do mundo fora do seu sistema particular de signos.

Observamos como o discurso da Sul América Seguros, que ¢ composto
por elementos verbais e ndo-verbais, constréi uma relacdo social entre essa
institui¢do e os brasileiros por meio da homenagem ao Brasil, dentro do con-
texto da Copa do Mundo, mostrando seu interesse ligado a questdes sociais e
culturais do pais. Um evento social, como o da Copa, € projetado no mundo
inteiro pela midia. Essa, por sua vez, assume um importante papel no “esva-
ziamento do tempo e do espago”, que segundo Giddens (1997, p. 14) € um ele-
mento fundamental na explicagdo do cardter dinAmico da vida social moderna,
em que o tempo e o espago sao ligados por meio do lugar. A reorganizacio
do tempo e do espago € a condicdo necessdria para que haja a articulacio das
relacdes sociais. Discutiremos um pouco mais na se¢ao seguinte.

O ParEL DA LINGUAGEM NOS PROCESsOS DE GLOBALIZAGAO

Segundo Magalhdes (2000, p. 94), a ADC “estuda a linguagem em pro-
cessos histéricos, dindmicos, registrando, por um lado, sua relacdo com a pra-
tica social passada e, por outro, o papel que exerce na transformacao social”.
Adotamos a concepg¢do de discurso defendida por Fairclough, que € orientada
ao debate da época contemporinea, em que sociedades atravessam uma fase
de profundas transformacdes. (veja discussao anterior)

No contexto sécio-histérico em que vivemos hoje, podemos observar
que as mudangas sociais e culturais estdo ligadas a processos de mudancas
mais amplos, como os processos de globalizacdo. Essas mudancas sociais e
culturais sdo manifestadas nas mudangas das préticas discursivas da midia,
ndo s6 no plano da linguagem, mas no sistema de géneros, como vimos na
andlise das propagandas anteriormente.

O discurso da midia ¢ um elemento da prética responsavel pela inte-
racdo social nos processos de globalizacdo. A definicdo de globalizacdo de
Giddens (1991, p. 69) nos confirma que a midia € um meio de interconexao
entre as diferentes partes do mundo.
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A globalizagdo pode ser definida como a intensificacdo das relagdes
sociais em escala mundial, que ligam localidades distantes de tal ma-
neira que acontecimentos locais sdo modelados por eventos ocorrendo
a muitas milhas de distancia e vice-versa. Este € um processo dialético
por que tais acontecimentos locais podem se deslocar numa diregdo
anversa as relagdes muito distanciadas que os modelam.

Thompson (1995, p. 135) refere-se ao processo de globalizagdo como
um processo que envolve mais do que a expansao de atividades além das fron-
teiras de estados nacionais particulares. Globalizag@o surge somente quando:
a) atividades acontecem numa arena que € global ou quase isso (e ndo apenas
regional, por exemplo); b) atividades sdo organizadas, planejadas ou coorde-
nadas numa escala global; e c) atividades envolvem algum grau de reciproci-
dade e interdependéncia, de modo a permitir que atividades locais situadas em
diferentes partes do mundo sejam modeladas umas pelas outras.

No Texto 1, observamos que o Greenpeace, instituicao internacional,
veicula suas ideologias na midia impressa, além de outros meios de comuni-
cagdo, como € o caso da propaganda publicada em uma revista de circulagdo
nacional, o que pode provocar mudancgas nas praticas sociais da escala global
para a local e vice-versa. Isso indica o desenvolvimento das suas atividades de
maneira organizada, planejada e coordenada numa escala global, com base na
sua politica de busca de solucdes efetivas para a crise ambiental mundial.

No Texto 2, a cerveja Brahma, produto de consumo nacional, € dis-
tribuida agora numa escala global. Essa conquista também € resultado das
mudangas e transformacdes provocadas pela midia por meio das formas p6s-
modernas de interacdo entre as nacdes. O discurso da midia acaba levando ao
consumismo global. Segundo Hall (2001, p. 74):

Os fluxos culturais entre as nagdes e o consumismo global criam pos-
sibilidades de “identidades partilhadas” — como “consumidores” para
0s mesmos bens, “clientes” para os mesmos servigos, “publicos” para
as mesmas mensagens e imagens — entre as pessoas que estdo bastante
distantes uma das outras no espaco e no tempo.

Ja no Texto 3, a Sul América Seguros nos fornece um exemplo de como
a Copa do Mundo realizada no Japao teve impacto imediato no Brasil. Nele
podemos perceber uma das caracteristicas principais da globalizacdo, que de
acordo com Hall (2001, p. 69), com base nos argumentos de Harvey (1989):

é a compressdo espago-tempo, a aceleragdo dos processos globais, de
forma que se sente que o mundo € menor e as distdncias mais curtas,
que os eventos em um determinado lugar t€m um impacto imediato
sobre as pessoas e lugares situados a uma grande distancia.
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As préticas discursivas da midia e sua relagdo com os processos de glo-
balizacdo contribuem para promover mudancas nas praticas sociais fazendo
com que instituicdes, como as analisadas neste estudo, possam atingir seus
objetivos numa escala global. A andlise do discurso nos possibilita a percep-
¢do do “modo como o discurso contribui tanto para a reprodugido como para a
transformacéo das sociedades” (Fairclough, trad. 2001, p. 59).

ConNsIDERACOES FINAIS

As andlises lingiiisticas, semidticas e intertextuais das propagandas
contribuiram para a compreensao do papel fundamental do discurso da midia
nos processos de mudanga social. A ADC articulada a teoria social, em uma
perspectiva critica, possibilitou o estudo da relacdo entre discurso e globali-
zagdo, e a explicacdo dos diferentes elementos da vida social contemporanea
que aceleram tais processos.

Na anélise do Texto 1, destacamos como o principio da divida, estra-
tégia do discurso da midia, € utilizado para provocar a ‘reflexividade’ ligada
a problemas ambientais mundiais. No Texto 2, observamos a ‘descontextua-
lizagdo’ de termos de uma cultura para outra, o que faz com que o discurso
acelere o processo de globalizagcdo. No Texto 3, analisamos como um evento
social, em um determinado lugar, representado pelo discurso, proporciona o
‘esvaziamento do tempo e do espaco’ para a articulagdo das relagdes sociais
em escala mundial.

O trabalho aqui apresentado estuda a linguagem como discurso, e faz
uma reflexdo sobre a importancia que a linguagem sempre teve na vida social.
Em primeiro momento, é uma tentativa de pensar a linguagem em relacdo
as mudancgas e transformacdes sociais e culturais que estdo acontecendo em
resposta aos processos de globalizacdo. Em segundo momento, € uma oportu-
nidade de aplicar os estudos da linguagem a essas realidades da época contem-
poranea, tornando nossas investigacdes socialmente relevantes.
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ANEXo0s

P

Vocé nio quer contar esta historia para seus filhos, quer?

Texto 1 — Pagina 1
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22

Ajude a gente a combater Acesse o nosso site
o desmatamento da Amazénia. www‘greenpeace.org.br
Fique sécio do Greenpeace hoje. ou ligue 0300 789 2510.

{7
"

Texto 1 — Pagina 2
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E COM PRAZER QUE ANUNCIAMOS QUE, A
PARTIR DE AGORA, VARIOS OUTROS PAISES
VAO PODER BEBER BRAHMA. E DE PRAZER,
VOCE SABE QUE A GENTE ENTENDE.

Depois de ser lan¢cada na Venezuela, Argentina, Paraguai, Equador, Guatemala, El Salvador e Nicardgua, agora
a Brahma sera lan¢ada nos EUA, Canada, Inglaterra, Bélgica, Franca, Holanda, Luxemburgo, Rissia, Ucrania
e em varios outros paises. Uma grande conquista para a Brahma. E uma conquista ainda maior para esses paises.

R

AGORA PARA 0 MUNDO.
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Eu ajudol 2 bater esse recorde

Texto 2
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A primeira Copa no Oriente
fot do jeitinho nue a gente gosta

Brasil Pentacampedo Mundial. Homenagem da Sul América Seguros.

SUL AMERICA

SEGUROS

Texto 3
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