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ABSTRACT

Latin America concentrates one of the highest poverty rates in the world. Contributing to the
understanding of the discursive construction process of social representation (SR), the analysis of
discursive aspects involved in the SR construction of the object poverty in the Argentinian media is
intended. There are used as SR vector the conceptual metaphors present in periodic reports in El
Clarin and La Nacién published between January 2007 and December 2008, the transitional period of
the Kirchner Governments. As theoretical support the works of van Dijk (1990, 2005, 2008),
Moscovici (1978, 2009), Thompson (2008) and Lakoff & Johnson (1998) are highlighted.
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RESUMO

A América Latina concentra um dos maiores indices de pobreza do planeta. Contribuindo para a
compreensdo do processo de construcéo discursiva de representacdo social (RS), pretende-se analisar
aspectos discursivos envolvidos na construcao RS do objeto pobreza na midia argentina. Para tanto,
busca-se como vetor de RS as metéforas conceituais presentes em noticias publicadas nos periddicos
El Clarin e La Nacion entre janeiro de 2007 e dezembro de 2008, periodo de transi¢cdo dos Governos
Kirchner. Como suporte tedrico destacam-se os trabalhos de van Dijk (1990, 2005, 2008), Moscovici
(1978, 2009), Thompson (2008) e Lakoff & Johnson (1998).
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Introducao
Neste artigo, objetivamos investigar 0s processos discursivos envolvidos na
construcdo da representacdo social de pobreza na midia argentina, com énfase na andlise das

metaforas conceituais presentes em noticias publicadas nos periddicos El Clarin e La Nacién
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em suas versdes eletrdnicas. Como sugere Cardoso (2007), a internet, além de estar entre as
midias de comunicagdo que mais crescem nos ultimos anos, configura-se como uma midia
alternativa por ser capaz de acrescentar uma massa de publico potencial.

Em termos de relevancia cientifica e social, por um lado, esta pesquisa pode contribuir
para a compreensdo de como se constituem discursivamente as representacdes sociais, além
de auxiliar a percepcdo de aspectos conceptivos e ideoldgicos da representacdo social. Por
outro lado, permite-nos identificar como as marcas linguistico-discursivas reforcam
determinadas representacdes sociais da pobreza. Em outras palavras, pode gerar maior
inteligibilidade a respeito das diversas dimensdes das representagfes sociais, como a
discursiva, a ideoldgica e a linguistica.

Pesquisadores como Jorge Augusto Paz (2010), um dos investigadores-membros do
Conselho Latino-Americano de Ciéncias Sociais (CLACSO), sugerem que nos Ultimos anos e
devido, talvez, a necessidade de apresentar respostas a um dos principais problemas que
enfrenta 0 mundo, em geral, e a América Latina, em particular, a questdo da pobreza comeca
a fazer parte ndo apenas do debate de politicos, mas também do de académicos e de outros
atores sociais envolvidos, de um modo ou de outro, com o tema. E provavel que essa
preocupacdo mais acentuada pela pobreza nos Gltimos anos, por sua reducgéo e/ou erradicacéo,
tenha sido fomentada pela publicacdo dos Objetivos para o Desenvolvimento do Milénio
(ODM), documento elaborado pela ONU (Organizacdo das NacGes Unidas). Esse documento
estabelece como meta priméria a reducao da pobreza pela metade entre 1990 a 2015, ja que a
ideia é reduzir o percentual de pessoas cuja renda seja inferior a um ddélar por dia. Desde a
década de 1990 houve, portanto, um notavel crescimento de programas governamentais, em
todo o mundo, voltados para a reducéo e/ou erradicacdo da pobreza na tentativa de cumprir
essa meta prioritaria.

Com essa finalidade, na América Latina, surgiram em fins da década de 1990 os
primeiros programas dirigidos a reducdo da pobreza, os chamados PTC (Programas de
Transferéncias Monetarias Condicionadas). Os paises pioneiros a implantarem esses PTC
foram o Brasil (1996), com o Programa de Erradicacdo do Trabalho Infantil; o México
(1997), com o programa México en Progreso; e Honduras (1998), com o Programa de
Asignacion Familiar. Nos demais paises latino-americanos a implantagdo dos chamados PTC
sO chegou no comeco da década de 2000.

Na Argentina, de modo especifico, de acordo com estudos de Cruces, Epele e Guardia
(2008), o Programa Jefes de Hogar (PJH), criado durante o Governo Kirchner, entrou em

vigor no final de 2002, justamente porque, entre 0 ano de 2000 e 2002, nesse pais a taxa de
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pobreza, definida segundo a linha de pobreza oficial, passou de 33,4% a 53%, e a taxa de
indigéncia cresceu de 9, 0% a 24%. Ou seja, cerca de um quarto da populagdo argentina ndo
contava com uma renda suficiente para obter a cesta basica de produtos alimenticios. Entre
2007 e 2008 a questdo da pobreza volta a ser o foco das atencGes politicas na Argentina.
Dessa vez, a questdo ndo girava em torno de um novo programa, langado pelo governo a fim
de cumprir com o acordo estabelecido pela ONU por meio dos ODM, mas em torno da
polémica de uma suposta manipulacdo dos indices de reducdo de pobreza naquele pais,
apresentados mediante pesquisa realizada pelo INDEC (Instituto Nacional de Estadistica y
Censo), estatal argentina.

Diversos 6rgdos, entre ndo governamentais e privados, entraram na discussdo e a
polémica repercutiu, no pais, em debates eleitorais da época e ganhou destaque, sobretudo, na
imprensa e na midia local. Pode-se afirmar que a midia costumar ter grande poder de
influéncia na vida das pessoas. Afinal, ter o controle do discurso publico é ter o da mente
desse publico e, consequentemente, o das vontades e opinides individuais. Em suma, uma vez
controlada a mente, controladas estardo também as acdes (VAN DIJK, 2010). E o jornalista,
ou o jornalismo como um todo, como difusor de opinido publica tem um papel
importantissimo nessa espécie de “jogo” de controle de mentes/a¢des via discurso, 0 que
demanda escolhas de procedimentos metodol6gicos e embasamento tedrico adequado, voltado
para o campo dos estudos criticos do discurso no ambito da Linguistica.

Perspectivas tedrico-metodolégicas

Esta pesquisa insere-se no método qualitativo e identifica-se com a perspectiva dos
Estudos Criticos do Discurso (ECD), proposta por van Dijk (1990, 2005, 2008). Quanto a sua
natureza, configura-se como um estudo descritivo e interpretativo, em conformidade com o
método “analise do conteudo”, cujo objetivo, nas palavras de Chizzotti (2006, p. 98), “¢
compreender criticamente o sentido das comunicagdes [oral, visual, gestual, etc. reduzidas a
um texto ou documento], seu conteddo manifesto ou latente, as significacdes explicitas ou
ocultas”.

A escolha do corpus deveu-se ao fato de “documentos de comunicagdo de massa
constituir importante fonte de dados para a pesquisa”, uma vez que “possibilitam ao
pesquisador conhecer os mais variados aspectos da sociedade atual”, conforme sugere Gil,
(1999, p. 164). Além disso, visto ser o discurso uma forma de agdo social, os textos que

circulam nos “meios de comunicacd0 de massa sd0 0S mais penetrantes, se ndo [0s] mais
175



Cadernos de Linguagem e Sociedade, 16(1), 2015

influentes, a se julgar pelo critério de poder baseado no nimero de receptores”, conforme
argumenta van Dijk (2008, p.73).

A restricdo desta pesquisa a midia eletronica da Argentina e, principalmente, aos
jornais supracitados deveu-se a dois motivos. Primeiro, porque a Argentina insere-se na
América Latina, uma regido que tem um dos maiores indices de pobreza do mundo e,
segundo, pelo fato desse pais manter relagdes politico-econémicas com o Brasil, uma vez que
também integra o0 Mercado Comum do Sul (Mercosul), 0 mais importante bloco econémico
latino-americano.

No que concerne a escolha dos periddicos, tanto o EI Clarin quanto o La Nacion estdo
entre 0s mais importantes daquele pais e, portanto, os mais lidos e mais influentes. Para
selecionarmos as noticias, dois critérios foram utilizados: (1) noticias publicadas nos referidos
jornais eletronicos entre 01 de janeiro de 2007 e 31 de dezembro de 2008, periodo de
transicdo dos Governos Kirchner, ou seja, publicadas entre o Gltimo ano do governo de Nestor
Kirchner (2007) e o primeiro ano do governo de Cristina Kirchner (2008); e (2) noticias
publicadas sobre o assunto “pobreza”, coletadas pelo recurso de busca dos sites a partir da
digitalizacéo da palavra em destaque.

Ap0s a coleta de amostras e selecdo dedados para o corpus, realizamos uma analise
preliminar mediante leitura flutuante (exploratéria) e, em seguida, buscamos identificar
marcas linguistico-discursivas que configuram metaforas conceituais. Realizamos, na
sequéncia, um mapeamento processado a partir dos dominios fonte e alvo. Tal mapeamento
conceitual das metaforas apresenta-se, no texto, em CAIXA ALTA, enquanto os dominios
metafdricos fonte e alvo serdo explicitados com sublinhado, na se¢do de analise dos dados,

mais adiante.

A perspectiva dos estudos criticos do discurso (ECD)

Dentro do panorama epistemolégico da ACD, existem caminhos paralelos em termos
de foco de investigacdo, desde pontos de vista tedricos e analiticos. Nesta pesquisa,
assumimos a perspectiva critica de AD proposta por van Dijk (1990, 2005, 2008), que prefere
denominar sua linha teodrica de Estudos Criticos do Discurso (ECD). Esclarece van Dijk
(2008) que os estudos criticos do discurso (ECD) visam combater a reproducédo discursiva de
abuso de poder e desigualdade social. O estudo analitico com base nessa proposta propicia
conhecimentos sobre a importancia do discurso na (re)producao da dominagédo e sobre o0 modo
como esse abuso de poder pode desencadear desigualdade social e representacdes. Desse
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modo, a linguagem é o meio pelo qual esse abuso de poder € instaurado. A proposta de van
Dijk (2008, p. 26) é balizada por um tridngulo conceitual, que organiza sociedade, cognicéo e
discurso, nos seguintes termos: “a cognicdo pessoal e social sempre media a sociedade ou as
situacOes sociais e os discursos”. Nessa direcdo, as atitudes, as ideologias, 0s esquemas
mentais, bem como as representacdes, constituem o ponto que afeta os discursos e as préaticas
sociais dos individuos.

E pertinente comentar acerca do conceito de discurso que se trabalha nos ECD. Assim,
quando se usa o termo ‘discurso’, nessa perspectiva, considera-se 0 uso da linguagem como
pratica social, pois existe uma relagdo dialética entre estrutura social e discurso: a estrutura
social é condicgdo e efeito do discurso. Além de ser uma préatica de representacdo do mundo, o
discurso da significado ao mundo, ele constroi identidades sociais, posicdes de sujeito,
relacBes sociais entre os individuos, sistemas de conhecimentos, crencas e ideologias, como
sugere Fairclough (2001). Por meio do discurso, as pessoas podem agir sobre as outras como
forma de acdo e de representacdo. De acordo com essa concepgédo, vemos o discurso como um

meio pelo qual as representacGes (sociais) se materializam.

A teoria das representacdes sociais e a pobreza como objeto de representacéo

Como ja mencionado, neste trabalho objetivamos investigar a representacdo de
pobreza, utilizando a metéfora conceitual como vetor dessa representacdo. Assim sendo, nesta
secdo, teceremos alguns comentarios em torno da Teoria das Representacdes Sociais (TRS),
especialmente sobre a vertente moscoviciana. A TRS foi elaborada por Sergei Moscovici e
inaugurada com a publicagdo da obra A Representacdo Social da Psicanalise (La
psychanalyse, son image et son public), no ano de 1961. Com essa obra, Moscovici pretendia
redefinir os problemas e os conceitos da Psicologia Social a partir do fendmeno da RS. Para
tal intento, o estudioso elaborou sua teoria a partir, principalmente, dos estudos de Emile
Durkheim, através de seu conceito de representacédo coletiva.

Cabe, aqui, registrar que durante muito tempo houve uma dicotomia bastante rigida
entre individuo e sociedade nas Ciéncias Humanas. Enquanto a Psicologia investigava o
individuo (psique), a sociologia investigava a sociedade. De acordo com Duveen (2009, p.
13), tal divisdo foi bastante acentuada por Durkheim quando, no intento de solidificar a
Sociologia como ciéncia autbnoma, propds a divisdo entre Representacfes Individuais, as
quais ficariam incumbidas seu estudo a Psicologia, e as Representagdes Coletivas (RC), isto

é, os fatos sociais, ficariam a cargo da Sociologia.
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Moscovici (1978) elabora o conceito de RS a partir do conceito de RC durkheiniano
que concebia as RC como um conjunto de crencas e conhecimentos (religi&o, ideologias etc.)
independente do individuo. Desse modo, Moscovici prefere utilizar o termo representacéo
“social” em vez de “coletiva”, por considerar que as representagdes eram mais dinamicas. Nas

palavras de Duveen (2009):

[...] enquanto Durkheim Vvé as representacdes coletivas como formas estaveis
de compreensdo coletiva, com o poder de obrigar que pode servir para
integrar a sociedade como um todo, Moscovici esteve mais interessado em
explorar a variagdo e a diversidade das ideias coletivas nas sociedades
modernas, em que as diferencas refletem uma distribuico desigual de poder
e geram uma heterogeneidade de representacdes. (DUVEEN, 2009, p.15)

Como se pode observar, para Moscovici (1978) ndo existia a dicotomia individuo
versus sociedade, proposta por Durkheim, pois, para ele, a formulacdo de RS é
simultaneamente psicoldgica e social. Na verdade, Moscovici ndo apenas substitui o termo
‘coletivo’ por ‘social’, mas ele soma também significacbes ao termo de Durkheim, tonando,
assim, o sujeito como ator do processo de representacdo. As RC somadas as atitudes, valores
e imagens sdo, agora, as RS. Moscovici (1978, p. 41) afirma que “se a realidade das
representacOes sociais e facil de apreender, ndo o é o conceito”. Conforme bem observa Sa
(1996, p. 30), o referido tedrico ndo queria reduzir o conceito de RS a uma definicéo sucinta,
pois isso prejudicaria o alcance conceitual do termo.

Desse modo, as RS sdo um fendmeno psicossocial que se d& na interacdo, um saber
originado de uma atividade cognitiva, influenciada pelo social e dirigida para ela. Moscovici
(2009, p. 54) afirma que “a finalidade de todas as representagdes ¢ tornar familiar algo ndo
familiar, ou a prépria ndo familiaridade”. Em outros termos, trata-se de uma aproximacao de
um fenébmeno desconhecido a realidade do sujeito através de seus conhecimentos prévios. E
tal aproximacéo é dada pela representacdo. Dessa forma, a objetivacéo e a ancoragem séo 0s
processos pelos quais as RS se geram, os quais ndo ocorrem de maneira subsequente ou
separadamente, mas a0 mesmo tempo. Sao tdo inseparaveis quanto os lados de uma moeda.

O objeto ndo familiar nos perturba, incomoda-nos, ¢ estranho em nosso universo
consensual. Desse modo, sempre segundo Moscovici, langamos mdo da ancoragem para
poder transforma-lo familiar, isto é, “classificamos” esse objeto a partir de paradigmas ja
conhecidos, transformando-o; através disso 0 categorizamos em nosso ambiente mental,
estabelecendo alguma relagdo com ele. Cabe, aqui, registrar as palavras de Moscovici (1978,

p. 62): “quando classificamos uma pessoa entre 0s neuroéticos, os judeus ou os pobres, [por

178



P.173-190 Génesson Johnny Lima Santos, Tiago Alves Nunes e Livia Marcia Tiba Radis Baptista

exemplo,] nés obviamente ndo estamos apenas colocando um fato, mas avaliando-o e
rotulando-o. E neste ato, n6s revelamos nossa “teoria” da sociedade ¢ da natureza humana”.
Em sintese, ancorar é classificar o ndo familiar em categorias pré-existentes, libertando o
objeto do desconhecido e dando-lhe uma identidade, tornando-o conhecido, familiar em nosso
universo mental.

No caso da objetivacdo, essa “é uma operagdo imagética ¢ estruturante” conforme
sugere Arruda (1992, p. 124), mediante a qual se da uma forma especifica ao conhecimento
sobre 0 objeto, tornando-o palpavel, quase que tangivel o conceito abstrato, “materializando a
palavra”. Com base nessa discussdo, podemos apontar a pobreza como um objeto de
representacéo social, pois sendo objeto de senso comum, rodeia 0 universo comunicativo dos
individuos em geral. Nas préaticas de nosso grupo em questdo, nesse caso, 0s periodicos, a
pobreza “se encontra implicada de forma consciente”, como sugere Sa (1998, p. 50), para
quem a representacdo, que liga o sujeito ao objeto é um saber efetivamente praticado, que
acontece no cotidiano desse grupo/sujeito.

O papel da midia na construcdo de RS via discurso

Em todas as sociedades existe a necessidade, bem como a preocupagdo, com a
producéo e o compartilhamento de informacéo e conhecimento simbdlico. Com o passar dos
tempos, as formas de criacdo e difusdo de informacdo tem mudado, uma vez que o mundo
avangou em aspectos intelectuais, sociais e culturais. A partir dessas mudancas, conforme
sugere Thompson (2008), formas simbolicas tém sido produzidas e difundidas em grande
proporcdo. De acordo com o pensamento desse autor, tais formas converteram-se em
mercadoria, ou seja, podem ser vendidas e compradas em qualquer lugar, tornaram-se
acessiveis as pessoas amplamente dispersas no tempo e no espaco. Resulta que
desenvolvimento da midia parece haver transformado a natureza da producdo e do
compartilhamento de contetdo simbdlico no mundo globalizado.

Pode-se afirmar que as midias eletrdnicas configuram-se como uma das que mais
influenciam as sociedades, no que diz respeito a comunicacdo em massa. Neste sentido,
Steinberger (2005, p. 24) sugere que sd0 esses, juntamente com a industria cultural, que “tém
o poder de configurar mentalidades”. Assim, com todo esse poder de difusdo em larga escala
de material simbodlico, as midias eletrbnicas ndo aproximam somente pessoas, nem
simplesmente transmitem informacGes de modo geral, mas igualmente propagam

representacdes e ideologias.
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No campo do saber, a midia pode ser estudada a partir de varias perspectivas
(socioldgica, educacional, historica, etc.), cada uma com seu prop6sito. Nosso objetivo, nesta
pesquisa, é estuda-la a partir de uma perspectiva linguistico-discursiva, com énfase na analise
do material simbdlico transmitido pelos referidos jornais no formato de noticia, pois a
linguagem é uma importante ferramenta nesse processo de difusdo de ideologias e
representacgdes.

A imprensa € um mediador entre os acontecimentos e o publico (leitores/ouvintes);
sendo que tal mediador, como ja comentado, possui certo poder. Este poder estd em torno de
quem recebe primeiro as informag6es de um acontecimento, do poder de propagacdo que
possui 0 veiculo e como a noticia é contada (Vo, 2009).

No que concerne as relagdes sociais das noticias, Vo (idem: 09) afirma:

hay que tener en cuenta que las noticias se escriben asumiendo un tipo de
publico con una clase, educacion, valores y preferencias determinados. Los
efectos que puede tener la prensa tienen que ver con la percepcion que forma
el lector de si mismo y de los otros, al igual que en las diferenciaciones que
éste pueda establecer a través de la descodificacion de una serie de
significados expresados en el discurso periodistico.

As noticias sdo escritas com um objetivo especifico, e essa questdo nos leva a outra: o
acesso discursivo. Em geral, o cidaddo ndo tem a oportunidade de participar da elite
responsavel pela producdo jornalistica. Desse modo, pela influéncia que a midia tem ante a
sociedade, as noticias veiculadas acabam sendo uma fonte de veracidade. Segundo van Dijk
(1990), uma andlise sofisticada do discurso é capaz de explicar e detalhar as estruturas do
discurso midiatico que afetam as mentes dos receptores. A noticia € o género comumente
utilizado para difundir informacoes, e com elas as ideologias e representacdes.

Embora os modelos mentais subjacentes de jornalistas e de instituicbes distintas sejam
parcialmente 0s mesmos, o contexto muda o produto, ou seja, a noticia. E essas questdes sdo
evidentes na variabilidade da superficie do estilo, como por exemplo: layout, sintaxe,
lexicalizacdo, mecanismos retdricos etc. (van Dijk, 1990).

A metafora conceitual como vetor discursivo-cognitivo de representacdes sociais

A teoria da metafora conceitual foi formulada no final da década de 1970 por George
Lakoff e Mark Johnson e sua divulgacdo se deu em 1980 com a publicacdo do livro
Metaphors We Live By, dos referidos pesquisadores. De acordo com essa teoria, a metafora é
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uma representacdo mental, portanto ela é cognitiva, pois existe na mente e atua no
pensamento. Nessa perspectiva, 0 acesso as metaforas conceituais é automatico, ou seja, nao €
necessario esforco para compreendé-las, uma vez que a expressdo metafdrica aciona
imediatamente a metafora conceitual correspondente na mente do individuo. (Sardinha, 2007:
32-33). Assim, foram denominadas conceituais, por serem parte importante e indispensavel
na forma como o individuo usualmente conceitualiza o0 mundo.

Por serem convencionais, as conceituais ndo sdo percebidas como metaforas no
sentido tradicional de ‘figura de linguagem’. De acordo com essa Visdo, Seu USO e sua
compreensdo sdo inconscientes, porque sdo culturais, isto €, estdo arraigadas a cultura de um
povo e, dessa forma, elas refletem a ideologia e 0 modo como uma determinada sociedade
concebe e organiza o0 mundo. Em outras palavras, refletem a maneira de pensar de uma
comunidade linguistica. Assim sendo, um individuo por si s6 ndo pode modifica-las nem cria-
las sem que isso seja socialmente compartilhado.

Diferente da visdo tradicional, na qual as metaforas eram vistas unanimemente como
recurso estético-estilistico, ligado a poesia e a retorica, na teoria de Lakoff e Johnson, as
metaforas ndo se configuram como algo exclusivo de poetas e literatos, pois elas também
permeiam a linguagem comum, isto é, estdo presentes na linguagem cotidiana. Além disso,
enquanto que na visao tradicional as metaforas tinham como “sede” a expressdo linguistica,
nessa teoria € 0 pensamento que se ocupa dessa posicdo. Na teoria de Lakoff e Johnson, as
metaforas conceituais se concretizam por meio das expressdes linguisticas, estejam essas na
modalidade oral ou na escrita. Além disso, elas se processam mediante um mapeamento, que
pode ser compreendido como uma espécie de “transferéncia” do conhecimento de um
dominio-fonte para um dominio-alvo.

O primeiro comporta conceitos compreendidos a partir de experiéncias mais concretas,
em geral de base perceptual, sendo essas o alicerce para a organizacao desse dominio-fonte.
No caso do segundo, o dominio-alvo, tende a ser mais abstrato justamente porque busca
definir conceitos e/ou categorias abstratas a partir do dominio fonte.

A associacdo ou mapeamento feito entre um dominio-fonte e um dominio-alvo da-se, em
geral, por meio do estabelecimento de alguma relacdo analdgica possivel e alcancavel (Lima,
Feltes & Macedo, 2008, p.38).

Tomando com exemplificacdo, discorreremos sobre uma metafora bastante recorrente
no corpus da pesquisa: POBREZA E PRIVACAO. Baseando-se em experiéncias psicofisicas, o
individuo qualificara, nesse caso, que alguém é pobre se estiver privado de exercer certos

“direitos” considerados basicos para a manutengdo da vida humana. Nessa perspectiva, 0
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dominio-fonte comportaria experiéncias e conceitos relacionados a um néo acesso a certos
“bens” que parte de dois niveis: (1) de um ambito mais “metafisico” (ndo acesso a educagéo,
ao conhecimento, a arte, ao lazer etc.), e (2) de um ambito mais fisico (ndo acesso a
alimentacdo, a vestimenta, a energia elétrica, a agua potavel etc.). Desse modo, o individuo
“transfere” ao dominio-alvo todo esse conhecimento empirico, que é mais concreto
(PRIVACAO), para definir e conceituar algo que é mais abstrato (POBREZA).

Um exemplo de expressdo metafdrica que concretiza essa metafora conceitual pode
ser percebido numa frase como "[...] una persona que no cuenta con los recursos econémicos
para acceder a defender su posicion ante la Justicia”. Nesse caso, 0 ndo acesso a Justica (ndo
acesso ao conhecimento de seus direitos legais), que estd no ambito “metafisico”, € motivado
ou tem como causa 0 ndo acesso aos recursos financeiros, ao dinheiro, que esta num ambito
fisico. Assim, esses conceitos do dominio-fonte (psicofisicos) sdao “exportados” para o
dominio-alvo (pobreza), que sendo mais abstrato necessita de conceituacéo.

Vale salientar que a abordagem da teoria das metéaforas conceituais, apresentada neste
trabalho, configura-se como um aporte geral das ideias de Lakoff e Johnson, uma vez que as
expressdes metaforicas, e, por conseguinte, as metaforas conceituais, por seu teor discursivo-
cognitivo, serdo perquiridas como vetor para a representagéo social da pobreza na Argentina
mediante a andlise de noticias dos principais jornais eletrdnicos do pais. A escolha pelas
metaforas conceituais como vetor de representagdes sociais justifica-se pela dimensdo
cognitiva que ambas as vertentes apresentam. Uma metafora conceitual, como ja foi dito, é
uma representacdo mental por existir na mente e atuar no pensamento humano e, ainda, se
materializa e se propaga via discurso, por meio da linguagem. Ocorre algo semelhante no caso
das representacOes sociais: elas sdo um fendmeno psicossocial originado da atividade
cognitiva.

Assim como as metéforas, as representacdes sociais se materializam e se propagam via
discurso, nascem da interacdo social e da comunicacdo entre individuos. Tanto as metaforas
conceituais, quanto as representagdes sociais sdo compartilhadas socialmente e refletem, pois,
a maneira como um grupo concebe, organiza e conceitua as coisas no mundo, bem como
refletem a propria ideia de mundo vista por uma coletividade. Em suma, “as metaforas sao
recursos retoricos poderosos e sdo conscientemente usadas por politicos, advogados,
jornalistas, escritores e poetas, entre outros, para dar mais ‘cor’ e ‘for¢a’ a sua fala e escrita”,

conforme esclarece Sardinha (2007, p.13). Dai a importancia de serem investigadas.
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Anadlise das noticias e resultados e discussdes

Grande parte das noticias publicadas nos jornais El Clarin e La Nacion sobre pobreza
no periodo correspondente a 01 de janeiro de 2007 a 31 de dezembro de 2008, diz respeito a
uma suposta manipulacdo de dados sobre a pobreza por parte do INDEC (Instituto Nacional
de Estadistica y Censo), Orgdo estatal que corresponderia, no Brasil, ao IBGE (Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica). Para outros 6rgdos, entre eles ndo governamentais e
privados, o referido instituto teria manipulado as pesquisas para apresentar resultados
favoraveis a diminuicdo de contingente pobre no pais, o que, por conseguinte, se configuraria
como algo favoravel ao Governo Kirchner (tanto o de Nestor, quanto o de Cristina) que teve
como principal lema de campanha e de presidéncia a redugédo da pobreza.

O que alicerca e desencadeia a polémica da suposta manipulacdo dos dados de pobreza
pela estatal argentina é a metafora POBREZA E OBJETO FISICO, pela qual torna possivel
tratar a pobreza em termos estatisticos, de quantificacdo. Essa metafora pode ser encontrada
nas noticias em expressodes metaforicas do tipo “la oposicion ahora cuestiona como se mide la
pobreza” e “el INDEC mide dos veces al afio la pobreza”. Essa metafora confere a pobreza
um carater de matéria espessa, consistente, substancial, o que a torna uma metéfora de base,
“fundadora” de um entendimento do que ¢ pobreza. Sendo a pobreza um objeto fisico, ela
pode ser medida, quantificada, mensurada e “manuseada”, ou manipulada. Temos, nesse caso,

como dominio-fonte matéria e como dominio-alvo medicao.

Ao considerar a pobreza como algo manipulavel, a midia pde em xeque a veracidade
ndo sé dos indices do INDEC, que representa o governo, mas também dos fatos propriamente
ditos: hd mais pobres do que o governo mostra. Desse modo, faz com que os eleitores do
governo vigente indaguem sobre a situacdo dos cidaddos na sociedade e procurem “ver” a
pobreza, ja que é algo tangivel, mensuravel. Tal acdo sugere que o 6rgdo parece ludibriar o
povo, pois j& que a pobreza pode ser “vista” e “medida”, pode ser camuflada, conferindo a ela
uma nova roupagem. E essa camuflagem parece ser feita por meio dos dados.

Nesse contexto, da suposta manipulacdo, uma instituicdo que fez frente ao INDEC,
refutando a veracidade dos dados apresentados pelo Instituto, foi a UCA (Universidad
Catdlica Argentina). Para um dos representantes da instituicdo, o arcebispo de Santa Fé, José
Maria Arancendo, “la deudasocial no admite postergaciones, debe ser una prioridad
fundamental que comprometa lo mejor de todos, empezando por los dirigentesy las

autoridades. No estamos solo frente a un hecho econdmico, sino ante una cuestion moral”.
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Aqui, a pobreza faz parte de um conjunto de valores considerados universalmente
como norteadores das relagdes sociais e da conduta humana. Nesse sentido, a pobreza passa a
ser vista por uma dimensdo que pertence ao dominio da ética, revelando a tentativa da Igreja
de conferir ao descaso com a pobreza um status de “infragdo”, de viola¢do de um preceito ndo
apenas social, mas também religioso, de desobediéncia de uma norma ou preceito divino.
Negligenciar a pobreza é estar em divida com a sociedade e com Deus e combaté-la, reduzi-la
ou erradica-la é, ao mesmo tempo, honrar um compromisso (pagar a divida social) e merecer
a salvacdo divina, o reino do céu.

Além de enquadrar a pobreza numa dimens&o ética, os discursos dos representantes da
Igreja, por meio da UCA, qualificam a pobreza como doenga, emergindo, desse modo, a
metafora POBREZA E DOENCA. Pelo que pudemos observar, quando se qualifica pobreza
como doenga, aponta-se o Governo argentino como um “médico negligente”, pois ele conhece
os “remédios”, a “cura”, o “tratamento” necessario (medidas politico-sociais), mas ignora, ou
seja, negligentemente permite que a doenca se dissemine pelo pais.

Essa metafora materializa-se nas noticias, por meio de expressdes como “empezamos
a percibir algunos sintomas de pobreza que en los ultimos afios habia desaparecido” e “desde
hace ya unos meses en sectores de la sociedad emergen sintomas alarmantes de conflictividad
social que preocupan y cuestionan”. Nesse caso, 0 dominio-fonte € sintoma e o dominio-alvo
é doenca.

Ao ser vista como 