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ABSTRACT

Language practices in media environments take place increasingly under the impact of transmedia
(JENKINS, 2008), or trans-media content delivery. Such migration happens incessantly in media such
as the television and the Internet. Hence, we wonder how the construction of meaning in audiovisual
genres is realized in different media. The intention is to draw a parallel between language resources
and multimodal discourses. We take hold of Kress' (2010) assumptions to identify the role of semiosis
in a corpus from three videos in the YouTube site. The analysis is based on the metafunction category
(Kress, van Leeuwen, 2006). We note that the change of medium causes a reordering of these
macrofunctions.
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RESUMO

As praticas de linguagem em ambientes midiaticos se realizam, crescentemente, sob o impacto da
transmidia (JENKINS, 2008), ou transito de conteldos entre midias. Tal migragdo acontece
incessantemente entre ambientes como a televisdo e a internet. Assim, nos questionamos como ocorre
a construcdo de sentidos em géneros audiovisuais que sofrem mudanca de suporte. Trata-se, aqui, de
tracar um paralelo entre recursos de lingua/linguagem voltados para o discurso multimodal.
Apropriamo-nos de reflexGes como a de Kress (2010) para identificar o potencial significativo das
semioses num corpus composto por trés videos do site YouTube. A analise se baseia na categoria de
metafuncdo (KRESS; van LEEUWEN, 2006). Observamos que a mudanga de suporte ocasiona um
reordenamento dessas macrofungoes.

Palavras-chave: transmidia; multimodalidade; metafuncao da linguagem

Introducéo

Tracar um paralelo entre recursos de lingua/linguagem voltados para o discurso
multimodal permite-nos ponderar, pelo menos em principio, que em nenhum outro momento
da histéria as sociedades viveram tamanho grau de complexificacdo de suas praticas
discursivas como na época atual, em que paira sobre nds um ubiquo sistema midiatico. Como
agravante, percebe-se uma espécie de empoderamento? do publico, agora capaz de produzir

suas proprias enunciacdes. E evidente o impacto social de tal mudanca de posicdo: aos
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? Tal conceito é discutido em Mazzetti (2009) e Costa (2009).
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poucos, aquilo que as primeiras teorias da Comunicagdo chamavam de “massa” poderia, hoje,
ser melhor caracterizado como usuério-produtor de conteddos midiaticos ou, ao menos, leitor
fruidor capaz de se apropriar dos simbolos circulantes nas midias.

Se as midias audiovisuais, como a televisdo e o cinema, ajudaram a popularizar ou
estabelecer a onipresenca da imagem e do som no cotidiano das grandes aglomeracGes
urbanas, a digitalizacdo e a entrada em rede dessas mesmas midias, via internet, potencializou
o fenbmeno. Como bem observa Gomes (2007, p. 62), em sua tese de doutorado, “a crescente
ubiquidade do som e da imagem, dos filmes na TV, no computador e na internet traz uma
complexidade multissemidtica para as representagdes que produzimos e vemos a nossa volta.”
Essa complexidade a que se refere Gomes parece soar como um desafio a Linguistica como
ciéncia.

Em poucas palavras, historicamente atenta aos fenémenos desencadeados nas e pelas
semioses verbais (fala e escrita), a Linguistica passa a identificar, como objetos legitimos de
estudo, mais que os recursos da linguagem verbal, os eventos comunicativos materializados
em outras formas de semiose, como a imagem (estatica e em movimento), o som e o design
gréfico entre outros. Foi quando a ideia de visual literacy, ou letramento visual, tornou-se
aceitavel na area e em ciéncias afins . Mais recentemente, a chamada semi6tica social tem
buscado ndo apenas sistematizar os conhecimentos nesse campo de estudos, mas trabalhar em
bases epistemoldgicas sélidas. Dois estudiosos, Gunther Kress e Theo van Leeuwen (2006
[1996]), a partir de uma teoria da linguagem de base hallidayana, reuniram elementos para
postular a existéncia de uma gramatica voltada aos signos visuais. O desenvolvimento de
aparatos adequados de andlise de enunciados multimodais tem pautado pesquisadores filiados
a Semiética Social ao redor do mundo®.

Neste artigo, engajamo-nos em um esforco consonante com o0s estudos de
pesquisadores semioticistas. Nosso objetivo é identificar, a partir dos referenciais da
Semidtica Social (KRESS, 2010; KRESS, VAN LEEUWEN, 2006; LEMKE, 2002), o
potencial significativo de videos postados no site YouTube, originalmente oriundos de géneros
televisivos. Trata-se, aqui, de buscar um paralelo entre recursos de lingua/linguagem voltados
para o discurso multimodal. Para tanto, também nos amparamos nas ideias de Jost (2004)

sobre a natureza e a organizacdo dos géneros televisivos.

¥ Estudos como os de Dondis (1974) surgiram como fundamentais e neles ja se antevia a tentativa de dialogar
com textos visuais a partir do referencial teérico-metodolégico da Linguistica proposto por M. Halliday (1994).
* Além dos ja mencionados, podemos citar O’Halloran et al (2004) e Dionisio (2010), entre outros.
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No estudo ora apresentado, procuramos aproximar esses dois frames conceituais,
partindo da constatacdo que os géneros circulam entre a televisdo e a internet em razéo dos
processos de transmidiacdo (JENKINS, 2008), caracteristicos do atual cenario de
convergéncia das midias. S&o justamente esses enquadres teodricos que discutiremos
inicialmente. Em seguida, mostraremos como construimos a metodologia de anéalise, para,
finalmente, expor os resultados obtidos, que mostram como na internet as telenovelas
adquirem uma nova feicéo, sobretudo na forma como o publico ganha visibilidade, enquanto

fruidor, mas também avaliador de seus contetidos ficcionais.

2. Transmidia e web 2.0: a vez dos usuarios

A cultura contemporéanea abriga multiplos exemplos de produtos capazes de atravessar
as fronteiras de um midium especifico para ganhar sustentaculos em outras midias, tanto por
obra das empresas de midias, mas também pela acdo de pessoas andnimas. E o que Jenkins
(2008) chama de narrativa transmidiatica (transmedia storytelling): “uma historia
transmidiatica se desenrola através de multiplos suportes midiaticos, com cada novo texto
contribuindo de maneira distinta e valiosa para o todo” (JENKINS, 2008, p. 135). Isso evoca
as ideias de Ford (1999), para quem tal fenbmeno pode ser reconhecido como sinergia, ao
explicar a indissociabilidade entre esse transito de conteildos e 0s interesses econémicos de
grandes corporagoes.

E possivel sugerir, sob esse prisma, que 0s sujeitos responsaveis pela migracdo de
contetidos audiovisuais entre televisdo e internet — sobretudo, aqueles capazes de acrescer ou
salientar certas camadas de sentido a esses contetidos — estdo criando narrativas transmidia,
capazes de modificar o estatuto de pertenca de tais narrativas a determinados géneros. Trata-
se de sujeitos que agem, muitas vezes, sem o consentimento formal das empresas detentoras
dos direitos sobre narrativas, personagens e ideias originalmente materializadas.

Ressalte-se que tais préaticas tém sido potencializadas, ao longo dos Gltimos anos, pela
emergéncia da chamada web 2.0 (O’REILLY, 2005). Nessa fase, a internet estimula a
chamada "arquitetura de participagdo", algo que néo se fazia presente na primeira fase dos
servigos online. A admissdo da importancia do usuario aparece na abertura a sua participacdo
por meio de comentarios, ou pela possibilidade de intervir em processos colaborativos como a
enciclopédia online Wikipedia. A web 2.0, seria, por assim dizer, a era da customizacdo de

interfaces e plataformas, ao gosto do usuario.

124



P. 122 - 140 Rafael Rodrigues da Costa

3. A teoria multimodal: alguns pressupostos

Com base em seus estudos voltados para significados de imagens no mundo
contemporaneo e como elas desencadeam letramentos visuais, Kress e van Leeuwen (1996,
2001) propdem que o conhecimento dos diferentes modos semidticos é capaz de ampliar as
perspectivas para o estudo da linguagem. Por modo semiotico, esses autores designam as
diferentes maneiras pelas quais o ser humano pode representar sua experiéncia ou codificar
significados. Assim, 0 modo visual é discernivel do modo escrito e esses, por sua vez, do
modo sonoro. Na definicdo de Kress (2010, p. 79), modo constitui “um recurso (resource)
semiotico socialmente formatado e culturalmente dado para a producdo de significado”.
Como exemplos de modos, o autor relaciona imagens, escrita, layout, musica, gesto, fala
(speech), imagem em movimento, trilha sonora e objetos 3D.

A exemplo de recursos da linguagem verbal, cada modo semidtico possui,
inerentemente, diferentes potenciais representacionais ou para formacao de significados, além
de diferentes validagdes em contextos sociais especificos. Assim, fornecem meios distintos
para a formacdo de subjetividades. No entanto, os modos semidticos ndo se apresentam de
forma autbnoma nem séo utilizados de maneira discreta.

O cerne da proposta da Semidtica Social encontra-se balizado pelas fungdes da
linguagem, propostas por Halliday (1994) ampliadas em Halliday e Mathiessen (2004). Em
poucas palavras, a teoria de uma gramatica sistémico-funcional para os fenémenos da lingua
foi transportada para o ambito de estudos semioticos de base multimodal (KRESS, VAN
LEEUWEN, 2006). Esses estudos se aproximam do modelo hallidayano para propor que todo

e qualquer modo semidtico abrange trés metafuncdes:

- a ideacional (todo modo semidtico deve estar apto a representar aspectos do mundo
da maneira como sdo vivenciados pelos seres humanos). Na analise do modo
semiotico visual, os autores passam a falar de estrutura representacional (narrativa ou
conceitual);

- a interpessoal (todo modo semidtico deve estar apto a projetar relacbes entre o
produtor de um signo e o receptor/reprodutor desse signo, ou seja, cada modo
semidtico deve ser capaz de representar uma relacéo social particular entre o produtor,
0 receptor e 0 objeto representado). Para analise do modo semidtico visual, 0s autores

recorrem ao conceito de significados interativos;
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- a textual (todo modo semidtico deve ter a capacidade de formar textos, complexos
de signos coerentes tanto internamente, entre si, quanto externamente, com o contexto
no qual e para o qual eles foram produzidos). Os autores, aqui, analisam o modo
semidtico visual em termos de composicdo, e utilizam a expressdo metafuncao

composicional.

Nessa visdo dos fendmenos multimodais, os signos sdo motivados, a medida que a
escolha de um significante corresponde aos interesses de um retor ou enunciador. Assim,
escolhe-se as formas tidas como mais aptas para a expressao de um dado significado. Isso
permite mostrar, por exemplo, que 0 uso de um tempo verbal como o passado perfeito pode
significar distancia social (KRESS, 2010, p. 58). Nos diversos modos semiéticos mobilizados
em textos multimodais, a Semiética Social pretende esclarecer a funcdo de cada um dos
modos, a relacdo de cada modo com 0s outros e as principais entidades de um dado texto que

envolva imagem e palavra.

4. Dos géneros televisivos e suas promessas

Para Kress (2010), um género € uma categoria capaz de chamar atencdo para a
‘emergéncia’ semiotica de organizagao social, de préticas e interacBes. Um género nomeia e
‘percebe’ 0 conhecimento do mundo como acéo social e interagcdo — a parte do mundo que se
refere as nossas aces em inter-relacdo com outros, nas praticas sociais. Trata-se, pois, de uma
categoria cultural, uma vez que se estabelece por meio da participacdo em eventos,
perpassados por acdes vividas como praticas reconheciveis. Observe-se que eventos e praticas
sdo vividos pelos participantes como tendo relativa regularidade e estabilidade.

Sugere, ainda, o referido autor que papéis sociais e relacbes sdo descritos e prescritos
mais ou menos rigidamente dentro de um dado género. De acordo com Kress (2010), o género
compde um sistema de producdo social de sentido, no qual incidem o discurso (que aponta
para os significados elaborados acerca do mundo) e o modo (que se refere aos recursos
materiais mobilizados para a producdo do significado). O género, como exposto, da a
conhecer os papéis e relagdes sociais num determinado contexto, capazes de realizar a
mediacéo entre o lado social e a dimenséo semidtica.

Por outro lado, conforme propde Jost (2004), os géneros televisivos sdo objetos
semioticamente complexos, que podem ser agrupados em trés categorias distintas, de acordo

com as diferentes promessas de relagdo com o mundo, engendradas por cada um delas. O
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autor mencionado as denomina de mundos televisivos e os divide em mundo real, mundo
“fictivo’ e mundo ludico.

O mundo real agrupa géneros, como o telejornal, que veiculam a promessa de
referirem a objetos existentes no nosso mundo. O mundo ‘fictivo’ corresponde ao conjunto de
géneros que fazem referéncia a universos imaginarios, paralelos, tais como os telefilmes e as
telenovelas. J& 0 mundo ludico comporta géneros capazes de veicular a promessa do jogo, ou
seja, seus signos ndo remetem diretamente nem a ficcdo nem a realidade, mas a uma especie
de meio termo interior (in-between), em que a propria mediacdo (as regras e mandamentos do
jogo) constitui a referéncia. Nesse mundo, 0 espectador se engaja de maneira gratuita, sem
esperar as compensagOes da fruicdo do real (mundo real) ou de uma encenagdo (mundo
“fictivo’). Os reality-shows poderiam ser ali incluidos, ainda que parecam resvalar em outra
categoria mais proxima ao mundo real.

Tanto Kress como Jost sugerem uma nocdo de género fundada na percepcgéao de que o
manejo dos signos expressa, a um tempo, os interesses de um enunciador e as expectativas
que esse deseja consolidar num co-enunciador ou receptor. Dessa maneira, a analise da
constituicdo semidtica de um enunciado pode revelar sua pertenca a um género, se 0
compreendermos como instancia de emergéncia semiotica de certas praticas sociais. Neste
artigo, esse esforco ocorre no sentido de descrever e interpretar como 0s co-enunciadores
podem ressignificar certas promessas atribuidas a um género, ao promover a migragdo de seus

exemplares para a internet.

5. Metodologia

Para a analise da construcdo dos significados em géneros audiovisuais, submetidos a
uma mudanca de suporte, foram escolhidos trés exemplares de videos postados no site
YouTube, cujo ponto em comum é a pertenca original a um mesmo género discursivo
televisivo, a telenovela. Conforme sinaliza Jost (2004), esse é um género pertencente ao
mundo ‘fictivo’ e que, portanto, veicula determinadas promessas, quais sejam, a de que se
estd diante de uma constru¢do imaginéaria, fora dos fatos do mundo, porém dotada de uma
l0gica propria.

As consideracdes de Jost sdo, aqui, aproveitadas como estratégia metodologica, dentro
de uma linha continua em termos de recep¢do. A Figura 1, apresentada a seguir, esquematiza

essa ideia.
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Percurso dos géneros televisivos a partir da recepg¢ao

@e@ea

Estratégias de fabricagdo
e dos difusores

FEEECERSECLERECFERD

Atribuem aos produtos
certos géneros, das quais
decorrem certas promessas

Avaliacdo das promessas

Trabalho semidtico faz
da recep¢do uma etapa
ativa de ressignifizacdo
das promessas

Figura 1: Percurso da recepcdo dos géneros televisivos em dire¢do a ressignificacdo, baseado em Jost (2004)

A Figura 1, em destaque, evoca a ideia de uma linha continua na mesma dire¢do, uma
vez que, se por um ponto de partida, permite-nos eleger um género pertencente a um dos
mundos televisivos e, como decorréncia dessa escolha, consentir-nos visualizar como certas
promessas, originalmente veiculadas por esses géneros podem ser reposicionadas, ou pelo
trabalho semiotico de atores que ndo apenas assistem a um programa, mas podem fazé-lo
migrar para outra midia; por outro ponto, permite-nos tracar um dado trajeto percorrido pelo
programa televisivo, no momento em que ele deixa de ser apenas um artefato semiotico feito
para ser fruido em frente a televiséo.

O processo que tentamos flagrar, aqui, consiste na migracdo de exemplares de
telenovelas entre um midium, a televisdo, para a internet, em que sdo ressignificados, ou
simplesmente arquivados. A migracao acontece, via de regra, quando um usuario ou grupo de
usudrios de internet obtém esse material (isso pode ser feito com discos rigidos capazes de se
conectar a televisdo ou por meio de placas de captura da imagem transmitida na tevé, por
exemplo) e se dispGe a reedita-lo, ou simplesmente reproduzi-lo, em canais de video da web.

Ressalte-se que 0 género em questdo — telenovela — possui grande inser¢do social,
sendo aquele que tem reconhecidamente a maior audiéncia entre os programas televisivos da
televisdo aberta. Kress (2010), ao discutir a eleicdo de seus objetos de analise, postula que os
objetos mais banais sdo aqueles que mais devem interessar ao analista, pois costumam
indiciar que todo e qualquer artefato é capaz de veicular uma visdo de mundo — um conteudo

ideacional —, para usar a nomenclatura sistémico-funcional, uma ideologia, bem como capaz
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de expor algo sobre as relacbes entre atores especificos, em termos de metafuncdo
interpessoal. No caso do presente estudo, a obtencdo de dados realizou-se na web, no site
YouTube. Para tanto, observamos os géneros da TV no momento final de sua migracéo,

integrando as lexias do site YouTube. Os critérios de escolha foram os seguintes:

a) pertencimento original a TV aberta brasileira, atestado por algumas marcas
paratextuais, como titulos e descricdes dos produtos audiovisuais presentes nas
lexias do YouTube;

b) manutencdo, nos videos postados no YouTube, da presenca de participantes
(eventualmente personagens), cenas e edicdo, em relagcdo aos produtos audiovisuais.
A comprovacdo da permanéncia desses atributos pode ser realizada, sempre que
necessaria, mediante acesso aos originais, armazenados no portal globo.com, da
Rede Globo;

c) distanciamento institucional das emissoras ou produtoras dos programas ou videos
originais. O presente trabalho focaliza praticas de linguagem realizadas por
usudrios potencialmente capazes de subverter as promessas originais dos produtos
televisivos — 0 que nos aproximaria nas mudangas nos géneros audiovisuais as
quais intentamos flagrar. Assim, buscamos nos distanciar de canais ou usuarios
identificados como representagdes oficiais de emissoras de televisdo, por
acreditarmos que tal vinculacdo institucional colocaria em xeque 0 espago para as
transgressdes que, como temos visto ao longo do trabalho, sdo marca desse
ambiente transmidiatico no qual o YouTube se insere;

d) mecanismos de participacdo abertos e em uso. Acreditamos que a presenca de
comentarios, videos-resposta e outras marcas da avaliagdo dos usuarios-
espectadores sdo pistas importantes para entendermos, por exemplo, como se
projetam certas relacBes entre atores numa pagina do YouTube — fornecendo-nos,
dessa forma, elementos para discorrermos sobre as realizagbes da metafuncao

interpessoal numa dada lexia.

Selecionamos para o estudo ora apresentado trés videos pertencentes, originalmente,
ao género telenovela. Todas séo telenovelas da Rede Globo, emissora de maior audiéncia do
Brasil (FELTRIN, 2010). Para identifica-los, usaremos os titulos a eles atribuidos pelos

usuarios responsaveis por posta-los. Sao eles:
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1. “Eu sou RICA”, postado pelo usuario “thiagorusso”, em 22 de marco de 2010°. O video tem 8
segundos e mostra, sem identifica-la nominalmente, a personagem Norma (Carolina Ferraz) numa
cena da novela Beleza Pura. A personagem se levanta e diz, em tom agressivo: “Eu ndo vou acabar

presa, sabe por qué? Eu sou rica! Eu sou rica!”.

2. “Momento Vanessdao — Viver a Vida”, postado pelo usuario “brunodvn2”, em 30 de dezembro de
2009°. Com duracdo de 58 segundos, esse video mostra um diélogo das personagens Helena (Tais
Aratijo) e Alice (Maria Luisa Mendonga), na novela “Viver a Vida”. Em alguns momentos do
video, sdo intercaladas cenas de outro video, um viral do YouTube em que um travesti de
Ronddnia, conhecido como Vanessdo, surge dizendo expressfes iguais ou semelhantes as das
personagens da novela, gerando um efeito comico pautado numa espécie de intertextualidade

involuntaria.

3. “Passione 18/08/2010 — Capitulo 081 — parte 2”, postado pelo usuario gilslopes4, em 18 de agosto
de 2010’. Aqui, durante 10 minutos e 17 segundos, vemos um trecho de um capitulo da novela

“Passione”. A fala de um dos personagens, ao final do video, é interrompida abruptamente.

Uma vez selecionados os dados, observamo-los em visitas a seus enderecos no site
YouTube (além de armazena-los em disco rigido, por meio de ferramenta de download de
videos) para, em seguida, adotar os procedimentos de analise detalhados a seguir.

Na primeira etapa, buscou-se uma distincdo das diferentes ordens de abstracdo
presentes no hipertexto, de acordo com a categorizacao proposta por Chiew (2004), entre as
quais se destacam quatro conjuntos: item, lexia, cluster e web. Ao item corresponde a
instanciacdo de qualquer sistema de construcdo de significado (meaning-making) suportavel
pela tecnologia hipertextual. Um item decorre de escolhas feitas na metafuncéo
composicional (ou textual, em caso de textos). A categoria das lexias corresponde a uma
pagina navegavel (scroll), atualizada em uma tela (de computador ou outros dispositivos). J&
um cluster corresponde a um namero de lexias conectadas por associacdes criadas a partir de
links. A web designa os variados graus de associacdo, assim como os diferentes meios de
associacdo entre lexias e clusters.

Em seguida, buscou-se a aplicacdo dos modelos de Kress; van Leeuwen ([1996] 2006)
e Lemke (2002) para identificacdo das macrofungdes em construtos semioticos multimodais

ou hipermodais, no caso, a partir das lexias selecionadas da ferramenta YouTube. Levou-se

> Disponivel em http://www.youtube.com/watch?v=1G_FLcdN5tM. Acesso em 10 de setembro de 2013.
® Disponivel em http://www.youtube.com/watch?v=YUk-O2EI_h8. Acesso em 10 de setembro de 2013.
" Disponivel em http://www.youtube.com/watch?v=Q_5704pdpsM. Acesso em 10 de setembro de 2013.
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em conta, ainda, as considerac¢des de Kress (2010) sobre a natureza dos discursos, dos géneros
e dos modos, e como eles se relacionam com as diferentes metafungdes. Essa analise nos
permite vislumbrar como se estrutura o regime semidtico de uma dada enunciacao.

O terceiro procedimento utilizado foi o comparativo, sempre que necessario, entre
atributos pontuais de construcdo de significado partilhados ou néo entre os videos postados no
YouTube e as emiss@es originais, consideradas enquanto produtos televisivos. A analise, dessa
forma, concentra-se nos fendmenos verificaveis no midium internet, o que corresponde a

etapa final do processo conforme mostrado anteriormente na Figura 1.

6. Resultados e discussao

A intensidade das modificacdes a que os exemplares do género telenovela sdo
submetidos é variavel. Como construtos multissemiéticos, compostos de audio (fala, musica,
sonoplastia) e video (gravacbes analdgicas e/ou digitais), efeitos especiais, vinhetas) e,
eventualmente, textos (caracteres na tela), as telenovelas comportam reedi¢cdes capazes de
envolver uma ou mais dessas modalidades. Além disso, o escopo das mudancas se estende a
sua formatacdo enquanto produto: na televisdo, estd organizada em blocos perpassados por
intervalos comerciais, enquanto na internet estd dividida em partes, em raz&o dos limites
impostos por ferramentas como o YouTube.

Todos esses recursos sao, em principio, aspectos composicionais (ou organizacionais,
conforme sugere Lemke (2002, p. 310), da constituicdo semiotica dos objetos aqui
apresentados. Sempre de acordo com a autora, deve-se observar inicialmente esses elementos,
em uma analise multimodal, justamente pela sua natureza saliente e por serem capazes de
guiar nosso olhar. Assim, iniciamos a analise por esse angulo para, em seguida, focarmos os
demais (metafuncdes ideacional e interpessoal).

Antes, porém, cabe registrar, aqui, breves consideracdes sobre o contexto em que o
YouTube se apresenta a seus usuérios, conforme os passos sugeridos por Chiew (2004) na
analise de hipertextos. O YouTube se apresenta como um espaco democratico em que bilhdes
de pessoas descobrem, assistem e compartilham videos criados originalmente (cf. YouTube,
2013). Nessa espécie de ideologia gregaria, reside a linha-mestra a partir da qual a pagina se
estrutura, seja por dar aos usuarios a sensacao de intensa participacao, seja por figurar como
espaco “livre” de veiculacdo de todo tipo de contetido audiovisual (as categorias de videos,

exibidas na homepage, sugerem essa variedade). Assim, o YouTube procura demarcar, em sua
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ambiéncia, os atributos de uma midia democrética, e materializada a partir dos anseios de seus

usuarios, antes de tudo.

6.1 Metafuncao composicional/organizacional

No site YouTube, todas as lexias que exibem videos enquadram-se naquilo que Kress e
van Leeuwen (2006) denominam de composite visuals, ou seja, artefatos compostos por varias
instancias de representacdes visuais. Os referidos autores propdem ser possivel a analise desse
tipo de enunciacdo por meio dos postulados da gramética visual.

Nos fragmentos recolhidos para anélise, conseguimos distinguir a0 menos duas ordens
de abstracdo hipertextual: a lexia, que corresponde a pagina em que 0s videos sdo exibidos, e
0s itens, que sdo unidades de sentido discerniveis dentro de uma lexia. Tais configuracfes sdo
impensaveis na televisao, o que nos mostra, em primeiro lugar, como o suporte € um elemento
importante na atualizagdo das semioses. Na internet, mais especificamente no site YouTube, a
composicdo ndo se da apenas em funcdo do fluxo temporal pelo qual se pauta a televisdo e
seus produtos (ao assistirmos aos capitulos, as cenas se sucedem no tempo, mas ndo no
espaco, como aconteceria se pudéssemos ler as cenas impressas em papel). Por essa razdo, nas
lexias, o produto audiovisual ndo figura como hegemonico, embora apresente saliéncia em
relacdo aos demais elementos da pagina, quais sejam: lista de comentarios de internautas,
“botdes” diversos com func¢des de compartilhamento e exibicdo do video, lista de videos
relacionados, cabecalho com barra de busca, e outras op¢des secundarias.

O valor informacional de certos elementos é obtido a partir do principio da usabilidade
(CHIEW, 2004; NIELSEN, 2010) no hipertexto, o0 que se coaduna com a distin¢do entre dado
e novo. Os elementos novos tendem a se localizar na porcdo visivel da pagina, conferindo a
eles maior valor informacional. Em uma pagina que se intitula o maior repositério de videos
do mundo, a escolha por esse padrdo composicional nos parece pertinente para atribuir relevo
aos videos, que sdo a razdo de ser da plataforma.

Em termos de composicdo, o midium televisdo parece demandar outros tipos de
‘navegacdo’, expressdo mais associada ao espaco virtual. Na TV, um midium estritamente
audiovisual, fala mais alto a dinamica dos planos, dos enquadramentos e do uso do som,
enquanto no site de videos tais convenc¢des compdem a dindmica de apenas um dos itens da
pagina — o video — embora este esteja saliente ao ponto de ser destacavel e migrar para outras
plataformas, como blog e outros tipos de péagina. A saliéncia do video é demarcada por alguns

itens textuais e links que o emolduram, como o titulo do video no alto da péagina, sua
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descricdo, na parte inferior, as palavras-chave usadas para rotuld-lo e a caixa de comentarios,
disponivel aos usuérios.

Essa espécie de moldura (framing) sinaliza a centralidade do elemento audiovisual, em
torno do qual orbitam outros arranjos semidticos, baseados no hipertexto, mais
especificamente nas demandas e convencgdes da chamada web 2.0. Assim, torna-se possivel
assistir a um video para, em seguida, comenta-lo, recomendé-lo ou o compartilhar em
plataformas permedveis ao conteido audiovisual.

Nesse processo, 0s modos visual e sonoro dos videos em questao passam por processo
de edicdo. O que se V€ na lexia, porém, é o resultado dessa manipulacdo, iniciada ja no
processo de upload dos videos. Ao nos determos sobre os atributos composicionais do item
video, é possivel discernir diferentes graus de ativismo com que 0S USuarios interveem nas
producdes audiovisuais. Diante de tais intervencdes, € possivel estabelecer um fluxo,

conforme apresentado na Figura 2 a seguir.

Gradagdo das intervengges
na macrofung:ao composicional
menor grau de maior grau de
intervengao intervengao
Passione .
18/08/2010 Eu sou RICA Momento Vanessdo
Upload de uma parte Edig¢ao de trecho Novela é "remixada"
mtc(grantc do capitulo especifico do capitulo a trecho de video viral
1a; intengdo ¢ da origem a um meme; da internet; composi¢ao
orientar a uma frui¢ao a ideia do capitulo de permite intertextualidade
narrativamente novela ¢ subvertida em
semelhante a da TV favor de um "comentario"
comportamental e social

Figura 2: Graus de intervencdo em termos composicionais no item video

O video “Passione 18/08/2010 — Capitulo 081 — Parte 2” indicia o papel da acdo de
upload do proprio video, como uma etapa que da visibilidade a um processo composicional.
Trata-se de uma composi¢do, no sentido em que uma unidade de sentido, originalmente
exibida na televisdo, é manipulada de forma a ter excluidas algumas marcas da exibicdo
original, quais sejam: presenca de vinhetas e intervalos comerciais. O upload ¢ a etapa final
de um processo que pode ocorrer fora da internet, com o uso de programas de captura e
edicdo de video. Em um segundo momento, esse video, ja previamente dissociado de seu
midium original, a televisdo, ¢ manipulado por um ator anénimo e passa a habitar um
ambiente hipertextual, no qual emerge como elemento de saliéncia de um site de videos.
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No caso do video “Eu sou RICA”, uma unidade de sentido televisiva, como a cena de
telenovela, é reduzida a oito segundos de duragdo. Numa estratégia que poderiamos
denominar de metonimica, o ativismo dos usuarios aqui se manifesta por meio da extracdo de
uma unica sucessao de frases da cena, que acaba servindo como cartdo de visitas da novela
como um todo. O video, por sua curta duracdo, adquire as fei¢cdes de um meme (Dawkins,
2007),: uma ideia (ou parte dela) capaz de se reproduzir na cultura. No caso, a frase “Eu sou
rica”, proferida pela personagem Norma no referido video, multiplicou-se pela internet de
maneira viral, em diferentes formas de atualizacdo. Ainda assim, nenhuma alteracéo
composicional no sentido de superpor ou incluir novas cenas foi observada.

E justamente isso o que ocorre no terceiro video de nossa amostra, “Momento
Vanessdo”. Aqui, ndo se trata apenas de manipulacdo do fluxo temporal do video, mas
também de seu desenvolvimento narrativo. Um remix € promovido a partir da intercalacdo da
cena original da novela a uma outra, retirada de um viral do YouTube, em que um transexual
de Rondo6nia é entrevistado num programa de género policial, ap6s ter sido levado a
delegacia, acusado de roubo. Em termos de composicdo, esse € 0 video que promove as
maiores mudancas, nos orientando a estabelecer uma relacéo intertextual, ainda que artificial,
ou involuntéria, entre a telenovela e um segundo contetdo audiovisual, em tese, dissociado do
primeiro. E no manejo dos recursos de edicdo de video e audio que se cria uma relagio que

repercute, como veremos, numa ideia transgressora acerca dos mundos televisivos.

6.2 Metafuncao ideacional

De que maneira os aspectos do mundo, da forma como sdo vivenciados pelos seres
humanos, sdo representados semioticamente? Responder a essa questdo, como ja se viu
anteriormente, leva-nos a pensar nos tipos de conteudos ideacionais veiculados por uma
determinada enunciacdo. Mais uma vez, faz-se necessario aludir aos dois niveis em que
estamos operando para buscar visualizar aqueles aspectos. De um lado, as lexias do YouTube
e, como parte delas, o item video, saliente em relacdo aos demais.

As lexias nos projetam em direcdo a ideia de que o YouTube é um site colaborativo,
construido coletivamente por usuarios de todo o mundo, cujo ativismo se daria de maneira
ilimitada, ou proximo disso. Tal senso de participacdo, porém, esta semioticamente
estabilizado em determinados tipos de dispositivos hipertextuais, a0 mesmo tempo em que
passa por uma regulacdo social, que intenta evitar fendbmenos como o desrespeito a direitos

autorais, ataques a minorias e conteudo considerado improprio. Assim, estamos diante de uma
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espécie de liberdade limitada pelas regras da comunidade, cujo exercicio ocorre em acGes
como a qualificacdo de um video como bom ou ruim. Em termos da utilizagdo da plataforma
hipertextual, essa forma de representacdo se une a outras, como a sinalizacdo de um video
como impréprio, em razéo de contedos como sexo, nudez, apologia ao édio, entre outros.

Como vimos, o0s videos oriundos do género telenovela se organizam
composicionalmente de maneira a admitir diversos graus de intervengdo do usuario, seja por
meio da supressdo de cenas, vinhetas e intervalos, seja pela insercdo de outros trechos de
videos. Em termos ideacionais, os videos também nos remetem a diferentes maneiras de
conceitualizar um mundo especifico: o das ficgdes televisivas. H&, nos trés exemplares, graus
distintos de referéncias as entidades semioticas concebidas e tornadas reais nas telenovelas.
Isso pode ser observado desde a reproducdo, quase que na integra, da telenovela Passione, em
um dos videos, até a subversdo da narrativa da novela Viver a Vida, que tenciona deslocar
nosso olhar para um fenoémeno viral da internet (“Vanessao”). Em “Eu sou RICA”, por sua
vez, também ocorre um repropdsito do trecho original da telenovela, porém, sem mencéo a
outras enunciagdes. A reedi¢do transforma a frase “eu sou rica” em um meme, no termo de
Recuero (2006), ou seja, em uma ideia ou parte de ideia capaz de se reproduzir na cultura. A
enunciagado passa a repercutir em outros tipos de usos sociais, tais como a reprodugdo em
outros videos no proprio YouTube e a criacdo de bordfes que se espraiam por redes sociais,
caracterizando-a como viral (Helm, 2000).

6.3 Metafuncao interpessoal

De acordo com Kress (2010), a metafuncdo interpessoal é a responsavel por
estabelecer a relacdo entre as negociacfes de sentido socialmente situadas e sua traducdo nas
entidades semidticas. Em outras palavras, € a funcéo interpessoal que nos endereca as relacdes
entre os participantes num dado mundo. Na migracédo entre televiséo e internet, os trechos de
telenovelas nos autorizam a pensar numa ideia diferenciada de audiéncia, e de como essa
mesma audiéncia desenvolve mecanismos de responsividade em relacdo aos contetidos da
televisao.

O video, elemento mais saliente da pagina, surge como emblema de uma nova posicéao
em relacdo ao ato de se assistir a tevé: essa experiéncia passa a nao admitir apenas o
referencial exclusivo do aparelho de televis@o. Assim, outras territorialidades entram em jogo,
gue ndo aquela da sala ou do quarto das casas, ou dos lugares publicos em que um aparelho se

faz presente. A internet, nova ambiéncia possivel dessa telenovela usurpada da televiséo,
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digamos assim, decreta uma relacdo distinta entre produtores e fruidores de contedo, em que
até mesmo essa divisdo ganha contornos imprecisos. Levadas em conta, estdo as limitacGes da
plataforma, mas também suas potencialidades, como a intervencdo de usuarios no papel de
comentaristas, examinadores e debatedores do produto televisivo, outrora sacralizado. Os
comentarios daqueles que assistiram ao video, abaixo de cada video postado, simbolizam essa
potencialidade.

Tomando em consideracdo, ainda, que tais negociacdes de sentido ocorrem, na maior
parte das vezes, a revelia das emissoras, percebe-se aqui uma relagdo, marcada pela tenséo
entre um pdlo midiatico produtor, porém, ndo mais senhor de seus préprios conteidos, e uma
audiéncia especifica alcada a novos status, o que se estende desde ‘“comentaristas de
televisdo™ a “usudrios-produtores”, em casos em que o género em questdo, a telenovela, passa
por reedicdes ou reelaboracdes de cunho audiovisual. A caixa de comentarios &, dessa forma,
uma manifestacdo material desses papéis sociais em deslocamento.

Abaixo da janela de video, pode-se visualizar um sistema avaliativo baseado em
dicotomias verbo-visuais de facil assimilacdo (Gostei/Ndo Gostei; verde/vermelho), cujo uso
@ restrito aos usuarios cadastrados na plataforma. Essa opc¢do parece indicar como a
arquitetura do site torna salientes mecanismos de participacdo priméria, que Primo classifica
como interacdo reativa (2003), por se caracterizarem numa base deterministica de estimulo-
resposta. A esses, seguiriam-se outros (comentarios e video-respostas) de maior
complexidade, mais préximos de uma interacdo muatua (Primo, 2003), entendida como
capacidade de afetar um outro envolvido na interacdo. Em uma ou outra categoria, essas
maneiras de se fazer ouvir, dentro do site, apontam para a inescapavel dimensao de validacdo
social que acompanha o ato de postagem dos videos, que servem de medida da popularidade
de certos videos, em detrimento de outros e determinam um certo status a seus uploaders.

Outras relacOes relevantes se estabelecem entre os proprios usuarios do site por meio
de sinalizacBes diversas — e ja& mencionadas — como 0s comentarios, 0s botdes de avaliacdo e
na criacdao de conexdes entre os diversos videos por meio de palavras-chave, por exemplo. O
arco dessas relacdes admite desde avaliacfes de todo o tipo, expressas textualmente, sobre 0s
videos (ainda que ocorram, ndo raro, certos desvios de topico em direcdo ao comportamento
de outros usuarios ou a detalhes secundarios ou contextuais nos videos), rankings de
popularidade e, em casos extremos, remo¢do de comentarios, de videos e até de contas de
usuario em razdo de violagGes de privacidade, ou direitos autorais. Em decorréncia direta da

ideia de comunidade, a existéncia dos usuarios do YouTube pressupde papéis equanimes e
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uma autogeréncia do bom andamento da propria plataforma, a cargo daqueles mesmos
USUArios.

Ainda assim, 0 YouTube ndo se qualifica como uma rede social, na medida em que as
projecdes dos atores e das suas conexdes, centrais para esse tipo de rede (RECUERO, 2009),
aqui ndo intentam ocupar o lugar mais saliente, destinado aos videos. Observam Harley e
Fitzpatrick (2009) que o YouTube obedece a uma arquitetura de cima para baixo (top-down).
Em poucas palavras, trata-se de uma configuracdo mediante a qual os contetudos veiculam-se
a partir de um difusor/emissor hierarquicamente superior, para uma audiéncia, tal qual ocorre

Nnos meios massivos tidos como tradicionais.

Consideracoes finais

O presente artigo dedicou-se a distinguir tracos da organizagdo multimodal de trés
videos postados no site YouTube, todos eles originalmente oriundos de telenovelas
originalmente exibidas na TV Globo. Intentamos observar, através da lente das macrofungoes
da linguagem, como os videos passam a integrar um ambiente hipertextual e, a partir disso,
como subvertem tracos da producgdo, da recepcdo e mesmo das ideologias do género
telenovela. As principais transgressdes podem ser sintetizadas da seguinte maneira nas trilhas
da gramatica visual, de acordo com as trés metafuncBes a composicional/organizacional; a
ideacional; e a interpessoal.

Associada a metafuncdo composicional, existe a possibilidade de manejo dos modos
semiodticos em processos de reedicdo dos trechos de telenovelas obtidos pelos usuérios;
adequacdo desses videos a uma interface colaborativa; remixes com outros videos, com
recurso a intertextualidade; metonimia. Quanto a metafuncdo ideacional, os trés videos
indiciam diferentes maneiras de se conceitualizar o mundo ficcional televisivo, indo da
reproducdo ao remix; o site, nos quais os videos sdo reproduzidos, apresenta-se como um
misto de repositorio de videos e comunidade colaborativa. Por fim, voltados para a
metafuncdo interpessoal, mecanismos de interacdo reativa e/ou mutua, presentes no site,
tornam o processo de postagem dos videos uma experiéncia de validacdo social; relacdo entre
produtores de televisdo e “audiéncia” € reposicionada.

Em vista das consideracdes apresentadas ao longo do artigo, podemos apontar como
significativos os deslocamentos sofridos pelo género telenovela, em sua migracdo da televisao
para a internet. S&o deslocamentos que podem ser qualificados como formais, relacionais,

ideologicos e sociais, na medida em que envolvem um trabalho semidtico capaz de
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reposicionar o papel da “audiéncia”, em direg¢do a seu ativismo, de evidenciar negociagoes e
tensbes nos processos de recepcdo, além de colocar a prépria instituicdo social da telenovela
sob escrutinio. Esse conjunto de fatores, trazidos a tona pelas possibilidades da transmidiacé&o,
autoriza-nos a postular um novo lugar para os géneros televisivos, em que certamente se
prestam a novos usos sociais e a novas experimentaces semidticas, por assim dizer.

A guisa de concluséo, buscou-se tragar um paralelo entre os recursos multimodais aqui
discutidos e os elementos da linguagem verbal que, igualmente, possuem potencial
significativo para a construcdo de sentidos. Considerando a organizacdo da linguagem em
metafungdes, que se apresentam de forma integrada tanto na linguagem verbal como em
construtos multimodais, podemos afirmar, com Halliday e Mathiessen (2004), que a
linguagem tem como propdsitos basicos dar sentido a nossa experiéncia e também ordenar
nossas relacfes sociais. Nesse sentido, a linguagem possui um componente ideacional, que
permite construir a experiéncia humana, nomeando-a, um componente interpessoal, que
edifica na linguagem as relagdes entre sujeitos, e um componente textual ou composicional,
que se refere a coeréncia dos textos.

A partir dessa base conceitual, observamos que essas metafungdes operam no sentido
de estabilizar relativamente certas praticas discursivas, ao mesmo tempo em que servem de
parametro para avaliar suas transformacgdes ou reelaboragdes (COSTA, 2010). Elas ocorrem
tanto no nivel da linguagem verbal, com préticas de remix e edigdo de trechos com vistas a
viralizacdo, como também dos recursos multimodais como as intervencbes em video
realizadas nos exemplares analisados. Pressupondo, com Bakhtin ([1979] 2006), que o0s
géneros estabelecem vinculo com os estilos que Ihes correspondem, podemos concluir, com
relacdo a experiéncia de validacao social que ha entre produtores de televisio e “audiéncia” é
reposicionada, de tal modo que os ativismos efetuados pelos usuérios séo praticas de cunho
estilistico, que repercutem no estatuto dos géneros sobre as quais incidem, o que assegura o

papel da linguagem para mediar experiéncias humanas em seu dinamismo.
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