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Abstract

The present work is an investigation of photos published in a widely read
magazine in Brazil, in a period previous to the presidential elections of 1994.
Based on semiological analysis, we attempted to observe strategies which can
add to the candidates’ profile through their wives’ images.
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1. CONSIDERAGOES INICIAIS

O presente trabalho tem por objetivo o estudo de fotografias
publicadas na revista Veja, de 21 de setembro de 1994. Fotografias de
Ruth Cardoso, sobre a qual é feita uma extensa reportagem, e fotografias
de Marisa Leticia Lula Casa da Silva, sobre a qual, na mesma revista, é
feita uma reportagem paralela, ndo-anunciada previamente, mas que face
ao contexto em que esta inserida, nos fez pressupor uma estratégia de
imprensa que consiste no cotejo entre dois grupos de imagens.

A escolha do corpus do nosso trabalho se justifica em virtude da du-
pla dimensiao espacial na qual se instaura a fotografia: a signica e a
referencial. Por se tratar de um elemento signico, parte da constitui¢do
historica das representacdes sociais brasileiras, procuramos observar como
a fotografia pode ‘argumentar’ em funcdo dessas representagdes.

Situamo-nos, portanto, nao como interlocutores das fotografias, mas

como mediadores de uma relagio que pode acontecer através do tempo.

! Comunica¢io apresentada no 111 Encontro Nacional de Interaciao em Linguagem Verbal e Nao-
Verbal: Analise de Discutso Ctitica. Brasilia, 1998.
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Se nos ¢ licito fazer um estudo de imagens fotograficas, o que nos permite
ndo ¢é outra possibilidade senido “a sua dupla posicio conjunta de realida-
de e passado” (Barthes, apud Dubois, 1994: 48).

Considerando-se que o estudo de imagens faz parte das representa-
¢oes socioculturais e que, através da sua ‘leitura’, pode-se fazer um inven-
tario de conotadores que remetem a uma forma de percepgao da realidade,
procuramos estabelecer nossa pesquisa dentro dos parametros da
Semiologia Icénica (desde os textos fundadores de Roland Barthes (1961,
1964), Anne-Marie Houdebine (1994) e através dos trabalhos da
Sociosemidtica de A. Sempreni (1990).

O instrumental metodoldgico foi utilizado em funcio de dois pontos-
de-vista: o da Sociosemiética de A. Sempreni (19906), segundo o qual “os
instrumentos e métodos analiticos serdo evidentemente escolhidos em fun-
¢do das caracteristicas e propriedades do corpus” (Sempreni, 1996: 13).

Com base na andlise do corpus, propomos um contraponto entre ima-
gens estabelecido entre indices de conotagdo com outro grupo de fotografias.
Trabalhamos também com o instrumental desenvolvido por Anne-Marie
Houdebine (1994), através do qual: 1) isolamos os extratos iconico e lingiifstico;
2) descrevemos cada extrato separadamente, embora o segundo nio seja de
nosso interesse neste trabalho; 3) procedemos a interpretagao do extrato

icénico conforme os aparelhos conceituais das teorias mencionadas.

1.1. O ‘PANO DE FUNDO’ DA DESCRICAO

A menos de quinze dias das eleicGes presidenciais de 1994, no Brasil,
era publicado mais um exemplar da revista Veja, tendo como principal ma-
téria uma reportagem, na se¢do Perfil, sobre Ruth Cardoso, mulher do entao
candidato Fernando Henrique Cardoso. Antes de mais nada, ¢ importante
ressaltar algumas caracteristicas da revista citada: revista de circulagdo naci-
onal, de generalidades, que atinge um publico principalmente de classe média
e classe média alta, tendo, portanto, uma parcela consideravel de responsa-
bilidade sobre o fenémeno que se chama formagio de opiniao.

Préximo ao pleito, em qualquer eleicdo, é sabido que se entra no
famoso ‘jogo do vale-tudo’, a procura da captagdo dos votos dos indecisos.

Sdo deixadas para esse momento de maior disputa as estratégias mais fortes
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das campanhas dos candidatos, onde qualquer deslize ou vantagem pode
representar uma perda ou um ganho significativos em relacio a esses votos.

Em uma sociedade democratica ou que se pretende democratica, ¢é
predizivel que a midia tenha um papel fundamental quanto a informacio
divulgada pelos seus veiculos: jornal, televisdao, revistas. Além do mais, a
midia desempenha um papel de criadora de habitos, de formadora de
opinidao e gostos comuns, considerando o numero limitado de pessoas que
controlam esses 6rgidos de comunicagio.

Na midia, sao introduzidas, portanto, as matérias ‘informativas’ so-
bre candidatos as elei¢Ges, e ¢ mais ou menos nitido o fato de que a predile-
¢do por algum pretendente a um cargo seja traduzida, dentro dos veiculos,
por ‘informagdes’ que sdo, manifestamente, tendenciosas; desde elogios
subliminares até a segregacdo de fatos, de acontecimentos que envolvem o
candidato que se opde aquele ‘escolhido’ pela emissora de TV, revista, jor-
nal ou radio. Nesse sentido, a quantidade de informacao (‘valida’) dada
para um candidato pode representar uma propaganda com efeitos
subliminares talvez tdo eficazes quanto aqueles manifestos pela propaganda
oficial, cuja parcela legal de tempo, do qual cada partido dispde, é distribui-
da por sua representatividade. Afora os horarios de propaganda eleitoral
gratuita, nao disporfamos, portanto, de outras informag¢des sobre os candi-
datos. Como ndo ha propaganda gratuita em revistas e jornais, nestes, a
propaganda eleitoral convive com as matérias de informacdo. De toda a
forma, o ‘peso’ que a informagdo representa em cada veiculo, tendo em
mente as devidas propor¢oes de alcance e limite que parecem ser semelhan-
tes, estd na mesma estratégia de informar.

Estamos denominando ‘estratégia de informar’ as diferentes manei-
ras de se abordar um mesmo fato. Por exemplo, o Jornal Nacional, da Rede
Globo de Televisao, no periodo que antecedeu as eleicdes do 2° turno de
1992, apresentou da seguinte manecira as formas de lazer dos candidatos a
presidéncia Fernando Collor de Melo e Luis Inacio Lula da Silva: primei-
ro, aparece Collor em sua biblioteca particular folheando livros, depois,
Lula jogando bola.

Portanto, neste trabalho estamos diante de uma estratégia de infor-

mar semelhante: a apresentacdo das futuras primeiras-damas Ruth Car-
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doso e Marisa, esta apresentada sem sobrenome, que sera o principal

enfoque deste trabalho.

1.2. CONSIDERACOES TEORICAS A RESPEITO DA DESCRICAO

Trabalhamos aqui com um compdsito de 5 fotos, divididas em dois
grupos: trés delas relacionadas a Ruth Cardoso e duas relacionadas a
Marisa. Mesmo em proporg¢des diversas, os grupos formam um
contraponto significativo (o contraponto existe mesmo em funcdo da falta
de proporciao).

Nossa hipdtese ¢ que um contraponto entre imagens ¢ estabelecido
com uma estratégia de comparaciao entre duas imagens ou dois grupos de
imagens.

Na estratégia de contraponto, nio ¢ tanto o papel de indice de conotacio
em fung¢do de um referente que ¢ considerado, mas o papel daquele em
funcdao de outros indices de conotaciao de outro referente. Assim, um indi-
ce de conotagdo remete a outro. Aqui ndo se estd falando de contigiiidade
fisica ou de proximidade do referente, mas de contigiiidade de um indice
em relacdo a outro. E, ao contrario de uma visdo especular, no sentido de

imagem refletida, que poderia ser estabelecida com o referente.

1.3. DEsCcrICAO
Foro 1 - RutH CARDOSO NA BIBLIOTECA DO CEBRAP

Nesta foto, Ruth Cardo-
so estd de perfil, de frente para
uma estante contendo livros. A
foto foi tirada, por tras de ou-
tra estante. Esta delimita e
centraliza a figura de Ruth Car-
doso na foto (aqui ha dois
enquadramentos: aquele que ¢é
feito através da objetiva e o se-

gundo que ¢ feito através da

12



Milton Chamarelli Filho

estante). Hste segundo enquadramento lhe da um certo ‘ar de
intelectualidade’. Ela usa blusa amarela, contrapondo-se assim a tonalida-

de niao muito clara do ambiente.

Foto 2 - RurH CARDOsO coM UM BuQuE DE FLORES

Ruth Cardoso esta de perfil, em pé, sorrindo. Usa uma blusa ou um
vestido estampado, discreto, e um colar de pérolas. Atras dela, ha trés
homens. Ao lado direito de Ruth Cardoso delimita-se um espaco entre a
margem da foto e seu rosto. Neste espaco, ha trés marcas da campanha de
Fernando Henrique: um ‘bottom’ no lado esquerdo do peito de um homem
que esta diagonalmente atrds dela, uma faixa amarela que, pela tonalida-
de, ¢ semelhante a cor utilizada na campanha de FHC e, por fim, um
cartaz deste candidato no qual se percebe a sua foto (nesta, ele aparece
com a mio direita estendida, aberta — simbolo gestual da sua campanha).
H4 aqui uma perspectiva de afunilamento do campo de visao, uma visao
em profundidade que direciona nosso olhar: de Ruth Cardoso para

Fernando Henrique.
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Foro 3 - Rur"d CARDOSO E FERNANDO HENRIQUE SENTADOS NO SOFA

Fernando Henrique e Ruth
Cardoso estio de pernas cruza-
das. Ele veste terno e ela, um ves-
tido vermelho, sandélia preta e
relégio. Foram fotografados no
apartamento de Sdo Paulo. Pela
distancia entre o sofa e a mesa
que se situa atras, ha dois ambi-
entes. Aparecem aqui um vaso de
plantas, uma passadeira, algumas

cadeiras e uma mesa de centro.

Foro 4 - MarisA LericiA LuLA CAsA DA SILVA AO LADO DE UM BANHEIRO

Marisa esta situada a di-
reita ¢ tem o corpo voltado para
o lado esquerdo da foto. Encon-
tra-se provavelmente na entra-
da de um banheiro, ja que na
parede, colocada atras dela, esta
escrito ““—ELE’ com a seta in-
dicando para a entrada da por-
ta. A caracteristica que mais se
sobressai neste ambiente é o as-
pecto humilde do local: paredes

e grades ndo pintadas, reboco

caindo abaixo do nome ELE.
Para acentuar mais este aspecto, acrescente-se o fato de que hd mais cinco
pessoas na foto, das quais trés sdo criangas, sé de ‘short” ou de bermuda. Um
dos meninos usa um ‘short’ muito pequeno para o seu tamanho (o que estd
situado mais a esquerda da foto). No fundo, a esquerda, atrds da construcio,

aparece um terreno sem vegetacdo, o que permite deduzir um clima agreste,
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um local pobre. Marisa esta em pé, como que tivesse acabado de sair do
banheiro, parada entre duas grades, com os bracos formando um angulo de
aproximadamente 90 graus, tendo suas maos quase juntas. Usa 6culos escu-
ros e brinco. Os cabelos estio presos, usa camiseta preta ¢ sobre esta uma
blusa estampada semelhante 4 padronagem ‘de oncinha’. Debaixo do seu bra-
¢o esquerdo ha uma carteira. Em seu pulso usa um relégio e uma fita branca.
Usa cal¢a ‘jeans’, cuja etiqueta legivel esta escrita verticalmente em sua calga:
PAKALOLO. Marisa estd com a boca entreaberta.

Foro 5 - LUuLA E MARISA EM UMA MESA DE BAR

Lula estd sentado como
que mostrando ou demonstran-
do alguma coisa para Marisa, ja
que ele aponta com uma faca em
dire¢io a um guardanapo no cen-
tro da mesa. A mesa ¢é forrada
com uma toalha branca e sobre
cla um pano vermelho, de modo
a formar um losango dentro de
um retangulo, composicao geo-
metricamente semelhante a ban-
deira do Brasil. Quase no centro
dessa toalha vermelha, ha um
cinzeiro de plastico preto. Ao

lado dos dois pratos, dois gar-

fos. Na frente da mesa, na parte
inferior da foto, aparece uma cadeira com leves escoriacdes na pintura. Lula
usa um blusio entreaberto ¢ a manga do brago direito levantada. Seu brago
direito estd por debaixo da mesa. Marisa estd usando ‘blazer’ amarelo. Seus
pés estdo descalcos, estdio como em uma posi¢ido de descanso. Apdia seus
pés sobre um dos calgados, ficando o outro pé descoberto. Observa-se que,
por tras de Lula e de Marisa, hd uma parede de tijolinho com um quadro

contendo, provavelmente, uma gravura em papel.
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2. INTERPRETACAO: O CONTRAPONTO

Considerando-se que, na matéria da revista Veja, ha uma proporc¢ao de
trés fotos de Ruth Cardoso para duas de Marisa, optamos pela descri¢do das
trés primeiras fotos daquela em cotejamento com a descri¢do da primeira foto
desta, e também pela descricio da ultima foto da reportagem sobre Ruth Car-
doso em contraposicdo com a segunda foto da reportagem sobre Marisa.

Como estamos trabalhando com um contraponto, que assim foi cha-
mado em fun¢ido da depreensio de uma estratégia comparativa entre ima-
gens, propomo-nos entio, a procurar indices de conotagdo entre os grupos de
imagens comparadas.

O que pode remeter entdo a construgdo dos imaginarios socioculturais,
dentro do contexto em que as fotos estdo situadas, ¢ passivel de receber
uma interpretagdo, a partir de um correlato que remeta a construciao de
valores instituidos nesses imaginarios. Um indice remete a outro. H4a uma
‘l6gica de representagdes’, um cédigo de comportamento, um sistema de
valores, uma forma de percep¢iao que estdo todos subjacentes a construcao
das fotos e que é, a0 mesmo tempo, 0 que se mostra, 0 que se dd a ver.

Lidatr com a forma de concatenacio destes indices é verificar um
pequeno ponto de uma realidade social que se apresenta tio complexa
quanto ‘sui generis’, pois, a0 mesmo tempo em que cada um deles ¢ a
intera¢do imediata com um fato (no caso, as elei¢des presidenciais), eles
fazem mové-lo sob nossos olhos (a forma de como essas eleicbes sdo apre-
sentadas, ja que a finalidade destas fotos ndo ¢é tio somente informar). B
aqui convém falar um pouco sobre conota¢do na fotografia. Ao mesmo
tempo em que ela é uma mensagem sem cddigo, como diria R. Barthes,
cla conota. Isto implica dizer que ndo ha um cédigo de representagio que
se interponha entre ela e sua leitura. Por outro lado, o tratamento que ¢é
dado a ela, tanto na producio quanto na recep¢do, faz com que ela seja
uma mensagem conotada. Uma das formas de se constituir a conotagio,
entre os grupos de fotos propostos, diz respeito a forma de como elas
estdo estruturadas em seqiiéncia, sua sintaxe: o encadeamento no qual uma

coeréncia entre fotos ¢ articulada entre os grupos de fotos na reportagem
sobre Ruth Cardoso.
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A principio, nas fotos de Ruth Cardoso, ha tracos de austeridade e
de sobriedade que sio revelados nos ambientes onde ela foi fotografada,
na roupa que ela usa, na forma de olhar, na constru¢ido do seu passado, na
composicio do seu comportamento e na caracterizagdo do perfil do ho-
mem que esta ao seu lado. Estes, acreditamos, sdo tracos comuns que
remetem a constru¢do de um universo de significacdo dentro da reporta-
gem, permitindo fazer a comparagio entre ela e Marisa. Assim, por outro
lado, Marisa apresenta uma roupa simples, tem a maior parte do seu ca-
belo preso por elastico e uma outra parte solta, em desalinho. Foi fotogra-
fada em um local pobre, agreste, ndo aparece lendo. Entre os objetos capta-
dos pela camera fotografica que apresentou o mundo de Ruth Cardoso,
hd bibliotecas, flores, cordio de pérolas. Entre os objetos captados que
apresentam o mundo de Marisa, hd cal¢a jeans’, um banheiro masculino e
criangas pobres.

Um reforco dos tracos de austeridade e sobriedade é caracterizado
pelo jogo de luzes das fotos de Ruth Cardoso, a claridade discreta dos
ambientes fechados, o jogo entre claro e escuro. Ja, ao contrario, na foto
de Marisa, hd nitidez de um espa¢o revelado, como se a foto se colocasse
como “isso é tudo que eu tenho a dizetr”.

Outro ponto de comparacio corresponde a correlacio da ultima
foto da reportagem sobre Ruth Cardoso com a foto em que aparecem
Lula e Marisa em um restaurante. O que mais nos chama a atencdo ¢é o
carater de encenagdo nas duas fotos. Em ambas, os presidencidveis apare-
cem ao lado direito das suas esposas. Os tragcos aqui continuam sendo os
de austeridade e de sobriedade. Na primeira foto, Fernando Henrique e
Ruth aparecem sentados em um sofd, em uma sala ampla e espagosa com
dois ambientes. Fernando Henrique aparece de terno e gravata, tem as
pernas cruzadas, sorri. Ruth, um pouco mais a vontade, também estd
sorrindo, tem as pernas cruzadas.

Na foto em que Lula e Marisa aparecem em um bar simples ou pizzaria,
0 que nos chama a aten¢do, comparando-se a foto a qual acabamos de men-
cionar, ¢ que os tracos de sobriedade e de austeridade nio estdo aqui pre-
sentes. O fato de ser um local simples, de Lula usar camisas de mangas

arregacadas, de haver sobre a mesa um galheteiro com azeite (ou éleo com-
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posto de baixo pre¢o), de haver uma cadeira com arranhados em torno da
superficie do verniz ou da pintura, ¢ o principal deles, o fato de Marisa estar
com os pés para fora do sapato, indicando uma atitude fora da etiqueta,
contribuem (sdo significantes) para que possamos nio evocat, ao ‘lermos’
nestas fotos, os tracos de austeridade e de sobriedade. Em nenhuma foto,
Ruth Cardoso aparece a vontade, com os pés para fora do sapato. De algu-
ma forma, vamos encontrar os tracos de austeridade e de sobriedade em

todas as fotos em que Ruth Cardoso aparece.

3. CONSIDERAGCOES FINAIS

O maior problema ao se concluir um trabalho de aplicacao de con-
ceitos da Semiologia Iconica é, com certeza, a nogdo de que faltou algum
ponto a ser abordado. A polissemia da imagem dia margem a multiplas
hipéteses que vao sendo construidas, desconstruidas e reconstruidas. Por
ora, temos o receio de ingressar no ‘frisson da andlise’, e descambar para
uma hipétese para fora do escopo que nos propomos a conjeturar. E um
trabalho subjetivo, embora ndo subjetivista, conforme lembra A. Sempreni
(1996). Mas acreditamos que ¢ através desse jogo, que nos conduz entre a
percepcdo da imagem e a teoria, que passamos a construir o objeto, a
lapida-lo. Esta tarefa é duplamente complicada para quem se vé no papel
de analista, j4 que cle(a), a0 mesmo tempo, lida e vive com valores nos
quais esta imiscuido, e tem por tarefa coloca-los a luz de uma teoria.

Principalmente complexo ¢ lidar com a fotografia, j4 que na sua
propria constitui¢do ela encerra uma espécie de ‘paradoxo existencial’ (pa-
radoxo fotografico descrito por R. Barthes) através do qual, na verdade,
nos vemos sem saber que estamos sendo olhados ou capturados pelo olhar
ou por uma forma de olhar.

As hipéteses, nossos ‘obstaculos epistemoldgicos’, fazem parte des-
te trabalho, e é muito mais dificil nio lidar com elas, pois af talvez estivés-
semos imersos em uma redoma de um sistema de valores, na qual nio
seria permitido ver sendo o que ¢ unicamente refletido nesse sistema. Sis-

tema no qual acreditamos como crenga, nunca além dele. O sistema de
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valores ¢ fluido e perpassa todo significante. Mas a tarefa ndo é a de mos-
trar os significantes imersos em toda a sua complexidade, mas sim a de
verificar até que ponto estes significantes estdo estruturados como uma

légica especifica da realidade: desconstituida e reconstruida pela Semiologia.
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