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Abstract

In children's supplements of important Brazilian newspapers, there is a
range of language codes and epistemological cuts. In spite of being informative,
educative and amusing, they function as marketing strategies and show-windows.
Redlity and fantasy coexist in them without estrangement. Wliile the heroes of the
stories undergo initiation tests, their readers are initiated in a process of secondary
socialization. They address children but are made by adults who colonize the
imaginary world of small readers with an ideology of what it is to be a child.

Durante aproximadamente dois anos, no &mbito de um projeto integrado de
pesquisa que contou com o apoio do CNPg e a participacdo de bolsistas de Ini-
ciagcdo Cientifica (IC) e Aperfeicoamento (AP), convivemos com o tema jornalismo
infantil, assim entendendo um conjunto de préticas que resultam na edicdo sema-
na de suplementos de grandes jornais destinados ao publico nessa faxa e geral-
mente intitulados no diminutivo: Estadinho, Globinho, Folhinha, Clubinho e Al-
manague.

Nesse periodo, selecionamos 0s recortes empiricos necessarios, aplicamos
questionarios, realizamos e concedemos entrevistas, fizemos viagens de trabalho,
proferimos palestras e participamos de congressos. O que se segue, no entanto,
tem muito mais o carédter de deixar fluir impressdes que particularmente nos toca-
ram nesse exercicio de interincompreensdo do que propriamente um relato de
apuragdes cientificas. Estamos, portanto, pisando em terreno muito mais heuris-
tico do que algoritmico.

Feita esta sincera e indispensavel ressalva, falemos, entdo, deste conceito
gue tomamos emprestado de Dominique Maingueneau, que é o de interincompre-
ensdo, e que parece insensato, quando menos, um contrasenso. Esta nogdo de
compreender ndao compreendendo lembra um pouco a idéa freudiana de dene-
gacdo, que é o ato de afirmar negando. O que parece, porém, € que os absurdos
l6gicos cedo se enraizam no proprio processo cognitivo humano. SO é posssivel
conhecermos isentamente a realidade objetiva se ndo nos envolvermos nela e ocu-
parmos um tal lugar de neutralidade e transparéncia, enfim, uma topologia com
circunscricdo muito mais abstrata do que efetiva

Atribui-se a um jesuita uma dessas preciosidades légicas segundo a qua se
alguém descobriu a agua, esse alguém ndo era um peixe. O fato € que com toda a
possibilidade concreta de sermos empéticos e podermos chegar até a desempe-
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ubiir - ainda que teatralmente - o papel do outro, ndo somos o0 outro e nem sSomos
a percepcdo do outro, embora a nossa propria subjetividade se dé pela via de um
Outro instalado em noés, esse Outro narcisico que nos espelha e com ele dialoga-
mos mesmo quando no mais interior dos monologos. Individuos, grupos e insti-
tuicdes sdo de ta maneira instancias discursivas intransferiveis que é bom suspeitar
de um locutor que apa eca falando em nome de outro. Paradoxalmente, muito do
discurso do(s) outro(s) estara na nossa locugdo e muito da nossa fda sO aparecera
na alocucdo aheia.

Diz a mitologia latina que Jupiter, o principal dos deuses romanos, colocou
em cada individuo duas sacolas, uma sobre o seu peito e, portanto, a sua frente, e,
outra, as costas. Na sacola da frente, pds os defeitos do préximo e, na sacola de
tras, os nossos defeitos. E € por isso que é sempre mais fécil enxergar as fahas dos
outros do que as nossas proprias. Se transpusermos esse capricho dos deuses para
a légica discursiva ndo estaremos errando muito. Quantas vezes ndo nos surpreen-
demos acreditando que podemos compreender melhor os outros do que eles
mesmos ou, quantas vezes temos remédio para os problemas de terceiros e nao o
temos para nés, mesmo que o ma venha ser O mesmo? Em sintese, quantas vezes
achamos que podemos compreender 0s outros, a ponto de assumirmos o seu dis-
curso?

Ocorre que a via da compreensdo é a mesma da incompreensao, pois ao
mesmo tempo que compreendemos O outro ndo somos o outro. Conseqiente-
mente, toda compreensdo que de nds emana ndo € mais do que um prolonga-
mento do que estamos projetando do outro, muitas vezes, reflexo do que o outro
emitiu e que nos tocou a nossa competéncia sensorial. Por outro lado, se o outro é
capaz de nos refletir em sua tentativa de nos "compreender” estd, como se vé, deli-
neado um estranhissimo circulo hermenéutico da interincompreenséo.

- N&o se trata, portanto, de uma intercompreensédo, pois, se assim o fosse, o
mundo respiraria uma atmosfera de beatitude entre os seres, de tal forma que es-
tariamos livres do fardo da ansiedade por compreensdo, compreensao esta que,
guantas vezes dizem as pessoas, ndo passa pelas palavras e, portanto, pelo dis-
curso. Que orador compungido ndo lamentou a insuficiéncia das palavras para
transmitir a inteireza da sua emocéo?

H4, todavia, ainda um outro aspecto ansioso do discurso, sobretudo o dis-
curso das idéias, o confronto dos pontos-de-vista. O discurso, que tanto marca o
compasso da respiragdo ou é por esta cadenciado, muito tem de agbnico (agdn, do
grego, significa polémica). Discursar, portanto, € um ato agonistico, como bem ob-
serva Lyétard (1986:19), citando a ontologia de Heraclito e a dialética dos sofistas.
E, conseqiientemente, luta, peleja, drama, sobrevivéncia. A aspiragdo ao sopro de
vida faz parte, entdo, dos minimos atos de linguagem. Estamos impregnados de
principio do prazer do primeiro ao ultimo suspiro de existéncia. E preciso, acima
de qualquer coisa, viver. E viver bem. Desgjo e discurso sdo, portanto, causa e
efeito.

Feito esse longo rodeio voltemos, no entanto, para o nosso objeto, que é o
jornalismo infantil. O contorno era, porém, necessario, dada uma especificade que
passamos a comentar: o jornalismo infantil que fomos investigar € feito por adul-
tos, em que pese a mimese quase perfeita de certas entonagdes. Sdo adultos que se
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colocam na posi¢cdo de virtuais compreende dores das criangas Km tal espaco de
compreensdo simulam o que seria um Jornal da Crianga, um jornalzinho, para uti-
lizarmos o diminutivo tdo presente, a comegar pelos poérticos das capas dos encar-
tes semanais destinados aos baixinhos, para cometermos uma intertextualidade
com um vocdbulo téo circulante e procedente do vocabulério da "Xuxa', a arquimi-
liondria apresentadora do mais abrangente programa infantil para criangas, no Bra
sl.

Trata-se de uma enunciacdo dita infantil, mas tendo adultos como sujeitos
dessa enunciacdo. Os enunciados sdo enunciados ideais, representacbes do que
seriam 0s contetdos desgjados (ou que deveriam ser desejados) pelas criangas.
Dito processo de enunciagdo termina por atingir um enunciatario que, por sua vez,
traz dentro de si profundas marcas da crianca que o adulto quer que ela sga, isto
€, um leitor que |é muito mais como a crianca socializada que ja foi. De certa
forma, o locutor-adulto acaba emitindo uma alocugdo destinada a um alocutério
que é ele mesmo, sO que residindo num espelho que o reflete, embora esta per-
sona especular sg§a um outro, uma crianga. Até que ponto os adultos ndo estariam
fazendo jornaizinhos para si proprios?

Ao encararmos 0 objeto que se punha diante de nés, deparamos com seme-
lhante emaranhado enunciativo. E, de ta maneira, que o mais desafiador em ter-
mos de investigagdo seria buscar, num percurso inverso, vestigios do discurso in-
fantil de fato presente no discurso-infantil-do-adulto. Isto equivaleria a tentar res-
gatar marcas, garantias, de que o adulto realmente se sensibilizou com a "causa"' in-
fantil e se fez efetivamente porta-voz dela e ndo apenas um colonizador, um ex-
propriador do imaginério infantil no usufruto de espagos destinados ao publico
dessa faixa

Frequentemente, vamos encontrar adultos e instituicbes de adultos se utili-
zando da crianga, ou melhor, da idéia de crianga, para se legitimar. Quando isto
ocorre, 0 que ocorre € muito mais um ato discursivo do que propriamente uma
atitude de fato revoluciondria de mudar o status quo do mundo infantil, cuja mé-
dia, em termos de bem-estar € degradante, nacional e internacionalmente. Para
tomarmos apenas dados da conjuntura brasileira, citemos algumas estatisticas utili-
zadas pelo Ministério da Acdo Social, mais particularmente pela Fundagdo Centro
Brasileiro para a Inféncia e Adolescéncia (Fcbia), a ex-Funabem. O Brasil tem apro-
ximadamente 62 milhfes de pessoas com idade abaixo dos 18 anos, dos quais 45
milhGes passam por algum tipo de caréncia. Entre elas, 17 milhdes encontram-se
em situac8o de risco pessoal e social e se localizam, ou em periferias metropolita-
neas ou no universo dos mil municipios menos desenvolvidos do pais. S8 250 mil
as criangcas que morrem antes de completaram ano de vida, sendo que metade de-
las ndo sobrevive ao primeiro més, em funcdo das precarias condi¢les de assistén-
cia O Brasil tem cinco milh6es de menores de idade portadores de deficiéncias fi-
sicas ou mentais. O mais grave € que 90 por cento dos casos poderiam ter sido evi-
tados.

Em contraposi¢do ao cendrio que se apresenta nas relagdes sociais e que,
como se viu, ndo sdo prazeirosas, nem para as criangas e adolescentes, nem para a
maior parte dos adultos, vamos encontrar o tema crian¢a, tanto na publicidade
qguanto no discurso dos governantes e das instituicdes sociais, como um grande
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fildo retdrico a0 qua se recorrre como davanca de legitimagdo. Qualquer publici-
tario sabe que crianca "vende' e qualquer politico sabe que "criangd' ndo vota mas
"davoto".

Institucionalmente, estamos num momento de recorrentes apelos a infancia
S0 as Nagbes Unidas que se mobilizam e aprovam os Estatutos da Crianca, € 0
Unicef que se empenha mundialmente em prover as condi¢gbes minimas de sobre-
vivéncia da populagdo infantil, € o Congresso Nacionad que aprova 0 nosso Esta-
tuto da Crianca, € o Presidente da Republica® que se preocupa em descer a rampa
do Palé&cio do Planato acompanhado de criangas e as convida para responder por
uma das suas pastas executivas. 0 Ministério da Crianca

Com a industria, e sobretudo a indUstria cultural, ndo iria ocorrer de outra
forma Em plena quebradeira, o setor de brinquedos € um dos poucos que n&o
andam mda das pernas. Para citar apenas um modismo recente, a "molomanid’,
proporcionou a uma empresa de S Paulo a venda de 200 mil molas flexives No
plano da cultura de massa, os espacos infantis de televisio se consolidaram de td
maneira que, a despeito da supremacia do Programa da Xuxa, ha pelo menos uma
dizia de opcOes do género para os telespectadores das grandes cidades. A giffe
Xuxa é hoje comercializada através de uma complexidade muito grande de produ-
tos, da mesma forma como a Mauricio de Sousa Producfes ndo sb exporta a sua
Turma da Ménica para mais de 60 paises, como tem licenciado a marca para uma
linha inimagindvel de brinquedos e artigos do vestuério e da alimentacao.

Por que a midia impressa ndo haveria de se voltar para o publico infantil?
Muito antes das televisdes, os jornais j& haviam despertado para uma estratégia de
marketing que consiste em "fazer o leitor cativo de amanhd’', como ouvimos da edi-
tora de um dos suplementos infantis que analisamos. H& cadernos infantis bem an-
tigos, como é o caso da Folhinha, que tem mais de 25 anos, e do Globinho, que
surgiu no inicio da década de 70. Criados todos sob a égide de nobres propdsitos,
especialmente o de fomentar na crianca 0 prazer e 0 hdbito da leitura, os suple-
mentos infantis ndo deixam de redizar tdo louvdvd intento, embora ndo tenham
conseguido escapar a0 destino de tantos produtos culturais voltados para a infan-
cia que € de funcionar sobretudo como veiculos de iniciacdo ao consumo.

Como ndo era de se surpreender, os suplementos infantis sSo atuamente
um espago de exercicio constante de merchandising, técnica publicité&ria que con-
dste em fazer aparecer a imagem do produto, ou referéncias a0 mesmo, como se
ele naturalmente fizesse parte de uma narrativa em curso, jornaistica ou ficciond.
E verdade que a maior parte dos produtos aparece entre as informagdes de utili-
dade, como se fossem dicas corriqueiras das colunas de servigos. O fao € que
sendo os suplementos infantis um subsegmento da industria cultural, e estando
eles num contexto de sociedade de consumo massivo, praticamente ndo tém como
escapar a caracteristicas acentuadamente mercantis.

Ontologica e epistemologicamente 0 objeto jornalismo infantil é um objeto
hibrido. Tem uma face voltada para a realidade e outra para a fantasa. Pertence a
uma interdisciplinaridade curiosas se de um lado situa-se no plano dos fatos obje-
tivos aos quais se dedica o jornalismo, de outro, Stua-se no plano da subjetividade,

Ex-Presidente Fernando Collor de Mello.
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no qua se volta para o imaginario, sobretudo o imaginario mitico, fantastico. Pos-
sui, portanto, esta complei¢do mista de documento e ficgdo. Assenta um pé no jor-
nalismo propriamente dito e chega até a criar a figura do repérter-mirim; assenta
um outro no terreno da Literatura, mais especialmente da Literatura Fantéstica,
sendo especificamente uma Literatura para consumo de massa e, nessa Ultima
acepgdo, um tipo de Literatura da Imagem. Tem nao sO o seu berco nos quadri-
nhos, como, até o momento, a literatura-texto (jornalistica e ficcional) é bastante
minoritaria na ocupagdo dos espacos. Predominam as ilustragdes, sgam ancorando
os textos, sgjam, elas proprias codigos informativos, narrativos e |udicos.

Embora a Literatura Infantil sga igualmente produzida por adultos, ha que
se ater a pelo menos uma diferenca bésica entre a literatura dos livros infantis e a
literatura dos suplementos infantis no que eles tém de especifico em termos de Li-
teratura da Imagem. Embora a imagem estgja enraizada de forma filogenética na
formagdo do proprio pensamento humano e, conseqiientemente, da linguagem e
da lingua, quando se trata de um texto, cabe ao leitor formar na sua Yetinad mental
as imagens virtuais correspondentes as que 0 enunciador-escritor pretende trans-
mitir. Cada leitor pode, individualmente e de acordo com o seu background e ca
pacidade proprios, construir interiormente as suas pantomimas. Com a Literatura
da Imagem, as pantomimas sdo exteriores e propostas, sgja na iconografia ilustra-
tiva dos textos, sga nas historias em quadrinhos, no cinema e na televisdo. E como
se, No primeiro caso, 0 imaginério fosse composto de imagens mitico-primordiais
e, no segundo, de imagens mitico-posticas, simulacrais de fato, mitologias. De
qualquer modo, o ser humano pode ser entendido como dotado de uma imagi-
nagdo protomitica calcada no principio do prazer e essencialmente sublirnante. SO
ndo seria assim se a realidade ndo Ihe fosse adversa, se a realidade néo lhe trou-
xesse também sofrimento, decrepitude e morte. Esse estado nirvéanico de coisas,
contudo, s6 pode igualmente ser concebido no plano mitico, a exemplo do pa
raiso, do éden.

Uma peculiaridade das mitologias simulacrais tipicas da chamada sociedade
de consumo e cultura de massa é que esse tropismo atavico do ser humano, de re-
cobrir a realidade com tropos transformadores e que constitui, por assim dizer,
uma demanda por uma extra-realidade, encontra na lei de oferta um correspon-
dente massivo em termos de producdo, circulagdo, consumo e recontextualizac&o
da demanda, estabelecendo-se, dessa forma, um circuito funcional e auto-reali-
mentador.

A circularidade mitica do eterno retorno, a recorréncia arquetipica séo fatos
fundantes do imaginario humano. O que a cultura de massa fez foi reverberar inde-
finidamente caréncia (essa necessidade de transcender) via releituras e re-
criagbes. A cultura de massa é profundamente parafraseante e parodiante também
nas suas formulagdes fantasticas. O que ela tem de especifico € uma capacidade
tecnologicamente avancada de propor iconica e iconograficamente 'problemas e
'solucBes’ miticas. E o faz de tal modo, que se torna auto-referente. Cada canal de
releitura da realidade (que, no seu conjunto, perfazem a chamada midia) va
criando e recriando cédigos culturais de leitura, ou sga, as representacbes passam
a ser ndo apenas iconograficas, mas também iconoldgicas. representam por tra-
dicdo, embora essa propria tradi¢ao tenha sido como que induzida. A cultura de
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massa estabelece, entdo, uma gdia (iconografia) e uma gramdtica (uma sintaxe da
bricolagem) especificas.

A gramética da fantasia, para utilizarmos a expressdo que da titulo ao livro
do italiano Giani Rodari, € mesmo a gramédtica da transformacdo, que pode até ser
mapeada em fungbes como o fez o formaigta russo Viadimir Propp. O que ocorre
de especifico na cultuia de massa é basicamente o fator mercado. N&o apenas se
explora 0 imagin&io mitico que chamamos de primordia, como também sdo cria
das mitologias para consumo em vedta escadla H& uma profusio olimpica e poli-
teista de seres poderosos. Essa gderia de herdis e deuses estda sempre dando um
jeito no que a redidade tem de ameacadora e, por Sua vez, gerando novas
"dtuagbes’ problemdticas que exigem novas "solugdes' iguamente fantésticas,
numa cadeia, como dissemos, repetitiva e auto-realimentadora. Deuses e demd-
nios, heréis e vilGes acabam, por sua vez, se emaranhando numa teia de compli-
cacOes que eles mesmos tém de resolver.

O primado das solugBes magicas também estd presente num outro tipo de
ordem fantégtica que € o da ficcdo cientifica, Situacdo cosmolégica em que o
Olimpo nd comparece, mas a inteligéncia humana € capaz de, por conta propria,
plasmar e concretizar superseres que, por sua vez, se envolvem em supercompli-
cacles. E como se os remédios criados pelo genero humano guardassem em s
uma maldicdo, como se ndo fosse possivd a0 género humano conseguir, nem
mesmo na fantasia, esse dgo que é proprio apenas dos deuses. a imortdidade.

Veamos as Situagdes que se colocam em Blade Runner , o cacador de an-
dréides. Num cendrio terceiromilenarista, a tecnologia fo capaz de criar superse-
res bidnicos, utilizados em missdes em outras gaéxias, mas que tém uma duragdo
prevista e mais aoreviada que a de um ser humano normal. Dotados iguamente de
sentimentos e consciéncia dessa finitude, os andréides procuram passar-se desper-
cebidos ou confundir-se com os habitantes comuns de uma Los Angeles decadente
e atmosfericamente desequilibrada: h& uma chuva fina e perene, que ndo chega,
contudo, a interferir no cotidiano urbano, caracterizado sobretudo por quiosques
que vendem bugingangas biotecnoldgicas, sobretudo aves e cobras oferecidas por
camelOs capazes de fazer reconhecimento da identidade e do controle numérico
do fabricante, através de incrivels microscopios eletronicos. Na Terra, vive a escoria
humana, pois quem teve condi¢des mais favorecidas emigrou para outros planetas.

Nesse contexto urbano de profusas informagfes digitais, que inclui displays
luminosos e animados em fachadas de edificios incomensuréveis - um deles anun-
da CocaCola -, um homem tem a missdo de exterminar "replicantes’, tantas as
confusdes em que se metem e td 0 seu comportamento infrator. Ironicamente, o
policid ndo resiste & beleza e dogura de uma andréide. Ela, por suavez, sdvao da
execucdo por parte de um outro replicante, atirando no colega seu que edtava
prestes a liquidar com o tira. A unido dos dois é a esséncia da contradic¢do, mas ter-
mina ocorrendo. Esse casd de Addo e Eva escatoldgicos foge para o norte, onde o
clima é melhor e estard a sdvo da repressdo, mas a mulher restarg, fatamente,
pouco tempo de vida

Em relagdo a0 objeto de nossa pesquisa, os suplementos infantis, identifi-
camos trés universos bésicos em termos de contelidos: objetivos, subjetivos e 1udi-
cos e que eqlivalem, respectivamente, a contelidos de informacdo jornalistica;
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contelidos subjetivos textuais e imagéticos (fotogréficos e pictéricos); e passatem-
pos (palavras-cruzadas, liga-pontos, labirintos, sete-erros, cartas-enigméticas, que-
bra-cabecas e outros). Tas suplementos sdo, indiscutivelmente, instrumentos de
socializagdn. Pretendem, aparentemente, com seus contelidos informadores, for-
madores e entretenedores, facilitar 0 processo de ingresso da crianca e do adoles
cente no socid, imbuindo-lhes de consciéncia civica, coragem e prazer.

Leituras andliticas desses suplementos nos permitiram formar deles um juizo
bésico, em termos do que seria a sua ideologia, podendo esta ser condensada na
seguinte proposicdo: é preciso interiorizar no futuro cidaddo a vocago de herdi. E
necessario levar em conta 0 contexto no qua se Stua a crianca Ha et num
momento em que Se prapara para transpor as fronteiras do mundo doméstico para
0 mundo coletivo ou, seguindo a teoria da socidizacd concebida por Margaret
Meed, estd passando da sociaizacdo priméria para a socidizagdo secundaria. Nese
ponto, os outros Sgnificativos ja ndo sdo somente os pais e 0 nucleo familiar, pois
passa a incorporar os outros generalizados. Em termos de subjetividade, o pantedo
her6ico no qua se espelha para enfrentar 0 mundo torna-se mais complexo, pas-
sando a abranger instituicdes, causas e papéis sociais. O mundo Idico, com seus
jogos e desdfios, funciona, entdo, como uma antecamera emociona das lutas que
terd de travar pela vida aora na sua jornada socid.

A crianga que se adedtra nas primeiras letras e nas primeiras leituras se vé,
entdo, diante de um momento inicidico, em que a subjetividade cumpre uma
funcBo muito importante e preenchedora. Caso contré&rio, a empreitada espartana
de 'vencer na vida tornar-se-ia um peso insuportavel. Além do respaldo - que néo
deixa de ser mitico - da familia, elege no imaginario que se |he apresenta os seus
paradigmas de heroismo, que funcionam também como espécies de auxiliares mé&
gicos.

O imagin&rio coletivo oferece, desde tempos imemoriais, um sam nudmero
de histérias e entidades fabulosas que vém a sar, no entanto, reelaboradas de
forma prolifera - massva - pela sociedade de consumo. Esta, como j& observamos,
ndo apenas incorpora a tradicdo em termos de imaginario, mas cria novas deman-
das fabulosas e as preenche com novos pantedes de herdis e super-herdis.

Os suplementos infantis sdo, de fato, subsegmentos da indUstria cultural.
S20, por exceléncia, uma topologia para a manifestacdo desse par opositivo, porém
complementar, que é composto pelo red e pelo imaginério, pela redidade e pela
subjetividade, pela imanéncia e pela transcendéncia. O seu publico, supostamente
de sete a 14 anos, se encontra (ou acabou de sair dele) num estado em que a fron
teira entre realidade e imaginagdo ndo é tdo nitida quanto o € para,0 adulto. Trata-
e de um readlismo infantil na expressdo de Piaget. Como observam Berger e Luck-
mann (1983:182): "O mundo da inféncia € mecica e indubitavelmente rea. Prova
velmente ndo poderia ser de outra maneira, nesta etapa do desenvolvimento da
consciéncia. SO mais tarde o individuo pode dar-se a0 luxo de ter um minimo de
dividas. E provavelmente esta necessidade de um proto-realismo na apreensdo do
mundo refere-se a filogénese tanto quanto a ontogénese. Em qualquer caso, 0
mundo da infanda é constituido de modo a ingdilar no individuo uma estrutura
ndmica na qua possa ter confianga de que 'tudo eta bem’, se quiser repetir o que
tavez sHa a frase mais fregliente pelas mées aos filhos quando estdo chorando. A
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descoberta ulteriormente feita, de haver algumas coisas muito diferentes de
‘estarem bem' pode ser mais ou menos chocante, dependendo das circunstancias
biograficas, mas num caso ou noutro o mundo da infancia provavelmente
conservara retrospectivamente sua realidade peculiar. Permanece sendo o 'mundo
doméstico', por mais longe que o individuo se afaste dele mais tarde na vida, indo
para regifes onde absolutamente ndo se sente em casa'.

Curiosamente, realidade e fantasa convivem lado a lado, sem estranha-
mento, nos jornais infantis. Ao mesmo tempo em que se introduz o leitor-mirim na
"redlidade” do mundo (natural e social), é também convidado a ler as solugdes
miticas que os super-heréis encaminham para as mais variadas probleméticas. Ao
mesmo tempo em que colocam a disposi¢cao desse leitor informagdes documentais
da realidade objetiva, gjuda-se-lhe a manter e a consolidar um mundo-do-faz-de-
conta caracterizado pelos poderes, onde tudo € méagico e possivel, mesmo que sga
a convivéncia social de seres humanos com coisas € com outros seres da natureza
(animais e plantas). A metamorfose € também outra categoria constante em tais
narrativas. E freqiiente a ocorréncia de situagdes em que as tramas envolvem seres
hibidos, humanos zoomorfizados e animais-plantas antropomorfizados.

Se alinharmos os conteddos ludicos dos suplementos infantis aos contelidos
gue chamamos genericamente de subjetivos (imagindrios e fantasticos), teremos
um perfeito par realidade-fantasia, a primeira representada pelo jornalismo e a se-
gunda representada pelo que estamos enquadrando no género Literatura Fantas-
tica

E também curioso lembrar que no jornal do adulto a fantasia estd clara-
mente recalcada, embora esta sga constantemente buscada, através da propria
ideologia de noticia, segundo a qual noticia é algo que transgride a ordem natural
das coisas (naturais e sociais) ou, no minimo, a expectativa social acerca delas. Por
mais' que a realidade apresentada no noticiario (sobretudo o sensacionalista) beire
o fantastico, o jornal do adulto tem um compromisso com os fatos, com a reali-
dade objetiva, com a verdade, enfim. Esta modalidade estrutural passa para o jor-
nal da crianca, com a diferenca de que neste Ultimo (até por tradicdo) a suprema-
cia € dada ao fantastico. Se tivéssemos que elaborar um raciocinio 16gico-matema-
tico comparativo diriamos que o adulto esta para a fantasia, assm como a crianga
est4 para a realidade, ou sga, 0 adulto vive tanto no mundo da realidade que ne-
cessita vé-la fantéstica, enquanto a crianga vive tanto no fantéstico que precisa ser
atraida (socializada) para a realidade.

A proposito dessa coexisténcia entre o real e fantéstico nos suplementos in-
fantis, a nossa participagdo no projeto Jornal da Crianga acabou por nos forcar a
elaboragdo de ferramentas metodoldgicas necessarias a classificagdo e agrupa-
mento dos diversos contetdos, contelidos como ja dissemos complexos, pois red-
nem textos e imagens. Era importante fazer distingBes conceituais (pelo menos
para efeitos operacionais) acerca do que poderia ser considerado como objetivacdo
e subjetivacdo. Este exercicio foi enriquecedor, dada a dificuldade de definir, por
exemplo, 0 que é imaginario e o que é fantastico, tarefa sobre as quais ja se debru-
caram autores de referéncia obrigatéria, como é o caso de Propp e Tzvetan Todo-
rov.
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Consideramos claramente como fantésticos os conteddos onde héa inter-
vencdo de poderes mégicos ou sobrenaturais, incluindo-se as metamorfoses. Con-
sideramos como imagindrios os conteldos simulacrais idealizantes em termos de
realidade (mundos natural e social), mas sem a interveniéncia dos poderes so-
brehumanos. Consideramos como referenciais os contetdos propriamente objeti-
VOS, ou sgja, aqueles nos quais a realidade era representada fielmente, documen-
talmente, cientificamente. Consideramos como esquematicos 0s contelidos que
representavam a realidade ou a fantasia, mas de forma reduzida, de modo a narr&
la valendo-se apenas de homologos estruturais, a exemplo do traco, da caricatura,
do esquema. Consideramos fixos os contetddos visando a marcagdo, a identificacdo
€ que, por isso, tornava-se necessdria a sua repeticdo e a sua manutencdo nos
mesmos lugares (colunas, se¢bes), como era o caso dos logotipos, das logomarcas,
dos simbolos. Essa grade de classificagdo de gradagdes entre o natural e o sobrena-
tural foi de especial utilidade em relagdo aos contetdos iconicos, ja que, no texto,
a figuragdo esta de tal forma enraizada na prépria origem do pensamento, da
lingua e da linguagem que podemos dizer que, em termos de discurso verbal,
mesmo as descri¢cdes mais denotativas contém algo de fantéstico e de onirico. 1sso
ocorre até quando nomeamos pessoas. Se chamamos alguém de Pedro estamos
chamando-o de pedra, mesmo que somente a Etimologia e a Filologia se déem
conta dessa linguagem esquecida, parafraseando Erich Fromm, e que é
profundamente simbdlica e, portanto, imagética.

Estruturalmente, os suplementos infantis conseguem proporcionar uma do-
sagem equilibrada de conteldos objetivos e subjetivos, em suas mais variadas
nuangas. Parece-nos razodvel a formula informagéo-formacgéo-entretenimento. O
que vemos de problematico, como dissemos, é que eles acabam ndo funcionando
como jornalismo e literatura desinteressados, pois estdo viciosamente fazendo
muito mais o papel de veiculos de socializagdo para a cultura de massa do que para
a sociedade e para a cultura como dimensOes realizadoras e libertadoras do ser
humano. A preparacdo do her6i é feita para uma sociedade de consumo e os seus
auxiliares magicos sdo objetos, sdo produtos que dependem de poder aquisitivo.
Qualquer leitor pode fazer um teste. Pegue, por exemplo, os suplementos paulis-
tas Folhinha e Estadinho e experimente ver a quantidade de produtos que, de
uma forma ou outra, aparece nos textos e nas imagens, em que pese serem raros
os anlncios propriamente ditos. Além de funcionarem como vitrine da oferta de
bens e servicos para o publico infanto-juvenil, ndo raro folhas do varejdo publicita-
rio sfo encartadas nesses cadernos.

Mesmo em relagdo as trés categorias basicas de contelidos que encontramos
neles, os suplementos infantis sdo ainda bastante lacunares e desiguais. Num le-
vantamento que fizemos numa colegdo semestral de cinco jornaizinhos —Almana-
que, Clubinho, Estadinho, Folhinha e Glohinho — deu para perceber bem o
quanto tais veiculos, com excecdo do Almanaque, tém priorizado as matérias de
servigos - programacgdo de espetaculos e dicas de langamentos de produtos - e con-
cedido pouco espaco a literatura, sga a Literatura Infantil produzida pelos adultos,
sga a ficcdo produzida pelos proprios leitores. A participagdo da crianga € muito
escassa e se reduz geralmente a insercdes de desenhos enviados as redagdes. Ha
uma preocupacdo em se demonstrar que o0 publico escreve uma grande quanti-
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dade de cartas, mas a referéncia objetiva a esse fato fica evidenciada, em geral, na
listagem dos que escreveram ou entraram para o "clube" do jornal. O Almanaque,
constitui uma excecgdo, pois publica uma pagina com "pesquisas’ - pequenas disser-
tacbes sobre assuntos variados - elaboradas para a coluna "Repérter-mirim". Nao ha
criancas participando das editorias desses suplementos, nem mesmo a titulo de
consultores.

Uma experiéncia nova é a do suplemento infanto-juvenil ZéH, do jornal Zero
Hora, de Porto Alegre. Ha alguns anos, na sua fase de implantagéo, foi realizada
uma pesquisa que ouviu professores e alunos de milhares de escolas em todo o Es-
tado e até houve, numa etapa inicial, o envolvimento de educadores e estudantes
no projeto. O Zero Hora entendeu, porém, que mesmo um jornal infantil € uma
tarefa para jornalistas. Escolas e publico continuam contribuindo, mas indire-
tamente. Em um ponto o ZéH ndo difere de nenhum dos outros cadernos infantis
da grande imprensa: ele também faz parte de uma estratégia de marketing do jor-
nal, que é a de incorporar o0 numeroso contingente de leitores nessa faixa que sdo
também leitores potenciais no futuro.
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