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ABSTRACT

In this article, 1 offer a critical discourse analysis of the cover of the issue
1752 of Veja magazine based on resources of the Grammar of Visual
Design. The cover analyzed here is the first of the seventeen Veja covers
that compose one of the corpora of my PHD thesis, in which I investigate
how Veja represented Lula from 2002 to 2006. My analysis shows that
Veja materialized the discourse of fear both visually and verbally in its first
representation of Lula’s political trajectory as one of the candidates to the
presidency of Brazil in 2002.

Keywords: Lula, Veja magazine, critical discourse analysis, grammar of
visual design.

RESUMO

Neste artigo, faco uma andlise de discurso critica da capa da edi¢do 1752
da Veja, com base em recursos fornecidos pela Gramdtica do Design Visual.
A capa analisada é a primeira das dezessete capas da Veja que compoem
um dos corpora de minha tese de doutorado, em que investigo como a Veja
representou Lula de 2002 a 2006. Minha andlise demonstra que a Veja
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materializou o discurso do medo, tanto visualmente quanto verbalmente,
em sua primeira representagdo da trajetoria politica de Lula como um dos
candidatos a presidéncia do Brasil na campanha eleitoral de 2002.
Palavras-chave: Lula, revista Veja, andlise de discurso critica, gramdtica
do design visual.

Introducao

Em minha tese de doutorado, analisei como a revista Veja
representou Lula, em sua trajetéria politica, de 2002 a 2006. Meu corpus
foi composto por dezessete edigdes da revista, nas quais investiguei
tanto as capas que traziam a imagem de Lula quanto as reportagens a
que se referiam as manchetes de capa sobre Lula. Este artigo apresenta
a andlise da primeira capa que compde o corpus de minha tese. Meu
objetivo aqui é poder demonstrar o potencial analitico que a Anélise
de Discurso Critica, juntamente com os recursos fornecidos pela
Gramdtica do Design Visual de Kress e van Leeuwen (2006), podem
fornecer para a analise de textos mididticos multimodais, como é o
caso das capas de revistas.

1. Midia e poder

Nas sociedades contemporaneas, os produtos da midia
circulam nos mais diferentes contextos — préximos ou fisicamente
distantes de onde foram produzidos. Considerando que a matéria
bruta dos produtos da midia é a linguagem, seja ela verbal, visual,
ou multimodal; e que falar em linguagem é falar em semiose — o
que pressupOe a construgao de significados; considerando também
que, de acordo com o linguista britanico Norman Fairclough, usar a
linguagem é uma forma de prética social, ndo podemos ingenuamente
supor que o uso da linguagem pelos meios de comunicagao de massa
seja despreocupado, aleatério, ou livre de propdsitos especificos. Na
atual fase da modernidade, o uso da linguagem é mais do que nunca
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uma forma de se atingir objetivos ndo apenas pessoais, mas também
de ordem politica e econdmica.

Os meios de comunicacdo detém grande poder simbdlico
nas sociedades contemporaneas. Cuidadosamente produzidos, os
produtos da midia podem ter efeito sobre nossas crengas a respeito
dos fatos do cotidiano, muitas vezes afetando nossas tomadas de
decisdes. Como ‘detentoras de conhecimento’, as instituicOes da
midia acabam por projetar relacoes de poder desiguais com aqueles/
as que consomem seus produtos, e que, portanto, “dependem” do
contedo simbdlico que elas disponibilizam. Entretanto, pode-se
dizer que um aspecto ainda mais sério na relagdo da midia com a
sociedade € o desconhecimento de grande parte dos/as consumidores/
as de produtos midiaticos de que os ‘fatos’ veiculados pela midia
nada mais sao do que representagdes da ‘realidade’, muitas vezes
ideologicamente motivadas para apresentar o mundo e as pessoas de
uma determinada forma e nao de outra, a depender dos interesses das
institui¢coes que os veiculam. Nesse sentido, uma perspectiva critica de
abordagem da midia tem muito a contribuir, em primeiro lugar, com
a desmistificagao das tao propagadas neutralidade e imparcialidade da
midia; e, em segundo lugar, com a ‘desnaturalizacdo’ das maneiras
como as pessoas, 0s eventos e os fatos do mundo fisico e mental sao
representados pela midia.

Quando Fairclough (1995) afirma que o poder da midia é em
grande parte uma questao linguistica, ele nao deixa de reconhecer que
tal poder nao advém unicamente do uso da linguagem. Entretanto,
nao se pode negar que a pratica midiatica é essencialmente discursiva,
e como falar em prética pressupde agao, subentende-se que a acao da
midia se da primordialmente via linguagem, via discurso.

Essa ideia € corroborada por Thompson (2009a), que ao utilizar
a nocdo de “campos de interacdo”, inspirada no conceito de ‘campo’
de Bourdieu (1990), correlaciona comunicagao — enquanto forma de
agir no mundo — e poder.? Seu ponto de partida é a hipdtese de que

2. Definicao de campo em “A dissolugdo do religioso” In: Pierre Bourdieu. Coisas
ditas. Sao Paulo, Brasiliense, 1990: 119: “um espago — o que eu chamaria de campo
—no interior do qual ha uma luta pela imposicao da defini¢ao do jogo e dos trunfos
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“se comunicagao ¢ uma forma de acao, a anélise da comunicagao deve
se basear, pelo menos em parte, na anélise da ac@o e na consideracao
de seu carater socialmente contextualizado” (Thompson, 2009a:
20). Segundo Thompson, enquanto membros de uma sociedade,
os individuos agem intencionalmente dentro de contextos sociais
estruturados com o objetivo de atingir objetivos diversos.

A acao dos individuos na sociedade nao é, contudo, totalmente
livre. Ela esta condicionada, como Thompson afirma, aos diferentes
recursos que sdo disponibilizados heterogeneamente aos individuos
dentro de campos de interagao:

Os individuos se situam em diferentes posi¢cdes dentro destes campos,
dependendo do tipo e da quantidade de recursos disponiveis para eles.
Em alguns casos estas posigdes, quando institucionalizadas, adquirem

2

uma certa estabilidade — isto &, tornam-se parte de um conjunto
relativamente estdvel de regras, recursos e relagdes sociais (...) A
posicao que um individuo ocupa dentro de um campo ou instituigao é
muito estreitamente ligada ao poder que ele ou ela possui. (Thompson,
2009a: 21)

A citagdo acima demonstra que hd uma inter-relacdo entre
recursos e poder dentro dos campos de interagao. Em instituigdes, ou
contextos sociais estruturados — a escola, a igreja, a familia, a empresa,
a midia etc. — quanto mais recursos para atingir seus objetivos os
individuos possuam, mais poderosos eles se tornam.

No que concerne a definicao de poder, Thompson (2009a:
21) afirma usar o termo de modo genérico, entendendo-o como
“um fendmeno social penetrante, caracteristico de diferentes tipos de
acao e de encontro, desde as agdes reconhecidamente politicas dos
funcionarios publicos até os encontros mais prosaicos entre individuos
na rua”. Quanto aos tipos de poder, Thompson reconhece quatro
deles, a saber: “econdmico”, “politico”, “coercitivo” e “simbdlico”.
Muito resumidamente, podemos dizer que o poder econdmico provém
da transformagado de matéria-prima em bens de consumo; o poder

necessarios para dominar nesse jogo”. Disponivel em: http://www.opandeiro.net/
cursos/apostilas/teoria/bourdieu_campo.pdf. Acesso em: 25/11/2010.
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politico, da coordenacao dos individuos e da regulamentagdo das
interacOes humanas; o poder coercitivo, da forga; e o poder simbdlico,
da produgao, transmissdo e recepcao do significado das formas
simbdlicas.

No quadro abaixo, podemos ver como as formas de poder estao
correlacionadas a recursos, e em quais instituicOes elas podem ser
mais facilmente identificadas:

Quadro 1 - Formas de poder

Formas de poder Recursos Instituicoes paradigmaticas
Poder econémico Materiais e Institui¢des econdmicas
financeiros (p-ex. empresas comerciais)
Poder politico Autoridade Institui¢oes politicas (p.ex. estados)
Poder coercitivo | Forga fisica e armada Instituigoes coercitivas (especialmente
(especialmente militares, mas também a policia, institui-
poder militar) ¢Oes carcerarias, etc.)
Poder simbdlico Meios de Institui¢oes culturais (p.ex. igrejas,
informacgado e comu- escolas e universidades, as inddstrias da
nicacdo midia, etc.)

Fonte: Thompson, 2009a, p. 25.

O poder da indastria da midia é identificado como sendo um
poder simbdlico. Porém, isso nao significa que outras formas de poder
— tais como o poder econdmico e o poder politico, por exemplo, nao
estejam presentes nas inddstrias da midia. Thompson (2009a: 24)
afirma que essas quatro formas de poder “comumente se sobrepoem de
maneiras complexas e variadas”. Entretanto, nao se pode negar que o
poder das instituicdes culturais € simbdlico em sua esséncia. Segundo
Thompson, esse poder atravessa constantemente a experiéncia social
dos individuos, que
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sao continuamente envolvidos na comunicagao uns com os outros € na
troca de informagdes de contetido simbdlico. Assim fazendo, se servem
de toda sorte de recursos que descreverei como “meios de informacao
e comunicagao”. Estes recursos incluem os meios técnicos de fixagdo
e transmissao; as habilidades, competéncias e formas de conhecimento
empregadas na producdo, transmissao e recepgao da informagdo e do
contetdo simbdlico (que Bourdieu chama de “capital cultural”); e o
prestigio acumulado, o reconhecimento e o respeito tributados a alguns
produtores ou instituigdes (“capital simbdlico”). (Thompson, ibid)

Um aspecto relevante no que concerne a relacdo entre midia
e poder diz respeito as relacOes assimétricas que se estabelecem
entre produtores/as e consumidores/as da midia, uma vez que os
recursos de codificagdo disponiveis aos/as produtores/as de midia
sao normalmente bem mais vastos do que aqueles disponiveis aos/as
consumidores/as desses produtos. Essa assimetria ocorre em grande
parte em decorréncia do uso que os/as produtores/as de midia fazem
dos meios técnicos no processo de codificagao do contetido simbdlico.’
Segundo Thompson (2009a: 29),

os individuos que empregam um meio, devem conhecer, até certo ponto,
as regras e os procedimentos. O dominio destas regras e procedimentos
nao exige necessariamente a capacidade de os formular de modo claro e
explicito, apenas a habilidade de usa-los na pratica (...)

Posteriormente, em meu exercicio de analise de uma capa
da Veja, utilizarei o aparato tedrico-metodoldgico fornecido pela
Gramdtica do Design Visual de Kress e van Leewen (2006). Essa
gramatica traz um tal nivel de detalhamento de recursos para se
analisar a composi¢cao de textos multimodais que quem nao ¢é
estudioso/a da area de midia ou de linguagem pode duvidar que
tantos aspectos possam ser usados conscientemente durante a

3. Segundo Thompson (2009a: 26), “Na produgao de formas simbdlicas e na
sua transmissao para os outros, os individuos geralmente empregam um meio
técnico. O meio técnico € o substrato material das formas simbdlicas, isto €, o
elemento material com que, ou por meio do qual, a informagao ou o contettdo
simbdlico é fixado e transmitido do produtor para o receptor”.
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producao de uma capa de revista, por exemplo. Entretanto, como
a citacao acima ressalta, os individuos responsaveis por empregar
um meio técnico especifico precisam ter algum conhecimento
sobre o uso de regras e procedimentos relacionados ao meio
escolhido. Esse conhecimento, mesmo que intuitivo, é essencial
para a codificacao eficiente do contetido simbdlico. Sendo
assim, ¢ de se esperar que as capas da Veja nao sejam o produto
da composicao de textos multimodais aleatdrios, mas de textos
altamente tecnologizados.

Possuir habilidades e competéncias para decodificar os
contetidos simbdlicos codificados nos meios técnicos de comunicagéo
é uma forma de os/as consumidores/as diminuirem a lacuna de
conhecimento que os/as separam dos/as produtores/as de produtos
midiaticos. Embora, como Thompson afirma, as habilidades e
competéncias utilizadas pelos/as consumidores/as das formas
simbdlicas ndo sejam necessariamente as mesmas utilizadas pelos/
as codificadores/as dessas formas, os/as consumidores/as precisam
elencar uma série de conhecimentos e suposi¢gdes que os/as ajudarao
a decodificar qualquer mensagem.

2. Fundamentagao tedrica: Analise de Discurso Critica
e Gramadtica do Design Visual

Para investigar como as institui¢oes da midia produzem sentidos
a partir das representagdes que materializam, tomo como base a versao
de Analise de Discurso Critica (ADC) proposta pelo linguista britanico
Norman Fairclough e a Gramadtica do Design Visual de Kress e van
Leeuwen (2006).

2.1 A versao de Analise de Discurso Critica de Fairclough

Em Discourse in late modernity, Chouliaraki e Fairclough
(1999) empreendem uma mudanca da concepgao de discurso como
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“prética social” para a concepcao de discurso como “parte irredutivel
da vida social, dialeticamente interconectada a outros elementos da
vida social”.

Ao utilizar a expressdao ‘pratica social’, a ADC articula o
conceito de ‘pratica social’ adotado no Realismo Critico, que concebe
a dimensao das praticas sociais como o ponto de conexao que une
estruturas abstratas e eventos concretos, € o conceito de ‘pratica
social’ proposto por Harvey (1996), que vé as praticas sociais como
compostas por diversos elementos da vida:

Uma determinada prética integra diferentes elementos da vida em
formas e relacionamentos locais especificos — tipos especificos de
atividades, conectadas de maneiras especificas a materiais especificos
e locacdes espacos-temporais especificas; pessoas especificas com
experiéncias, conhecimentos e disposi¢oes especificas em relacdes
sociais especificas; recursos semidticos especificos e maneiras de usar
a linguagem especificas; e assim por diante. (Chouliaraki e Fairclough,
1999: 21)

Na concepgao de Harvey (1996), os diversos elementos da vida
constituem os diferentes momentos das praticas sociais. Em Analysing
Discourse, Fairclough (2003: 25) identifica cinco momentos das
préticas sociais, mais ou menos articulados entre si. Sao eles: acao
e interacdo, relagdes sociais, pessoas (com crengas, valores, atitudes,
histérias), mundo material e discurso. Esses momentos relacionam-
se dialeticamente dentro das praticas de forma que cada um deles
““internaliza’ os outros sem se reduzir aos outros” (ibid).

Nesse nivel intermedidrio das préaticas sociais, a linguagem
figura como ‘ordens de discurso’ — a faceta discursiva das praticas
sociais, que determina a diferenciacdo e a variagdo linguistica.*
Quando dizemos, portanto, que a ADC focaliza o nivel intermediario

4. O termo ‘ordem de discurso’ foi cunhado por Foucault (1971). Contudo,
¢ utilizado na ADC nao tanto em seu sentido original, como agrupamento
de discursos que circulam em contextos sociais especificos, mas “como a
estruturacdo social da variagdo linguistica ou diferenga — ha sempre muitas
possibilidades diferentes na linguagem, mas a escolha de uma delas ¢é
socialmente estruturada”. (Fairclough, 2003: 220)
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entre o que o sistema linguistico possibilita ¢ o que é materializado nos
textos, o que estd implicado é que a ADC se preocupa em investigar
o relacionamento dialético dos elementos das ordens de discurso com
outros momentos nao-discursivos das praticas sociais.

Conforme Fairclough (2003: 24), “os elementos de ordens de
discurso nao sao coisas como substantivos e sentengas (elementos das
estruturas linguisticas), mas discursos, géneros e estilos...”. O autor
(2003: 24-25) também ressalta que esses elementos das ordens de
discurso “nao sao categorias puramente linguisticas, mas categorias que
atravessam a divisao entre linguagem e ‘nao-linguagem’, o discursivo
¢ o0 nao-discursivo”. Um aspecto importante dos elementos das redes
de discurso é que da mesma forma que os diversos estratos do sistema
linguistico constituem redes de opgdes limitando e possibilitando as
escolhas dos/as usuarios/as de uma lingua; no nivel das ordens de
discurso, s@o os discursos, os géneros e os estilos que constituem redes
de opgdes. A maneira como géneros, discursos e estilos se combinam
compde arranjos relativamente duraveis de praticas discursivas.

Nas ordens de discurso, a linguagem figura de trés maneiras
principais: como formas de acdo, como formas de representacdo e
como formas de ser (Fairclough, 2003). Essas trés maneiras através
das quais o0 momento discursivo se organiza nas praticas sociais sao
materializadas em textos e representadas por géneros, discursos e
estilos — respectivamente. Em outras palavras, utilizando textos (orais,
escritos, multimodais), agimos discursivamente por meio de géneros;
representamos o mundo material, as pessoas, valores, crengas,
usando discursos para “falar” a partir de determinadas perspectivas; e
construimos nossas identidades, nossas maneiras de ser parcialmente
através do discurso.’

Segundo Fairclough (2003), quando analisamos textos a partir
de uma perspectiva multifuncional, como a Linguistica Sistémica
Funcional (LSF) faz, por exemplo, percebemos os textos como

5. Fairclough (2003: 3-4), a propésito, utiliza o termo discurso em dois
sentidos: tanto abstratamente, significando semiose em geral, quanto mais
concretamente, como substantivo contavel, significando “maneiras especificas
de representar partes do mundo” — por exemplo, o discurso midiatico da Veja.
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simultaneamente representando aspectos do mundo e estabelecendo
relagdes sociais entre os/as participantes interativos, de uma maneira
coerente e coesa. Em sua proposta transdisciplinar, a ADC adota a
visao multifuncional de textos da LSF, reformulando-a de forma a
incorporar os elementos das ordens de discurso nos textos. Sendo
assim, com o objetivo de integrar o estudo de textos ao seu aparato
tedrico-metodolégico baseado no Realismo Critico, em vez de
afirmar que os textos tém trés fungdes simultaneas, a ADC afirma
que nao apenas os textos completos, mas também os excertos de
textos colocam em pratica trés tipos de significados, a saber: o
significado acional, o significado representacional e o significado
identificacional. Como Resende ¢ Ramalho (2006: 61) afirmam:
“Géneros, discursos e estilos ligam o texto a outros elementos da
esfera social — as relagdes internas do texto a suas relacOes externas
—, por isso a operacionalizagao desses conceitos mantém o cerne do
pensamento de Halliday”.

Um aspecto relevante no que concerne aos trés significados
textuais diz respeito ao fato de eles ocorrerem dialeticamente nos
textos. Por exemplo, o discurso neoliberal pode ser utilizado em uma
matéria jornalistica, na tentativa de buscar uma identificacdo dos/
as leitores/as dessa matéria com os pressupostos do neoliberalismo.
Nesse exemplo temos, entdo, um discurso — o discurso neoliberal,
um género — a matéria jornalistica, e uma forma de identificacdo — a
identificacao dos/as leitores/as com os pressupostos do neoliberalismo,
entrelagados na prética discursiva midiética.

Como Fairclough (2003: 29) afirma, baseado em Harvey
(1996), de certa forma, cada um dos significados textuais internaliza
os outros. Entretanto, nada impede que, para fins de pesquisa, decida-
se focar na relagao de apenas um, ou dois, dos elementos das ordens
de discurso com seu/s respectivo/s significado/s textual/ais. Na
andlise da capa da edicdo 1752 da Veja, que apresento neste artigo,
posso dizer que meu foco esta no significado representacional, pois
me preocupo em analisar como a Veja representa Lula naquela capa,
observando como a revista constrdi o discurso do medo de forma a,
potencialmente, desfavorecer Lula na campanha presidencial de 2002.
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2.2 A Gramatica do Design Visual como instrumento de
analise de géneros multimodais

Quando Kress e van Leeuwen (2006) propuseram sua
Gramdtica do Design Visual, eles tinham consciéncia de que néo
eram os primeiros a enveredar pelos caminhos da semidtica visual.
Entretanto, haviam percebido que os estudos de imagens feitos até
entao tinham como énfase principal o que seria o “Iéxico” das imagens,
ou seja, o aspecto conotativo e denotativo das imagens — as pessoas,
lugares e coisas representadas na imagem. Nao havia, por assim dizer,
um foco na “gramatica”, na “sintaxe” das imagens, ou seja, na forma
como os varios elementos de uma imagem se combinam para formar
um todo coerente.

Com relacao a carga semantica da palavra ‘gramatica’ como
um conjunto autoritario de regras a serem seguidas, Kress e van
Leeuwen (ibid) esclarecem que a escolha pela palavra ‘gramaética’
no titulo Reading images: the grammar of visual design deve ser
compreendida na perspectiva social proposta por Michael Halliday,
em que “as formas gramaticais sao fontes para codificar interpretacoes
de experiéncias e formas de (inter)acao social” (Kress & van Leeuwen,
2006: 1). Segundo os autores, as estruturas visuais, assim como as
estruturas linguisticas, também sinalizam interpretagdes especificas da
‘realidade’ e de formas de interacao social.

No que concerne a relagao entre significado e modos semidticos,
Kress e van Leeuwen (2006) argumentam que os significados
pertencem a esfera cultural, e, por isso, ndo estao atrelados a nenhum
modo semidtico especifico — 0 que permite que os/as produtores/as de
textos multimodais decidam qual 0 modo semidtico mais conveniente
para representar os significados escolhidos. Contudo, os autores
ressaltam que quando se escolhe expressar algo por meio de imagens
ou de palavras, essa decisao inevitavelmente afeta a produgao de
significados do que quer que esteja sendo codificado.

Na tentativa de definir do que trata a Gramaética do Design
Visual, Kress e van Leeuwen (2006: 3) afirmam que primeiramente
“ela descreve um recurso social de um determinado grupo, seu
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conhecimento implicito e explicito acerca desse recurso, e seu uso nas
praticas do grupo”; em segundo lugar, ela é uma gramatica geral o
suficiente para englobar pinturas a 6leo, layout de revistas, histérias
em quadrinhos, diagramas cientificos etc. Porém, lembrando que os
significados sao culturalmente construidos, os autores fazem uma
ressalva ¢ afirmam que sua gramatica visual serve como recurso para
interpretar as representagdes imagéticas e multimodais da cultura
ocidental.

Kress e van Leeuwen inserem seu trabalho sobre representagao
visual no aparato tedrico da semidtica social. Nessa perspectiva,
os autores concebem os signos como entidades motivadas — néo
arbitrarias. Ou seja, para eles, a relagao entre significado e significante
nao é dada, mas construida conforme os interesses dos/as criadores/
as de signos no momento da representagao. Segundo os autores:

(...) na semidtica social o signo nao ¢ a conjungao pré-existente de
um significante e um significado, um signo pronto a ser reconhecido,
escolhido e usado como ele é, da maneira como os signos sao
normalmente considerados ‘disponiveis para o uso’ na ‘semiologia’.
Em vez disso, nds focamos no processo de criagdo de signos, em que o
significante (a forma) e o significado sao relativamente independentes
um do outro até que sejam aproximados pelo criador do signo em um
novo signo”. (Kress e van Leeuwen, 2006: 8)

Segundo os autores, um aspecto relevante dessa concepgao de
criagao de signos € que a analogia ¢ um processo de classificagdo que
trata as caracteristicas consideradas criteriais como senso comum,
naturalizando-as — o que pode mascarar relagdes sociais de poder.
Esse ¢ um dos motivos que levam Kress e van Leeuwen a sugerirem
que analistas de discurso criticos/as utilizem o conhecimento advindo
do estudo da Gramadtica do Design Visual em suas analises. Em suas
palavras:

Analisar a comunicagao visual €, ou deveria ser, uma parte importante
das disciplinas ‘criticas’. Apesar de focarmos, neste livro, na
demonstracdo das regularidades da comunicacdo visual, em vez de
focarmos seus usos (‘motivados’, isto €, politicos/ideoldgicos), nds

26



Alessandra Coutinho Fernandes

vemos todo tipo de imagem como inteiramente inerente ao campo das
realizacOes e instanciagdes da ideologia, como meio — sempre — para a
articulac@o de posicoes ideoldgicas. (Kress & van Leeuwen, 2006: 14)

Com relacao aos textos multimodais, que sd@o cada vez mais
comuns nas sociedades contemporaneas, ¢ também constituem area
de interesse da ADC, Kress e van Leeuwen ressaltam, primeiramente,
que questoes relativas a relagoes de poder e a ideologia também estao
presentes nas decisdes que os/as produtores/as desses textos fazem
ao escolher diferentes modos para representar diferentes aspectos das
mensagens que pretendem transmitir. Essas escolhas sao influenciadas
nao apenas pelo potencial semidtico de cada modo, mas também por
restricOes contextuais — diferentes grupos sociais normalmente possuem
interesses divergentes, que podem estar subjacentes as escolhas de
determinados modos semidticos em detrimento de outros. Em segundo
lugar, os autores (2006: 39) também enfatizam que, diferentemente da
concepgao semidtica de Barthes (1964), que identifica uma dependéncia
matua entre textos e imagens, na perspectiva da semidtica social que
eles adotam, “o componente visual de um texto é uma mensagem
estruturada e independente, conectada com o texto verbal, mas de
nenhuma maneira dependente dele, e vice-versa”.

Seguindo a orientagdo da gramética sistémica-funcional de
Halliday (1994), a gramaética visual de Kress e van Leeuwen (2006)
também se organiza em trés niveis que sao realizados simultaneamente,
a saber: o nivel da representacdo do mundo e de tudo que hé nele
(metafungao ideacional), o nivel das interacdes e identidades possiveis
(metafuncao interacional) e o nivel da organizacdo dos elementos que
compdem, neste caso, uma imagem de forma a mostrar como esses
elementos comunicam-se entre si a fim de criar um todo coerente
(metafungao tematica).

Imagem como representacao

Em termos de representacdo do mundo, as imagens podem ser
narrativas ou conceituais. Nas representagdes imagéticas narrativas,

27



Cadernos de Linguagem e Sociedade, 12 (2), 2011

em vez de identificarmos verbos de acdo que determinam quem faz
0 qué para quem, identificamos vetores — linhas diagonais que unem
os/as participantes representados/as; de um lado ha o Ator, aquele de
quem parte o vetor —, de outro — a Meta, aquele a quem o vetor esta
direcionado.

As estruturas narrativas sdo, em sua maioria, agentivas; podendo
ser agentivas projetivas ou agentivas ndo-projetivas. As estruturas
agentivas projetivas mentais € as estruturas agentivas projetivas
verbais representam o pensamento e a fala, respectivamente, dos/as
participantes representados/as, como ocorre em gibis, por exemplo.
No caso dos processos mentais, temos o Sensor, o participante de
quem parte o balao de pensamento; no caso dos processos verbais,
temos o Dizente, o participante de quem parte o balao de didlogo. As
estruturas agentivas ndo-projetivas podem representar uma acgao ou
uma reacdo. A agao esta relacionada com o que linguisticamente seria
representado por meio de verbos de acao, enquanto que a reagao esta
relacionada, exclusivamente, com a agao de olhar. Neste caso, temos
o Reator, quem olha, e o0 Fendmeno, aquilo/aquele/a que é olhado/a.

As estruturas conceituais podem envolver processos
classificacionais, analiticos ou simbdlicos. Kress e¢ van Leeuwen
(2006: 79) definem os processos classificacionais como aqueles que
“relacionam os participantes uns com os outros em termos de ‘um
tipo’ de relagdo, uma taxonomia, pelo menos um dos participantes
exercera o papel de Subordinado em relagdo a pelo menos um outro
participante, o Superordenado”. Fluxogramas e estruturas arbdreas
constituem alguns dos exemplos que os autores fornecem para ilustrar
os processos classificatorios.

Os processos analiticos nao possuem vetores.® Eles relacionam os
participantes em termos de parte e todo. O participante que se refere ao
todo é chamado de Portador, o/os participante/s que se referem a/as
partes do todo é/sao chamado/s de Atributos. No momento em que uma

6. Kress ¢ van Leeuwen (2006: 87-106) fornecem diversos exemplos de estruturas
analiticas. Ha toda uma complexidade de detalhamento dessas estruturas
que ndo apresentarei neste artigo, mas que vale a pena ser conhecida pelos
interessados/as.
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imagem ¢ produzida, a escolha de quais Atributos serdo representados
e quais serdo omitidos pode ressaltar questdes ideoldgicas, uma vez
que, segundo Kress e van Leeuwen (2006: 88): “Alguns atributos ou
caracteristicas do/a Portador/a sdo selecionados/as como criteriais
em determinado contexto ou, geralmente, enquanto outros/as sao
ignorados/as, tratados/as como nao-essenciais e irrelevantes”. Em uma
foto analitica, um quarto fotografado para uma revista de arquitetura e
design, por exemplo, poderia apresentar alguns Atributos como méveis e
utensilios, e excluir outros de forma a criar ou representar um estilo. Uma
imagem analitica de uma pessoa também ressaltara alguns Atributos — seja
a expressao facial, corte de cabelo, vestimenta, acessorios etc., enquanto
omitird outros, considerados menos criteriais, menos definidores, de
acordo com o propésito de quem produz a imagem.

Os processos conceituais simbdlicos sao aqueles que tratam do
que um/a participante significa ou é. Eles podem ser de dois tipos:
atributivos ou sugestivos. Kress e van Leeuwen (2006: 105) afirmam
que os processos atributivos sugestivos tém dois participantes: “o/a
participante cujo significado ou identidade ¢ estabelecido na relagao,
o Portador, e o/a participante que representa o significado ou a
identidade, o Atributo Simbdlico”. Segundo os autores (ibid), os
Atributos Simbdlicos possuem uma, ou mais de uma, das caracteristicas
abaixo:

1. Eles sao ressaltados na representacdo de uma forma ou de
outra; por exemplo, por serem colocados no primeiro plano,
através de um tamanho exagerado, por serem especialmente
bem iluminados, por serem representados de maneira bem
detalhada ou bem focados, ou através de cores ou tons
realcados.

2. Eles sao apontados por meio de um gesto que nao pode ser
interpretado como uma agao diferente da acdo de ‘apontar
o atributo simbdlico a quem vé a imagem’ — aqui também
podemos incluir as flechas que podem conectar realizagoes
visuais de participantes com realiza¢Oes verbais do mesmo
participante, ou vice-versa (...).

3. Eles parecem deslocados no todo, de alguma maneira.
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4. Eles sao convencionalmente associados com valores
simbdlicos.

Os processos atributivos sugestivos, por sua vez, possuem
apenas um/a participante: o/a Portador/a. O que diferencia os
processos atributivos sugestivos dos processos analiticos é que, ao
contrario destes, aqueles retiram a énfase em detalhes, de forma
a favorecer o surgimento de uma espécie de ‘aura’, de ‘atmosfera’
em torno do/a Portador/a. Os processos atributivos sugestivos nao
buscam descrever um momento especifico, mas a esséncia do/a
Portador/a. Segundo Kress e van Leeuwen (2006: 136), algumas
das estratégias usadas pelos/as produtores/as de imagens para
conseguir esses efeitos sdo: mistura de cores, deixando a imagem
em um tom azulado, ou dando um brilho dourado a imagem; ou
usando iluminagdo extrema de forma que apenas o esbo¢o do/a
Portador/a seja definido.

Imagem como interagao

No nivel interacional, a imagem promove a interagdo entre os
participantes nela representados (as pessoas, os lugares e as coisas
que cla apresenta) e os participantes interativos (os produtores e
consumidores de imagens).

Os significados interativos podem fazer referéncia ao contato,
a distancia social e a atitude. Quanto ao contato, quando um/a
participante representado/a olha para um/a participante interativo/a,
temos uma Demanda; quando o/a participante representado/a nao
olha para o/a participante interativo/a, temos uma Oferta. O fato
de uma pessoa retratada em uma imagem olhar ou ndo olhar para
o consumidor da imagem ¢ frequentemente explorado em pegas
publicitarias e em géneros multimodais midiaticos como as capas de
revista. Quando uma pessoa famosa ¢é retratada em uma revista e olha
diretamente para os/as leitores/as dessa revista € como se ela exigisse
alguma agdo ou mesmo alguma emocao dos/as leitores/as da revista.
Contudo, quando ela ndo olha, mas se permite olhar, ela se torna
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um ‘objeto’ de contemplagao, que os/as leitores/as da revista podem
observar em detalhes, sem, necessariamente se sentirem impelidos a
qualquer tipo de agao ou reagao.

No que diz respeito a distancia social, os/as produtores/as de
uma imagem podem explorar a questdo da proximidade entre um/a
participante representado/a e um/a participante interativo/a de
basicamente de trés maneiras. Para estabelecer a distAncia intima/
pessoal entre participante representado/a e participante interativo/a,
a imagem do/a participante representado/a deve mostra-lo/la até a
altura dos ombros; a distancia social € criada quando o/a participante
representado/a € fotografado/a até a altura dos joelhos, em média.
Finalmente, na distancia social, vé-se o/a participante representado/a
por inteiro. Essas distancias se baseiam em cddigos sociais do que
parece ser uma distancia aceitdvel entre pessoas muito proximas,
como amigos e familiares, e entre pessoas estranhas ou que desfrutem
de pouca intimidade.

Por fim, a representacdo imagética da atitude subdivide-se em
subjetividade e objetividade. A subjetividade vai indicar envolvimento
ou nao entre os/as participantes representados/as e interativos/as — a
imagem retratada em angulo frontal sugere envolvimento, € algo que faz
parte do nosso mundo, € algo que nos diz respeito; por sua vez, aimagem
retratada em adngulo obliquo sugere distanciamento, ndo € algo que faz
parte do nosso mundo, néo € algo que nos diz respeito. A subjetividade
também representa relagdes de poder que podem ser tanto simétricas
quanto assimétricas. Se o/a participante representado/a é fotografado/a
com angulo baixo, ele/a é apresentado/a como mais poderoso/a do que
o/a participante interativo/a; quando o/a participante representado/a é
fotografado/a com angulo alto, temos a representacdo do poder do/a
participante interativo/a em relagdo ao/a participante representado/a.
Se o/a participante representado/a é fotografado na altura dos olhos, a
relagdo de poder € simétrica entre os/as participantes. Segundo Kress e
van Leeuwen (2006: 143) a atitude objetiva é utilizada na representagao
de diagramas, mapas e tabelas, que podem ser representados com
um angulo frontal ou com um angulo de cima para baixo, de forma a
neutralizar distor¢des relativas a perspectiva.
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Ainda no nivel interacional, representa-se a questdo da
confiabilidade das mensagens. Uma imagem pode parecer mais ou
menos real conforme certas pistas de modalidade que ela apresenta.
Como Kress e van Leeuwen (2006) lembram, o termo modalidade
vem da Linguistica e se refere ao valor de verdade ou credibilidade
de enunciados (linguisticamente realizados) acerca do mundo. Um
recurso de modalidade linguistica é o uso de verbos modais para
indicar diversos graus de certeza. As imagens, por sua vez, possuem
seus proprios parametros de modalidade, dentre os quais Kress e van
Leeuwen (ibid) identificam: a) saturacao de cores, b) diferenciacao
de cores, ¢) modulacdo de cores, d) contextualizagdo: da auséncia de
background a um background ricamente detalhado, e) representagao,
numa escala que vai da abstragdo a reprodugdo de detalhes, f)
profundidade — da auséncia de profundidade a utilizagdo maxima
dessa técnica, g) iluminag@o, em um gradiente de luz e sombras, e,
finalmente, h) brilho, variando de apenas dois graus de brilho a varios
graus de brilho. Diante de tantas opgdes para se trabalhar a imagem
a fim de deixd-la mais ou menos real, Kress e van Leeuwen afirmam
que “a realizacdo da modalidade nas imagens € muito mais complexa e
sutilmente graduada do que a realizagao da modalidade na linguagem”
(2006: 163).

Imagem como uma composi¢ao coerente

O nivel composicional relaciona os significados representacionais
e interacionais da imagem através de trés sistemas inter-relacionados:
a) valor da informacgao, b) saliéncia e ¢) enquadramento.

O primeiro sistema — valor de informagao — pode posicionar os/
as participantes de trés maneiras. Primeiramente, os/as participantes
podem ser representados/as no eixo horizontal como Dado e Novo:
o Dado, posicionado na metade esquerda da pégina, refere-se a
informagao tratada como senso comum; o Novo, posicionado na
metade direita da pagina, refere-se a informagdo nova, aquela que
ainda nao é consensual. Em segundo lugar, os participantes podem ser
representados no eixo vertical como Ideal e Real. Neste caso, a pagina
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¢ dividida em: a) uma metade superior, nomeada como Ideal, onde
sdo posicionados/as os/as participantes que representam o desejo, o
sonho, as possibilidades, o apelo emocional, e b) uma metade inferior,
nomeada como Real, onde sdo posicionados/as os/as participantes
que representam o que é concreto, o que é racional. Em terceiro lugar,
os/as participantes podem ocupar uma posi¢ao no centro da pagina,
podendo ser ladeados ou circundados por outros/as participantes.
Quando temos o valor de informacao central, o/a participante que
se encontra no centro é considerado/a como o cerne da composicao,
como aquele/a em relagao ao qual os/as outros/as participantes devem
ser compreendidos/as.

O segundo sistema — saliéncia — ressalta alguns elementos da
imagem, lidando com sua colocagao no foreground ou background,
tamanho, contraste de cores e diferencas na definicdo da imagem. O
sistema de saliéncia correlaciona os/as participantes em um crescendo
que parte da saliéncia minima para a saliéncia maxima, ou seja,
destaque minimo a maximo.

O terceiro sistema — enquadramento — utiliza diferentes recursos
para sugerir se alguns elementos devem ou ndo ser interpretados
conjuntamente. Linhas divisérias, caixas e diversos outros recursos
tipograficos podem separar participantes. Quando nao ha elementos
separando os/as diferentes participantes de uma imagem ou de um texto
multimodal, isso demonstra que eles/as podem ser lidos/as em conjunto.

Embora o breve resumo da Gramdtica do Design Visual
apresentado aqui nao faca jus ao nivel de detalhamento que Kress e
van Leeuwen chegam, podemos perceber que essa gramaética visual
fornece diversos recursos que podem ser muito dteis em anélises
critico-discursivas.

3. Analise da capa da edi¢ao 1752 da Veja

A capa da edi¢ao 1752 da Veja, veiculada em 22 de maio de 2002,
traz, pela primeira vez, a imagem de Lula naquele ano eleitoral. Nela,
lemos a manchete “Por que Lula assusta o mercado”, escrita em letras
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brancas e maitsculas, ¢ colocada na margem inferior esquerda. Na
margem inferior direita, h4 uma imagem de close up de Lula, olhando
para a direita e para cima, contra um plano de fundo vermelho. Em
toda a metade superior da pagina, ha um grafico composto por dois
indicadores: um deles se refere a intengao de voto em Lula; o outro,
ao risco Brasil.

EMPRESARIOS DISPUTAM A AGENDA DO PETISTA |
Aors

RISCO BRASIL

POR QUE
LULA

As duas linhas do grafico encontram-se sobre um plano de fundo
preto com quadrados na cor cinza, simulando uma tabela sobre a qual
as linhas do grafico ascendem. Elas partem da margem direita para
a margem esquerda: a linha de cima, na cor vermelha, representa a
crescente intengao de voto em favor de Lula; a linha de baixo representa
o aumento do risco Brasil. Em cada linha ha quatro marcagdes que
relacionam a intencao de voto em Lula ao aumento do risco Brasil. No
ponto inicial, quando 32% dos/as entrevistados/as pretendiam votar
em Lula, o risco Brasil era de 742 pontos; no ponto seguinte, Lula
manteve os 32%, mas o risco Brasil caiu um pouco para 718 pontos;
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em um terceiro momento, a intencdo de votos em Lula passou para
39%, e o risco Brasil obteve uma elevagao para 741 pontos. Os tltimos
dados do grafico mostram que quando a intencdo de votos em Lula
atingiu 42%, o risco Brasil aumentou vertiginosamente, atingindo 929
pontos.

Este dltimo dado leva-nos a perguntar o que pode ter havido
para causar tal histeria no mercado. Apés um acréscimo de apenas
3% das intengdes de voto em Lula, o mercado reagiu drasticamente
elevando em 188 pontos o indice do risco Brasil. Um indice que
inicialmente caiu de 742 para 718 pontos, depois se recuperou para
741, e, entdo, apresentou um crescimento exorbitante, representando
quantitativamente e, portanto, racionalmente, a reagdo dos/
as investidores/as internacionais diante da eleicdo cada vez mais
concreta de Lula. A utilizagdo de nimeros nesta capa da Veja pode
ser compreendida, de acordo com Thompson (2009b: 82), como
uma estratégia ideoldgica de legitimagao dos dados que os nimeros
revelam.

A andlise desta capa estd organizada de forma a discutir,
inicialmente, a maneira como a revista apresenta os/as participantes
representados e, em seguida, como ela representa a interacao entre
esses participantes e os/as leitores/as. Em um terceiro momento,
veremos como os varios elementos que compdem esta capa da Veja
se unem em um todo coerente e responsavel por efeitos de sentido
direcionados aos/as consumidores/as da revista.

O primeiro participante representado a ser comentado nesta
analise € o grafico — um participante que € retratado por meio de um
processo analitico classificacional temporal. Embora as datas em que
foram colhidos os dados desse grafico ndo tenham sido explicitadas,
ha o pressuposto de que os dados seguem uma sequéncia temporal.
O grafico como um todo é o Portador e os dados sdo seus Atributos
— as partes do todo. No grafico que aparece nessa capa da Veja, os/
as produtores/as consideraram essencial deixar claro a que se refere
cada linha do mesmo, a saber: a linha vermelha refere-se aos votos
em Lula; a linha cinza, ao risco Brasil. Cada uma das linhas contém
quatro Atributos, correspondendo as porcentagens que representam
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as intengoes de votos em Lula e os nameros do risco Brasil,
respectivamente.

Calculado pelo banco de investimentos norte-americano JP
Morgan, o risco pais mede o provavel nivel de risco ou desconfianga
de investidores internacionais que planejam aplicar em titulos em
paises emergentes nos quatro cantos do globo. Nas Américas, calcula-
se o risco pais do México, da Argentina, da Venezuela, da Colombia,
do Peru, do Equador, e do Brasil. Embora haja controvérsias quanto
a confiabilidade do risco pais, esse indice é colocado na capa da
Veja como uma ‘vontade de verdade’, como diria Foucault (2006:
16). Quando a Veja traz na capa os indicadores de crescimento da
intencao de voto em Lula condicionando o aumento do risco pais, ela
apresenta essa informagao como fato per si. A revista nao menciona
quais agéncias colheram os dados nem a que datas eles correspondem.
Essas informagdes apenas serdo disponibilizadas posteriormente, e
separadamente, em duas matérias que a revista dedica a manchete da
capa.

Na matéria “Empreséarios na agenda de Lula”, assinada por
Alexandre Secco e Mauricio Lima, temos a informacgao sobre o instituto
que pesquisou a intengdo de votos nos candidatos a presidéncia e
em quais datas. Na matéria “O que eles temem em Lula”, assinada
por Euripedes Alcantara, temos a informagao sobre qual instituto
pesquisou a questdo do risco Brasil e em quais datas. A matéria de
Secco e Lima esclarece que a pesquisa acerca das intengdes de voto
dos/as brasileiros/as nos candidatos a presidéncia da republica foi
feita pelo Instituto Vox Populi em quatro momentos especificos de
marco a maio de 2002, a saber: a) 10 a 13 de margo; b) 27 e 28 de
margo; ¢) 19 e 20 de abril, e d) 13 de maio. Nessas datas, o Vox Populi
pesquisou as intengdes de voto nao apenas em Lula, mas também em
Serra, Garotinho e Ciro.

O artigo de Alcantara permite-nos tomar conhecimento de que
a pesquisa acerca do risco pais foi conduzida pelo Banco JP Morgan
também entre margo ¢ maio — nas seguintes datas: a) 11 de marco; b)
28 de margo; ¢) 19 de abril e d) 17 de maio. O risco pais foi calculado
apenas em relacao a Lula. Essas informagoes ficam claras para os/as
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leitores/as que comprarem a revista e lerem as matérias mencionadas
acima; entretanto, para aqueles/as que apenas entrarem em contato
com a capa da revista em uma banca de revistas, por exemplo, nao
ha como saber que esses dados foram colhidos separadamente por
duas instituigoes distintas. A forma como a capa une as informacoes
colhidas em pesquisas distintas torna possivel uma associagdo mais
instantdnea, mais imediata entre o que cada linha do gréfico mostra,
e isso poderia ser ideologicamente muito conveniente em tempos
eleitorais.

Os/as produtores/as da capa representaram o grafico
aparentemente pressupondo que os/as leitores/as familiarizados/
as com graficos utilizariam seus conhecimentos prévios para inferir
que os dados das duas linhas estavam sendo tomados em termos
comparativos, € nao poderiam, portanto, terem sido colhidos em datas
muito diferentes. Além disso, as distancias entre um Atributo e outro
de cada linha sdo semelhantes, reforcando a ideia de que foram obtidos
se nao na mesma data, em datas préximas. Mas, por que as datas nao
sao colocadas no grafico? Por que as fontes nao sdo mencionadas? A
resposta mais provavel para essas perguntas diz respeito ao fator foco.
Quanto mais informac@o o grafico mostrasse, mais a atencao dos/
as leitores/as seria desviada do que, nesse caso, parecia ser essencial:
associar o crescimento da intengdo de votos em Lula ao crescimento
do risco Brasil.

No que diz respeito a representagao da imagem da Lula, temos
uma estrutura narrativa. Sabemos disso porque podemos imaginar um
vetor — uma linha que parte dos olhos de Lula em direcao ao grafico
acima. Temos, entdo, dois participantes unidos pelo vetor: de um
lado — Lula, do outro — o grafico. Dessa forma, Lula é representado
como o Experienciador e o grafico como o Fendmeno. Enquanto
no modo verbal dessa capa multimodal — na manchete — o sintagma
Lula desempenha um processo transacional relacionado a uma acao:
ele “assusta o mercado”; no modo imagético, Lula desempenha um
processo relacionado a uma reagao: ele reage ao que vé. O que esta
em jogo nesta estrutura narrativa € um processo reacional, nesse caso
o ato de olhar para. Ha um Reator: Lula, que reage ao que vé - o
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Fenomeno. Lula é o participante ativo no processo reacional; é do
olhar dele que surge o vetor que o ligard ao grafico — o participante
passivo que constitui o objeto do olhar do Reator.

Nesta capa, Lula reage ao grafico, que associa os indicadores de
intencao de voto em sua candidatura a presidéncia com aqueles que
dizem respeito ao crescimento do risco Brasil. A foto obviamente nao
foi tirada enquanto ele olhava realmente para tal gréafico. Entretanto,
como imagem escolhida entre tantas a que imaginamos que os/as
produtores/as da capa da revista tenham acesso, vemos que a testa
enrugada de Lula demonstra preocupagao. Assim como o grafico
chamou a atengdo de Lula, preocupando-o, ele também chama a
atengao dos/as leitores/as. De fato, o olhar de Lula parece guiar o olhar
dos/as leitores/as para o grafico. Talvez seja essa a principal fungao da
imagem de Lula — levar os/as leitores/as a se aterem aos dados que o
grafico apresenta. Se ha razio para Lula estar preocupado, também ¢é
natural que os/as leitores/as receiem os dados que os graficos revelam.

No que concerne a esfera da representagao da interagao, que
posiciona aqueles que véem a imagem em relagdo a imagem em si,
a imagem de Lula escolhida para essa capa é uma Oferta. Nela, Lula
nao olha diretamente para os/as leitores/as da revista; ele se deixa
olhar, segundo Kress e van Leeuwen (2006: 119), como “um item
de informagao, um objeto de contemplagao”, que nao demanda uma
resposta das pessoas que véem a imagem. Nesse tipo de imagem néo se
espera que os/as leitores/as se engajem com o participante retratado:
nao se espera que os/as leitores/as tenham empatia por Lula, ou
se identifiquem de alguma forma com ele. Este fato, entretanto, é
contraditério se levarmos em conta que a imagem de Lula estd em
close up — que equivale a distancia social que se mantém de alguém
intimo, o que poderia aumentar as chances de sentirmos empatia por
ele.

Essa contradicd@o, contudo, pode ser minimizada se aceitarmos
que além de sentirmos empatia no que concerne as atitudes, acOes e
experiéncias daqueles que nos sao intimos, muitas vezes, essa mesma
intimidade também nos permite condenar suas atitudes e agdes de
forma mais contundente. Lula ¢ uma personalidade politica, ele nao
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¢ um familiar ou amigo intimo dos/as leitores/as. Porém, quando a
Veja representa Lula como socialmente proximo dos/as leitores/as, ela
abre um espago para que estes/as estabelecam uma relagdo emotiva e
pessoal com ele, podendo julgar seus atos e perguntarem-se por que
ele assusta o mercado.

No que diz respeito a composigao desta capa como um todo,
vemos que ela foi organizada no eixo vertical: Ideal/Real. No lugar
do Ideal, ou seja: na parte superior da pagina, ha as linhas do grafico
que correm de um lado ao outro da pagina. No lugar do Real, ou seja:
a parte inferior da pagina, ha a manchete principal, a direita, e a foto
de Lula, a esquerda. A parte superior e a parte inferior da imagem séo
simbolicamente separadas pela segunda linha do gréfico, que divide a
pagina ao meio.

Focando agora apenas os elementos que se encontram no
lugar do Real, podemos ver que a manchete principal foi posicionada
a esquerda, sendo representada como o elemento Dado. O modo
semidtico escolhido pelos/as produtores/as da capa, comonormalmente
acontece em nossa cultura no que diz respeito a manchetes de jornais
e revistas, foi o modo verbal. Utilizando os recursos tipograficos
disponiveis, os/as produtores/as da capa optaram por utilizar letras
brancas, em negrito, todas maitsculas. As letras brancas da manchete
contrastam com o plano de fundo negro como se expressassem um
fato “preto no branco”, inconfundivel e tdo convincente quanto os
nameros do gréfico. Além disso, como a manchete ocupa apenas o
quadrado que corresponde a margem inferior esquerda da pagina, ela
foi estruturada em forma de coluna, isolando cada elemento da frase
da seguinte maneira: ‘por que’ vem acima de ‘Lula’, que vem acima de
‘assusta’, que vem acima de ‘o mercado’. Essa organizagdo do texto
salienta os diferentes elementos que compdem a manchete principal,
potencialmente aumentando o impacto da manchete como um todo.

E importante lembrar que em midia dificilmente se produz algo
casualmente. Uma questao a ser ressaltada é que a revista representa
Lula como Ator do processo ‘assustar’ tendo como Meta o mercado.
Os/As produtores/as da capa poderiam ter optado por uma infinidade
de outras estruturas léxico-gramaticais, mas decidiram-se pela
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manchete apresentada: uma manchete que diz claramente quem faz o
qué, ressaltando a agéncia de Lula no que diz respeito a um fato que
desfavorece sua candidatura: ele assusta o mercado. A naturalizacao
do fato de que Lula assusta o mercado € reforcada pelo posicionamento
da manchete no lugar do Dado: do que é senso comum, do que nao é
questionavel. Por ‘nao questionavel” aqui, entenda-se que a mensagem
foi codificada de forma a transmitir esse sentido; o que néo significa
que todos/as os/as leitores/as concordarao com essa codificacao, ja
que segundo Thompson (2009a), o trabalho de recep¢ao de mensagens
¢ ativo e pode ser criativo em relacdo a codificacdo da mensagem.

Ainda no plano do Real, o elemento que se encontra no
quadrante inferior direito da pagina é uma foto de Lula em close up,
de frente para os/as leitores/as, com o rosto levemente voltado para
a direita, olhando para cima e para a direita como se pudesse ver o
grafico que se encontra na metade superior da pagina. Colocando a
imagem de Lula no espago reservado ao Novo, a Veja trata Lula como
ainda nao consensual, como o que é problematico, como o que deve
ser considerado com atengao, como o que ainda nao foi naturalizado.
Lula ainda nao era o presidente do Brasil, mas se ele viesse a ser —
e como o grafico mostra, havia uma grande probabilidade de isso
acontecer — a economia brasileira poderia ser afetada. Seria aquele o
cendrio que o povo brasileiro desejaria para o Brasil? Provavelmente,
nao. A colocacao da imagem de Lula no lugar do Novo constréi uma
mensagem subliminar de receio e davida.

Em resumo, posicionadas no lugar do Real, a manchete principal
¢ a imagem de Lula, aparecendo como que de surpresa por debaixo
da extremidade da folha que se ergue, representam como concreto o
fato de Lula assustar o mercado. Lembremos que, enquanto o Real
tem uma fungao mais informativa e pratica, o Ideal, onde se encontra
o grafico associando intengdes de voto em Lula ao crescimento do
risco Brasil, tem uma funcdo mais emotiva, mais apelativa. O grafico
aparece no lugar do Ideal como uma previsao assustadora do que
poderia vir a significar a eleicao de Lula.

Finalmente, nao se pode deixar de observar como a cor vermelha
¢ utilizada nessa capa. Para Kress e van Leeuwen (2001), quando uma
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cor € usada como um signo semidtico motivado seu significado e seu
significante ndo estdo previamente atrelados um ao outro. A relacao
entre significado e significante é construida pelos/as produtores/as
da capa para trazer a tona significados que sejam pertinentes a um
determinado contexto. No contexto desta capa, o vermelho, que
aparece como plano de fundo da imagem de Lula e em uma das linhas
do grafico, codifica a cor do PT e tudo o que o partido representa: seu
ideario, as agoes e atitudes de seus membros, seu passado histérico,
seu plano de governo.

Contudo, pode-se dizer que o vermelho também agrega coesao
a composigao do todo desta capa multimodal, codificando a ideia de
cautela. Em primeiro lugar, porque o vermelho aparece no lugar do
Novo — do que é problematico. Em segundo lugar, porque o vermelho
da cautela nos remete ao grafico que representa uma realidade nada
favoravel para o Brasil enquanto pais emergente. Assim como no
transito paramos diante de um sinal vermelho, a Veja parecia sugerir
que a populag@o parasse e atentasse para o que poderia significar a
eleicao de Lula, estruturando uma mensagem tanto para aqueles/
as que pretendessem votar em Lula como para aqueles/as que nao
pretendessem votar nele. Os/As primeiros/as poderiam vir a rever
seus votos; os/as segundos/as poderiam ratificar suas preocupacoes
quanto a possibilidade de Lula ser eleito. Afinal de contas, se Lula
assusta, seria prudente ter cautela.

Algumas consideragoes finais

A andlise da capa da edicao 1752 da Veja apresentada neste
artigo buscou explorar o potencial dos recursos fornecidos pela
Gramdtica do Design Visual em um exercicio de analise de discurso
critica. A analise demonstrou que esta capa trouxe a representagcao do
discurso do medo tanto por meio do modo verbal quanto por meio
do modo visual. No plano verbal, os/as produtores/as dessa capa
representaram o discurso do medo atribuindo a Lula a agéncia do
processo ‘assustar’ o mercado. Ja no plano visual, o discurso do medo

41



Cadernos de Linguagem e Sociedade, 12 (2), 2011

foi codificado, a) no grafico que associava o aumento do risco Brasil
ao aumento da inteng@o de votos em Lula, b) na agéncia atribuida a
Lula como Reator conectado ao gréfico, enquanto Fendmeno, por um
vetor, e ¢) na imagem de Lula surgindo por debaixo da ponta da folha
que se ergue.

Representar o discurso do medo, associando-o a um politico que
€ candidato a presidéncia do paifs, em um ano eleitoral, potencialmente
seria prejudicial a imagem publica e, portanto, ao ‘capital simbdlico’
(Thompson, 2009a; Bourdieu, 1989) desse politico. As pessoas votam
nos politicos em quem confiam. E a imagem honrada e digna de
confianca que os politicos conseguem construir para si mesmos que
constitui 0 maior capital simbdlico de que dispdem. Por isso, a perda
de capital simbdlico é especialmente danosa para os politicos, que dele
precisam para se elegerem e colocarem em pratica seu poder politico.

Quando a Veja representa o discurso do medo tanto no modo
verbal quanto no modo visual, ela enfatiza o perigo que uma eventual
eleicao do candidato do PT poderia significar para o pais. Essa capa
nao faz nenhuma mengdo a mudanca empreendida por Lula, em seu
discurso, em suas atitudes e em suas acOes, nas elei¢oes de 2002.
O Lula de 2002 ja nao parecia tao “vermelho” como em eleicoes
anteriores.

Arevista poderia ter trazido, na capa da edicao 1752, a manchete:
“Empresarios na agenda de Lula” — titulo de uma das matérias dessa
mesma edigdo. Nessa matéria, 1é-se que a “agenda de Lula para os
proximos meses registra compromissos com banqueiros, industriais e
fazendeiros (...) As principais cdmaras de comércio exterior (...) estao
preparando a reunido conjunta para ouvir as propostas de Lula. Trata-
se de uma mudanca notével”.

Conforme a perspectiva do Realismo Critico adotada pela ADC,
podemos compreender a capa da edigcdo 1752 da Veja como um evento
discursivo que diante de todo um potencial de abordagem de um
determinado evento social, optou por realizar uma representagao que
desfavoreceria o candidato do PT. Considerando a parcialidade nao-
declarada da Veja, uma possibilidade de aprofundamento da anélise da
capa da Veja apresentada neste artigo seria investigar quais possiveis
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motivagdes politico-economicas teriam levado a Veja a representar
Lula, tao enfaticamente, como aquele que assusta, como aquele que é
temido.

Todos os comentarios que os recursos da Gramadtica do Design
Visual me possibilitaram fazer ao longo da anélise da capa da edi¢ao
1752 da Veja apontam também para o potencial pedagdgico desses
recursos e para a relevincia de utiliza-los em praticas de leitura
de textos midiaticos multimodais. A Anélise de Discurso Critica
preocupa-se em emancipar os sujeitos desvendando construcdes
ideolégicas ocultas em textos. Nesse contexto, os recursos da
Gramdtica do Design Visual parecem ser bastante Gteis para trazer
a superficie tais construgdes, podendo vir a interessar nao apenas a
pesquisadores/as das areas de midia e de andlise de discurso, mas
também a pesquisadores/as interessados/as em aprofundar questdes
de letramento critico.

Recebido em: 24/08/2011
Aprovado em: 23/09/2011
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