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(The brazilian under portuguese point of view: joke and stereotype)
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ABSTRACT

We propose in this paper deal with Portuguese jokes about the Brazilian, showing not only how Brazil
dweller is stereotyped in these humorous texts, but also the extent how historical issues explain or not
the senses of such statements, since they tend to resume cultural patterns and can strip discourses
rooted in society. The theoretical discussion is anchored in the concept of stereotype, formulated by
the social sciences and adopted by discourse analysts (AMOSSY; HERSCHBERG-PIERROT, 2001;
POSSENTI, 2010; CARMELINO, 2014, 2015), as well historical data. The study reveals that, in an
inverse effect, the Brazilian is constructed as ignorant in the Portuguese point of view.
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RESUMO

Propde-se, neste artigo, tratar de piadas portuguesas que versam sobre o brasileiro, a fim de mostrar
ndo apenas como o morador do Brasil € estereotipado nesses textos humoristicos, mas também em
gue medida questdes historicas explicam ou ndo os sentidos de tais enunciados, uma vez que eles
tendem a retomar esquemas culturais e podem deshudar discursos enraizados na sociedade. A
discussdo tedrica se ancora no conceito de esteredtipo, formulado pelas ciéncias sociais e adotado
por analistas do discurso (AMOSSY; HERSCHBERG-PIERROT, 2001; POSSENTI, 2010;
CARMELINO, 2014, 2015), bem como em dados da Histdria. O estudo revela que, num efeito inverso,
0 brasileiro é construido como ignorante aos olhos do portugués.

Palavras-chave: Discurso. Estere6tipo. Humor. Piada portuguesa. Brasileiro.

1 EFEITO INVERSO? — CONSIDERACOES INICIAIS

Consideremos a seguinte piada.

(1) Essa veio de Portugal:
— Vocé sabe por que os brasileiros riem tanto com as piadas sobre portugueses?
— Porque séo faceis de entender!?

N&o é novidade dizer que piadas agenciam estereotipos e que piadas de portugués (ou
seja, as que tratam dessa nacionalidade) sdo bastante comuns no Brasil. Mais ainda: que, para

0 brasileiro, 0 povo personagem de piada é seu colonizador. O rotulo é frequentemente

! Professora Adjunta do Departamento de Letras da Universidade Federal de Sdo Paulo (UNIFESP). Pos-
doutorado em Linguistica pelo Instituto de Estudos da Linguagem da Universidade Estadual de Campinas
(UNICAMP), doutorado e mestrado em Linguistica e Lingua Portuguesa pela Universidade Estadual Paulista
“Julio de Mesquita Filho” (UNESP/CAr). Membro do GT em Linguistica Textual e Analise da Conversacdo da
ANPOLL e do Centro de Pesquisa Férmulas e Esteredtipos: Teoria e Andlise (FESTA). Lider do GETHu -
Grupo de Estudos sobre Textos Humoristicos (CNPq).
2 Efeito inverso. Humor babaca. Disponivel em: <http://www.humorbabaca.com/piadas/portugues/efeito-
inverso>. Acesso em: 20 mar. 2017.
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observado nos indices de livros, coletaneas e sites do género. E sabido também que, nesse tipo
de producdo textual, o morador de Portugal é mostrado como desprovido de inteligéncia, traco
sociocultural recorrentemente enfocado.

A piada mencionada no inicio deste topico (além de reforcar a existéncia de piadas
sobre portugueses — “Vocé sabe por que os brasileiros riem tanto com as piadas sobre
portugueses?”’) traz em cena um discurso comum sobre o portugués, recupera o esteredtipo de
“desprovido de inteligéncia”, no entanto, atribui-o curiosamente a outra nacionalidade: ao
brasileiro.

Seria um revide, uma espécie de efeito inverso? Se aceitarmos que rimos de piadas
quando as compreendemos facilmente, o exemplo exibe o brasileiro com dificuldade de
interpretacdo, na medida em que explica que ele acha graca de piadas de portugués por serem
estas faceis de entender. Isso implica dizer que o brasileiro tem limitacdo cognitiva, é pouco
inteligente.

Ainda que as piadas sejam textos an6nimos, ou seja, ndo assinados, e que o exemplo
em questdo (o qual explicita “Essa veio de Portugal”) tenha sido encontrado na internet, seria
possivel dizer que os portugueses fazem piadas de/com brasileiros? Se sim, como o morador
do Brasil é construido em producBes humoristicas que circulam em Portugal? Haveria
explicacdo(es) para isso? Quais? Este texto — que faz parte de uma investigacdo maior?
acerca de como o brasileiro é estereotipado em piadas — busca dar possiveis respostas a essas
questdes. Algo ainda inexplorado cientificamente.

O estudo empreendido fundamenta-se teoricamente no conceito de esteredtipo
formulado pelas ciéncias sociais e adotado por analistas do discurso de linha francesa
(AMOSSY; HERSCHBERG-PIERROT, 2001; POSSENTI, 2010; CARMELINO, 2014,
2015), estudiosos que procuram determinar 0s elementos da estereotipia por meio de
componentes discursivos. Ademais, considerando-se as relag@es histéricas que unem Brasil e
Portugal, constituem dados relevantes questfes da Historia, especialmente a do Brasil. O
corpus de analise € composto por piadas selecionadas de coletaneas do género publicadas
especificamente em Portugal.

Diante do exposto, consideramos trés hipoteses:

a) que os portugueses fazem piadas de/com brasileiros;

3 O estudo a que se faz referéncia é resultado de uma pesquisa em nivel de Pés-Doutorado, realizada na
Universidade Estadual de Campinas, no Instituto de Estudos da Linguagem, Campinas, Sdo Paulo, Brasil, em
2015.
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b) que as piadas de/sobre brasileiro publicadas em Portugal geralmente estereotipam o
brasileiro como “desprovido de inteligéncia” — nesse sentido, procuramos ratificar que, em
producdes humoristicas que circulam em Portugal, ha uma leitura ao reverso da que o

brasileiro faz do portugués no Brasil; e

C) que as piadas portuguesas sobre os brasileiros podem ser explicadas também por elementos

historicamente constituidos.

Feitos tais esclarecimentos, é relevante, antes de mostrar o brasileiro aos olhos do
portugués (ou como ele é estereotipado em anedotas) e em que medida a historia pode ou nao
explicar esses enunciados, ndo apenas tratar das no¢Ges de piada, humor e estere6tipo, mas
também tecer algumas consideracGes sobre como é comum 0 ato de se estereotipar paises e

seus moradores e que essa atitude nem sempre é andnima.

2 P1ADA, HUMOR E ESTEREOTIPO

Entendidas geralmente como uma histéria de humor que apresenta um final
surpreendente, as piadas sdo tidas como textos anénimos (ndo assinados), cujo proposito é
divertir, provocar risos. Esta, entretanto, ndo é a tnica funcdo desse tipo de producdo. Sob o
pretexto de “brincadeira”, podem, muitas vezes, retomar ou desnudar discursos arraigados na
sociedade. Conforme asseveram Possenti (1998, 2010) e Carmelino (2014, 2015), as piadas
sdo quase sempre fonte de discursos nédo autorizados, logo ndo explicitados frequentemente.

Sendo uma producdo humoristica, a piada pode apresentar certa relacdo com a
realidade, mas esta é construida de acordo com os principios do humor. Estes, segundo
Possenti (2010), sdo analogos aos da ficcdo, uma vez que ambos (tanto o humor quanto a
ficcdo) retratam fatos e pessoas a sua maneira. Ademais, € preciso considerar, de acordo com
Travaglia (2015), que as leis do humor ndo estdo comprometidas com a comunicacao séria,
com algo vélido em que se possa confiar.

Se a piada se enquadra nos principios do humor, convém (tentar) esclarecer o que vem
a ser humor, tema complexo e multidisciplinar, uma vez que tem transitado por variadas
abordagens tedricas (como a Historia, Sociologia, Linguistica, Psicologia, Psicanalise). Um

caminho para entender o fendmeno seria considera-lo como um campo*, conforme defende

4 Possenti (2010), baseando-se na nogio de “campo discursivo” de Maingueneau (2006), propde que o humor
seja um campo.

94



Cadernos de Linguagem e Sociedade, 19(1), 2018

Possenti (2010). Seguir essa perspectiva, de acordo com o que destacam Carmelino e Gatti
(2017), significaria que muitas das decisdes tomadas pelos sujeitos ndo seriam estritamente
individuais, mas, sim, fruto de determinadas regras sociais especificas.

Nessa Otica, o campo do humor compreende tanto 0s géneros estritamente
humoristicos (caso das piadas, do esquete, das charges) quanto os que se valem eventualmente
do humor (como contos, postagens do Facebook). Tais géneros podem circular em diferentes
lugares (conversas informais do dia a dia, obras especificas, Internet, midia impressa), abordar
assuntos diversos (como sexo, instituicdo, politica, questbes existenciais, culturais, tipos
humanos) e ser vistos segundo o grau de polidez, como grosseiros ou refinados
(CARMELINO; GATTI, 2017).

Um dado relevante a ser levado em conta sobre o humor é que a sua producédo depende
de um elemento mediador, de uma técnica, segundo registros de estudiosos do assunto (cf.
FREUD, 1996; RASKIN, 1985; GIL, 1991; ATTARDO; RASKIN, 1994; TRAVAGLIA,
1989; POSSENTI, 1989, 2010). Esse mecanismo pode estar relacionado a elementos
linguisticos ou a fatos referentes ao entorno sociocultural. O estereotipo, nocado explorada
neste texto, consiste em uma dessas técnicas.

Partindo dessas consideracbes e do fato de que muitas piadas operam com
estere6tipos, torna-se relevante tratar com mais profundidade de tal conceito. Em geral, os
estereodtipos sao tidos como parametros simplificados que transformam detalhes (calcados na
observacao da realidade ou tornados reais por insisténcias repetitivas) no todo.

Nas palavras de Amossy e Herschberg-Pierrot (2001, p. 32), os esteredtipos sdo
“representacdes cristalizadas, esquemas culturais preexistentes, através dos quais cada um
filtra a realidade que o envolve”. Trata-se de uma imagem coletiva, simplificada e rigida de
algo (pessoa, grupo, assunto), que resulta — a partir de um processo que recorta ou categoriza
o real — de expectativas, habitos de julgamento ou generalizagdes recorrentes na sociedade.

Os estudos sobre o papel social do esteredtipo e sua veiculagdo nos discursos, como
mostram Amossy e Herschberg-Pierrot (2001), fazem com que o termo seja visto de duas
formas diferentes. Uma positiva, que o vincula a ideia de coesdo e identidade social, quando
h& categorizacdo valorativa, répida e fécil de grupos sociais. Segundo assinala Goodwin
(2011), a reducao da cultura e dos costumes de um “outro”, em pardmetros simplistas
preconcebidos, € uma maneira de se chegar a uma “apreensdo” de imediato daquele povo.

O outro modo de conceber o estereo6tipo € negativo, uma vez que o relaciona ao erro e
ao preconceito. Isso ocorre porque a categorizacdo simplificada ou generalizada de algo pode

provocar uma Vvisdo esquematica e deturpada do real, gerando falsas evidéncias. Ao se referir
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ao todo a partir da selecdo de alguns detalhes, o estere6tipo tende a apresentar uma imagem
incompleta (eventualmente, errada), que implica (ou provém de) uma qualificacdo ou
julgamento.

Nas piadas, como mencionado, por constituir uma das técnicas de producdo de humor,
0 esteredtipo comumente € mostrado no segundo sentido, ou seja, institui a materializacéo da
forma discriminatoria (muitas vezes preconceituosa) por ser associado a um ingrediente
peculiar: a avaliagdo negativa. O brasileiro desprovido de inteligéncia, ilustrado na piada (1),
é exemplo para o0 caso. Mas como ou por que isso acontece?

No humor, os tragos estereotipicos pejorativos sdo marcados de forma exagerada,
caricatural, a ponto de participarem ativamente da producdo do riso: detalhes ndo apenas séo
ampliados de modo que, de minimos, transformam-se em méaximas, mas também buscam
ridicularizar, rebaixar, depreciar. 1sso explica porque pelo humor circulam discursos nao
autorizados (menos oficiais, reprimidos), que deixam escancarar certas coisas que fora desse
campo seriam impraticaveis.

No que tange a relagé@o entre piada e estere6tipo, destaca-se a tese de Possenti (2010).
Segundo o linguista, a piada geralmente opde dois discursos: um positivo e um negativo. 1sso
também pode ser visto no tocante aos esteredtipos. Logo, ao lado de um estereotipo
explicitado, ha sempre um oposto. Os estere6tipos opostos “sdo construtos produzidos por
aquele(s) que funciona(m) como o(s) ‘outro(s)’ para algum grupo” (POSSENTI, 2010, p. 41).
Trata-se, geralmente, de um simulacro, um efeito necessario da relacdo interdiscursiva.

A teoria de Possenti (2010), como se observa, toma como base os conceitos de
interdiscurso e simulacro de Maingueneau (2008). O interdiscurso precede o discurso, 0 que
significa que cada posicionamento implica um posicionamento contrario. O simulacro é
definido como “uma espécie de identidade pelo avesso”, aquela que “um grupo em principio
ndo assume, mas que lhe é atribuida de um outro lugar, eventualmente, pelo seu Outro”
(POSSENTI, 2010, p. 40).

A relacdo interdiscursiva em geral é ofuscada ou apagada, criando-se o efeito de que o
esteretipo € comum, “que ndo tem condicgdes histdricas de producgdo, ou, pelo menos, que
essas condi¢des ndo incluem as efetivas relagdes de confronto com uma alteridade”, como
salienta Possenti (2010, p. 41). H& casos, entretanto, em que é possivel notar dois grupos em
relacdo de oposicdo ou de alteridade direta. A piada (1) serve mais uma vez de exemplo. Nela,
portugueses e brasileiros sdo postos numa situacdo de confronto explicito: “VVocé sabe por que
os brasileiros riem tanto com as piadas sobre portugueses? Porque sdo faceis de entender!”.
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Quanto ao ato de estereotipar paises ou seus moradores, Goodwin (2011, p. 541)
registra que o fendbmeno tornou-se universal, uma vez que varios “povos escolhem algum
outro povo como objeto preferencial de suas tiradas humoristicas, transformando-o em
personagem central de um vasto repertério de anedotas. Os americanos tém os poloneses; 0s
poloneses, os russos; os ingleses, os irlandeses, e assim por diante”.

Nesse processo, considerando a tese de Possenti (2010) de que, ao lado de um
estereotipo basico, haveria sempre um oposto, podemos aventar duas possibilidades de leitura
para 0s casos de piadas entre nacionalidades. Uma delas é que, quando se estereotipa o outro
negativamente, pode-se buscar construir uma imagem de si oposta positiva. Logo, ao rebaixar
ou depreciar um povo, uma tendéncia seria a de produzir um autoesteredtipo valorizando
determinadas qualidades proprias. A outra leitura seria a de que um povo pode estereotipar o
outro negativamente apenas para produzir humor. Nesse caso, 0 esteredtipo negativo seria
uma forma irbnica de criar/destacar um traco que ndo existe ou de ofuscar uma caracteristica
oposta, positiva.

Na busca em ilustrar as duas possiveis leituras e explicar as condi¢es de producdo da
piada do exemplo (1), poderiamos dizer que, ao recuperarem um esteredtipo que comumente é
atribuido a si (o da “falta de inteligéncia™) e conferirem a outro (os brasileiros), os moradores
de Portugal estariam: a) buscando destacar caracteristicas contrarias de si, a de serem
inteligentes; ou b) sendo irénicos para produzir humor, atribuindo aos brasileiros uma
caracteristica que ndo lhe é tipica ou ofuscando um traco que lhe é peculiar, a esperteza, a
inteligéncia, a malandragem.

Para finalizar este tdpico, salienta-se que as representacfes estereotipicas em piadas —
sejam elas ficcionais ou ndo (isto €, tendo ou ndo amparo no real) — podem trazer em cena
discursos veiculados no imaginario social acerca de algo ou de certos sujeitos. Desse modo, a

seguir busca-se refletir sobre as possiveis condi¢des de producao de piadas portuguesas.

3 PIADAS PORTUGUESAS: Dois MoDOS DE ABORDAR A QUESTAO

A expressao “piada de portugués” pode ser lida ou compreendida de duas formas
distintas: a que versa sobre o cidaddo portugués e a que é de origem portuguesa, ou seja,
elaborada ou assumida por morador de Portugal. Embora, a seguir, sejam abordados os dois
tipos, o foco de interesse deste texto é o segundo caso, tendo em vista a inexisténcia de

estudos sobre o tema.
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Falar, no entanto, de piadas de origem portuguesa coloca em questdo uma das
caracteristicas do género, a sua procedéncia, visto que tais textos sdo definidos como
tipicamente anénimos (sem assinatura, sem autor), tornando, quase sempre misteriosa a sua
fonte. A esse respeito, pode-se dizer que o fato de um texto ser anénimo ndo significa que ele
ndo seja assumido por alguém, um grupo, certa nacionalidade, um imaginario coletivo. Nao
significa que ndo provenha de um lugar, do qual ndo se possa deduzir/inferir sua fonte. A
piada (1), a exemplo, é iniciada com a explicitacdo enfatica de sua origem: “Essa veio de
Portugal”. Enunciado de extrema importancia para 0 modo como o texto deve ser lido.

Do exposto, especialmente no que concerne as piadas que estereotipam paises ou seus
povos, conveém assinalar que o lugar em que tais producdes circulam (sdo/foram publicadas) e
os discursos que veiculam podem, muitas vezes, dar pistas de sua procedéncia. Ademais,
numa analise discursiva é relevante a posicao a respeito da nacionalidade posta em evidéncia
que as piadas materializam (ou seja, quem enuncia ou assume tal discurso? O propdsito é
obter quais efeitos?).

Com base nessas consideracfes, podemos dizer que certas piadas permitem observar
de onde tais textos procedem. E o caso de anedotas constantes de coletaneas publicadas em
Portugal, especialmente as que estereotipam os brasileiros. Se ndo podemos provar que tais
piadas foram feitas por portugueses, podemos, entretanto, asseverar que esta nacionalidade
assume tais enunciados. Isso justifica (pelo menos, esperamos) que € possivel mostrar o

brasileiro aos olhos do portugués, a partir de piadas portuguesas, finalidade deste texto.

3.1 O portugués das/nas piadas brasileiras

Piadas sobre cidaddos de origem portuguesa sdo muito comuns no Brasil. A
denominagdo “piada de portugués” pode ser vista tanto em sites quanto nos sumarios de livros
e coletdneas que abordam esse tipo de producdo textual. Em geral, o rétulo aparece disposto
em ordem alfabética (nas piadas com “P”) ou em uma secdo especifica, dedicada as
nacionalidades. Em tais textos, convém repetir, 0 morador de Portugal é estereotipado como

desprovido de inteligéncia. Vejamos dois exemplos classicos.

(2) O Manuel chega para a Maria, anunciando todo euférico:
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— Maria, Maria! Veja c4, que bestial! Consegui montaire ieste quebra-cabegas em apenas
dois meses! E olhe que na caixa estava escrito: “De trés a cinco anos”!®

(3) O Manuel se emprega como ajudante numa oficina mecanica. O dono o chama para a
primeira tarefa:

— T6 concertando o pisca-pisca deste carro. Vai 14 atras e me diz se ta funcionando.
E 0 Manuel, olhando com atencéo para a lanterna traseira:

— Téa funcionando, ndo ta funcionando, ta funcionando, néo ta funcionando...’

Em ambas as piadas, 0s portugueses sé@o postos em circunstancias em que fazem uso
de uma ldgica tipica, extremamente literal, na qual as palavras sdo compreendidas num
sentido estrito, ou seja, “ao pé da letra”. Em (2), o enunciado “de trés a cinco anos”, que se
referia & idade da crianca a que o brinquedo era destinado (informagdo comumente explicitada
na embalagem do jogo), é interpretado por Manuel como o tempo destinado a sua montagem.

Em termos linguisticos, o gatilho do humor esta na expressao “de trés a cinco anos”,
que pode remeter a dois objetos distintos (idade da crianca ou tempo de montagem do quebra-
cabeca). O efeito de humor é gerado pela admiracdo de Manuel (“Maria, Maria! Veja c4, que
bestial!”’) com sua agilidade, eficacia e inteligéncia por armar o jogo em um prazo bem menor
ao previsto (“Consegui montaire ieste quebra-cabecas em apenas dois meses!”’). Dado que
desvela (e reforca o esteredtipo) a falta de inteligéncia.

O mesmo traco sociocultural é enfocado em (3), quando Manuel descreve literalmente
o funcionamento do pisca-pisca de um carro (“ta funcionando, ndo ta funcionando...”), dando
a entender que o equipamento ainda continuava quebrado: ja que ora funcionava, ora ndo
funcionava. Como o proprio nome do sinal indica (“pisca-pisca”), ele ¢ intermitente, ou seja,
a luminosidade emitida sofre interrupcGes, que cessam e recomegam por intervalos
descontinuos. O humor, nesse sentido, é instaurado uma vez mais pela interpretacdo ao “pé
da letra”, que desvela o portugués como ignorante no assunto.

Em estudo sobre o tema, Goodwin (2011) registra que nas piadas que circulam no
Brasil, “os personagens portugueses sdo, invariavelmente, conhecidos como Manuel e
Joaquim ou (no caso de mulher) Maria” (p. 541). Mesmo que ndo ocorra nas piadas citadas, o

protagonista pode ser dono de botequim e padaria, j& que muitos deles, na imigracéo,

5> SARRUMOR, L. As melhores mil (e cem) piadas do Brasil. Sdo Paulo: Nova Alexandria, 2003, p. 158.
6 SARRUMOR, L. As melhores mil (e cem) piadas do Brasil. Sdo Paulo: Nova Alexandria, 2003, p. 68.
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estabeleceram-se no comércio. Em termos de caracterizacdo ou estereotipizacdo visual,
elementos ndo muito explorados em piadas verbais, “os portugueses usam suspensorios e
tamancos, séo barrigudos e (tanto os homens como algumas mulheres) tém bigodes” (p. 542).

Um exemplo encontrado na obra As melhores piadas que circulam na internet e as que
ainda vao circular, organizada por Luiz Aviz (200, p. 162), confirma ao menos uma das
caracteristicas fisicas do portugués da piada destacada por Goodwin: “~ Vocé sabe por que
portugués usa bigode? — N&o. — E para ficar parecido com a mae”.

Ha pelo menos trés teorias que, segundo Goodwin (2011), explicariam a escolha dos
portugueses como um dos alvos preferenciais das piadas brasileiras, a saber: a) o fato de os
portugueses terem realmente uma maneira de pensar diferente ou estranha aos brasileiros; b)
questdes historicas, visto que, no ano de 1808, a corte se instalou no Brasil, trazendo consigo
um grupo de imigrantes, notadamente integrantes da nobreza, com seus modos proprios e
diferentes dos da col6nia; e ¢) o deboche seria um instrumento de resisténcia do colonizado
diante do colonizador, numa forma de uso do humor popular com viés politico.

Né&o cabe a este estudo defender ou condenar as explicacdes veiculadas sobre o fato de
os brasileiros fazerem piadas com os portugueses. Razdes historicas para isso ha. Achamos
conveniente, apenas para registro, citar uma anedota que brinca com a justificativa da origem
das piadas sobre portugueses no Brasil. Vale a ressalta: o texto consta de uma obra publicada
em Lisboa, em 2014, e organizada por dois autores portugueses, Catarina Araujo e Antonio

Gomes de Almeida.

(4) Recém-chegado ao Brasil, Pedro Alvares Cabral entrega um contrato aos indigenas
do Novo Mundo. Vai o indio brasileiro e pergunta:
— O Cabral, 0 que esta escrito neste contrato?
Cabral responde:
— Que nés, portugueses, podemos levar o ouro todo, a prata toda e o pau-brasil que
quisermos.
Diz o indio:
— E nos, brasileiros, o que ganhamos?
Responde Cabral:
— O direito de contarem anedotas sobre portugueses estupidos nos proximos
quinhentos anos.’

Para se compreender o efeito de sentido humoristico dessa piada é preciso levar em

conta as suas condi¢Bes de producdo, ou seja, certa memoria sobre questdes histéricas e

7 ARAUJO C.; ALMEIDA, A. G. Este pais é uma piada. Lisboa: Arteplural, 2014, p. 24.
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culturais no tocante ao descobrimento do Brasil, que, supostamente, o leitor deve (conhecer e)
considerar, tais como®:
O Brasil foi descoberto em abril de 1500 (ndo se pode afirmar se “ao acaso”), por
Pedro Alvares Cabral; esse feito “consistiu em um dos episddios da expansdo maritima
portuguesa” (FAUSTO, 2001, p. 9); os portugueses haviam se langado ao mar com o intuito
de chegarem as Indias e conquistar novas terras comerciais no Oriente, principal area de fluxo
comercial da Europa;
a) ao pisarem na nova terra, 0s europeus encontraram uma populacdo amerindia bastante
homogénea em termos culturais e linguisticos, 0s tupis-guaranis e 0s tapuias, que até entdo

eram os donos do territorio;

b) a colonizacdo do Brasil ocorreu somente em 1530, por motivos politicos: nos trinta
primeiros anos, 0s portugueses enviaram para as terras brasileiras algumas expedicdes com
objetivos de reconhecimento territorial, construcdo de feitorias e extracdo do pau-brasil
(madeira resistente, de cerne vermelho, uma das principais riquezas da nova terra), este
obtido principalmente mediante troca com os indios: a mao de obra era paga com produtos

e utensilios, como facas, canivetes, pecas de tecidos; e

¢) no ambito do governo, o Estado portugués na época da colonizacdo era absolutista, ou seja,
todos os poderes se concentravam na pessoa do rei — o reino compreendia territorios, bens,

suditos. Cabia também a Coroa a palavra decisiva.

Retomando a piada (4), em que duas nacionalidades (portugueses e brasileiros) estdo
em alteridade direta, verifica-se que a Unica ferramenta de resisténcia que resta ao brasileiro
diante de seu colonizador é o sarcasmo (“contarem anedotas”). Logo, fazer piadas sobre
portugués seria uma maneira (licenca concedida) de uso do humor popular com viés politico.

E importante ainda observar que os portugueses (representados pela figura de Cabral)
se autoestereotipam explicitamente como estUpidos ao dizerem que cabe aos brasileiros “o
direito de contarem anedotas sobre portugueses estipidos nos proximos quinhentos anos”. A
piada recupera (explica, brinca com) um discurso comum sobre 0 modo como os moradores
de Portugal sdo estereotipados nesse tipo de género humoristico.

Se considerarmos a tese do simulacro discutida por Possenti (2010, p. 40) — “uma

especie de identidade pelo avesso, (...) que um grupo em principio ndo assume, mas que lhe €

8 As informagc0es sobre a histéria do Brasil se baseiam especialmente em Skidmore (2000) e Fausto (2001).
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atribuida de um outro lugar, eventualmente por um Outro” —, 0 portugués dessa piada
explicita e aparenta assumir um estereétipo (o de ser estipido) que lhe foi atribuido ao longo
do tempo por um “Outro”, para mostrar exatamente o contrario, que nada tem de tolo.

Afinal, de quem é a piada? Quem de fato poderia ser visto como estlpido nesse texto?
N&o seria o brasileiro, que é mostrado tanto como indio ignorante, que nio sabe ler (“O
Cabral, o que esta escrito neste contrato?””), quanto como tonto (ingénuo), que deve deixar 0s
portugueses levarem “0 ouro todo, a prata toda e 0 pau-brasil” que quiserem para
simplesmente ter o direto de fazer piadas sobre eles? Essas questdes mostram outra
possibilidade de ler esse texto, 0 que significa que as piadas e as suas condi¢des de producéao
ndo sdo tdo simples de serem explicadas.

Vejamos a seguir as piadas portuguesas que versam sobre o brasileiro.

3.2 O brasileiro das/nas anedotas portuguesas

Se havia davidas sobre o fato de que piadas portuguesas também retratam o0s
brasileiros, ndo ha mais. Uma pesquisa sobre o tema feita em Portugal nos leva a constatar
uma das hipdteses aventadas aqui. O arrolamento de casos ndo leva a tantos exemplos (um
total de 33), mas podemos dizer que consiste em um corpus representativo, visto que as
anedotas que constam de obras publicadas em Portugal, assinadas por autores portugueses, no
geral enfatizam um mesmo discurso sobre o brasileiro: o de ser desprovido de inteligéncia.
Um efeito inverso ao modo como 0s portugueses sdo estereotipados nas piadas brasileiras.

O morador do Brasil ndo s6 é protagonista de varios exemplos, como também aparece
com destaque no prologo e nos sumarios de alguns livros do género (LEMUS, 2003;
GUERREIRO, 1992, 2008). Em alguns casos, as mengbes ao brasileiro, como se pode

verificar, sdo explicitamente feitas pelo morador de Portugal.

E 0s meus amigos brasileiros que tenham paciéncia, mas ja ndo aguento mais
ouvir ridicularizar os portugas do mesmo modo como nos rimos dos
alentejanos, os franceses dos belgas, e os ingleses dos irlandeses. Procurarei,
ainda, se bem que nem sempre com sucesso, preservar a dignidade dos
grupos étnico [sic] (parece que falhei no que concerne aos brasileiros) e de
personalidades (LEMUS, 2003, p. 5-6)

O nosso entender, esse excerto traz em cena dados importantes, tais como: a)
brasileiro faz piadas de/sobre portugués (o que ndo é novidade) e este ndo aguenta mais ser

ridicularizado; b) portugués faz piadas (as mesmas piadas que o brasileiro faz com eles)
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de/sobre alentejano (morador da regido Além Tejo, em Portugal) e; ¢) portugués faz piadas
de/sobre brasileiro, ndo preservando a dignidade desse grupo étnico.

Essas e outras consideracfes sO se tornam possiveis de ser escancaradas, porque séo
feitas no campo do humor, do contrario seriam inviaveis. Desse modo, as piadas portuguesas
sobre os brasileiros veiculam, como muitos textos humoristicos, discursos menos oficiais,
questdes reprimidas, dados permitidos no projeto de dizer desse género e desse campo.

Vejamos 0 exemplo que segue.

(5) Estavam dois portugueses e um brasileiro conversando num bar:
O 1° portugués: — E pa, eu acho que a minha mulher esta-me a trair com um pedreiro...
E o outro: — Por qué?
E 0 1° portugués: — Ontem achei uma marreta debaixo da cama...
E 0 2°; — Se é assim, entdo a minha esta-me a trair com um empregado de limpeza...
O outro: — Por qué ?
E 0 2° portugués: — Hoje mesmo, eu encontrei um esfregdo debaixo da cama...
Entdo o brasileiro: — Ai, entdo a Maria me esta traindo com um cavalo...
E os portugueses: — Como assim?

E o brasileiro: — Simana passada achei um joquei embaixo da cama...’

Nessa piada, observa-se que o brasileiro é estereotipado pela falta de inteligéncia. Trés
maridos (dois portugueses e um brasileiro) desconfiam de estarem sendo traidos por suas
esposas porque encontram determinados “instrumentos” embaixo da cama. Tais instrumentos
sdo associados a profissionais que os usariam. O primeiro portugués supde estar sendo traido
com um pedreiro, porque encontrou uma marreta (espécie de martelo de cabo comprido). O
segundo portugués desconfia que a traicdo da mulher seja com um empregado de limpeza por
ter achado um esfregdo (utensilio feito de tiras de pano presas na extremidade de um cabo,
usado, depois de umedecido, para esfregar ou lavar o chdo). O brasileiro quebra a expectativa:
encontra o profissional embaixo da cama (joquei: aquele que monta os cavalos de corrida) e
supde que esta sendo traido com o “instrumento” de trabalho dele: o cavalo.

O efeito de humor esta alicercado no script da estupidez, da burrice (cf.
TRAVAGLIA, 2015): o brasileiro falha na percepcdo das coisas (ndo compreende que sua

esposa o trai com o cavaleiro que estd embaixo da cama) e faz uma associacdo descabida (que

9 ARAUJO C.; ALMEIDA, A. G. Este pais é uma piada. Lisboa: Arteplural, 2014, p. 14.
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podia estar sendo traido com um cavalo), mostrando limitacdo intelectual em relacdo aos
portugueses envolvidos na interacdo. No caso, verifica-se que o script da estupidez aciona
outro, o do ridiculo, ja que a piada instaura certa inadequacdo criada pelo exagero.

Algumas anedotas que constroem para o morador do Brasil a imagem de ignorante
especificam grupos profissionais (advogado, soldado, politico), no entanto os esteredtipos
profissionais ndo sdo destacados, como em geral ocorre com o politico que é mostrado
desonesto. Isso nos leva a inferir que o propdsito seja evidenciar o brasileiro (mais
precisamente sua limitacdo cognitiva) e ndo a (sua) profissdo. Observemos o exemplo

seguinte:

(6) Um deputado brasileiro passa por uma favela. Voltando-se para aquela multiddo miseravel
que o rodeia, pergunta:
—Vocés, aqui, tém televisdo?
Todos, numa s6 voz:
— Nao!
— Entdo, e tém, pelo menos, eletricidade?
A multiddo sacode a sabeca [sic], tristemente.
Por falta de argumentos, o deputado insiste:
— Mas agua guente, ao menos, vocés tém suficiente agua quente?
E ouve uma resposta lagubre:
— Nao!
O deputado pergunta, entdo, quase desesperado:
— Afinal de contas, eu ndo percebo! Porque € que vocés ndo se mudam para outro
bairro?1°

Na anedota (6), a origem do profissional aparece topicalizada, uma vez que ganha
destaque no inicio do texto. O deputado €é caracterizado pela sua nacionalidade (“Um
deputado brasileiro passa por uma favela”). Outro dado relevante é que a estereotipizacdo
como “nada inteligente” ndo ¢ feita somente ao final do texto, como de praxe nas piadas, mas
é reforcada ao longo dele.

A ignorancia do deputado brasileiro pode ser conferida a partir das perguntas que ele
faz a populacdo miseravel de uma favela, as quais revelam que ele desconhece o lugar
referido: conjunto de habitacfes populares precariamente construidas e desprovidas de
infraestrutura [“Vocés, aqui, tém televisdo? (...) eletricidade? (...) agua quente?”’]. Nessa
piada, o efeito de humor também & produzido pelo script da estupidez: o deputado falha nas

questdes, mostrando-se totalmente desinformado.

10 GUERREIRO, A. M. Livro de anedotas: da inocente a indecente. 4. ed. Lisboa: Colibri, 2008, p. 321-322.
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A ignoréncia é a caracteristica sociocultural que mais se sobressai na construcdo dos
brasileiros aos olhos dos portugueses. De 33 exemplos, 26 deles refletem esse traco. Os
demais casos revelam alguma adversidade entre as duas nacionalidades. Ha, contudo, que se
destacar que a ignorancia € mostrada de forma distinta, o que leva a identificacdo de
diferentes tipos de brasileiro ignorante/estupido. As piadas (5) e (6) refletem respectivamente
alguém limitado cognitivamente (intelectualmente) e desinformado. H& ainda o iletrado (7) e

0 grosseiro/descortés (8).

(7) Estavam dois brasileiros muito admirados a olhar para o Coliseu de Roma:
— Nossa! Ja viu qui coisa maisss linda?

— E meismo, cara! Imagina s quando estiver acabado ..."*

Na piada acima, observa-se que o brasileiro — representado pelo morador do estado do
Rio de Janeiro, tendo em vista a reproducédo verbal do sotaque carioca (“maisss” e “miesmo”
— é revelado como iletrado. O traco pode ser inferido quando um dos brasileiros admirados a
olhar para o Coliseu de Roma comenta, em resposta a pergunta “Ja viu qui coisa maisss
linda?”, “imagina s6 quando [0 Coliseu] estiver acabado...”. O enunciado demonstra
desconhecimento cultural, uma vez que o Coliseu € um anfiteatro mundialmente conhecido,
que, construido na Roma Antiga, esta em ruinas por causa de terremotos e pilhagens. O
humor é provocado pela leitura equivocada que o brasileiro faz do monumento histérico (algo
que estava sendo construido), deixando evidenciar o estere6tipo de inculto pelo script da

estupidez.

(8) A ONU resolveu fazer uma grande pesquisa mundial. O questionario pedia: “Por
favor, diga honestamente, qual a sua opinido sobre a escassez de alimentos no resto
do Mundo.”

O resultado foi extraordinario:

— 0S europeus nao entenderam o significado de “escassez”;

— os africanos desconheciam o que eram “alimentos”;

— os brasileiros ndo sabiam o significado de “por favor”;

— os cubanos pediram maiores explicacdes sobre a expressao “opiniao”;

— e, em Portugal, a Assembleia da Republica nomeou uma comissao constituida por
varios deputados, para debater o sentido de “honestamente”!?

1 ALMANAQUE de anedotas. s/d, p. 39. Disponivel em:
<http://pcnn.weebly.com/uploads/2/7/6/8/2768685/bilblia_de_anedotas.pdf>. Acesso em: 20 mar. 2017.

12 ARAUJO C.; ALMEIDA, A. G. Este pais é uma piada. Lisboa: Arteplural, 2014, p. 24.
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No texto (8), o morador do Brasil € mostrado como grosseiro (mal-educado, bruto,
descortés, incivil). O traco sociodiscursivo € depreendido da resposta dada pelos brasileiros
sobre uma questdo que integrava pesquisa feita pela ONU, a saber: “Por favor, diga
honestamente, qual a sua opinido sobre a escassez de alimentos no resto do mundo”. O termo
“por favor” ¢ o indice linguistico responsavel ndo apenas pela manifestacdo do estere6tipo do
ignorante grosseiro, mas também por gerar humor, visto que seu uso permite duas leituras.

Considerando-se que a forma “por favor” — uma locucdo adverbial formada pela
preposi¢do “por” e pelo “substantivo “favor” — consiste em uma expressdo de cortesia e
delicadeza usada principalmente em pedidos e ordens, ao revelar que “os brasileiros néo
sabiam o seu significado, o resultado da pesquisa sugere que: a) por desconhecer “por favor”,
os brasileiros ndo usam a expressdo e, portanto, ndo sdo gentis, corteses (esteredtipo de
grosseiro); b) os brasileiros ndo teriam conhecimento do sentido da expressao “por favor”,
motivo que impediriam a compreensdo do restante da questdo feita a eles (estereétipo de
ignorante).

No conjunto das anedotas encontradas — para além do recorrente rebaixamento de
ordem intelectual (a falta de inteligéncia ou os diferentes tipos de ignorancia), ha ainda casos
em que o brasileiro é considerado como adverséario confesso (odioso, repugnante) dos

portugueses. Dois exemplos abaixo corroboram essa leitura.

(9) Um brasileiro entra num armeiro de Lisboa.
— O senhor tem pistolas?
— N&o senhor.
— O brasileiro vé a montra cheia de pistolas, mas continua:
— E revolveres?
— Né&o senhor.
E o brasileiro vé a vitrina do balcdo cheia de revdlveres. Mas continua.
— E o senhor tem espingardas?
— ndo senhor.
E o brasileiro vé as espingardas ensarilhadas atras do balcdo. Mas ndo desarma.
— E tem metralhadoras?
— Né&o senhor.
O brasileiro vé metralhadoras penduradas na parede. Mais uma pergunta:
— O senhor tem alguma coisa contra brasileiros?
— Tenho sim senhor: pistolas, revélveres, espingardas, metralhadoras... 13

13 LEMUS, R. Anedotas com piadas. Lishoa: Editora Universitaria, 2003, p. 55-56.
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(10) No interior do Brasil, um portugués trazendo um jacaré enorme pela trela, entra
num barraco de comes e bebes e pergunta ao patrao:
— Aqui servem brasileiros?
— Com certeza, mas VOCé é portugués...
— Optimo, ent&o é uma cerveja muito fresca, e um brasileiro aqui para o jacaré.1*

Nos textos (9) e (10), o brasileiro é explicitamente mostrado como adversario do
portugués. No primeiro caso, a rivalidade pode ser conferida quando o portugués, em um
armeiro de Lisboa, diz ndo ter nenhuma das armas vistas e solicitadas pelo brasileiro para Ihe
vender, mas teria todas contra ele, como sintetiza o enunciado: “— O senhor tem alguma coisa
contra brasileiros? — Tenho sim senhor: pistolas, revolveres, espingardas, metralhadoras”. O
gatilho do humor estd na expressdo “ter alguma coisa contra alguém”, que sugere duas
leituras: a pretendida pelo brasileiro (O senhor tem objeg&o/inimizade/ ressentimento pelos
brasileiros?) e a compreendida/manifestada pelo portugués (Se teria algo para exterminar
[acabar com] os brasileiros).

No segundo caso, a adversidade é manifestada quando, em um bar no interior do
Brasil, o portugués pede um brasileiro para “servir” (“alimentar’”’) o enorme jacaré que havia
trazido preso por uma trela. O uso do verbo “servir”, que pode ser entendido de duas formas,
é o gatilho do humor: i) prestar servico e ii) por na mesa (oferecer como alimento). Quando o
portugués pergunta se naquele barraco serviam brasileiros, o atendente responde que sim,
certamente porque entende o verbo no sentido de “prestam servigos a brasileiros”. No entanto,
ao dizer “Optimo, entdo é uma cerveja muito fresca, e um brasileiro aqui para o jacaré”, o
portugués estava se referindo ao sentido de “oferecer brasileiro como prato/ alimento”.

Os dados apresentados neste tdpico evidenciam que o brasileiro é inferiorizado
intelectualmente em piadas portuguesas. O levantamento permite observar, como ja dito, que
h& uma maior incidéncia da rotulacdo de ignorante atribuida a ele (somam 26 casos). Embora
esse rebaixamento seja uma forma bastante comum de se produzir humor, é preciso refletir
sobre seus efeitos de sentidos que, certamente, tém uma raz&o de ser. E o que buscamos fazer

no préximo tépico que finaliza este texto.

14 L EMUS, R. Anedotas com piadas. Lisboa: Editora Universitaria, 2003, p. 65.
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4 HISTORIA, SUPERIORIDADE E HUMOR: ALGUMAS CONCLUSOES

Unidos pelo uso da lingua portuguesa, Brasil e Portugal apresentam outro traco
comum: a construcdo reciproca de um esteredtipo que procura rebaixar os moradores de
ambas as nacOes. Neste artigo, n0s nos propusemos a expor como o brasileiro € representado
em piadas que circulam em Portugal, tema ainda ndo explorado cientificamente.

Os resultados, aqui sintetizados, partiram de trés hipoteses, que se confirmam: 1) os
portugueses fazem piadas de/com brasileiros; 2) nesses enunciados, 0 morador do Brasil €
desvelado mais frequentemente como desprovido de inteligéncia; 3) os discursos veiculados
nas piadas com/sobre os moradores do Brasil podem ter mais de uma explicacao.

Uma delas seria uma brincadeira. Nesse caso, a tese do simulacro discutida por
Possenti (2010, p. 40) — “uma espécie de identidade pelo avesso”, aquela que “um grupo em
principio ndo assume, mas que lhe é atribuida de outro lugar, eventualmente, pelo seu Outro”
— elucidaria as suas condicGes de producdo. O brasileiro, em geral, malandro, esperto,
inteligente acaba sendo construido ironicamente (pelo viés do humor) pelo “outro” como
“desprovido de inteligéncia”.

A outra explicacdo teria motivacdo historica. O Brasil foi descoberto e colonizado
pelos portugueses. Um dos sentimentos comuns aos colonizadores € o de se sentirem
superiores. Nesse caso, a Teoria da Superioridade, uma das teorias que busca explicar razes
da producdo de humor, esclareceria a atitude dos portugueses, ja que defende que o humor se
constrai a partir da superioridade de um individuo sobre o outro.

Para Hobbes (1983, p. 55), um dos primeiros a tratar do assunto: “a paix@o do riso ndo
é nada sendo uma subita gloria que surge de uma subita concepcdo de alguma superioridade
em nos mesmos pela comparacdo com as fraquezas alheias, ou com as nossas proprias
fraquezas e tempos passados”.

O riso, nesse sentido, pode ser provocado pelas pessoas que apresentam algum defeito
ou se encontram em posicdo de desvantagem. O brasileiro ignorante seria um exemplo disso.
Aquele que ri, conforme a Teoria da Superioridade no humor, sempre vé o objeto do riso de
cima e, por algum padrao, julga este objeto inferior. O superior coloca-se na posicao de expor
0 outro, numa espécie de castigo ou correcao.

Bergson (2007), em seus ensaios sobre a significacdo do riso através do coémico, é
quem fornece a mais famosa aplicacdo da Teoria da Superioridade. Segundo o filésofo, que
centra sua investigacdo na sociedade, o riso possui um valor corretivo, pois € um meio de a

sociedade castigar quem néo tem flexibilidade de atitudes para adaptar-se a ela.
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Ainda com base em Hobbes (1983), notamos que o paradigma da Teoria da
Superioridade encara o riso numa dupla vertente. Por um lado, como fendmeno reflexo, ou
seja, como a reacdo perante algo que, em nds mesmos, nos diverte. Por outro lado, o riso pode
ser apresentado como um fenémeno interpessoal, constituindo uma reacdo de prazer perante
0s males alheios que contribui para elevar a nossa autoestima.

Considerando a segunda vertente, ao estereotipar o brasileiro como ignorante nas
anedotas, o0 portugués automaticamente constréi o0 autoestereétipo positivo: o de que é
inteligente. O menosprezo é um modo de autovalorizagdo. Uma forma de rebate. Inocente
ignorancia? Talvez ndo.

Se ndo podemos afirmar categoricamente que os estereo6tipos do brasileiro construidos
pelos portugueses nas piadas apoiam-se no real, podemos, a0 menos, associa-los com
elementos historicamente constituidos. O brasileiro — por dados ilustrados na Historia do
Brasil, que vai do descobrimento & independéncia — é destacado com selvagem, e ignorante.

Desse modo, pode-se dizer que a superioridade, compreendida a partir dos sentimentos
comuns aos colonizadores, ¢ uma das possiveis formas de explicar o rebaixamento do
brasileiro aos olhos do portugués, isso, claro, em piadas. Como dito, 0s questionamentos e as
hipoteses consideradas no inicio do estudo se confirmam. Brasileiros ridicularizam

portugueses em suas piadas. E portugueses fazem o mesmo com brasileiros. Um efeito

inverso.
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