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RESUMO

Como as campanhas eleitorais tém se apropriado da transformagao digital para conectar
eleitores em pequenos municipios? Este trabalho se fundamenta em um debate teérico
sobre como as tecnologias digitais estabelecem novas bases para os vinculos de
representacao politica, tendo as campanhas eleitorais como o mais saliente exemplo
dessa reconfiguracdo de vinculos de representacdo, sendo os municipios um locus
privilegiado para verificar essa transformacdo. A partir da revisdo da literatura, o
trabalho avanga para uma classificacdo de trés niveis de transformagao digital em
campanhas eleitorais, pois este processo impacta também sobre aspectos estruturais da
representacao politica democratica. Para este trabalho foi realizada uma coleta de dados
semi-automatizada em perfis do Instagram de candidatos a prefeito e vice-prefeito em
trés pequenos municipios de cada uma das cinco regides do Brasil, durante o periodo da
campanha eleitoral de 2024. Os dados foram categorizados e quantificados a partir de
analise de contetido, focando na criacdo de um indice de transformacao digital nos
municipios analisados e regides brasileiras. O principal resultado aponta os niveis 1 e 2
de transformacdo digital nos pequenos municipios. Sobressaem, nos casos analisados,
um modelo de campanhas tradicionais sendo levado para as plataformas digitais.

Palavras-chave: Comunicagao politica; Marketing Eleitoral; Midias digitais.

ABSTRACT

How have electoral campaigns used digital transformation to connect voters in small
municipalities? This work is based on a theoretical debate about how digital
technologies establish new bases for political representation bonds, with electoral
campaigns as the most prominent example of this reconfiguration of representation
bonds, with municipalities being a privileged locus for verifying this transformation.
Based on the literature review, the paper moves on to a classification of three levels of
digital transformation in electoral campaigns, since this process also impacts on
structural aspects of democratic political representation. For this work, semi-automated
data collection was carried out on the Instagram profiles of candidates for mayor and
deputy mayor in three small municipalities in each of Brazil's five regions, during the
2024 election campaign period. The data was categorized and quantified using content
analysis, focusing on the creation of a digital transformation index in the municipalities
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analyzed and Brazilian regions. The main result points to levels 1 and 2 of digital
transformation in small municipalities. The cases analyzed show a model of traditional
campaigns being taken to digital platforms.

Key Words: Political communication; Election marketing; Social media

RESUMEN

¢(Coémo se han apropiado las campafias electorales de la transformacién digital para
conectar con los votantes en pequefios municipios? Este trabajo se fundamenta en un
debate tedrico sobre como las tecnologias digitales establecen nuevas bases para los
vinculos de representacién politica, tomando las campanas electorales como el ejemplo
mas destacado de esta reconfiguracion de los vinculos representativos, siendo los
municipios un locus privilegiado para observar esta transformacién. A partir de una
revision literaria, el estudio avanza hacia una clasificacion de tres niveles de
transformacion digital en campafas electorales, dado que este proceso también impacta
en aspectos estructurales de la representacion politica democratica. Se realizé una
recoleccién de datos semi-automatizada en perfiles de Instagram de candidatos a alcalde
y vicealcalde en tres pequefios municipios de cada una de las cinco regiones de Brasil,
durante el periodo de campafa electoral de 2024. Los datos fueron categorizados y
cuantificados mediante anélisis de contenido, con foco en la creaciéon de un indice de
transformacion digital a partir de los municipios analizados y las regiones brasilefias. El
principal resultado sefiala los niveles 1y 2 de transformacion digital en los pequefios
municipios. Se destaca, en los casos analizados, un modelo de campafias tradicionales
trasladado a las plataformas digitales.

Palabras clave: Comunicacion politica; Marketing electoral; Medios digitales.
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1. Introduc¢ao

Como a transformacdo digital tem afetado as campanhas eleitorais em
pequenos municipios brasileiros? Com informacdo politica circulando
majoritariamente pelos meios digitais de comunicagao (Silva, 2021), as elei¢oes
brasileiras de 2024 se destacaram pelo uso intensivo de recursos digitais nas
campanhas eleitorais, incluindo midias digitais, aplicativos de mensagens
instantaneas e plataformas de videos curtos. Este trabalho busca contribuir com
uma andlise comparada do uso de ferramentas digitais em campanhas em
pequenos municipios brasileiros, classificados aqui, como aqueles com até 50 mil
habitantes, em congruéncia com a definicdo do IBGE de municipios de pequeno
porte II. A escolha para essa delimitagdo populacional abrangeu dois critérios:
1. facilidade no acesso de dados publicos sobre os municipios, 2. existéncia de
presenca digital dos candidatos nesses municipios.

A difusao do acesso a internet e das midias sociais digitais, especialmente
via smartphones, trouxe um aumento gigantesco ao acesso a informagao,
ampliando a capacidade de producao local de contetidos midiaticos difundidos
em larga escala; porém, um conjunto de desigualdades regionais também marca
0 acesso a internet e a apropriagao destas para campanhas eleitorais no Brasil. O
uso intenso das midias digitais nas campanhas, bem como a maior
profissionalizacdo destas acontecem primeiro nas capitais e grandes centros
urbanos, especialmente do Sudeste, e essas préticas e estratégias vdo se
difundindo para outras regides e municipios menores. (Braga, Carlomagno,
2018; Azevedo, Silva, Alves, 2020). Porém, apos as elei¢des municipais de 2020,
em meio a necessidade de distanciamento social pelos protocolos de satde na
pandemia de 2020, o uso de midias digitais e aplicativos de mensagens tornou-
se parte integrante das campanhas eleitorais (Lavareda, Telles, 2020).

Apesar disso, a produgao interdisciplinar em Comunicacdo e Politica
acerca de elei¢des ainda se concentra na esfera federal, com poucas pesquisas
sobre os niveis estadual e municipal, sendo ainda mais restrita sobre os casos de
pequenos municipios (Telles e Lavareda, 2020; Azevedo, Silva, Alves, 2020; Silva,
Alves, Veras Junior, 2024). Diante dessa lacuna, investigar as transformacoes

digitais nas campanhas de pequenos municipios, distribuidos pelas cinco regides
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brasileiras, torna-se essencial para compreender o papel do meio digital nesse
ambiente eleitoral.

Num campo também aberto ao didlogo interdisciplinar, a geografia
politica tem se dedicado a pensar os efeitos do tamanho populacional dos
municipios e o nivel subnacional no processo eleitoral, a participacdo,
competitividade e abstengao eleitoral (Breux, Coutre, Goodman, 2017; Azevedo,
Meireles, 2021), sobre confianca politica (Denters, 2002), sobre resultados
eleitorais (Soares, Terron, 2008) e como as regras eleitorais interagem com o
espaco geografico (Scaramella, 2025). Porém, ainda ha um campo para se
compreender as campanhas eleitorais a partir dos estudos da comunicagao
politica e opinido publica, para além da andlise do comportamento eleitoral.

Embora o ntmero de estudos buscando compreender como a
transformacao digital tem afetado as campanhas eleitorais tenha ampliado nas
pesquisas em Comunicacdo e Politica (Braga, Carlomagno, 2018; Chicarino,
Segurado, 2019; Silva, 2021; Santana, Penteado, 2023; Panke, Alves, 2023;
Viscarra et al, 2024), poucos tém se dedicado aos aspectos das campanhas
eleitorais e da comunicagao politica em pequenos municipios (Azevedo, Silva,
Alves, 2020). Para a construcdo deste trabalho, entende-se que o tamanho
territorial exerce papel ativo na construcdo de fendmenos politicos (Azevedo,
Meireles, 2021). Tornar o locus municipal, frequentemente negligenciado, o
protagonista da analise realizada, permitird entender como estes espagos sdo
condicionantes para a transformacdo digital que aqui buscamos analisar.

Os municipios com menos de 50 mil habitantes sdo marcados pelas
campanhas eleitorais tradicionais, baseadas no contato corpo a corpo e na visita
casa a casa. A auséncia de TV produtora local fez com que nesses municipios a
presenca fisica dos candidatos continuasse a ser essencial para a conexao com o
eleitorado e para estabelecer a representacdo politica; além disso, ha as
dimensdes locais facilitam os contatos direitos em pequenos centros urbanos, ou
internos as localidades rurais, embora o tamanho do territério dos municipios
tenham padrdes discrepantes, como Correntina-Bahia que possui mais de 11 mil
km? de area e Estancia Velha-RS que possui 52 km?2. Porém, as midias sociais

digitais, os aplicativos de mensagens e as plataformas de videos curtos podem
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alterar essa dindmica, criando uma intermediacdo mididtica para o
estabelecimento dos vinculos de representacdao politica (Azevedo, Silva, Alves,
2020).

Dessa forma, compreendemos que ao estudar a emergéncia das
campanbhas eleitorais via midias digitais nos pequenos municipios ndo estamos
tratando apenas do fato em tela, mas também das mudangas que a intermediagao
digital produz sobre o estabelecimento de vinculos de representacao politica
(Coleman, 2005). Ou seja, em que medida ha sinais de que a intermediacao digital
pode estar substituindo o contato corpo a corpo, a presenga do candidato de casa
em casa ou os tradicionais comicios.

Diante desse cenario, esta pesquisa tem como objetivo geral quantificar o
indice de transformacao digital de cada campanha eleitoral estudada e como ela
afeta a interagdo com os representados. Além do diagndstico quantificado de um
pleito eleitoral especifico, o exercicio da quantificacdo produz um modelo
replicavel para estudos em outros contextos (King, Keohane, Verba, 1994). Para
a consecucao do objetivo geral, estabelecemos 3 objetivos especificos: 1. Coletar
dados didrios dos perfis no Instagram dos candidatos a prefeito e vice-prefeito
de 15 pequenos municipios brasileiros criando uma base de dados a partir da
qual sera mensurado o indice de transformacao digital; 2. Analisar esses dados
com base no conteddo categorial, verificando a presenca e o nivel de
profissionalizacdo das campanhas eleitorais digitais; 3. Criar um indice de
transformacdo digital comparando as campanhas eleitorais nesses quinze
municipios das cinco regides do Brasil.

Nossa hipotese é que as eleicdes municipais de 2024 nos pequenos
municipios do Brasil foram marcadas pelo nivel 1 de transformacdo digital, ja
que as equipes de campanha nos pequenos municipios ndo possuem longa
trajetoria de uso das ferramentas digitais na campanha, conforme constatado por
Azevedo, Silva e Alves (2020).

Além desta secao 1 introdutoéria, o artigo reserva a secdo 2 para discutir
como a transformacdo digital esta relacionada a mudangas na representacdo
politica; a secdo 3 para discutir teoricamente como a transformacao digital pode

estar afetando a representacdo politica em pequenos municipios brasileiros; a
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secdo 4 para apresentar a metodologia de anélise empregada e, a secao 5 com os

resultados e a discussdo dos dados e, por fim, as consideragdes finais.

2. Discussao teérica
2.1. A transformacao digital e as mudancas na representacao politica

A transformacao digital nas campanhas eleitorais pode ser classificada em
trés grandes fases: 1. Fase inicial de divulgacdo de campanhas em plataformas
digitais, a exemplo de sites e blogs (Gomes et al, 2009); 2. Temas de campanha
criados para o ambiente digital, como segmento da campanha geral. Um dos
marcos dessa transformagdo é a campanha eleitoral de Obama em 2008 nos
Estados Unidos, na qual, a difusdo de contetidos préprios do ambiente digital
ampliou a interacdo com usudrios de internet e gerou forte mobilizacao online,
inclusive de crowdfunding (Gomes et al, 2009; lasulaitis, 2012). 3. Uma terceira
fase de transformacgao digital das campanhas é quando as plataformas digitais se
tornam a principal ferramenta de campanha eleitoral. Essa é uma caracteristica
muito marcante a partir da difusdo das midias sociais digitais, conhecidas como
redes sociais. (Gomes et al, 2009; Braga, Carlomagno, 2018).

A intensidade da transformacdo digital diz também sobre aspectos
estruturais da perspectiva democratica. O primeiro nivel de transformagao
digital das campanhas eleitorais é mais informativo (Gomes et al, 2009), de
complementaridade das campanhas tradicionais (corpo a corpo) ou das
campanbhas televisivas, da democracia de publico (Manin, 1995). O segundo nivel
de transformacao digital surge num contexto de ebulicdo de ativismos por mais
participacdo politica e transparéncia, mobilizando colaborativamente diversos
atores politicos ao contexto eleitoral, tendo como utopia a horizontalidade, a
colaboracdo entre liderangas politicas e eleitorado e participacdo dos eleitores na
definicdo das propostas de campanha (Gomes et al, 2009; lasulaitis, 2012). Por
outro lado, o terceiro nivel de transformacdo digital tem como principal
caracteristica a extrema verticalidade da comunicacado eleitoral em campanhas
digitais, onde a aparente diversidade de producdo de contetdo e fluxos

informacionais estdo mais ou menos articulados a disputa eleitoral (Braga,
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Carlomagno, 2018). Nesse contexto, a sensacao de comunicacdo direta aumenta,
dada a segmentacgao de contetido e a possibilidade de interacdo entre eleitores e
candidatos, porém, aumenta a verticalizagdo da producdo de informacgao
eleitoral e o realinhamento verticalizado de intermediadores digitais nos
processos eleitorais, sejam eles intermediarios usando midias sociais digitais e as
proprias plataformas de midias digitais que através de impulsionamento de
conteido e outros usos estratégicos de bigdata se tornam intermediadores
fundamentais nas campanhas eleitorais (Silva, 2021; Han, 2022; Silva, 2023,
Rocha, 2024).

Essa amplificacdo do uso de recursos digitais reduzem a interacdo
dialégica e constroem formas de interagdo verticalizadas, ja que ndo se trata de
simples redes sociais, mas de midias sociais digitais vinculadas a grandes
corporagdes econdmicas e com capacidade de impor determinados formatos de
mediacdo a comunicacdo feita nessas plataformas, aumentando o contingente
eleitoral envolvido nas campanhas ao mesmo tempo em que reduz a capacidade
de influéncia dos eleitores na esfera ptblica e amplia o distanciamento entre o
debate politico da facticidade (Han, 2022). Assim, para além do aumento do
nimero de candidatos utilizando midias digitais na campanha (Braga,
Carlomagno, 2018) a adogao de ferramentas digitais pelas campanhas também
afeta a constituicdo e a forma da representacdo politica (Coleman, 2005; Silva,
2020; Silva, 2021; Han, 2022; Silva, 2022; Silva, 2023; Silva, Telles, 2025; Baptista,
Santos, Silva, 2025).

2.2. A transformacao digital em municipios e a intermediacao digital como
escala de mensuracao

A produgao de contetido para a internet e redes sociais, no contexto de
uma campanha digital, se tornou uma ferramenta essencial de comunicagao e
interagdo entre liderancas politicas, cidadaos, eleitores, formadores de opinido,
influenciadores, ativistas, comentaristas e as proprias institui¢cdes e partidos
presentes nessas plataformas. Esse fendmeno consolidou um novo paradigma
comunicacional que se impde aos candidatos competitivos (Almeida, 2017;

Chicarino, Braga, Carlomagno, 2018; Segurado, 2019; Aggio, Massuchin, 2023;
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Santana, Penteado, 2023; Panke, Alves, 2023).

Os dultimos pleitos eleitorais brasileiros foram caracterizados por
alteracdes na legislacdo, nas formas de arrecadagao de recursos financeiros e na
maneira como esses recursos sao gastos (Alves, Chicarino e Segurado, 2021). O
cendrio eleitoral brasileiro ja é palco de mudangas significativas com a utilizacdo
das midias digitais, tornando-se assim, uma realidade, um desafio na busca de
novas e efetivas formas de controle e accountability. Nesse sentido, a Resolucdo
do TSE n° 23.732, de 27 de fevereiro de 2024 alterou o capitulo IV da Resolucao
23.610/2019, que passou a tratar especificamente de propagandas eleitorais em
plataformas digitais, inclusive sobre o impulsionamento pago de contetdos
(TSE, 2024; Gomes, 2024).

As campanhas eleitorais brasileiras recorrem a intermediadores politicos,
seja a midia tradicional ou digital, lideres de opiniao, celebridades ou liderangas
maiores, a exemplo, de ocupantes e ex-ocupantes de cargos executivos e
legislativos, para alcangar projecdo eleitoral. A transformacao digital também
estd gerando novos perfis de intermediadores, sobre os quais cabe um
diagnostico dessa transformacao (Silva, 2020; Silva, 2021; Silva, 2023; Veras
Jtnior, 2024).

Mas como esse cenario de mudancgas nas campanhas eleitorais afeta
municipios que nunca tiveram campanhas em TVs e agora recebe material de
campanha pelo smartphone? Plataformas digitais como midias sociais,
aplicativos de mensagem e videos curtos podem transformar a dindmica eleitoral
em municipios de pequeno porte. Nessas localidades, as campanhas
tradicionalmente se baseiam no contato pessoal e nas visitas casa a casa, ja que a
falta de emissoras de TV locais, existente apenas em capitais e cidades de grande
porte, torna essencial a presenca fisica dos candidatos para conectar-se com os
eleitores e construir representagdo politica. Nesses contextos, predominam a
intermediacdo por ex-chefes do Executivo, vereadores, deputados e lideres
locais. Contudo, essas novas ferramentas digitais passam a intermediar
midiaticamente a formacdo dos vinculos de representacao, alterando padrdes
estabelecidos. As campanhas municipais sdo especificas em seu formato: com

menor cobertura televisiva e nimero reduzido de eleitores, o contato direto,
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corpo a corpo e menos intermediacdo digital tendem a prevalecer (Azevedo,
Silva, Alves, 2020).

Entretanto, nesse contexto, onde se espera um indice minimo ou nulo de
transformacao digital, é onde a transformacdo digital ja se iniciou em um
contexto “poés-web”, com a presenca predominante das midias digitais sobre o
debate publico (Gomes et al, 2009). Assim, a questdo da transformacao digital
precisa ser recolocada, ndo pelas ferramentas digitais disponiveis e utilizadas,
como classificado por Gomes et al (2009), mas pela mudanga no formato da
representagao politica, como teorizado por Coleman (2005). Portanto, o indice
de transformacao que aqui propomos nao esta balizado apenas pelas ferramentas
digitais utilizadas, mas, principalmente pela capacidade de impulsionamento da
intermediagao digital nas campanhas eleitorais.

O pressuposto metodolégico desenhado para este trabalho define que a
transformacao digital pode ser pautada em trés niveis. Em sua fase inicial (1), as
disputas seguem nas ruas, com as redes atuando como meras vitrines das acoes
realizadas offline. O candidato foca em agdes presenciais e apenas mostra o
resultado desses eventos nas redes (Gomes et al, 2009). Na segunda fase (2), além
de vitrines, as redes sociais passam a ser utilizadas também para a criagdo de
contetidos préprios, desenhados com as especificidades da internet em mente,
gerando mobiliza¢do online, fortalecendo a interagdo com eleitores ao inovar na
comunicagao verticalizada (Iasulaitis, 2012). A terceira fase (3) de transformagao
digital das campanhas é quando a comunicacgdo digital se torna protagonista,
ocupando o lugar comumente designado campanha offline. O candidato passa a
substituir as a¢des presenciais (passeatas, comicios) por a¢des midiéticas (lives,
presenca em podcasts). Esta fase se encontra em ascensao desde a difusao das
midias sociais digitais, em um processo que John Kamradt (2019) define como a
colonizagao da politica pela midia.

Segundo Braga e Carlomagno (2018, p. 32),

ha acentuado decréscimo na fratura digital entre as diferentes regides do
Pais ao longo do tempo, com as diferencas variando de um pico de
29,9%, nas elei¢des para as prefeituras de 2008, até o patamar de 0,8%,
nas eleigdes para as prefeituras das capitais, em 2016, sendo que no caso
das eleicdes para as prefeituras de cidades do interior esse indicador
chegou mesmo a ser negativo, ou seja, candidatos das regides Norte e
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Nordeste tiveram maior indice de uso das ferramentas digitais do que
os candidatos das regides Sul e Sudeste.

Dessa forma, cabe verificar como essa dindmica tem se dado em
campanhas em pequenos municipios. Porém, o instrumento de mensuragao de
Braga e Carlomagno (2018), parte da referéncia das campanhas em capitais e
grandes cidades, onde ha uma diversidade de ferramentas de midias digitais
sendo utilizadas nas campanhas. Outro aspecto fundamental é que a anédlise de
transformacado digital aqui empreendida nado se baseia nas ferramentas ou
recursos digitais disponiveis, como empreendido por Gomes et al. (2009). O
conceito de transformacdo digital aqui utilizado pode ser empregado para
analisar qualquer ferramenta, pois é mais amplo que a infraestrutura tecnolégica,
mas se baseia na intermediacdo politica digital em elei¢des para cargos de
representacgao politica. Assim, analisar os impactos dos usos do Instagram (assim
como de qualquer outra midia digital) nas campanhas em municipios brasileiros
nas elei¢des de 2024 permite compreender os formatos dos primeiros passos da
transformacao digital, independente de estarmos tratando de um contexto “pos-
web” .

Nosso foco desloca-se das ferramentas para o conteido da comunicacao
eleitoral, deixando de analisar o uso ou ndo de determinadas ferramentas para
investigar a profissionalizacdo das campanhas eleitorais. Para isso, formamos um
conjunto de categorias baseadas na literatura de Comunicacdo Politica sobre
elei¢cdes, que ajudam a identificar o uso estratégico ou ndo das midias sociais
digitais nas campanhas eleitorais. As categorias serdo melhor exploradas na
secdo metodoldgica (a seguir). Além disso, reflete-se sobre os impactos da
transformacao digital das campanhas eleitorais sobre a produgao de informacao
politica centralizada, a reduzida capacidade de influéncia dos eleitores na esfera
publica e o distanciamento entre o debate politico da facticidade (Han, 2022). Este
conceito de transformacao digital nao se restringe as atuais midias digitais e ao
impulsionamento de contetido, ja regulado pelo Tribunal Superior Eleitoral (TSE,
2024), podendo incorporar também o uso de inteligéncia artificial, da circulacdo
de contetidos desinformativos, a exemplo do uso de deep-fakes e novas

ferramentas digitais que possam ser apropriadas pelas campanhas eleitorais.
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Esse aspecto sera melhor desenvolvido na secao metodolégica a seguir.

3. Metodologia de coleta e andlise

A partir da base tedrica-metodolégica exposta na sessao anterior, o projeto
foi desenvolvido em etapas interligadas, que utilizam de abordagens
computacionais, qualitativas e quantitativas para explorar esse indice de
transformacgdo no contexto das eleicdes municipais de 2024, em conformidade
com as diretrizes da Lei Geral de Protecao de Dados (LGPD), Lei n° 13.709/2018.

A primeira etapa consistiu na escolha de trés municipios com até 50 mil
habitantes! em cada uma das cinco regides brasileiras, totalizando 15 municipios
observados. Além do namero de habitantes, como critério adicional, deveriam
contar com ao menos um candidato com presenga ativa no Instagram durante o
periodo eleitoral, ou seja, foram preferencialmente escolhidos municipios que ja
contavam com alguma presenca digital. Os casos selecionados incluiram
municipios de pequeno porte II (entre 20.000 e 50.000 habitantes) e excluiram os
de pequeno porte I (até 20 mil habitantes e com menor presenca digital dos
candidatos a prefeito e vice-prefeito). Conforme os estudos de geografia politica
o porte populacional e a dimensao territorial afetam a forma que a participacdo
eleitoral se d4 nesses espacos geogréficos (Breux, Coutre, Goodman, 2017,
Denters, 2002; Azevedo, Meireles, 2021) e que o espago geogréfico interage com
as regras eleitorais (Scaramella, 2025) e com outras dimensdes sociopoliticas do
comportamento eleitoral (Soares, Terron, 2008), afetando os resultados eleitorais
e, consequentemente, sob uma andlise racional do comportamento politico e
eleitoral, as estratégias para fazer campanhas eleitorais (Denters, 2002; Soares,
Terron, 2008; Breux, Coutre, Goodman, 2017; Azevedo, Meireles, 2021;
Scaramella, 2025).

Apo6s a decisdo dos municipios a serem analisados, realizamos um
mapeamento das midias digitais utilizadas por candidatos a prefeitos e vice-

prefeitos, da qual o Instagram € a tinica ferramenta comum a todos. Dessa forma,

1 Sdo Gongalo do Amarante ultrapassa ligeiramente esse contingente populacional, pois houve um
acréscimo populacional registrado no Censo 2022, enquanto a sele¢do dos municipios foi realizada com
base no Censo 2010, antes da divulgacao oficial do Censo 2022.
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nossa analise se concentra a partir dessa midia social. A lista de municipios,
namero de habitantes e eleitorado e o ntiimero de candidaturas de chapas de

prefeitos e vice estdo registrados na Tabela 1.

Tabela 1: Municipios selecionados por regido, com dados do estado, populagao e niimero de
candidaturas a prefeito/a e vice-prefeito/a.

Regido | Municipio - UF Habitantes Eleitorado apto | Namero de
a votar candidaturas
Centro - |Campo Verde - MT 44.585 33.233 2
Oeste
Cocalzinho de Goias - GO | 25.016 18.073 2
Sidrolandia - MS 47118 35.051 3
Norte Ouro Preto do Oeste - RO | 35.044 28.501 3
Presidente Figueiredo - 30.668 28.760 3
AM
Salinépolis - PA 44772 37.903 3
Nordeste | Correntina - BA 32.457 27.807 2
Pombal - PB 32473 25.964 2
Sao Gongalo do Amarante |54.143 51.164 3
-CE
Sudeste | Baixo Guandu - ES 30.674 25.379 3
Diamantina - MG 47.702 38.607 2
Ibaté - SP 32.178 26.978 3
Sul Braco do Norte - SC 33.773 25.390 4
Estancia Velha - RS 47.924 37.563 5
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Rio Branco do Sul - PR 37.558 27.476 5

Fonte: Elaboragao prépria, com base em dados do IBGE, 2010 e TSE, 2024.

Ap6s essa definicdo, a primeira etapa do processo metodolégico pautou-
se no recolhimento dos dados dos candidatos em disputa eleitoral daqueles
municipios.  Publicagdes foram capturadas utilizando ferramentas
computacionais avancadas do Python e Instaloader para a raspagem automatizada
de contetdos, além da coleta manual e observacional do Instagram. Stories e
comentarios foram extraidos por meio de registros manuais sistematizados, dada
a limitacdo da API oficial do Instagram (Application Programming Interface)
para esse tipo de dado. O levantamento incluiu legendas, publicacdes, stories e
comentarios de todas as postagens feitas durante o periodo que o Tribunal
Superior Eleitoral designou para propaganda eleitoral (16/8/2024 - 5/10/2024).

Na segunda etapa, os contetidos foram categorizados com base em um
livro de c6digos proprio elaborado para fins da pesquisa “Transformacao digital
e mudangas na representacdo politica”?, elaborado com base no modelo de
analise de contetdo categorial de Sampaio e Lycarido (2021) e composto por
categorias tematicas, segundo critérios binarios e descritivos. A codificagao
contemplou categorias baseadas na literatura de Figueiredo et al (1998), em
'Estratégias de persuasdo em elei¢cbes majoritdrias: uma proposta metodoldgica
para o estudo da propaganda eleitoral' e em Azevedo, Silva, Alves (2020) em
“Pequenos municipios como dimensao do comportamento politico: liderancas e
opinido publica”, bem como em padrdes recorrentes das disputas eleitorais
federais e estaduais (Lavareda, Telles, 2024; Azevedo Janior, Panke, 2022), com
o objetivo de verificar se os padrdes apontados nos estudos das eleicoes
nacionais e estaduais, também se manifestam nas eleicdes municipais. As

categorias estdo listadas na Tabela 2.

Tabela 2: Categorias de Analise

2 Pesquisa desenvolvida no Grupo Informacao Publica e Elei¢oes (IPE), vinculado ao Laboratério
de Pesquisas em Comportamento Politico, Institui¢des e Politicas Pablicas (LAPCIPP) do
Instituto de Ciéncia Politica (IPOL) da Universidade de Brasilia (UnB).
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Categoria

Descrigao e Referéncia

Personalismo

Identificacdo de atributos pessoais do candidato,
como nome, trajetéria de vida, aparéncia ou
qualidades morais (Silva, 2020)

Vinculagdo a grupos
politicos tradicionais

Detecgao de lagos explicitos com partidos histéricos,
oligarquias locais ou liderangas regionais (Azevedo,
Silva, Alves, 2020)

Propostas de governo

Registro de politicas publicas mencionadas de forma
especifica. Categoria quantitativa, listando e
totalizando o nimero de propostas apresentadas
(Azevedo Jr, Gandim, Panke, 2021)

Acdes de governos anteriores

Mencdes a realizagdes passadas (proprias ou de
aliados), como forma de prestagdo de contas
(Azevedo Jr, Gandim, Panke, 2021)

Construcao do “mundo
atual” e do “mundo futuro”

Narrativa da realidade local atual e projeta o futuro
sob a gestdo do candidato (Figueiredo et al, 1998)

Intermediadores fortes

Aparigdes de liderangas politicas consolidadas em
apoio ao candidato (ex: deputados, prefeitos, ex-
prefeitos, vereadores), com identificacdo da categoria
do intermediador (Azevedo, Silva, Alves, 2020)

Intermediadores fracos

Liderangas de menor expressao publica, como cabos
eleitorais, eleitores comuns ou membros da
comunidade (Azevedo, Silva, Alves, 2020)

Campanha negativa

Presenca de ataques ou criticas diretas a adversarios,
com registro do tema, data e comentario explicativo
(Borba, Vasconcelos, 2022)

Desinformacao

Identificacdo de contetdos enganosos, imprecisos ou
falsos — como distor¢oes de dados sobre orcamento
publico ou fake news (Azevedo Jr, Panke, 2022;
Santana, Penteado, 2023)

Agenda e atividades de
campanha

Publicagdes que relatam o dia a dia da campanha,
indicando o uso da rede para documentar a
mobilizagao no territorio fisico (Figueiredo et al, 1998)

Todas as categorias foram catalogadas com anotacdes qualitativas para

andlise posterior, por cinco estudantes pesquisadores de iniciacdo cientifica da
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equipe do Grupo Informacdo Publica e Eleicdes (IpE/UnB) vinculado ao
Laboratoério de Pesquisas em Comportamento Politico, Instituti¢des e Politicas
Pablicas (LAPCIPP) do Instituto de Ciéncia Politica da Universidade de Brasilia
(UnB). A compatibilidade entre os codificadores foi aferida em uma amostra
inicial, visando garantir a consisténcia dos registros. As divergéncias foram
resolvidas por consenso. A base de dados consolidada do projeto, contendo os
indices atribuidos a cada municipio e candidato e o desempenho em cada
categoria analisada qualitativamente, passou por verificagdo de consisténcia para
garantir a precisdo dos resultados, através de revisao qualitativa manual dos
pesquisadores do grupo IpE/LAPCIPP/UnB. Essa etapa final visou identificar
padrdes e dindmicas nas campanhas analisadas, com base na aplicacdo empirica
do indice de transformacao digital proposto, que varia de 0 a 3. Os dados de cada
campanha estao sintetizados na Tabela 3.

Na terceira etapa os contetdos categorizados foram analisados via Google
Sheets e Colab. A partir dos resultados da categorizacdo, foi possivel identificar
padrdes de estratégias, que variaram entre mais simples (ex: agenda,
personalismo e propostas de governo, vinculacdo a grupos politicos tradicionais)
e mais sofisticadas nos diferentes municipios (constru¢do do mundo atual e
futuro, campanha negativa, desinformacdo e uso estratégico de
intermediadores). Cada campanha recebeu uma nota baseada no indice de
transformacao digital previamente apresentado. Com essas notas, calculou-se a
média para cada municipio analisado e, a partir do conjunto dessas médias, foi

determinada a média de cada regido, apresentadas na Tabela 3.

Tabela 3: Indice de Transformagcio Digital

Regiao

Municipio

Candidato

Indice de
transformacio
digital

Média
por
Cidade

Média por
Regiao

Sul

Estancia
Velha (RS)

Diego Francisco e
Airton Haag

Dra. Maria Regina e

Sérgio Werle

2,5

Rosane e Marcia
Hamison

15

1,7
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Alessandro Gil e Luiz
de Oliveira 1
Marcos Tunnerman e
Profa. Sénia Cardoso 1
Allan e Fillipi Muy 2,5
Dr. Cleber Silva e
Valberto 1
Braco do 5
Norte (SC) | Laurinho Boeing e
Duda Schueroff 2
Robinho da Farmacia
e Soraya Michels 2,5
Gibran e Amauri
Johnsson 2,7
Karime Fayad e
Airton Nodari 2,6
Rio Branco do | pfanoel e Ico Geffer 1,62
Sul (PR) 0
Nenéu Artigas e
Marquinho Santana 2,5
Paulo Kegles e Chica 0
Patricia Lopes e
Ricelli Pontes 2,5
Presi
.res@ente Fernando Vieira e
Figueiredo Marcelo Palhano 2 183
(AM)
Odimar Cipriano e
Joana Sousa 1
Kakéa Sena e
Fernanda Lemos 15
Norte 1,22
Salin6polis Z¢é Carlos e Zé 1
(PA) Renato 0
PH Gomes e Marcelo
Maia 1,5
Delegado Jalio César
Ouro Preto e Marcio Ovani 1,5
do Oeste 0,83
(RO) Soeli Mageski e
Geraldao da 166 0
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Alex Testoni e Dr.
Job 1
Alexandre Lopes e
Edna da Farmacia 1,5
Campo Verde 125
(MT) Michel Miranda e ¢
Fernando Robson de
Campos 1
Vanda Camilo e
Nelinho Paim 2
Centro-
Ozrslteo Rodrigo Bassos e 5 1,66
Criz Fiuza 2
Sidrolandia | Luiz Lemes e Sophia
(MS) Santana 0
Alessandro Otone e
Gilmar Meneses 2
1,75
Cocalzinho Wilmar Noel e
(GO) Ferreto 1,5
Professor Marceldo e
Bethrose 2
a 1
Sao Gongalo Claudio Pinho e Neto
do Amarante ) 1,66
do Pecém 2
(CE)
Dra Lamarka e
Ezequiel 1
Jailto Pretinho e
Nordest 1,89
orceste Michael Costa 2
2
Correntina | Mariano Correntina e
(BA) Cassimiro da Praia 2
Galego da Gavel e
Silvanio Do O 2
Pombal (P’B) 2
Pedro Feitosa e Dr
Albertinho 2
Paquito e Edvan 2
Diamantina Professor Fred e 185
(MG) Haydn Prates 1,7
Sudeste Ronaldo Venturi e 2,02
Damido 2,2
2,06
Steigue e Fabio
Ibaté (SP) Ricardo 24
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Horéacio e Neia da
Assisténcia Social 1,6

Lastenio Cardoso e

Dr. Patrick 2,2
Neto. Barros e . 216
Aguinaldo da Fenix 2

Baixo Saulo Bussolar e

Guandu (ES) | Cleidison Cortelette 2,3

Ap6s a alocagdo do indice, os resultados foram submetidos para geragao
de gréficos semi automatizada no ChatGPT, da OpenAl, versao GPT-4-turbo e no
Claude.Al, versdo Claude 3.7 Sonnet, utilizados em abril de 2025. As operacdes
envolveram comandos de filtragem e padronizacdo de dados, agrupamento por
regido, e construcdo de graficos com as bibliotecas pandas, matplotlib e seaborn, em
ambiente Python. Foram seguidos protocolos éticos de cuidados com o uso de
Inteligéncia Artificial Generativa na pesquisa académica (Sampaio, Sabbatini,
Limongi, 2024).

Foi realizado também o uso do coeficiente de Pearson para a confec¢do de
dois graficos que comparam a) a conectividade do municipio e o seu indice de
transformacao digital e b) o indice de transformacao digital e o namero de votos.
A partir dessa andlise sera possivel aferir a relacdo linear entre as variaveis
quantitativas e identificar se ha uma correlacao positiva ou negativa entre estas
categorias, ajudando a compreender o impacto do acesso a telefonia na mudanga
da representacao politica e, se 0 uso de estratégias voltadas para o meio digital
de fato impactou os resultados do pleito eleitoral municipal em 2024.

A escolha pela correlagdo de Pearson se justifica pelo carater preliminar
da andlise e pela intencdo de avaliar a direcdo e a forca da relagdo linear entre
duas varidveis quantitativas. Importa destacar que o uso exclusivo da correlacao
impde limitagdes importantes ao alcance interpretativo do grafico. A auséncia de
variaveis de controle impede que se compreenda de forma mais robusta o
impacto isolado da transformagao digital sobre os resultados eleitorais, o que
seria mais bem explorado por meio de modelos de regressao multivariada,

porém, ante o niumero pequeno de casos analisados, o modelo de regressao nao
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é recomendado (King, Keohane e Verba, 1994). Para correlacbes simples
(bivariadas), como a que realizamos, ndo existe um limite minimo absoluto de
casos. No entanto, a confiabilidade e a estabilidade da estimativa aumentam com
o tamanho da amostra. Green (1991) sugere um minimo de 5 casos por varidvel
para correlacdes simples, o que seria suficiente para nossa analise com 15 casos e
2 variaveis.

Essa lacuna deve ser sanada em estudos futuros, sobretudo para tratar a
multiplicidade de fatores que influenciam o sucesso eleitoral nos municipios,
como estrutura partidédria, aliangas locais, reputagdo individual e atuagao

territorial (Azevedo, Silva e Alves, 2020).

4. Resultados

O principal indicador deste trabalho é o indice de transformacao digital.
Dessa forma, apresentamos o resultado do indice para entdo discutir a resposta
a pergunta da pesquisa “Como a transformacdo digital tem afetado as
campanbhas eleitorais em pequenos municipios brasileiros?”.

O Gréfico 1 exibe o mapa do pais dividido em suas cinco macrorregides,
cujos valores foram calculados a partir da média dos Indices de Transformacao
Digital das cidades selecionadas, destacando-as em tons de laranjas que vao do
mais claro - regides com menor indice -, a0 mais escuro - de maior indice. Para
isso, foi considerado o indice individual de cada municipio: Estancia Velha (RS),
Braco do Norte (SC), Rio Branco do Sul (PR), Presidente Figueiredo (AM),
Salinépolis (PA), Ouro Preto do Oeste (RO), Campo Verde (MT), Sidrolandia
(MS), Cocalzinho de Goiéds (GO), Sao Gongalo do Amarante (CE), Correntina
(BA), Pombal (PB), Diamantina (MG), Ibaté (SP) e Baixo Guandu (ES). O indice
de cada cidade foi calculado a partir da média das pontuagdes dos seus
respectivos candidatos. Para isso, somaram-se as pontuagdes individuais e, em
seguida, dividiu-se o total pelo nimero de candidatos daquela disputa eleitoral.
Ja o indice regional corresponde a média dos indices das trés cidades analisadas

em cada regido, obtida pela soma desses valores dividida por trés.

Grafico 1 - Indice Médio de Transformacao Digital das regides brasileiras
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Source: IGBE via HDX (boundaries), Simple maps (points)
Fonte: IBGE. Elaboragédo prépria com dados da pesquisa.

Os resultados indicam que a regido Centro-Oeste apresenta um indice
médio de transformacdo digital de 1,66, enquanto a regido Norte obteve uma
média ligeiramente inferior, de 1,22, o Nordeste obteve 1,89, 0Sul 1,7, e, o Sudeste
registrou o maior indice médio de Transformacao Digital de 2,02. Assim, dentre
os municipios analisados, as regides Sudeste e Nordeste apresentaram os maiores
indices, reafirmando os achados de Braga e Carlomagno (2018, p. 38), "o Nordeste
parece apresentar uma tendéncia para ocupar, junto com o Sudeste, o posto das
regides com maior utilizacdo dessas ferramentas”.

Nota-se que a variacdo média de Transformacdo Digital no pais fica
aproximadamente entre 1 e 2, o que exibe um baixo Indice de Transformacao
Digital nos municipios analisados.

Contudo, embora diante de um esforco de regionalizacdo e andlise
municipal das campanhas, dado o formato de selecdo de casos, nao é possivel

garantir a validade externa dos dados, ou seja, ndo é possivel afirmar que os
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resultados se aplicam a toda a regido, mas apenas aos municipios e campanhas
analisadas. Dessa forma, focamos nossa analise na validade interna dos dados e
nos casos das campanhas analisadas nesses municipios. Cabe salientar que foram
analisadas todas as campanhas de prefeitos e vice-prefeitos com perfil no
Instagram nos municipios selecionados. Os Graficos 2 e 3 apresentam uma
visualizacdo comparativa do Indice de Transformagao Digital, por municipio e
por candidato, respectivamente, separados de acordo com as cinco grandes

regides do Brasil.

Grafico 2 - Indice Médio de Transformacao Digital dos municipios analisados

indice Médio de Transformacao Digital por Municipio e Regido

Estancia Velha (RS)

Brago do Norte (SC)

Rio Branco do Sul (PR)
Presidente Figueiredo (AM)
Salinépolis (PA)

Ouro Preto do Oeste (RO)

Campo Verde (MT)

Sidroléandia (MS)

Cocalzinho (GO)

S&o Gongalo do Amarante (CE)
Correntina (BA)

Pombal (PB)

Diamantina (MG)
Ibaté (SP)

Baixo Guandu (ES)

0.0 0;5 1?0 1;5 2;0
indice Médio de Transformac&o Digital

Fonte: Elaboragdo prépria com dados da pesquisa.

As regides Nordeste e Sudeste se destacam com dois municipios com nivel
médio de transformacdo digital nas campanhas entre 2-2,5, em uma escala de 0 a
3: Correntina (BA), Pombal (PB), Ibaté (SP) e Baixo Guandu (ES),
respectivamente. As regides Sul e Centro-Oeste apresentaram um municipio com
nivel médio (2) de transformacao digital: Braco do Norte (SC) e Sidrolandia (MS),
respectivamente. Sob o critério de transformacao digital aqui apresentado, nestes
pequenos municipios, encontrou-se maior profissionalizacdo das campanhas

digitais que os demais municipios selecionados.
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O Gréfico 2 permite observar como os diferentes municipios se
posicionam quanto ao nivel de apropriacdo das estratégias digitais durante as
campanhas eleitorais de 2024. Agrupados por regido e representados por cores
distintas, os dados revelam uma distribuicao heterogénea, com destaque para
municipios das regides Nordeste e Sudeste, que, apesar de desigualdades
histéricas no acesso a tecnologia, apresentaram indices elevados de
transformacao digital. A visualizacdo reforca a importancia de considerar a
capacidade estratégica e financeira das campanhas, mais do que apenas o volume

de publicacdes ou o acesso a internet, para compreender a efetiva transformacao

digital nos pequenos municipios.

Grafico 3 - Indice Médio de Transformacao Digital de cada candidato (separados por regiio)

indice de Transformacéo Digital por Candidato e Regido

°

indice de Transformacao Digital

Fonte: Elaboragao prépria com dados da pesquisa.

O gréfico 3 apresenta o indice individual de cada dupla de candidato a
prefeito e vice. Ao organiza-los regionalmente e manter a diferenciacao de cores,
é possivel perceber como o uso das midias digitais varia de forma significativa
entre os atores politicos, mesmo dentro da mesma regido ou municipio. Um
exemplo notével é Rio Branco do Sul (PR), onde se observa tanto o maior indice
registrado na amostra, atribuido a candidatura de Gibran (indice 3), quanto a
menor pontuacdo, referente a Paulo Kegles (indice 0), cuja atuagdo nas redes

sociais foi praticamente inexistente. Além disso, foi possivel constatar que

Revista Espago & Geografia, v. 28, 2025 (DOI: 10.26512/2236-56562025e57971).
https:/ / periodicos.unb.br/index.php/espacoegeografia/index

—



candidaturas vinculadas ao poder publico local, - como a de Karime Fayad (Rio
Barnco do Sul - PR), reeleita, que tem acesso a maquina estatal -, apresentaram
maior profissionalismo nas postagens, refletindo-se em indices mais altos de
transformacao digital, o que pode ser explicado pelo controle da maquina ptblica
e sua forga nos processos eleitorais (Azevedo, Silva, Alves, 2020).

Em busca de explicacdes contextualizadas para os resultados
apresentados no Gréfico 1, especialmente o alto indice de transformagao digital
em municipios do Sudeste e Nordeste, o Grafico 4 propde uma analise
exploratéria que compara o acesso a telefonia 4G em cada municipio com o seu
indice de transformacao digital.

A hipétese inicial é que um maior acesso a telefonia estaria associado a um
maior grau de transformacdo digital nas campanhas. Para testa-la, foram
plotados dados das cinco regides brasileiras, com o eixo horizontal
representando a porcentagem de acesso a telefonia 4G em cada municipio
(segundo dados de 2024 do portal “Meu Municipio” da Anatel - Agéncia
Nacional de Telecomunicagdes), e o eixo vertical apresentando o indice de
transformacao digital calculado na Tabela 3 deste trabalho.

A distribuicdo dos pontos por meio da correlacdo de Pearson (Gréfico 4)
permite compreender, a partir da correlagio das varidveis qualitativas
quantificadas no indice de transformacao digital, se existe uma tendéncia entre a
disponibilidade de internet moével e o uso de estratégias digitalizadas nas
campanhas eleitorais, ou se a efetiva transformacdo digital das campanhas
eleitorais é, como explorado neste trabalho, influenciada pela profissionalizagao

destas nos ambientes digitais.

Grafico 4 - Correlagao de Pearson entre o Acesso por Municipio a Telefonia 4G e o Indice de
Transformacio Digital por Municipio
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Correlacdo entre Acesso a Telefonia 4G e Indice de Transformacao Digital
Correlagao de Pearson: -0.245
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Fonte: Pesquisa Transformacdo Digital e Mudangas na Representacao Politica. Elaboragdo
propria com dados do Meu Municipio - Anatel (2024).

Os resultados apontam para uma correlagao de Pearson negativa fraca de
-0,245 entre o acesso por Municipio a Telefonia 4G e o indice de transformagao
digital. Dessa forma, a hipdtese de que “quanto maior o uso de celular, maior o
nivel de transformagao digital” ndo é anulada, mas revela um cendrio mais
complexo, em que a qualidade das campanhas digitais exerce maior influéncia
do que a simples presenca de contetido online. Os municipios do Nordeste e
Sudeste, por exemplo, apresentaram alto grau de profissionalizacdo em suas
estratégias digitais, adotando préticas compativeis com o segundo nivel de
transformacao digital, ou seja, com contetdos produzidos especificamente para
as redes sociais, com linguagem e formatos adequados ao meio.

Esses achados reforcam a ideia de que a efetividade das campanhas
digitais depende menos da infraestrutura e mais da sofisticacdo das praticas
comunicativas adotadas pelos candidatos, indo de acordo com a nogao de
transformacao digital defendida neste artigo. O gréafico 5 dispde uma
visualizagdo agregada das categorias de postagens utilizadas por candidatos a
prefeito e vice-prefeito nos municipios acompanhados, com o objetivo de
identificar as estratégias discursivas mais frequentemente adotadas durante a
campanha, a partir da classificagdo tematica das postagens (Personalismo,
Vinculacdo a grupos politicos tradicionais, Propostas de governo, Agdes de
governos anteriores, Constru¢do do “mundo atual” e do “mundo futuro”,
Intermediadores fortes, Intermediadores fracos, Campanha negativa,
Desinformacdo e Agenda e atividades de campanha).
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Grafico 5 - Frequéncia de tipologias categorizadas
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Total de Postagens

Fonte: Elaboragao prépria com dados da pesquisa.

As cores mais intensas, em tons de vermelho escuro, indicam maior
frequéncia de publicagdes relacionadas aquela categoria, enquanto as mais claras
representam menor incidéncia. Observa-se que a categoria "agenda e atividades
de campanha" é a mais recorrente entre todas, sugerindo que a maioria das
campanhas ainda faz uso das midias digitais como uma simples transposicao do
cotidiano offline, limitando-se a relatar compromissos, visitas e eventos, sem
apresentar criacdo de conteado proprio para as redes sociais, reforcando que o
tradicional corpo a corpo ainda tem forca existencial, mas que a partir da
Transformacdo Digital, foi transacionado para o meio digital nos pequenos
municipios. Oposto a isso, em grandes cidades ou em campanhas estaduais e
nacionais ha maior profissionalizacdo das campanhas, focadas na construgao do
“mundo atual” e “mundo futuro”, no uso de campanhas negativas,
desinformacdo e de intermediadores (Chicarino, Segurado, 2019; Silva, 2021;
Santana, Penteado, 2023; Panke, Alves, 2023).

Essa prevaléncia de registros do dia a dia da campanha, sem estratégias
mais complexas de comunicagdo digital, reforca a hipétese de que os baixos
niveis de transformacao digital identificados estao relacionados a forma como os
contetidos sdo produzidos e suas tipologias, mais do que a infraestrutura

tecnologica disponivel. Assim, nos pequenos municipios o uso das redes sociais
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é, no geral, reprodutivo e pouco exploratério, com baixa presenca de contetidos
autorais, interativos ou voltados ao engajamento digital, muito diferente do
cenario de grandes centros urbanos que é mais difundido nas pesquisas
(Azevedo, Silva, Alves, 2020).

Visando compreender os efeitos praticos da transformagao digital nas
campanhas eleitorais, o Grafico 6 apresenta uma correlacdo de Pearson que
relaciona o Indice de Transformacio Digital de cada candidato com o percentual

de votos validos que obteve nas eleicdes municipais de 2024.

Grafico 6 - Indice de Transformacio Digital vs Percentual de votos obtidos (por candidato)
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Fonte: Elaboragao prépria, com base nos dados da pesquisa.

O objetivo é verificar se hd alguma relacdo entre o grau de sofisticacdo
digital das campanhas, transcrito como “Indice de Transformacio Digital" e o
desempenho nas urnas. Para a andlise do grafico acima foram usados a
assimilacdo entre o Indice de Transformacio Digital de cada candidato e seus
respectivos percentuais de votos, que constam no site do TSE - Tribunal Superior
Eleitoral (2024). Cada ponto no grafico representa um candidato, posicionado de
acordo com seu indice de transformacao digital (eixo X) e seu percentual de votos
validos (eixo Y). A linha preta tracejada indica a tendéncia geral da relagao entre

os dois eixos. A correlagdo, de aproximadamente 0,44, aponta para uma relagao
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moderada e positiva, sugerindo que candidatos com maior nivel de
transformacao digital tendem, no geral, a obter melhores resultados nas elei¢des.

No entanto, o ntiimero limitado de campanhas municipais analisadas e o
moderado coeficiente ndo sdo suficientes para estabelecer uma relacdo entre os
dois fatores. Dessa forma, o argumento de que a Transformagao Digital e o uso
estratégico das midias sociais digitais ja chegaram nos pequenos municipios e
podem ser um diferencial competitivo ainda carecem de estudos em maior
escala. Estudos com maior nimero de casos sdo fundamentais para ampliar a
validade externa e a capacidade explicativa e a aplicabilidade do conhecimento
cientifico (King, Keohane, Verba, 1994).

Ainda assim, os dados apresentados reforcam algumas tendéncias
observadas ao longo do artigo. A exemplo do que foi discutido nos Gréficos 1 e
4, percebe-se que candidaturas dos municipios do Nordeste e Sudeste com altos
indices de transformacado digital também tiveram desempenhos eleitorais
expressivos. Essa sobreposicao reforca a hipotese de que ha diferencas regionais
na adocdo de estratégias digitais sofisticadas (Braga & Carlomagno, 2018;
Chicarino & Segurado, 2019; Silva, 2021; Santana & Penteado, 2023; Panke &
Alves, 2023; Viscarra et al., 2024), fortalecendo o argumento de que o espago
geografico importa no comportamento eleitoral (Soares, Terron, 2008; Azevedo,
Meireles, 2021; Scaramella, 2025) e essa pesquisa indica que também, no formato
das campanhas eleitorais.

Entretanto, o grafico também evidencia a heterogeneidade dos casos, com
exemplos de candidatos altamente digitalizados que ndo obtiveram sucesso
eleitoral, e vice-versa. Esse cendrio aponta para a influéncia continua de fatores
tradicionais de intermediagao politica, como reputagao local, campanhas corpo a
corpo e vinculos comunitarios (Azevedo, Silva, Alves, 2020) — dimensdes essas
mais bem capturadas na andlise qualitativa das categorias discursivas no Gréfico
5.

Portanto, ainda que o valor da correlagdo ndao permita conclusodes
deterministicas, o Grafico 6 oferece indicios relevantes para sustentar a utilidade
do Indice de Transformacéo Digital como ferramenta metodolégica. Ele revela

uma tendéncia que, mesmo fraca, merece ser investigada com maior
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profundidade e sofisticagdo metodoldgica, reforcando a ideia de que a
transformacao digital estd se consolidando como uma dimensao relevante,

embora nao exclusiva, na disputa eleitoral contemporanea.

5. Consideracoes Finais

Este artigo teve como objetivo geral quantificar o indice de transformagao
digital de cada campanha eleitoral estudada e discutir como candidatos de
pequenos municipios estdo se apropriando da transformacdo digital em suas
campanhas. Foram apresentados os municipios selecionados, seu eleitorado e
namero de candidaturas de chapas de prefeito e vice-prefeito analisados. Os
resultados apontam para uma média de 1,22 na escala de transformagao digital
(0-3) para os municipios do Norte analisados, 1,66 para os do Centro-Oeste, 1,70
para os do Sul e 1,89 e 2,02 para os do Nordeste e Sudeste, respectivamente. Os
achados apresentam maior transformacdo digital em municipios sudestinos e
nordestinos analisados.

Em seguida, os dados foram analisados e discutidos, considerando as
peculiaridades das campanhas nos municipios analisados. Primeiramente,
testou-se a relacao entre a transformacdo digital e o acesso a telefonia 4G, a fim
de entender se municipios que possuem maior conectividade consequentemente
apresentariam também maior dominio das redes digitais e uma representacdo
politica afetada por elas. Os resultados comprovaram uma correlacdo de Pearson
negativa fraca, indicando que, como reforcado neste artigo, a profissionalizacdo
das campanhas eleitorais exige muito mais que a mera presenca nas plataformas
mididticas.

Aprofundando-se nesta hipétese também realizou-se o teste de correlacdo
entre a transformacdo digital e os resultados nas urnas, que resultou em uma
correlagdio moderada e positiva de 0,44, apontando que as campanhas que
focaram nas estratégias digitais obtiveram melhores resultados nos pleitos
eleitorais. Esta analise também demonstrou que alguns candidatos com
estratégias de profissionalizacdo digital ndo obtiveram éxito eleitoral, sugerindo

que, apesar do crescimento da influéncia da transformacdo digital, os fatores
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tradicionais de intermediacdo politica nos pequenos municipios ainda sao
relevantes, ideia esta que é reforcada pelo Grafico 5, que demonstra que a
principal estratégia de campanha segue sendo o corpo a corpo e sua divulgacdo
nas midias digitais.

Dessa forma, a partir da andlise das campanhas municipais observadas é
possivel aferir trés resultados: 1. o indice de transformagao digital averiguado é
compativel com a hipétese inicial, com as campanhas apresentando uma média
entre 1-2; 2. as campanhas que possuiam indices maiores de transformagao
digital obtiveram, em geral, resultados positivos na eleigdo, mas revelam um
cendrio complexo onde os fatores tradicionais de politica nos municipios seguem
atuando fortemente e 3. o indice alto de transformacdo digital ndo é
necessariamente relacionado a realidade de conectividade de um municipio, com
outros fatores contextuais sendo necessdrios para compreender este resultado,
como equipes profissionalizadas de campanha produzindo conteado digital.

Outro achado que merece destaque é o alto indice de transformacao
encontrado nos municipios nordestinos, com a regido tendo a segunda maior
média (1,89), ficando atras somente da regido Sudeste (2,02). Este achado é
congruente com a tese ja exposta de Braga e Carlomagno (2018) acerca do
protagonismo da regido Sudeste no uso intenso das midias digitais e
profissionalizacao de campanhas e também acaba por revelar um cendrio mais
complexo: as campanhas nordestinas analisadas estdo contrariando diagndsticos
histéricos ao apresentarem uma comunicacdo politica digital especializada. Ou
seja, a hipotese estabelecida de que ha diferencas regionais na adogao de
estratégias digitais sofisticadas é reforcada (Braga & Carlomagno, 2018;
Chicarino & Segurado, 2019; Silva, 2021; Santana & Penteado, 2023; Panke &
Alves, 2023; Viscarra et al., 2024). Diante disso, é possivel compreender que a
transformacao digital no mundo pds-web é capaz de ultrapassar as barreiras
sociodemograficas e atingir novos niveis de comunicacdo entre o politico e seu
eleitorado, moldando novos relacionamentos na representagdo politica que
urgem analise.

Este artigo apresenta resultados ainda iniciais da pesquisa

“Transformacdo Digital e Mudancas na Representacao Politica”. As anélises
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ainda necessitam de um aprofundamento nos dados, especialmente na interacao
dos usuarios com os contettidos das campanhas. Porém, acreditamos que as
incursdes iniciais aqui empreendidas podem ser tteis para repensar o conceito
de transformacao digital nas campanhas eleitorais e ampliar o leque de anélises
sobre espacos eleitorais pouco estudados.

Outros estudos poderdo considerar ainda a transformacao digital
relacionada a outros dados, como a abstencao eleitoral (Alves et al, 2021), o
desenvolvimento de liderancas politicas digitais (Silva, 2021; Silva, 2023; Silva,
2025), ou ainda como os novos recursos digitais, como o uso da Inteligéncia
Artificial pelas campanhas eleitorais (Silva, Alves, Veras Junior, 2024). Nesse
sentido, esperamos que o debate aqui travado sobre transformacao digitais e
campanhas eleitorais em espagos geograficos pouco estudados, como os
pequenos municipios, ajude ndo apenas a lancar luz sobre as dinamicas eleitorais
nesses espacos, mas também a repensar alguns conceitos da pesquisa

interdisciplinar em comunicagao e politica. (Azevedo, Meireles, 2021).
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