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RESUMO: Este artigo analisa a transmissdo radiofonica, desde meados do século XIX até a
metade do século XX. A proliferacdo de aparelhos de transmissdo de radio, assim como o de
emissoras, logo fora percebida como importante instrumento de promoc¢do de politicas, em
diversas partes do globo. Se o radio servia para o entretenimento, divulgando Operas, concertos,
masicas regionais, também o seu potencial de propaganda politica era estudado e rapidamente
aplicado. A capacidade da transmissdo radiofénica de ultrapassar fronteiras fisicas, era vista
como maneira de enfraquecer regimes adversarios, mas também de integrar territorios
considerados gigantescos, como o Brasil. A radio era percebida como um poderoso instrumento
de acdo politica.
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Hoje ainda causam surpresa noticias do uso do telefone celular por detentos no
sistema penitenciario que, de dentro das celas, comandam acbes de organizacdes
criminosas fora das cadeias. Ou seja: territérios (de dentro e fora dos presidios)
separados fisicamente se comunicam por ondas eletromagnéticas que se propagam na
atmosfera. Mas a apropriacdo da radiocomunicacao ndo é tdo contemporanea assim.

Na primeira metade do século XX, principalmente a partir da criacdo e do
desenvolvimento das emissoras de radio na década de 1920, a programacéo das estaces
radiofonicas foi usada pelos diversos nacionalismos da época. Conseqlientemente, as
ondas radiofonicas tiveram dois movimentos simultaneos.

Em alguns paises, parte da programacdo das emissoras de radio foi direcionada
para a dominacéo interna via lingua patria, visando uma integracdo nacional pelas ondas
radiofnicas. Em outras nacles, ocorreu a expansdo das ondas de radio para outros
territérios, com transmissGes nas linguas receptoras e divulgacdo de propaganda
politica. Para entender tais processos, é conveniente recordar o nascedouro dessas
tecnologias.

A partir de meados do século XIX, em diversos esta-nacdes, cientistas fizeram
experiéncias de radiocomunicacdo. Os testes visavam o registro de sons, como também

a transmissdo destes e de outros sinais via ondas eletromagnéticas. Parecia uma corrida
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tecnologica entre as nagdes. O norte-americano Samuel F. B. Morse conseguiu enviar a
primeira mensagem telegrafica a longa distancia em 1844. Seis anos mais tarde o
alemdo Daniel Ruhmkoff emitiu ondas eletromagnéticas. Em 1877, o norte-americano
Thomas Alva Edison registrou som em cilindros, criando o fondgrafo.

José Ramos Tinhordo! mostra que no Brasil o fondgrafo foi contemporaneo do
processo de libertacdo dos escravos negros, a partir de 1888. O invento registrou ritmos
musicais afro-brasileiros, como o lundu e os batuques. Ainda nas Américas, o aparelho
também gravou as primeiras manifestacdes de jazz, one-step, tango e maxixe.

Em 1892, os sons de palavras faladas foram transmitidos e recepcionados por
aparelhos, instalados na cidade paulista de Mogi das Cruzes. A experiéncia é de autoria
do padre gatcho Roberto Landell de Moura. Ele somente conseguiu patentear esta
transmissao sem fios em 1901, cinco anos apos o registro feito por Guglielmo Marconi.
Oficialmente, o engenheiro italiano é considerado o pioneiro da radiocomunicacéo
mundial.

As patentes da radiocomunicacdo de Marconi foram adquiridas pela empresa
britanica Marconi Corporate e usadas inicialmente no setor maritimo. A iniciativa
inglesa visava uma conquista internacional da nova tecnologia.

A Alemanha sediou em 1903 e 1906 duas conferéncias internacionais sobre
transmissdes via ondas de radio. A reunido de 1906 criou a Unido Radiotelegrafica
Internacional, que regularizou o uso das frequéncias de radio sem interferéncias.
Contudo, prevaleceu uma regra imperialista?. O primeiro a chegar era servido. Bastava
notificar a Unido Radiotelegrafica a intencdo de utilizar uma faixa de ondas, para a
nacao tornar-se beneficiaria do canal.

Também na Alemanha ocorreram as primeiras transmissdes internacionais de
programas radiofénicos de noticias, em 1913. Sete anos depois, na Holanda, as
transmissdes radiofénicas mesclavam noticiario econdmico com informacGes sobre a
Bolsa de Valores de Amsterdam. Ainda em 1920 os franceses passaram a vender radios
de pilha com fones de ouvido.

Depois deste aprimoramento tecnoldgico, pode-se dizer que houve um segundo
momento da radiocomunicacdo. Foi durante a década de 1920, quando surgiram as
primeiras emissoras de radio que logo proliferaram. A estacdo KDKA, da cidade de
Pittsburgh, Estado da Pensilvania, Estados Unidos, é considerada a primeira radio que
teve uma programacdo regular. Em 02 de novembro de 1920 a KDKA transmitiu o
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resultado das eleicdes norte-americanas. Quatro anos depois, havia nos Estados Unidos,
530 estacdes radiofonicas funcionando.

Na area de radiocomunicacdo, a primazia da indudstria era da Inglaterra desde o
inicio do século XX. Mas apds a Primeira Guerra Mundial (1914-1918) a lideranca
passou a ser dividida. Os norte-americanos criaram em 1919 a Radio Corporation of
America (RCA). Era um consorcio entre mega-empresas de equipamentos elétricos e de
telecomunicacdes: General Eletric, ATT, Westinghouse e United Fruit. As empresas
norte-americanas de aparelhos de radio comecaram a expandir a fabricacdo de
equipamentos para outros paises.

A Westinghouse Eletric Company trouxe para o Brasil em 1922 trés estacOes de
radio. Duas foram compradas pelo governo federal do presidente Epitacio Pessoa para
transmissdo radiotelegrafica. A terceira, de 500 watts, foi montada no Morro do
Corcovado, no Rio de Janeiro. Em 07 de setembro, transmitiu, do Teatro Municipal para
a Exposicdo do Centenario da Independéncia do Brasil, um discurso do presidente
Epitacio e a execucdo da Opera O Guarani, de Carlos Gomes. Esta é considerada
oficialmente a primeira transmisséo radiofonica do Brasil. Mas José Ramos Tinhoréo
aponta que em 1919, trés anos antes, um grupo de jovens j& havia organizado um radio-
clube em Recife.

A primeira estacdo radiofonica brasileira, a Sociedade Radio do Rio de Janeiro,
foi fundada em 23 de abril de 1923 pelos pesquisadores Henrique Morize e Roquette
Pinto, da Academia Brasileira de Ciéncias. Sua programacdo exemplifica as
caracteristicas radiofnicas brasileiras da década de 1920. Transmitia apresentagdes
litero-musicais para um publico seleto que gostava de ouvir épera e tinha condicdes de
comprar um aparelho receptor de radio. Os ouvintes, por vezes, emprestavam ou
doavam seus discos de vinil para que as emissoras 0s tocassem. Também mantinham
financeiramente a programacao via radio-clubes.

Datam deste periodo ainda as primeiras manifestacdes no Brasil em favor do uso
das emissoras de radio para o ensino. Em 1925, a Associacdo Brasileira de Educacéo
(ABE) colocou-se a disposicdo do Governo de Mato Grosso para elaborar um projeto
especifico para que o Estado pudesse usar o radio e 0 cinema, assim como em outros

paises, para educar os cidadaos.
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(...) No Brasil, a enorme area territorial em que se dissemina a populacdo escassa, € a
grande percentagem de adultos destituidos de cultura, até mesmo analfabetos —
aconselham ainda mais, a adocdo generalizada, sistematica, intensiva, desses meios de
difusdo de ensinamentos. (....).3

A intencdo da ABE coincidia com o proposito de Roquette Pinto e Henrique
Morize: criar um sistema de transmissdo da palavra a distancia como um meio
revolucionario de difusdo de conhecimentos e cultura. Marcia Vidal Nunes considera
que o surgimento da radiodifusdo no Brasil, na década de 20, foi marcado pelo projeto
de Roquette Pinto de “educar as massas”, integrando-as através do radio.*

Em 1931, apds o golpe de Estado de 1930 e ja no Governo Provisorio, Getulio
Vargas assinou em 27 de maio, o decreto-federal n° 20.047 que regulou a execucdo dos
servicos de radiocomunicacges no territério nacional. O caput do artigo 12 deste decreto
determina que “o servico de radiodifusdo € considerado de interesse nacional e de
finalidade educacional”.

O primeiro pardgrafo do mesmo artigo anuncia que “o Governo da Unido
promovera a unificacdo dos servigos de radiodifusdo, no sentido de constituir uma rede
nacional que atenda aos objetivos de tais servi¢os”. E o quarto paragrafo estabelece que
“as estacOes da rede nacional de radiodifusdo irradiardo, simultaneamente, programas
nacionais, e, isolada ou simultaneamente, programas regionais”.

Outro aspecto que caracteriza o inicio das emissoras de radio no Brasil foi o
sentido de modernidade que se buscou dar com o uso do novo invento. Lia Calabre frisa
que os festejos do Centenario da Independéncia em 1922 tinham a pretensdo de mostrar
um Brasil “prospero, saudavel, desenvolvido, e, acima de tudo, moderno. Assim sendo,
ndo poderia haver momento mais propicio para apresentar a sociedade brasileira uma
das mais recentes novidades tecnologicas que encantava o0 mundo: o radio!”
Modernidade, segundo Calabre, que visava romper definitivamente com o passado
colonial.®

Esta busca de afirmagdo como nacdo moderna, é, para Jesus Martins Barbero,® o
eixo comum nos diferentes processos de formacdo dos paises latino-americanos,
principalmente na década de 1930. No entanto, foi uma modernidade dependente, que

pressupunha a existéncia de mercados nacionais em funcdo de mercados internacionais.
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Doris Fagundes Haussen mostra que a producdo argentina e brasileira de
equipamentos de radio nos anos 30 com fabricas locais obedecia a logica da
industrializag&o substitutiva de importacGes. Mas essas fabricas pioneiras foram levadas
a faléncia por conglomerados eletro-eletronicos internacionais, que usaram técnicas de
“dumping” para conquistar os mercados de bens culturais criados por estes paises.
Alias, parte dos fabricantes de equipamentos eletro-eletrénicos de radio se tornou

proprietaria de emissoras.

(...) em 1931, nascia a “PRAX Ré&dio Philips”, de propriedade dos fabricantes de
aparelhos elétricos (holandeses), daquela marca, “resolvidos a promover as vendas dos
seus artigos no Brasil atraves da autopropaganda” (Tinhordo, 1981: 44). Na Argentina,
em 1928, os proprietarios da firma Telefuken Service adquiriam a emissora LOJ Federal
Broadcasting, que passava a se chamar LOJ Telefunken Service, (..).”

O decreto-lei 21.111, de 1932, regulamentou o decreto 20.047 e autorizou a
publicidade nas radios brasileiras. Os anuncios ndo podiam exceder dez por cento do
tempo da programacédo radiofénica. Assim, as emissoras passaram a faturar mais e,
consequentemente, a diversificar os programas, que se tornaram mais populares. Alguns
tiveram, incorporado no nome, a marca do patrocinador. Mas as radios continuavam sob
tutela estatal, dependendo de concessGes governamentais para explorar o servico em
carater provisorio.

A Primeira Conferéncia Internacional Broadcasting, realizada em Washington
em 1927, contabilizou no mundo 1.127 emissoras de radio. Eram 823 na América do
Norte, sendo 695 somente nos Estados Unidos. A Europa tinha 196 estagfes. A
Oceania, 28. A Africa, 09. E a América do Sul, 52 estacdes. No final da década de 20, a
Argentina tinha 36 emissoras e o0 Brasil, 19. As radios européias eram
predominantemente exploradas por governos ou concessionarios. As das Américas, por
particulares.

Em nivel mundial, o desenvolvimento tecnoldgico possibilitou que as emissoras
de radio se consolidassem nas décadas de 1930 e 1940 enquanto veiculos de
comunicacdo de massa. Conseqlientemente, a programacao radiofénica passou a ser
usada das mais diversas maneiras, para os mais variados fins. “Pelo Estado; por guerras
de independéncia e resisténcia; por partidos politicos e sindicatos; por movimentos
sociais, religiosos e ecologicos. Seu papel politico é inegavel, seja qual for sua

orientacdo”.®
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Em 1929 a Unido Soviética comegou a transmitir programas regulares de radio
nas linguas alemad e francesa e, a partir de 1930, em inglés e neerlandés. A intencao dos
soviéticos era a de difundir pelo mundo a Revolucdo Russa de 1917. Até a Igreja
Catolica se apropriou da mesma conduta. Em 1931 o poder papal criou a poliglota radio
Vaticana. A partir de 1935 o fascismo italiano passou a difundir programacao na lingua
arabe para a Africa e o Oriente Médio. Durante a guerra civil espanhola, em 1936, o
radio foi usado estrategicamente pelos dois contendores com transmissdes em linguas
estrangeiras.

No mundo, um dos usos mais freqiientes das emissoras de radio nos anos de
1930 e 1940 foi o da internacionalizacdo da propaganda governamental® Nas maos de
lideres populistas e de ditadores, o radio passou a ser um duplo instrumento de poder.
Internamente foi usado como mecanismo cultural para se formar e fortalecer uma certa
idéia de nacdo. Externamente, como uma maquina de propaganda para dominar
coracdes e mentes em novos territorios.

Esses politicos buscavam convencer multidées com discursos anticapitalistas e
antioligarquicos, propondo mudanca e modernizacao da sociedade. Mas queriam apenas
a legitimacdo e ampliacdo do poder que detinham e concentravam. O nazista Adolph
Hitler e o fascista Benito Mussolini foram os expoentes destas condutas.

O maior desenvolvimento da internacionalizacdo da propaganda governamental
via rédio ocorreu com as ag¢Oes da politica externa do poder nazista alemé&o, baseado na
guerra psicolégica. Em 1933 surgiu na regido de Berlim a emissora Zeesen. Ela
comecou a transmitir em ondas curtas em alemdo - para 0S InUmeros grupos
populacionais que haviam migrado da Alemanha — e em inglés, porque atingia 0s
Estados Unidos.

Em 1936, durante os Jogos Olimpicos de Berlim, a radio Zeesen irradiou
programas em 28 linguas, inclusive o portugués do Brasil. O ministro da propaganda
alemdo, Paul Joseph Goebells, chegou a dizer certa vez que Adolph Hitler era
inconcebivel sem o uso radio.10

Houve alguns esforgos em vao na tentativa de barrar a propaganda politica via
radio. Em 1934, o chanceler social-cristdo da Austria, Englebert Dollfus, decretou a
interferéncia na frequéncia dos sinais. Mas logo em seguida foi assassinado pelos
nazistas. Em 1936 foi assinada em vdo a primeira convencdo de ndo-agressao

radiofénica entre os membros da Sociedade das Nag¢des. Em 1925 havia sido criada a
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Unido Internacional de Radiodifusdo. Durante a Segunda Guerra Mundial esta foi Unica
instituicdo internacional continuou funcionando, mas sem poder de influéncia e
controlada exclusivamente pela Alemanha.

Tardiamente, Inglaterra e Estados Unidos perceberam a importancia da rede de
propaganda nazista via radio. Entdo, em 1938, o conglomerado de comunicacdo estatal
da Gra-Bretanha BBC reforcou o papel de combater as poténcias do Eixo com emissdes
em 23 idiomas, entre os quais o0 alemao, espanhol e portugués do Brasil.

Ainda em 1938 a Casa Branca “comeca a mobilizar as redes de emissoras
particulares dos Estados Unidos para neutralizar a crescente influéncia alema nos paises
da América Latina onde estdo instaladas importantes col6nias de imigrantes
particularmente ativas na propaganda dos ideais do regime hitleriano.1!

Em fevereiro de 1942, os Estados Unidos criaram a rédio oficial Voz da
América. Ainda nos anos 40, publicacfes norte-americanas, como as revistas Reader’s
Digest e Time também comecaram a circular na América Latina com o intuito de
desestabilizar a influéncia dos paises do Eixo na regiao.

Aqui podemos fazer uma reflexdo considerando este desenvolvimento
tecnoldgico da radiocomunicacdo e os significados de estado-nagéo.!?

Por um lado, a propagacdo das ondas radiofbnicas para além do territério de
origem pode ter contribuido para o rompimento do conceito de estado-nacdo
representativo de um territério continuo, com limites e fronteiras demarcados, sem
sistemas intermediarios de dominacdo; um territério que precisava apenas do
consentimento pratico de seus cidadaos para fiscalizar e agir militarmente. Segundo Eric
Hobsbawn, esta representacdo de territério como estado-nacdo vinha sendo usada a
partir de 1830.

Por outro lado, houve uma sintonia entre a acdo da propaganda radiofonica e a
concepcao de nagdo como um processo em expansao, de conquista de novos territorios e
unificacdo nacional, que esteve em uso entre 1880 e 1918 quando se buscou mobilizar e
influenciar cidaddos de uma determinada regido evocando o patriotismo por meio de um
elemento de identificacdo social e politica, facilmente reconhecivel por todos, como a
lingua. Lingua que, entre outros usos, era transmitida pelas ondas do radio.

Eric Hobsbawn considera os programas radiofénicos nazistas como uma das
acles nacionalistas que visavam enraizar simbolos nacionais na vida cotidiana de

qualquer individuo e, com isso, romper as divisdes entre a esfera privada e local e a
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esfera publica e nacional. Conforme a periodizacdo de Hobsbawn, entre 1918 e 1960,
nacao passa a significar consciéncia nacional ou um conjunto de lealdades politicas, um
nacionalismo militante.

J& na América do Sul as emissoras de radio ndo foram usadas dentro da
perspectiva de expansao externa, mas dentro das proprias fronteiras do pais, como
discursava o presidente-ditador brasileiro Getulio Dornelles Vargas. Segundo Jesus
Martin-Barbero, o radio latino-americano, assim como o cinema, teve, entre 1930 e
1950, a funcdo politica e ideoldgica de nacionalizar as massas populares.

Em alguns casos, como do rddio colombiano, os efeitos das transmissdes
radiofénicas passaram de uma idéia politica de Nacdo para uma vivéncia, um

sentimento e uma cotidianidade.

(...) A Coldémbia podia ser denominada antes de 1940 mais como um 123 pais de paises
do que como uma Nacdo. Com as ressalvas do caso, a radiodifusdo permitiu vivenciar-
se na Coldmbia uma unidade nacional visivel, uma identidade “cultural’ compartilhada
simultaneamente pelos costefios, o0s paisas, 0s pastusos, 0S santandereanos e 0S
cachacos.

No caso do Brasil, a partir do golpe de Estado que deu na Presidéncia da
Republica em 03 de outubro de 1930, Getulio Vargas se autodenominou legitimo
defensor da nacdo. Para se comunicar com ela, domina-la, integra-la, Vargas lancou
mao de instrumentos de poder. Entre 0os quais estavam as modernas técnicas de
comunicagdo como o réadio e a propaganda.

O Governo Provisorio getulista criou em 1931 o Departamento Oficial de
Propaganda (DOP), agregado a Imprensa Nacional. O Departamento tinha, entre suas
atividades principais, a elaboracdo de um programa oficial radiofonico, precursor da
Hora do Brasil, que era retransmitido para o pais a partir da capital federal, Rio de
Janeiro.

Em julho de 1934, o DOP passou a ser chamado de Departamento Nacional de
Propaganda e Difusdo Cultural (DNPC) - posteriormente, apenas Departamento
Nacional de Propaganda (DNP). O DNPC ficou subordinado ao Ministério da Justica,
que passou a controlar a propaganda, o radio e o cinema. Assim, as técnicas de
comunicacdo passaram a ser estudadas e empregadas como instrumentos de propaganda

do governo getulista para obter o maximo de colaboracéo dos cidad&os.
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Nos anos 30, assessores politicos de Vargas e empresarios de comunicacao
brasileiros, como Assis Chateaubriand, visitaram o Il Reich. Ficaram impressionados
com o controle social da populacdo alemd@ a partir do emprego de técnicas de
propaganda, inclusive pelo radio. Em 22 de setembro de 1934, o assessor presidencial
Luiz Simdes Lopes, em visita oficial a Alemanha, recomendou a Getulio Vargas a
criacdo no Brasil de um érgéo similar ao Ministério da Propaganda nazista. Este tornava
Hitler onipresente na vida dos aleméaes via cinema e radio.

Em 1937, com a reforma do Ministério da Educacdo e Saude, foram criados no
ambito desta pasta o Servico de Radiodifusdo Educativa e o Instituto Nacional de
Cinema. Em 1° de maio de 1937, numa mensagem enviada ao Congresso Nacional, em
que ampliava a quantidade de emissoras de radio do pais, Getalio defendeu uma politica
de acesso facil a recepcdo das emissoras. VVargas chegou a escrever aos parlamentares
que

(...) o governo da Unido procurara entender-se, a propdsito, com os Estados e
Municipios, de modo que mesmo nas pequenas aglomeracdes, sejam instalados
radioreceptores, providos de alto-falantes, em condicGes de facilitar a todos os
brasileiros, sem distincdo de sexo nem de idade, momentos de educagdo politica e
social, informes Uteis aos seus negdcios e toda a sorte de noticias tendentes a entrelacar
os interesses diversos da nacéo (...).14

Em 27 de dezembro de 1939, pelo decreto-lei n® 1.915, Vargas substituiu o DNP
pelo Departamento de Imprensa e Propaganda (DIP). O DIP era subordinado
diretamente a presidéncia e tornou-se um dos 6rgdos mais temidos na ditadura do
Estado Novo. Entre as 16 fungdes do Departamento listadas no decreto de criacdo
estava a de censurar os veiculos de comunicacdo. Cabia também ao DIP fazer a
propaganda do regime e de Vargas. O Departamento de Imprensa e Propaganda também
tinha a finalidade de organizar e dirigir o programa de radiodifusdo oficial do Governo.
No decreto estava previsto que o DIP seria dotado de uma estacdo radiofénica e
radiotelegréfica.

O projeto de uma emissora de radio oficial — como elemento de integragdo
nacional, difusdo da cultura brasileira e propaganda politica - era uma acalentado por
Getulio Vargas antes da decretacdo da ditadura do Estado Novo em 1937. Numa

entrevista concedida a revista Voz do Radio, em fevereiro de 1936, Lourival Fontes,
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diretor do Departamento de Propaganda e Difusdo Cultural - antecessor do DIP -

enfatizou que o governo federal deveria ter uma radio.

Dos paises de grande extensdo territorial, o Brasil € o Unico que ndo tem uma estacao de
radio “oficial”. Todos os demais tém estacfes que cobrem todo o seu territorio. Estas
estacBes atuam como elemento de unidade nacional. Uma estacdo de grande poténcia
torna o receptor barato e, portanto, o generaliza. (...)

N&o podemos desestimar a obra de propaganda e de cultura realizada pelo radio
e, principalmente, a sua acdo extra-escolar; basta dizer que o radio chega até onde nédo
chegam a escola e a imprensa, isto é: aos pontos mais longinquos do pais e, até, a
compreensdo do analfabeto.1®

Em 1940 a maioria da populacéo brasileira (68,76%) vivia em &reas rurais e
31,23% em regides urbanas. Neste mesmo ano havia no pais quase um milhdo de
aparelhos receptores de radio, a maior parte deles sintonizada em emissoras do Rio de
Janeiro. Para os dirigentes da comunicacdo do Estado Novo, o rddio era um dos
principais instrumentos para se vencer a barreira das distancias entre as regides

brasileiras e obter a unidade nacional.

As distancias foram sempre um dos inimigos eficientes do nosso progresso. Durante
longos anos os brasileiros espalhados por todas as latitudes, que trabalhavam pela
grandeza nacional, viveram um pouco esquecidos, a mingua de contatos. Com o radio
pdde o Brasil desvanecer essas dificuldades, vencendo o seu pior inimigo.16

Ainda 1936, o Ministério da Educacdo e Salde ganhou gratuitamente de
Roquette Pinto o canal da pioneira Sociedade Radio do Rio de Janeiro (hoje radio MEC
AM do Rio de Janeiro). O presente teve um preco para 0 Governo Federal: “(...) ndo
utilizar a emissora para outros fins sendo o de desenvolvimento da cultura popular e
jamais permitir a publicidade comercial ou a propaganda politica”.l’ Desta forma a
emissora ficou subordinada ao ministro da Educagdo, Gustavo Capanema, € ndo a
Francisco Campos, ministro da Justica, que pretendia usa-la exclusivamente como meio
de propaganda.

Entdo, em 08 de marco de 1940, trés meses apOs a criacdo do DIP, outro
decreto-lei da ditadura getulista, o0 2.073, efetivou a criagdo de uma radio oficial. Entre
as empresas incorporadas ao patrimonio da Unido, estavam o jornal A Noite, a Rio

Editora e a Radio Nacional. Esta emissora carioca, com dois transmissores de ondas
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curtas, era captada na maior parte do Brasil e em paises da América do Norte, Europa e
Africa. A Nacional foi transformada no principal palco para musicos e artistas de
radionovelas. Mas, sob as diretrizes do Estado Novo e dos interesses nacionais impostos
pela ditadura.

Num programa transmitido no feriado nacional da Independéncia, Vargas
assegurou a nacdo que a liberdade chegara ao pais por intermédio da “democracia
funcional” do Estado Novo. Ja o ministro do Trabalho, Alexandre Marcondes Filho,
utilizava toda quinta-feira dez minutos do programa radiofénico oficial Hora do Brasil -
cuja retransmissdo em cadeia nacional de emissoras era obrigatéria - para falar aos
trabalhadores. Estes, para a ditadura getulista, “estavam fabricando um Brasil novo,
com mais direitos, mais justica social e mais dignidade humana”.18

A ditadura getulista se apropriou da programacgédo das emissoras para atingir e
estimular a imaginacgédo dos ouvintes. A meta era despertar nos brasileiros o sentimento
de comunidade, de participacdo na construcdo da nacdo, de identidade nacional. O
periodo ditatorial do Estado Novo também criou o mito Vargas. O culto a personalidade
do chefe da Nacdo - em livros para criancas, fotos, filmes, festividades, ceriménias
oficiais, masicas e programas de radio — era uma maneira de substituir as liberdades

politicas.t® Para Alcir Lenharo,

O radio permitia uma encenacdo de carater simbdlico e envolvente, estratagemas de
ilusdo participativa e de criacdo de um imaginario homogéneo de comunidade nacional.
O importante do radio ndo era exatamente o que era passado e sim como era passado,
permitindo a exploracao de sensacdes e emogdes propicias para o envolvimento politico
dos ouvintes.20

Mas é importante salientar que — tanto no Governo Provisério (1930-1937),
guanto na ditadura do Estado Novo (1937-1945) - ndo havia um projeto Unico para o
setor de radiodifusdo. Tanto que a legislagdo para funcionamento das estagdes
radiofénicas tinha como efeito um sistema misto. Havia o controle estatal. O governo
federal dava o direito de concessdo para quem ele quisesse. Mas o uso do canal, como
hoje, tinha carater provisorio, podendo ser renovado ou ndo. Dependia do
comportamento do dono da emissora perante as exigéncias e fiscaliza¢do do governo.

A mesma legislacdo permitia a publicidade comercial durante a programacéo
radiofénica. Assim, havia um sentimento de “liberdade” de acdo para os donos das

radios. Conseqlientemente, o conteddo dos programas oscilou ao sabor das novidades e
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apelos da concorréncia, da preferéncia cultural da audiéncia popular, dos interesses dos
patrocinadores, inclusive estrangeiros, e das orientaces governamentais.

Na década de 1940, principalmente apds a decisdo do Brasil de apoiar os paises
aliados na Segunda Guerra Mundial em agosto de 1942, as radios brasileiras ficaram a
mercé das agéncias de publicidade norte-americanas e da cultura anglo-saxd, imposta
pelas marcas patrocinadoras dos programas. O RepOrter Esso, patrocinado por uma
empresa petrolifera norte-americana, passou a divulgar, a partir de 1941, noticias do
conflito na dtica dos Estados Unidos a partir da Radio Nacional.

Além do interesse comercial, o contetdo da programacao radiofonica nos anos
30 e 40 no Brasil ainda tinha de veicular a propaganda politica de Getulio Vargas. Por
um lado, esta comunicacdo governamental tinha certas caracteristicas da propaganda
nazista, como a transmissao dos discursos presidenciais, a subordinacédo direta do DIP a
Vargas, a obrigatoriedade da retransmissdo da Hora do Brasil em rede nacional de
emissoras e a existéncia da emissora oficial Radio Nacional.

Por outro lado, havia um projeto educativo-cultural para o radio. Este possuia
tracos menos explicitos de propaganda politica, mas defendia o governo de Getulio
Vargas nas masicas selecionadas, nas historias heroicas relatadas, ou nos puablicos
ouvintes escolhidos, como os apelos aos trabalhadores e a radiodifusdo escolar para
criancas.

Durante o Estado Novo, o controle dos conteudos radiofénicos ficou dividido. O
diretor do DIP, Lourival Fontes, controlava a Hora do Brasil. O ministro do Trabalho,
Alexandre Marcondes Filho, comandava um programa semanal dentro da Hora. A
radiodifusdo educativa estava sob a orientacdo do ministro da Educacdo, Gustavo
Capanema. E o Departamento de Divulgagdo Politico-cultural da Radio Nacional ficou
a cargo do intelectual Cassiano Ricardo, o idedlogo da Marcha para Oeste.

Para José Inacio de Melo Souza, o receio da ditadura Vargas de fazer uso de um
meio tdo poderoso de mobilizacao popular explica essa fragmentacao do radio em acdes
isoladas.!

Esta participacdo dispersa dos 6rgdos governamentais na rede radiofénica
nacional, em prejuizo de uma orientacdo mais unificada e harmoniosa, foi reconhecida
tardiamente pelos estado-novistas. Em outubro de 1944, Getulio Vargas aprovou a
criagdo uma comissdo para analisar a radiodifuséo e apresentar um projeto de Cédigo do
Radio que atendesse 0s aspectos técnicos, administrativos e politicos da radiofonia
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brasileira. A meta era a elaboragdo de uma legislacéo especial, para que o radio pudesse
cumprir melhor a missao de trabalhar pela unidade politica e espiritual do nosso pais.22

Maria Helena Rolim Capelato afirma que Getulio Vargas ndo tinha interesse em
mobilizar as massas para participar da vida politica do Brasil, pois o0 autoritarismo do
Estado Novo era desmobilizador. Na visdo estado-novista, o povo brasileiro era inepto
para a participacdo politica. A preocupacédo da ditadura era de buscar o apoio das elites
intelectuais leitoras de jornais e livros, e ndo das massas de ouvintes do radio. Talvez,
por isso, a imprensa tenha sido mais censurada e comprada. Enquanto isso, o radio foi
mais usado para divulgacéo cultural e a propaganda.

Barbero analisa 0s meios massivos pela ética da recepcdo, buscando o lugar
onde se articula o sentido, ou seja, no caso dos meios massivos, 0s processos culturais
enquanto articuladores de praticas de comunicagdo — hegemonicas e subalternas — com
0S movimentos sociais.?® Inspirado por esta perspectiva de andlise — focada na produgéo
de sentido na recepcdo da mensagem, quero concluir focalizando alguns problemas
enfrentados pelos programas radiofonicos oficiais brasileiros nos anos de 1930 e 1940.

Doris Fagundes Haussen mostra que o programa oficial Hora do Brasil, criado
em 1935 para divulgar as acOes de governo getulista, passou a partir de 1937 a ter
retransmissdo obrigatoria em rede nacional de radio, todos os dias Uteis, no horério
nobre da época: das 18h45 as 19h30, em ondas médias e curtas, e das 19h30 as 19h45,
somente em ondas curtas.

Mas a escuta do programa era boicotada por parte dos ouvintes, que o
apelidaram de Fala Sozinho. Em contrapartida, o governo publicava no jornal oficial A
Manha enquetes favoraveis ao programa feitas nas ruas. Algumas radios do interior que
ndo retransmitiam a Hora do Brasil, até mesmo por falta de condic¢Ges técnicas, eram
denunciadas a altos dirigentes do governo federal, como Filinto Madller, por
colaboradores do regime espalhados pelo Brasil.4

Também havia problemas na recep¢do. Em agosto de 1939, no recém-criado
jornal O Estado de Mato Grosso, fora publicado o artigo Rumo Oeste. O texto defende a
constituicdo de uma emissora de radio com irradiacdo a partir da capital federal e com
captacdo no pais inteiro. A justificativa era a exigéncia do ideario da politica varguista,
de expansdo do Brasil dentro das proprias fronteiras. Como a Marcha para Oeste.2>

O artigo “Rumo Oeste” reclama da dificuldade de captacdo de sinais das radios
instaladas no Rio de Janeiro que transmitiam programas oficiais do governo federal. O
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texto também pede providéncias diante da facilidade de sintonia das radios argentinas

em Cuiaba.

Rumo Oeste

O brado vitorioso do Sr. Getulio Vargas, da marcha para o Oeste, imprimindo novos
rumos as velhas e lendarias bandeiras, esta a exigir, primacialmente, a organizacdo de
uma transmissora de radio, em ondas curtas e longas, que deveria funcionar
permanentemente, na capital da Republica, com a poténcia necessaria para atingir com
vantagem, 0s mais longinquos recantos do pais.

Seria colocar todos os nucleos de populacdo esparsos por todo o vasto territério
brasileiro ao alcance da voz do Brasil, durante todo o dia e, ndo apenas nos poucos
instantes reservados a “hora nacional”.

Seria, sobretudo, como obras de nacionalismo, evitar se vissem 0s brasileiros do
extremo Oeste obrigados a manter seus radios sintonizadas, durante todo o dia, em
estacOes estrangeiras, notadamente argentinas, que sdo as que mantém irradiagdo
permanente em ondas curtas...

Talvez se ignore no Rio e S. Paulo que as transmissdes em ondas longas e médias das
estacdes nacionais somente a noite sdo ouvidas em Mato Grosso e que, estamos, nessas
condicdes, debaixo da influéncia Argentina.

As transmissfes dos programas esportivos, culturais e artisticos, da capital federal, que
ndo se realizam a noite, quando ndo patrocinados pela estacdo de ondas curtas do
Departamento Nacional de Propaganda deixam de ser feitas “para o Brasil inteiro”,
como aprogdam (sic) os speakers, mas somente para os Estados vizinhos da capital da
Republica.

Que se faca, do radio, no Brasil, um fator de nacionalizacdo e o pioneiro do “Rumo ao
Oeste”. Poderoso instrumento de propaganda, constitui ele, no século em que vivemos,
o0 elo mais fortgﬁde aproximacao e a forca mais viva de realizacdo no campo espiritual e

politico-social.

A preocupacdo com a poténcia das emissoras argentinas ndo era s mato-
grossense. Mesmo no Rio de Janeiro admitia-se uma inferioridade de poténcia entre as
estacdes brasileiras e radios da Argentina e Uruguai. Em 19 de setembro de 1935, foi
publicado um artigo com este teor, na revista Voz do Radio, pelo seu diretor, Gilberto
Goulart de Andrade.

Vérias vezes tém-se comentado a situacdo de inferioridade potencial das estacdes
nacionais em relacdo com as argentinas e uruguaias, do que decorrem evidentes
prejuizos para a divulgacgdo cultural e o servigo de informacg6es e a propaganda do pais.
Este ano, felizmente, houve sensivel melhoria, com o advento da Rédio Jornal do Brasil
(10 quilowatts), Réadio Ipanema (5 quilowatts), Farroupilha (25 quilowatts) e Tupi (10
quilowatts). A Mayrink, Guanabara e Philips dentro de pouco tempo estardo também
com 0s seus transmissores remodelados ou ampliados.27

Nestes processos de invencdo da tecnologia radiofénica e criacéo,

desenvolvimento e uso do conteldo das emissoras de radio - entre meados do século
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XIX e a primeira metade do XX — vejo dois bindbmios. Um é fisico, material. Ocorreu
tanto com a expansdo territorial das nacdes, quanto com a propagacdo das ondas
radiofonicas.

O outro bindmio é cultural, imaterial. O discurso radiofonico difundiu
propaganda politica para dominar coracfes e mentes. Tanto para conquistar novos
territérios, quanto para integrar a nagdo. Como também para legitimar o poder populista

ou ditatorial.

NOTAS

* Texto apresentado no Seminario ldentidades Nacionais e Integracdo na América Latina, na UFMT,
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Cuiab4, nos anos de 1939 e 1949.
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