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Relacdes e Edi¢cdes de Ouro: a Tecnoprint na expamsdo mercado
editorial brasileiro durante os primeiros anos da tadura Militar

Gabriel Costa Labanta

Resumo: O inicio da ditadura militar no Brasil marca nacera@s um periodo de
privacbes de direitos politicos e sociais, mas @mbo comeco de um bom
relacionamento entre o governo e as editoras desliinfluenciando na expansao e
modernizacdo do mercado editorial do pais. Nessgexim, buscamos entender a
dindmica dessa relagéo e as transformacdes ouwa a colecdo de livros de bolso
Edicdes de Ourada editora Tecnoprint.

Palavras-chave:Ditadura Militar, Edicdes de Ouro, Mercado Edihbri

Abstract: The beginning of the Brazilian military dictatorghs also the beginning of a
good interaction between the government and th& pablishers, which influences the
expansion and modernization of book market in Brdmi this context, we intent to
understand the relations of publishers with the gewernment and the transformations
occurred with the pocket book collectidicées de Ourgoublished by Tecnoprint.

Keywords: Brazilian military dictatorship, Edicdes de Oubook market, pocket book.
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1. O terror cultural

O dia 31 de marco de 1964 marca o inicio de uma moa de privacdes no
Brasil. Com o golpe civico-militar desferido contréEstado brasileiro, um regime de
censura aos direitos politicos e civis da populaggoe-se no pais. Governo ditatorial
sustentado por “instrumentos legais” de contradma@ os Atos Institucionais (Al) e os
Inquéritos Policiais Militares (IPM), além de umnganto de érgdos de informacéo,
encarregados de espionar, torturar e até “suicicidelddos suspeitos de subversao em
nome da seguranca nacional. Embora atos de repressiiessem presentes durante
todo o periodo em que durou a Ditadura Militar,1864 a 1985, sua intensidade se

dava de acordo com o perfil da faccdo com maiduénicia em cada momento.

Em certos momentos, como na fase imediatamenterpsao
golpe ou na conjuntura que se iniciou em 1968 peessao foi
muito intensa; em outras fases, como no periodairsegas
primeiras puni¢des (junho de 1964 a outubro de 18&kirante
a “distensdo” e “abertura” politicas promovidas muyernos
Geisel e Figueiredo, o numero de puni¢cdes decre@e€&O,
2001:18).

De forma simplificada, podemos dizer que existiaawarta polarizacdo entre
militares da chamada “linha dura”, representada galpo mais exaltado em torno do
Marechal Artur da Costa e Silva, afoito por umaidamcao de “limpeza politica” e
“purificacéo ideologica” no Brasil; e uma ala “moaéa”, composta por militares mais
liberais como o marechal Castelo Branco e o gelgrasto Geisel, oriundos da Escola
Superior de Guerra (ESG). No entanto, como em gealgicotomizacdo social, &
preciso considerar que ha também inter-relacdestaoi@s entre 0os grupos citados,
fruto das circunstancias de cada momento, capazesudar completamente a atuacao
desta ou daquela facc&o.

De fato, j& no dia 9 de abril de 1964, o Marechat@ e Silva, a frente do
Comando Supremo da Revolugéo, instituiu o priméito Institucional (Al-1) antes
mesmo da posse de Castelo Branco a PresidéncizpmlzbliRa. Assim, enquanto as
frentes politicas que apoiaram o golpe ainda tinelguma esperanca na realizacéo de
um governo civil, “os chefes do movimento logo miiram quaisquer duavidas,

decretando, entre os dias 10 e 13 de abril, 4%cass de mandatos, 162 suspensodes de
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direitos politicos por dez anos e 146 transfer&demilitares para a reserva” (FICO,
2001:22)° Os nimeros absurdos dessa “caca as bruxas” prdanows primeiros dias
da ditadura demonstram claramente as intencOesasmngzes parandicas, de expurgo
de qualquer vestigio de infiltracdo comunista obvsusiva que atentassem contra 0s
valores morais da democracia ocidental (Cf. FIGI]12 37).

Como era de se esperar de um regime autoritarimedss de comunicacao e a
circulacao de producdes culturais também sofrenamdgs restricdes nas quais, muitas
vezes desorganizadamente e sem critérios espscifiemsuravam-se programas de
radio e televisdo, pecas de teatro, filmes, maéaanalisticas, musicas e livros.
Insatisfeitos com a suposta passividade do presid@astelo Branco diante das
manifestacdes subversivas de oposicao ao regimmiliteres mais exaltados da “linha
dura” logo formaram um grupo auténomo de press@&cacdo — que demandava mais
tempo e poder para realizar a “limpeza politicag quBrasil necessitaaDo outro
lado, havia uma clara preocupacdo dos setores ‘adoe’ do governo, os chamados
“castelistas”, em conter as arbitrariedades prdéisapor essa “forca autbnoma”,
mantendo os prazos, condi¢cdes e a seriedade daggegpdentro da lei (FICO, 2001:
44).

Sendo um militar refinado pela Escola Superior deer@a, Castelo Branco
considerava inadmissivel que a intervencdo praicsel transformasse numa “acdo
desvairada” que igualasse a “revolucdo” brasilaireenebrosos regimes autoritarios.
Sua preocupacdo com o cerceamento indiscriminado lidardades de opinido e
expressao artistica é visivel numa mensagem eradizrexp seu Ministro da Guerra, o
Marechal Costa e Silva, sobre a possivel destruigham teatro onde se encenava a
pecaliberdade em 1965:

[...] as ameacas de que oficiais vdo acabar cospet&culo sdo de
aterrorizar a liberdade de opinido. Ainda mais. éf&iais que

mandam apreender livros. Isso sé serve para bairéarel intelectual

da Revolugdo, pois, além de nada adiantar, constitn ato

governamental s6 usado em paises comunistas ostazafFILHO

apudFICO, 2001:54).

Ou quando da prisdo do diretor da editora CivizaBrasileira, Enio Silveira
filiado ao Partido Comunista e célebre por suadagmlitica editorial de esquerda, que

desafiava as pressdes exercidas pelos militaree ssbescolhas dos titulos publicados
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pelas editoras. Preso algumas vezes durante oegggiraditor acabou permanecendo
vinte dias na cadeia num episddio, no minimo téaygico, que ficou conhecido como a
“IPM da Feijoada”. Em maio de 1965, Enio Silveifareceu em sua casa uma feijoada
a Miguel Arraes, ex-governador de Pernambuco, pdeogpo antes de Arraes se
refugiar na embaixada da Argélia. Novamente, oigeaese Castelo Branco solicitou
explicagBes de Costa e Silva sobre o ocorrido ésrde um bilhete.

Por que a prisdo do Enio? S6 para depor? A refséeuscontraria a
noés, em grande escala. O resultado estd sendoutamehte
negativo. [...] Apreenséo de livros. Nunca se $sp ino Brasil. S6 de
alguns (alguns!) livros imorais. Os resultados Géipiores possiveis
contra nés. E mesmo um terror cultural (GASPARQ2031).

2. Enio Silveira: revolucionario da inddstria editaial

Contudo, a perseguicdo a Enio Silveira parece ithr 8m caso a parte no
mercado editorial brasileiro sob o olhar atentorelgime ditatorial. Seu alto prestigio
perante a elite cultural do pais certamente foisdlex para a sua sobrevivéncia como
editor durante a Ditadura, mesmo com publicacdessideradas subversivas. Ao
mesmo tempo, a celebrizacdo de sua figura podederesponsavel pelas atrocidades
cometidas contra ele naquele periodo. Esse pomarta uma explicacdo, ainda que
superficial, passivel de ser compreendida somenteneio de sua biografia. Duas
visdes, aparentemente contraditorias, se enconteatrajetoria de vida daquele editor.
Ao mesmo tempo em que Silveira foi um militantevatido Partido Comunista,
deixando transparecer suas convicgdes politicagiais através de parte dos autores e
titulos que editava, também foi um dos maiores mozedores do mercado editorial
brasileiro, principalmente entre as décadas de W4M60, empregando métodos
divulgacdo modernos até entdo repudiados pelo®owgrandes editores do pais.

Segundo o préprio Enio,

Fui também introdutor no Brasil de propaganda deodi Pela
primeira vez se fez propaganda agressiva de lildssi out-door que
naquela época ainda era muito incipiente. E apedicavam muito
chocadas. O José Olympio me dizia:

- Mas vocé esta transformando o livro num objeigamu
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- Mas ele é, enquanto objeto, um objeto, e quaets wulgar melhor
para os editores, se vocé quer saber; e quantovaigar melhor para
os leitores (FERREIRA, 2003: 155).

N&o apenas na divulgacdo, mas também nos métododistiéuicdo e
impress&o, foi Enio Silveira um inovador de susaawtravés de sua obstinacdo, o
mercado editorial brasileiro de pequeno comeéreiilio guiado pelo instinto de seus
donos, passou a caminhar na direcdo de uma moohehiistria do livro com praticas
gerenciais moderndsEssa era, sem duvida, sua principal meta que &epatmavés de
inUmeros artigos e entrevistas publicadas em jsreaievistas especializadas durante
toda a década de 1950. Seu principal veiculo dégiigdo das demandas do mercado
livreiro era a revista Boletim Bibliografico Brasito (BBB). Além da bibliografia
corrente entre um andncio e outro das principai®mms do pais, artigos listando os
obstaculos que impediam o pleno desenvolvimentoush& verdadeira industria
editorial no Brasil eram veiculados, na maioria sases escritos por Enio Silveira,
presidente do sindicato na época. Para ele, erar@slépos as dificuldades enfrentadas
no mercado de livros do pais: culturais (analfsbedi desinteresse, autodidatismo,
etc.), materiais (carestia de vida, dificuldadetrd@sporte, etc.) e puramente técnicos
(métodos de producdo ainda ndo totalmente rackawdls, dificuldades para a
importacéo de papel).

Além disso, era imprescindivel que os editores ss@a@ conhecimento do
mercado onde atuavam e lancassem mao de métodesawamicados de venda que
arrancassem do livro seu carater elitista, transiodo-o numa mercadoria para todos.
Nas palavras de Enio Silveira, tratava-se de etiman‘mentalidade passadista da quase
totalidade dos editores”, que insistiam em “tratdivro com excessiva dignidade”, o
que nado contribuia em nada para a criacdo de umadeiconsumidor apreciavel. “O
livro sempre teve no Brasil o colarinho duro. Deséa procurado. Nao se oferecia. Nao
se anunciava. [...] A pudicicia dos editores — icoit — € também responsavel pela
inexisténcia do habito de leitura em grande esealae nés” (SILVEIRA, 1953: 6).

Com uma bagagem cultural e profissional invejaehpalguém de sua idade,
Enio Silveira foi eleito vice-presidente da CamBrasileira do Livro (CBL), entidade
gue tinha ajudado fundar em 1946 e, com apenasn@$, dseus colegas editores
elegeram-no presidente do Sindicato Nacional da®ieg de Livros” (HALLEWELL,
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2005:536). Sua atuacao a frente desses Gtfidiade extrema importancia na formacao
de uma classe de editores e sua, sempre difipifesentacdo junto ao Estado. Em
matéria governamental, os editores de livros eempse preteridos em relacdo a outros
grupos econdmicos de maior porte, incluindo a imgaeperiddica, subsidiada na

importacdo de maquinas e pafePara Silveira, essa discrepancia legislativa pader
ser bem explicada por um episédio ocorrido em 1gb&Gndo um diretor de uma das

carteiras do Banco do Brasil, em tomld@gue questionou um grupo de editores sobre
a capacidade deles de “arregimentar eleitoradd’taRi, ndo havia outro motivo para

o “tratamento diferente” concedido a imprensa de ‘Gusua capacidade de influenciar
a opinido publica”. Na opinido do editor, essa ‘dmtdvel disparidade” de concessbes
se da “porque o livro ndo pode exercer a mesmatafpam eleitoral que ela exerce”

(Cf. SILVEIRA, 1956 : 2).

A relacé@o entre Governo e editores de livros &arielhorar a partir da década
de 1960, tornando-se ainda mais comoda apés o gulpar de 1964. No entanto, as
regalias estatais tinham o custo da privacdo derddnle na escolha de titulos. Os
militares empreendiam verdadeiras campanhas nadsede manterem editores e
livreiros constantemente sob o controle da censtnavés de “pressao econdmica,
financeira e de crédito. Campanhas em que os miimm de livraria em livraria na
cidade: ‘N&o ponha este livro na vitrine’. Houwadis que tiveram suas edi¢des inteiras
apreendidas” (FERREIRA, 2003:68). Enio, entretamto, contrario da maioria dos
editores daquele periodo, ndo se intimidou conmasstidas da Ditadura e prosseguiu
em sua linha editorial — que em sua maioria enadda por titulos que nada tinham de
politico — sem deixar de publicar aquelas obraslidgcamente abominadas pelo
Regime, como a colec@adernos do Povo Brasileiro

A tatica adotada por Silveira era perigosa e, alé@s) prisdes e apreensdes de
livros, lhe rendeu um atentado & bomba contra siire, acarretando enormes
prejuizos a empresa. Ele sabia da desorganizagiormncia literaria dos responsaveis
pela censura, que se guiavam por titulos, autorpala/ras especificas geralmente
buscando livros que tratassem do Golpe — tambénorpublicados pela Civilizacédo

Brasileira — e testava continuamente seus limi@s0 esclarece o editor:

Eles ndo apreenderam Marx. Pensei, se ndo apraendiéarx, ndo
apreenderam Engels, que lancei também, vou lantanim, que é
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um brilhante pensador. (...) Pois bem, eles fizerssaguinte: numa
noite, invadiram a grafica, apreenderam os origidaitraducéo (...).
Eles apanharam os cinco mil exemplares impresg@s)haram os
originais, apanharam o que estava sendo impressesf fotolitos,
tudo, sumiram com tudo, queimaram. (...) Ao todo al@®enderam
mais de trinta titulos nossos, so isso ja basta gar uma dimenséao
terrivel em termos empresariais (FERREIRA, 2003.ZD-

3. Os livros sob os cuidados da Ditadura.

Entretanto, com excec¢des pontuais como no casmideSveira, que possuia
um perfil considerado altamente “subversivo” e oasaltrapassar os limites impostos
pelo novo governo, a industria editorial nuncadisido tdo bem assistida pelo Estado
quanto naquele periodo ditatorial. Grande partereiasdicacOes feitas pelos editores
ao presidente Jodo Goulart em 1863cabaram sendo encampadas pelo aparato
técnico-burocratico do regime militar, com a cragi Grupo Executivo da Industria
do Livro (GEIL), em 1965, do Grupo Executivo dagidsetrias de Papel e Artes
Gréficas (GEIPAG) e da Comissao Nacional do Livéerico e Didatico (COLTED),
em 1966 (Cf. SALGADO, 1994:57). Com isso, antigagé@ncias da classe comecavam
a ser atendidas, especialmente no que se refinjpasitacdo de maquinaria grafica com
isencdo de impostos e ao acesso a financiamentos.

Poderiamos supor que o livro, possivelmente paleguicios de urstatusde
nobre objeto da “cultura erudita”, ou mesmo pelscdédito que vinha sofrendo diante
da crescente ascensdo e popularizacdo dos novos meliovisuais de comunicacao,
ao invés de repreensdes, recebeu incentivos astBtacisava ser defendido mais do
gue reprimido, desde que nao veiculasse enredtentos, pornografia, ou tratasse de
assuntos de ordem politica. Sao todas hipo6teseertiampes para esse estudo. No
entanto, € mais provavel que o livro ndo tenha aldo de repressao sistematizada por
seu limitado poder de influéncia na opinido pub&oa comparacdo com a abrangéncia
e atualidade dos outros meios de comunicacdo. Aqueslacteristica que havia sido
sempre um entrave as relagbes do setor livreiro@®governos de outrora, parecia ter
se tornado um trunfo para a expansdo daquele neerEawbora existissem casos de
repressao a atividade de editores e livreiros,ho@iwe nos primeiros anos apos o golpe
Militar a estruturacdo de um sistema Unico de aenaulivros:’ E mesmo quando a

censura prévia se estendeu a esse tipo de puldlicagé o Decreto-lei 1.077 de 1970,
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essa missdo se revelou impraticavel pelo volumebdas que se publicavam naqueles
dias®™® “O conjunto de pessoas atuando como censores afedgassou de 16
funcionarios em 1967 para 240 ao final do Regimétdi— mas mesmo com este
inchaco, a censura prévia de todo o mercado alitorasileiro de livros dava-se, na
pratica, por dentncias” (REIMAO, 2005).

E possivel perceber que “os anos 60 foram masgamotocante ao mercado e a
formacdo das industrias editoriais, pelo crescimeatedicdo de exemplares e titulos e
pela expansdo no numero de casas editoriais, nogipais centros urbanos”
(SALGADO, 1994:30). Ao que tudo indica, os edi®rpareciam estar mais
organizados em torno de seus 0Orgaos representabussando expor 0s principais
problemas daquela atividade ao Governo atravespogsosicoes e prognoésticos ja
mencionados. Dentro desse contexto, em janeiro 363,10 SNEL deu inicio a
publicacdo de um primoroso catdlogo trimestralid®d publicados no Brasil, sob o
titulo deEdic6es Brasileiras

Com uma tiragem de 10 mil exemplares, o catalogtepdia suprir uma das
grandes deficiéncias do mercado editorial brasilgiue “ndo dispunha [...] de um
registro ‘coletivo’ [...] de obras dadas a estam(REREIRA, 1964:3), divulgando os
2.174 titulos mais recentemente publicados peldsrad pertencentes ao Sindicato. A
publicacdo tinha a pretensdo de funcionar comociNei central de registro e
divulgacdo de cada editor [e] atenderia plenamaataspecto da promocao de vendas
‘em plano nacional” (PEREIRA, 1964: 3). Gabrielh&s Pereira, presidente da SNEL
e diretor da Livraria José Olympio Editora, relatpioneirismo e a indispensabilidade

daquele empreendimento em seu primeiro editorial:

Edicdes Brasileiras é o primeiro catalogo de livgpe se publica
neste pais com o objetivo de registrar a totalidade maior nimero
possivel de obras impressas no Brasil [...]. A acisgéde uma
publicacdo assim, todos reconhecem, vinha congdituséria lacuna
para a atividade editorial e para a propria difusaltural no Brasil
(PEREIRA, 1964:3).

Na realidade, outros catalogos bibliograficos jéidmra sido publicados durante
todo o século XX, dentre os quaisBoletim Bibliografico da Biblioteca Nacional
(desde 1918)Anuério Brasileiro de Literaturgdesde 1937Bibliografia Brasileirado

Instituto Nacional do Livro (desde 1938), e Boletim Bibliografico Brasileir
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publicado pelo proprio SNEL desde 1952. Todos humsuaagrupar a totalidade dos
livros publicados no Brasil mas, por falta de verlma pela negligéncia de certos
editores em fazer o depdsito legal de suas pubksaga Biblioteca Nacional, ndo
obtiveram éxito. Se havia um diferencial Bdicbes Brasileirasesse se dava pela sua
apresentacao moderna e colorida.

Por algum motivo, que Athos justifica como “difidades materiais de ordem
varia (qQue soO agora vao sendo superadas), ao tadersivel encarecimento dos custos
do papel e da confeccao gréfica” (PEREIRA, 19640%egundo niumero do catalogo
s6 viria a publico em dezembro de 1964, seguinttagico destino daqueles outros que
0 precederam e contrariando sua proposta iniciglaeli®dicidade trimestral. Embora
Athos, nesse segundo editorial, busque reafirmdes®jo de que o catalogo seja um
“instrumento de trabalho para o livreiro [...] ent®8m para o comprador; um veiculo
simples e ndo tecnicamente complicado que, entmjsse a divulgacdo e a venda do
livro comercialmente editado no Brasil” (PEREIRA96%: 9) e destaca o rapido
esgotamento da primeira edicdo, imprimem-se ap8ré) exemplares no segundo
namero.

O terceiro numero dedicbes Brasileirasnovamente com um impressionante
atraso, s6 sera publicado em abril de 1966, coml.053 livros lancados entre
novembro de 1964 e mar¢o de 1965. Contudo, apesemrdurbado panorama politico
que se vivia naquele momento, esse terceiro edlitbei Athos Pereira € extremamente
otimista com a receptividade do novo regime aorsatitorial, expondo as dificuldades

gue existiam para se dialogar com o poder estates @o golpe.

Ha um decénio, pelo menos, os que produzem liviodam

reclamando com exemplar teimosia a adocdo de uniiicao
nacional para o livro. Foram sem conta 0s memoraexposicoes,
os relatérios — invariavelmente esquecidos ou ndoslao arquivo.
Até a exaustdo, a sofrida indastria do livro dissecanalisou,
esmiugou e inventariou diante de um Poder Publpassivel e
indiferente, todos os angulos do complexo de ddmdes que
tornam penosa a atividade de produzir livros npafe (PEREIRA,
1966:13).

O motivo do entusiasmo de Athos era o resultadal fita “CPI do custo do
papel” de outubro de 1964 que, “demonstrando sdidsitbe incomum para a questao,
promoveu 0 mais amplo esclarecimento da matériaERERA, 1966:13)
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recomendando a criagdo do Grupo Executivo da Irdid Livro (GEIL), subordinado
ao MEC, com o objetivo de “formular recomendacoes idcentivo a industria,
comercializacdo e expansdo do lividMais especificamente, ainda segundo Athos, o
GEIL “traduz o desejo do legislador de que os asgefundamentais — Crédito,
Financiamento, Papel, Parque Gréfico e Distribuic&ejam plenamente considerados
e atendidos(PEREIRA, 1966:13). Fato este, que s6 se concretg@cas a identidade
de pontos-de-vista do Congresso Nacional e do @Goy@mbos demonstrando agora
perfeita compreensdo do interésse nacional quehenve@ matéria.” (PEREIRA,
1966:13). A persistente relevancia que a discusséioe o0 mercado editorial ganha
dentro do novo “Governo Revolucionario” confirma-s@os mais tarde, com nova
declaracdo de Gabriel Athos, novamente na presal@uw SNEL, sobre as relacbes

entre aquele sindicato e o Estado brasileiro. Rtras,

o fator principal est4 sendo vencido: o do didlogm o Governo. De
1964 em diante, tem sido possivel aos editoredldiras fazerem-se
ouvir (e obterem respostas) pelos dirigentes de. paaproximacao
entre a industria editorial brasileira e 0s setg@gernamentais tem
demonstrado: a) sensibilidade para com o livro canstrumento
basico de Educacdo e Cultura; b) atitude realjstibarta e isenta
face aos problemas econémicos da atividade edjtojiaiabilidade
de solugbes que compatibilizem os legitimos insa®slo setor com
0s interesses gerais do Pais (PEREIRA, 1972:104).

O teor dessa declaracéo contrasta fortemente deor de decepc¢éo dos artigos
publicados, ao longo de toda a década de 1950 @&, 1&% jornais, revistas
especializadas e catalogos, comatetim Bibliografico Brasileirpsobre a negligéncia
do Governo em subsidiar a industria do livro quigzestava dificuldades com o preco
da importacdo de maquinas e papel, além da faltardeestrutura de distribuicdo no

pais.
4. A Tecnoprint e a expansao da industria editorial

Em seu terceiro niumero, o periédiEdicfes Brasileiragegistra também um
crescimento impressionante do SNEL, visto que atipede de membros sobe de 49
para 151 editoras. Dentre elas es@eanoprint Grafica S.A. editdtaque, aparecendo
pela primeira vez na publicacdo, expbe o expressivoero de 52 obras publicadas
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naquele periodo. Numero consideravel de publicagéelevarmos em conta que, na
média, as editoras do SNEL presentes no catalolgicatam, naquele periodo, cerca
de 7 livros cada. Além disso, ao contrario dasasuiditoras que possuiam anuncios, na
maioria das vezes discretos, no miolo da publicagd®ecnoprint ocupou lugar de
destaque com um anuncio colorido na ultima capaatéogo, o que, possivelmente,
indica o elevado capital econbmico que a empresaui@ e o interesse em se destacar
dentro do campo editorial naquele momento. Atitgde diverge da postura tradicional
de seus diretores, Jorge e Antdnio Gertum Carneirbritz Mannheimer, de se
manterem sempre afastados das associacbes de dassditores e dos meios de
comunicacao.

Além disso, a editora demonstra também uma mudamgasua postura
comercial. Apesar de ter sido fundada como uma iitagora de livros universitarios,
principalmente da area de medicina e engenharia, neme de Publicacbes Pan-
Americanas, foi como editora de livros de bolso @u&ecnoprint se popularizou.
Primeiro com a colecaadicbes Segrédalurante toda a década de 1950, e depois com
a célebreEdicdes de Ourpoa editora publicou centenas de pequenas brocbarasas
de baixa qualidade material com passatempos, meptaicos, vulgarizagao cientifica,
autoajuda, romances acucarados, novelas policiaté enesmo classicos da literatura
universal. Tais titulos, em especial os romancési@is, de faroeste terror publicados
a partir do inicio dos anos 1960, eram um grandesso de vendas em bancas de jornal
e tudo levava a crer que a editora persistiria el@ggénero. Seus diretores, no entando,
optaram por mudar completamente o rumo de sua ledirial. Com uma base
econdmica mais solida, &ecnoprint decidiu investir de forma macica em titulos
considerados classicos a partir de 1964, sem dégdado suas seéries de manuais
praticos. Foram criados, assim, ©kssicos de Bolsacomo parte da colecaedicdes
de Ouro Anunciada pela editora como “a maior e melhodiBibeca Classica publicada
no Brasil”, a nova colecéo trazia uma “selecaoatdggas obras da Humanidade com:
textos integrais, traducbes categorizadas, int@ekice notas pelos melhores

especialistas, ilustracdes e retratos da época’.

Embora estivesse alcangcando um volume invejaveledelas no inicio da

década de 1960, a editora, sem abandonar o fodedtolso, parecia querer dotar suas
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edicbes de maior “qualidade literaria” com o laneato de uma colecdo “de

biblioteca”. Além disso, ao invés de ser vendidabamcas de jornal ou pelo reembolso
postal, uma das estratégias de comercializacdcagmadas pela Tecnoprint, a nova
linha s6 seria vendida em suas proprias livrari@2 4ojas em 14 grandes cidades do

Brasil'®

— formando uma cadeia preciosa de vendas queadsibbs tradicionais
obstaculos na distribuicdo e o desinteresse dosirtie em ceder espaco para livros
com tado baixa margem de lucros. Ndo apenas a epaits niumero de lojas, mas
também a multiplicacéo das séries integranteSdigdbes de Oursdo dados relevantes
do extraordinario crescimento da Tecnoprint a pdds anos 1960. JA em 1969, apenas
de séries formadas por obras consideradas cultemédnrelevantes, haviaGlassicos
Universais Colecéo Brasileira de Ourdedi¢cdes CulturaisPoesiasContos Escritores
Contemporaneogd.ivros da Religidce Classicos Brasileirad’

Sem a figura de um editor bem relacionado no usivéiterario que pudesse
lhe consagrar prestigio imediato aos olhos do pabé da critica especializada, a
Tecnoprint buscou nos nomes de criticos consagrddo&poca o0 crivo que poderia
dotar seus pequenos livros de certa autoridadempa cultural. Dentre esses criticos
destaca-se a figura de Manuel Cavalcanti Prd&ngantratado pela editora para indicar
titulos classicos e escrever estudos criticos smbbras publicadas na séidssicos
Brasileiros Outra estratégia de aquisicdo de prestigio phtara foi a organizacdo de
noites de autégrafo em suas livrarias, praticagardos grandes editores, mas estranha
ao universo dos livros de bolso. Mais estranhaaaiquiando se considera que uma
sessdo de autografos destina-se a aproximar o deteeu publico, enquanto grande
parte dos escritores publicados pela Tecnoprirdrggn falecidos ou completamente
desconhecidos. Mesmo assim, a editora insistideia ide que ao menos poderia lhe
garantir algum espaco nas colunas literarias dosig Dessa forma, alguns notoérios
representantes das letras nacionais se dispusecammarecer as pequenas lojas das
EdicGes de Ouro para assinar reedi¢cdes ou anteldgiguas obras em versao de bolso.
Por certo, as vendas nesse dia deviam ser a dasareocupacdes dos editores, ja que
0 que importava deveria ser a visibilidade e corsza@p que 0 evento poderia trazer a
sua colecdo nas paginas dos peridédicos nacionasseNcontexto, noticias do tipo
“Manuel Bandeira autografara exemplares de suadogieis de bblso na nova Loja das

Edicdes de Ouro, em Copacabdfiapassaram a disputar o espaco das colunas Eteréari
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com os eventos de tradicionais editoras. O fundéahera ter um escritor do gabarito
de Bandeira vinculado a marca da Tecnoprint, neenfqase para autografar apenas
suas traducoes.

A mudanca dastatuspretendida pela Tecnoprint é verificada ainda,matrias
jornalisticas elogiosas veiculadas em grandes i@ mesma época, que a editora
fazia questdo de destacar em trechos nas prinp@gasas de seus livrinhos. No jornal
O Globg Antonio Olinto (1965:6) celebra as “novas e mesodimensdes” do mercado
de livros de bolso no Brasil com o éxito recentgEdicbes de Ourae lancar “livros
classicos em formato pequeno”. Poucos dias dejpaig Burnett (1965:2), no Caderno
B do Jornal do Brasi] escrevia extensa coluna sobre a “indiferencandiassas por
obras que se constituem em monumentos da literattmatodos os tempos” e as
estratégias editoriais adotadas para se congassar “leitor comum”. Condenando as
solugdes que buscam “familiarizar o leitor com @stres” através de condensacdes ou

adaptacOes de obras famosas, o autor louva o emdjpresnto da Tecnoprint que,

sem recorrer a nenhuma dessas formulas, (...) eéempenhando,
entre nos, na solu¢do do problema, através daaeab de um plano
estratégico a longo prazo, que comegou com a @gdla; em livros
de bdlso, de obras de interésse imediato, trabalbogulgarizacdo
cientifica, manuais de técnicos amadores, curidssla leituras
amenas e os indefectiveis volumes de aventuraseqoenstituem em
sustentaculo comercial até mésmo das editdras @sa{BURNETT,
1965:2).

Para Burnett, claramente dentro de uma perspedévaierarquizacéo cultural,
essas “leituras amenas”, obras de “carater emimemie popular”, seriam como que
uma preparacdo desse publico para um estagio auftuperior, “preparando-o para
receber, aos poucos, conhecimentos especificos amgtos e inicia-lo na leitura de
obras duradouras”, ou seja, uma “literatura de Imvais elevado”. O autor nos da
alguns exemplos das obras, publicadas recentenmite editora, que estariam
“aprimorando o bom gbésto das mass#&sjesias completas de Goncalves Daaguatro
antologias organizadas por Manuel Bandeira. Nonémteesse “plano estratégico a
longo prazo” supostamente tracado pela Tecnopnmneme da elevacgao cultural do
povo brasileiro, ndo parecia ser a real intencaceditora. Certamente, sua maior

preocupacao era ocupar um lugar no mercado des lpaadidaticos que se abria com a
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expansdo do sistema de ensino sob o comando dongowdlitar. Além do mais,
autores consagrados pela critica, como José decalea Dostoiévski, jA eram
publicados pela editora desde o inicio dos ano8,l&uanto manuais praticos e obras
de curiosidades nunca deixaram de ter uma posgdestaque em seu catalogo.

Mais entusiastico ainda é um artigo publicado @ndornal (1965:2), naquele
mesmo periodo, no qual se exalta o cumprimenta, @ditora, de “nobre missao pela
sua participacdo no processo evolutivo do noss@’powqual, segundo o periédico,
manifestava sua confianca através da “procura sacés registrada em suas loja
espalhadas em todo o pais.” A “missdo” a que seaef artigo, ndo € diferente da visédo
proposta por Lago Burnnet. Trata-se, novamente rda oerta “elevacdo cultural”
proporcionada pelas transformacdes editoriais pvatas pela Tecnoprint. Par@

Jornal, tal mudanca foi como um

“ataque frontal” das Edi¢cdes de Ouro que, além dspertar o
interésse imediato do leitor comum, catequizou, lamente, um
publico pouco chegado a literatura, entusiasmandmdas, até
mesmo 0S mais sizudos e exigentes criticos ligAaros quais
passaram a dedicar grandes espagos em suas catra&ns pelas
sucessivas investidas das Edicbes de Ouro no camgdideratura
propriamente dito, por passar a editar escritoeesedome mundial,
cujos livros eram adquiridos por um namero benritesie leitores —
os chamados leitores de elite (O JORNAL, 1965:2).

Se houve um subito interesse dos grandes jornaidiypyos populares” ou se a
expansdo empreendida pela Tecnoprint a fizeram miade suas estratégias de
relagbes publicas, otimizando sua influéncia e sb#isade as empresas de
comunicacdo, o fundamental aqui € percebermos entatitva clara de mudanca de
posicionamento da empresa dentro do campo edifeeial publicacdo de obras que,
além de valor econébmico possuiam um certo valerdlito apreciado pela “elite
cultural” do pais. Elemento de fundamental impari@mara que aqueles livrinhos se
desvencilhassem do estigma de subliteratura awdeftopular, e fossem convidados a
entrar nos templos do saber das elites intelectioapsis: escolas e universidades.

A idéia, segundo os préprios editores, era “formmawa editbra de alto nivel”
adotando “uma linha menos lucrativa do que a ddisigis e faroestes, porém mais
calma e segura”. O resultado inicial foi uma queeldiginosa das tiragens e dos lucros
da empresa, mas que, no discurso de seus direttn@sse uma grande vantagem
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profissional: o prazer de editar” (COUTINHO, 193H). Para seu diretor editorial,
Osmar Teles, essa reviravolta foi “uma questaovdtigdo: hoje Shell Scott e Chester
Drum estdo no pordo e ndo pensamos mais neleSORNAL, 1965: 2). Dessa forma,
os editores abandonavam de vez a literatura deomtatuse grande lucratividade para
editar obras entendidas como culturalmente sugstiokesmo que tais objetivos
fossem sinceros, é Obvio que também existiam ciatesesses comerciais por trads da
nova investida. A década de 1960 foi um periodqual houve grande investimento na
popularizacdo da educacédo do pais em todos osnfvem a expansao do ensino, a
indUstria editorial de livros didaticos deu um gathpressionante, principalmente apés
a Lei de Diretrizes e Bases da Educacao Naciopalyvada pelo Congresso em 1961. A

nova determinacao

criou condicbes para a expansdo da rede publicaerdggno,
incorporando um vasto universo de criancas e ackéss a rotina
das salas de aula. O curriculo escolar foi singalifo para dar énfase
a formagéo bésica dos alunos e diversas discidlimam eliminadas.
A estratégia era massificar o ensino publico. RdraUstria do livro,
os resultados foram considerados positivos, pgliaode expressivo
aumento do nimero de consumidores (PAIXAO, 199§:157

Se o mercado de livros didaticos, contudo, ja estmado por grandes
editoras, ainda restava o rentavel nicho dos liypasadidaticos para escolas e

universidades.

Comparando-se 0s numeros escolares de 1965 cone d95%b,
observa-se que o0 numero de matriculados do ens@utiontla rede
oficial triplicou, enquanto as matriculas no primée no ensino
superior quase dobraram. A demanda por livros idokt e
paradidaticos, e também técnicos e universitarimesceu numa
escala nunca vista antes em nosso pais (PAIXAG:199).

E a Classicos de Bolso era, segundo apresentagfioeae “a colecao do leitor
culto. Recomendada aos professores e estudantesivee universitario e pré-
universitario”. Prova do interesse da editora emseguir acomodar seus livrinhos ao
sistema de ensino no pais pode ser também a auiartgue vinha impressa num
chamativo quadro vermelho na contracapa de muiessad edicdes: “LIVRO
ADOTADO: Este livro é vendido a pre¢co minimo devidosua ado¢cdo em grande

namero de escolas. Isto permitiu a impressao dedgeatiragens a custos reduzidos”.
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N&o parecia haver muita concorréncia para a Teorapesse setor de paradidaticos a
precos populares.

A Tecnoprint seguiu a modernizacdo e expansaoequgyeral, se verificou no
mercado editorial brasileiro na década de 1960@cpalmente a partir de 1964, época
em que se presenciou um aumento significativo dalygdo de livros através de
incentivos estatais a0 mesmo tempo em que 0 gowx@rgia um maior controle sobre
o conteudo de obras consideradas inadequadas pabdi@Gacdo. Foram tempos em que
alguns comentaristas destacaram o aumento da @@dpgntitativa de livros, mas
uma decréscimo qualitativd.Obviamente, ndo h4 como negar a existéncia dadalt
liberdade na abordagem de certos tépicos por essit editores naquele periodo, por
outro lado isso nao significa que apenas obrasideradas “subliteratura” pela critica,
irdo abarrotar as prateleiras da livrarias brasieiA iniciativa da Tecnoprint, como
vimos, demonstra exatamente o contrario quandooka para a publicagcdo de uma
gama extensa de géneros a precos realmente baixos.

“Os anos 60 foram tempos de cultura democratica @andustria editorial, com
a ampliacdo do mercado e crescimento do niumerdalittieras, das edicbes, de novos
titulos, das publicacbes em geral e das tirageBALGADO, 1994: 71). De fato, as
pesquisas feitas pelo SNEL sobre a producéo desliwos estado do Rio de Janeiro e
Séao Paulo (que representam mais de 50% dos livtd&cados no Brasil) mostram que
houve um aumento ininterrupto de livros editado®paca da ditadura: enquanto em
1963 foram editados 3.661 titulos, em 1969 sao74(SALGADO, 1994: 46). Além
disso, em 1967, o Brasil se consagra como o paisntpis edita livros na América
Latina. Esses numeros irdo aumentar ainda mais @esmpoliticas culturais
empreendidas a partir de finais de 1960 e inicidétada de 1970, principalmente apds
a posse do presidente Emilio Garrastazu Médici iadacacdo do coronel Jarbas
Passarinho para o Ministério da Educacdo e Cukunaaradoxalmente o periodo
considerado mais violento da ditadura.

Aproveitando-se das facilidades proporcionadasetmr ®ditorial de livros pelo
Estado e atenta a expansdo do sistema de ensirtodes os niveis, a Tecnoprint
apostou num negocio arriscado, langcando centenadbm@es classicas em formato de
bolso a precos modicos — barateamento possivehamem uma tiragem volumosa. O

investimento econdmico, sabiam bem seus diretoBesgera suficiente para assegurar o
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sucesso de suadicbes de Ouroprincipalmente num mercado cultural tdo elitizado
quanto o brasileiro. Como ja nos mostraram Rogerrtien (2004) e Donald Mckenzie
(1986), a materialidade do texto tem um papel deasunportancia na “constituicdo de
sistemas de apreciacdo que classificam culturabmest produtos da imprensa”
(CHARTIER, 2004:109) e, ao que tudo indica, o fawneonsiderado popular, mesmo
gue carregasse um nobre titulo, ainda ndo estpt@ @& usufruto de uma “classe
cultural superior”. Sendo assim, os editores dan@pent tiveram que lancar méo de
praticas tradicionais dos antigos editores, comosassfes de autdgrafos e a
aproximagdo dos criticos literarios para dotar ddorv simbdlico suas obras.
Aparentemente, somente assim, a Techoprint consgmrietrar no restrito mercado

académico brasileiro e se tornar uma das maiorag&sido pais.
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Notas

! Mestre em Histéria pela Universidade do Estad®idode Janeiro (Uerj) sob orientacdo da Profé Tania
Bessone da Cruz Ferreira. Bolsista da Coordenagdpdrfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior. E-
mail: gabriellabanca@yahoo.com.br.

2 No entanto, apesar de admitida por grande pag@esquisadores e, inclusive, pelos militares daa&p
essa delimitag&o é controversa. “E preciso notas plém da ja consolidada percepcéo da difereriga e
‘moderados’ e ‘duros’, que havia matizes internossaas correntes, sendo de algum modo restritivo
pensar-se apenas nos dois grupos” (FICO, 2001: 23).

3 Além disso, “entre 1964 e 1973 foram punidas, gemda de direitos politicos, cassacdo de mandato,
aposentadoria e demisséo, 4.841 pessoas, sendoracorecentragdo de punidos em 1964, 1969 e 1970.
S6 o Al-1 atingiu 2.990 pessoas. Foram cassadasaoslatos de 513 senadores, deputados e vereadores.
Perderam os direitos politicos 35 dirigentes smdidforam aposentados ou demitidos 3.783 funciosar
publicos, dentre os quais 72 professores militareS1 pesquisadores cientificos” (CARVALHO,
2003:164).

4 “No ambito da cupula militar, ja se falava da tdag¢autonomia’ excessiva desses setores radipags,
pretendiam atuar independentemente da vontadeedidpnte da Republica, e a figura do ministro da
Guerra [Costa e Silva] era identificada como o adoligacdo com tais grupos autonomistas” (FICO,
2001:44).

® Filho de tradicional familia paulista, Silveirateru no mundo editorial quando ainda era estuddate
Escola de Sociologia de Sao Paulo, em 1945. Eramadrinhado por Monteiro Lobato, que lhe
recomendou ao seu ex-socio da Companhia Editorégoivdc Octalles Marcondes Ferreira. Naquela
empresa travou contato com eminentes intelect@aépdca, como Fernando Azevedo e Anisio Teixeira,
a medida que ganhava experiéncia e gosto pelo imegdonda na década de 1940, o jovem editor passou
um periodo nos Estados Unidos, onde estagiou rtarBdh. Knopf, em Nova lorque. Com 26 anos de
idade, assumiu a direcdo da editora Civilizacacsiliaa, braco carioca da Cia. Editora Nacionag e
comprou no final da década de 1950 (Cf. LABANCAQ2131).

® E claro que isso s6 pode ser afirmado em relacdituacdo anterior do mercado brasileiro e aos
mercados editoriais da América Latina do mesmaogderija que ndo se pode comparar com 0 alto grau
de desenvolvimento e o tamanho das indUstriasred#tale paises como Franga, Inglaterra e Estados
Unidos, por exemplo.

" Periddico publicado sob os auspicios do Sindit&toional dos Editores de Livros (SNEL), além de
contar com o apoio da Camara Brasileira do LiviBl(Ca partir de finais de 1954. Iniciou seus tr&iloal

em 1953, trazendo a listagem de livros produzidopais organizada por Aureo Ottoni, de novembro de
1952 a fevereiro de 1953 (Cf. LABANCA, 2009:131).

8 SILVEIRA, Enio. Os inimigos do livro. Boletim Bilalgrafico Brasileiro. Rio de Janeiro: A Estante, n.
2,Vv. 1, mar/abr. 1953. p. 3.

° Enio Silveira foi fundador e vice-presidente daLCRo SNEL foi Diretor efetivo nos mandatos de
1952-54, 1954-56, 1956-58; Diretor Suplente em 18850 Conselheiro Fiscal em 1962-64.

19 Nesse sentido, Edgard Cavalheiro ird argumentaregse desinteresse dos poderes oficiais se dava
porque editores e livreiros ndo representavam df@ieitoral ponderavel, nem forca econdmica capaz d
pesar nos orcamentos governamentais”. Assim, amtBavalheiro, quando membros da classe editorial
pleitearam serem ouvidos pelo Ministro da Fazeralalaboracdo de um plano de reforma cambial em
estudo, ouviram uma resposta “séca e decepcion@gesrs. Chegaram tarde. O Ministério ja ouviu
todas as classes economicamente representatiasthesma forma, ao expor as dificuldades do negécio
do livro no Brasil a certo banqueiro, este Ihesgpetou: “Mas livro é negocio?” (CAVALHEIRO,
1956:136-137).

' Em 1963, o SNEL, como era de costume, preparoumamorial enderecado ao presidente Jo&o
Goulart intitulado “Solugdes para os problemasidm Ino Brasil”. Dessa vez, entretanto, “pela piinae
vez, de forma mais incisiva que outrora, os editdmasileiros sedimentaram suas argumentacdes em
torno de proposicées e prognosticos”. [...] “Em sateo memorial continha uma minuta de ante-projeto
de lei, incentivando a venda, sugerindo isencaonmgmstos, deducdo do lucro bruto percentual das
mercadorias em estoque e, por fim, isencdo de tmpgmra a remuneracdo de tradutores e revisores.
Seguem-se ao anteprojeto uma longa e bem feiifigatva, descricées de medidas a serem tomadas de
alcada do Banco do Brasil, BNDE, SUMOC, ConselhdPdética Aduaneira, Conselho Superior das
CEFs” (SALGADO, 1994:35).

12«Essa auséncia de uma regulamentacéo censorialagdo a livros faz com que entre os best-selkers d
1968 constem, por exemplo, classicos do pensammettional de esquerda, como Um projeto para o
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Brasil, de Celso Furtado, e classicos internac®wuiai literatura erdtica, como Kama Sutra, liteeatur
hindu de fisiologia e moral sexual, Filosofia n@d\ta, o Marqués de Sade e Minha vida, meus amores,
de Henry Spencer Ashbee, relato autobiograficondealecionador de arte erética” (REIMAO, 2005).

13 “Na primeira metade da década de 1970, no chartMilmgre Brasileiro”, a edigdo de livros cresceu
em numero de titulos editados e também em nimeexel@plares. Em 1972, o Brasil ultrapassou, pela
primeira vez, a barreira de um livro por habitaateano. Em 1972 a populagdo brasileira era de 98
milhdes de habitantes e foram produzidos 136 milhde livros — 1,3 livro por habitante” (REIMAO,
2005).

% Lei n° 4750 — 12 de agosto de 1965.

!> Sobre a histéria da Tecnoprint (atual Ediouroj; LABANCA, 2009.

'8 As chamadas Lojas das Edicées de Ouro, a prin@pm apenas trés estabelecimentos localizados em
pontos de grande movimento do centro da cidadeiddéJaneiro (Cinelandia e Praca Tiradentes) e Sao
Paulo (Esquina da Avenida S&o Joao). Ainda em 1@6ds novas lojas foram abertas em outros pontos
privilegiados do Rio: na Rua Santa Clara, em Cdpata, € no recém inaugurado Edificio Avenida
Central, no centro carioca. Em pouco tempo, digeogdras lojas seriam abertas. De quatro livrams
1961, a Tecnoprint saltaria para mais de 30 |Igas,1965, espalhadas pelos estados da Guanabara, S&o
Paulo, Minas Gerais, Mato Grosso, Parana, AmazoRasa, Bahia, Rio Grande do Sul, Paraiba,
Pernambuco, Ceara, Alagoas e Santa Catarina (BANCA, 2009:157).

7 Além dessas, a Tecnoprint anunciava em seus liatoseras outras séries tematicas: “Colecéo Idade
de Ouro, Colecdo Infantil de Ouro; Arte, Literatuf@ilosofia, Religido, Politica; Historia, Yoga,
Hipnotismo; Sexo, Psicanalise, Medicina; DiciongrioLinguas, Portugués; Esportes, Jogos,
Passatempos; Profissionais, Curiosidades; Eleprirddio, TV; Contabilidade, Comércio, Direito;
Automovel; Amor, Sucesso, Felicidade; Discursosteligéncia; Desenhos; Casas e Decoracao; Livros
para a mulher: (Casamento, Familia, Filhos, CubnaBordado, Tricd, Croché, Corte e Costura,
Trabalhos Manuais)” (Cf. LABANCA, 2009:182).

'8 Dono de uma extensa e premiada bibliografia, riarmade estudos literarios, Proenca era coronel
reformado desde 1961 e foi, por muitos anos, psofede portugués do Colégio Militar do Rio de Janei

e diretor do Departamento de Lingua Portuguesacdaémia Militar das Agulhas Negras. Além disso,

foi diretor da revista Civilizag&o Brasileira e pou cargos politicos como assessor do Gabinet&Mili

do Presidente Juscelino Kubitschek e de chefe dacBale Internamento de Menores da Secretaria
Geral de Educacéo do governo Sette Camara, naectitaio de Janeiro (Cf. PROENCA, 1982).

9 OLINTO, Antdnio. O Globo. Rio de Janeiro. Portalderaria, 10 ago. 1965.

2 “Na préxima sexta-feira, 27, a partir das 19h 3Btanuel Bandeira e Icaz Sanchez estardo na nova
Loja das Edi¢des de Ouro (Rua Bolivar, 80-A, Copana), para o lancamento da edicdo de bdlso do
“Rubayat”, de Omar Khayam, em versdes portugué&spanhola, feitas respectivamente por Bandeira e
Icaza Sanchez, que é consul do Panama no Rio diealddevera a festa prolongar-se pela noite adentr
marcando uma nova etapa no desenvolvimento doderodlso no Brasil. A apresentacéo de classicos
em edi¢cBes de pequeno formato, que a Tecnoprinteemgeu, representa, neste momento da brasileira,
importante instrumento de democracia cultural” (§LO, Antdnio. O Globo. Rio de Janeiro. Porta de
Livraria, 26 ago. 1965).

2L Moacir Lopes (1978:87) considera que a énfase aibitores na comercializacdo de best-sellers
produziu uma “enxurrada de subliteratura.” Ja Olynge Souza Andrade (1969:38), versando sobre o
crescimento da importacéo de livros norte-amerisafmssas reservas para a importacao de livree— qu
ndo é mercadoria como as outras, so feita de p&téria, porque é veiculo de pensamento — deveriam
ser aplicadas de preferéncia em livros que nadcefdsmeros livros de choque, ou passatempo sem
consequéncias”.
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