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RESUMO

A industria da moda é uma for¢a influente na sociedade contemporanea,
moldando ndo apenas o que vestimos, mas também como percebemos a
ndés mesmos e aos outros. Ao longo da histéria, as rigidas normas de
género tém desempenhado um papel significativo na moda, perpetuando
esteredtipos que afetam a autoexpressédo, a igualdade de género e o
empoderamento. No entanto, & medida que as discussdes sobre
igualdade de género se tornam centrais na esfera publica, o design de
moda estd emergindo como um agente de mudanca social significativo.
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Gender: The fashion industry is an influential force in contemporary society,
E;’;S;ng; shaping not only what we wear but also how we perceive ourselves and
Society; others. Throughout history, rigid gender norms have played a significant

role in fashion, perpetuating stereotypes that affect self-expression,
gender equality, and empowerment. However, as discussions about
gender equality become central in the public sphere, fashion design is
emerging as a significant agent of social change.
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1. Introducéao

A moda é muito mais do que uma simples escolha de vestuéario. Ela € um reflexo da
cultura, dos valores e das normas sociais que permeiam uma sociedade. A moda tem sido
tradicionalmente uma arena onde as normas de género sdo solidificadas e, por vezes,
reforcadas. H& muito tempo, a industria da moda segregou as roupas e acessorios em
categorias estritamente definidas como "femininas” e "masculinas”, criando uma divisdo que nao
apenas limitou a autoexpressdo, mas também perpetua desigualdades profundamente
enraizadas.

Moda e estruturas sociais, historicamente, tém sido profundamente influenciadas por
preconceitos de género que promovem estereétipos prejudiciais. A expressédo de identidade
através do vestuario tem sido frequentemente restringida por essas normas, obrigando as
pessoas a se conformarem a padrdes que ndo refletem suas verdadeiras identidades. Exemplos
de como a moda reforca normas de género prejudiciais incluem expectativas sobre como
homens e mulheres devem se vestir, as cores consideradas apropriadas para cada género e as
caracteristicas fisicas que sao destacadas ou ocultadas nas roupas.

No entanto, a medida que a sociedade evolui e se torna mais consciente das questdes
de igualdade de género, o design de moda esta passando por uma transformacao notavel. Os
designers de moda contemporaneos estdo desafiando essas normas tradicionais, questionando
as divisdes de género no vestuario e explorando novas formas de expressdo. A moda sem
género, roupas que celebram uma variedade de corpos e estilos, e 0 empoderamento feminino
por meio do design estdo se tornando tendéncias visiveis no mercado.

Este artigo busca explorar o papel que o design de moda desempenha na promocéo da
igualdade de género. Investigaremos como as abordagens inovadoras do design de moda
contemporaneo estao contribuindo para a desconstrugdo de normas de género estabelecidas.
Além disso, analisaremos como o design de moda esta sendo usado como uma ferramenta para
o0 empoderamento feminino e a conscientizagdo de género. Examinaremos estudos de caso,
exemplos reais e tendéncias emergentes para ilustrar a mudanca na indastria.
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A pesquisa em questéo é de relevancia ndo apenas para a comunidade de moda, mas
também para a sociedade como um todo, uma vez que a moda desempenha um papel
significativo na formacdo das percepc¢des e identidades de género. Compreender o papel do
design de moda na promoc¢do da igualdade de género € um passo fundamental para uma
sociedade mais inclusiva e equitativa. Este artigo € um convite para explorar como o design de
moda esta moldando um mundo onde as normas de género sdo desafiadas e as possibilidades
de autoexpresséo séo ilimitadas.

2. Revisao da literatura

Para Arrais (2023), a historia da moda esté intrinsecamente ligada as normas de género
gue moldaram e, por vezes, limitam a expresséo das identidades masculinas e femininas. Ao
longo dos séculos, a industria da moda ndo apenas refletiu, mas também desempenhou um
papel ativo na promocao dessas normas, criando uma dicotomia entre o que é considerado
apropriado para homens e mulheres. Isso se manifestou de diversas formas, desde a
diferenciacdo das roupas e estilos até as cores associadas a cada género, e teve profundas
implicacdes na construcdo das identidades de género e nas desigualdades (Pereira, 2019).

Historicamente, as normas de género ha moda eram construgfes sociais que restringiam
a liberdade de escolha e expresséo (Arrais, 2023). Por exemplo, o uso de cores como rosa para
meninas e azul para meninos tornou-se uma convencao cultural, embora essas associagdes
ndo tenham raizes bioldgicas. Esse uso de cores estabeleceu limites rigidos em torno da
identidade de género, influenciando a maneira como as pessoas eram socialmente percebidas
e as expectativas que recaem sobre elas (Bittencourt, 2016).

Essas normas também se manifestaram na modelagem das roupas. As saias e vestidos
eram considerados apropriados para as mulheres, enquanto os ternos e calgcas eram reservados
para os homens. Essas restricbes de vestuario ndo apenas refletiam, mas também moldavam
as nocgdes convencionais de feminilidade e masculinidade (Dias, 2015). Ao criar limites tao
rigidos, a moda tornou-se uma ferramenta de controle social que perpetuava estereétipos de
género e refor¢ava desigualdades.

Perpetuo (2017) destaca que essas normas de género na moda ndo se limitaram ao
vestuario, mas também influenciaram a maneira como o0s corpos eram moldados e
apresentados. Assim, elas moldaram padrbes de beleza e comportamentos que reforcam
esteredtipos de género. A énfase nas figuras femininas com cinturas estreitas e corpos
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delicados, por exemplo, promoveu um ideal de beleza que ndo apenas era inatingivel para a
maioria das mulheres, mas também perpetuava a ideia de que a feminilidade estava
intrinsecamente ligada a fragilidade e a passividade (Zamboni, 2013).

No entanto, € importante reconhecer que, nas ultimas décadas, houve uma crescente
conscientizagdo sobre a arbitrariedade e a injustica dessas normas de género na moda.
Designers e movimentos sociais comecaram a questionar ativamente essas restricoes,
buscando desconstruir as dicotomias de género e promover a diversidade de expressao
(Chagas, 2023).

A medida que a sociedade evolui, o design de moda contemporaneo esta desafiando
ativamente essas normas tradicionais. Designers estdo explorando diversas formas de
expressao, celebrando uma variedade de corpos e estilos, e abracando uma abordagem mais
inclusiva a moda. O objetivo é criar um espaco onde as pessoas possam se expressar
livremente, independentemente das normas de género impostas pela moda ao longo da histoéria
(Perpetuo, 2017).

Para Farias (2023), a emergéncia da moda sem género ou de género neutro representa
um marco significativo na industria da moda e na promocao da igualdade de género. Essa
evolugcdo desafia as normas tradicionais que historicamente separaram as roupas, estilos e
cores de acordo com o género, inaugurando uma era de liberdade de expressao e quebra de
esteredtipos.

O movimento em dire¢cdo a moda sem género € exemplificado por designers visionarios
como Yves Saint Laurent, que desafiou as normas de género nas décadas de 1960 e 1970 ao
introduzir ternos femininos, popularizando o conceito do "smoking feminino” (Gluher, 2011). A
moda sem género procura criar roupas que transcendem as categorias de género
preestabelecidas. Isso significa que as roupas ndo sdo mais rotuladas como "para homens" ou
"para mulheres", permitindo que qualquer pessoa escolha pecas de vestuario com base em seu
gosto pessoal e estilo, em vez de seu género (Zamboni, 2013). Essa mudanca fundamental esta
promovendo uma maior liberdade de expressdo, permitindo que as pessoas se vistam de
maneira que se sintam mais auténticas, independentemente das expectativas de género
impostas pela sociedade (Louro, 1995).

Além disso, a moda sem género esté desafiando ativamente os esteredtipos de género.
Tradicionalmente, o rosa tem sido associado a feminilidade e o azul a masculinidade, mas essa
associacao esta sendo cada vez mais questionada (Rechena, 2021). Designers e marcas estédo
adotando uma paleta de cores mais ampla e diversificada em suas cole¢cdes, demonstrando que
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cores ndo tém género. Essa mudanca sutil, mas poderosa, esta contribuindo para a
desconstrucdo dos estereo6tipos de género desde a infancia (Farias, 2023).

Segundo Da Costa (2023), a moda sem género ndo é apenas uma tendéncia passageira;
€ um movimento que visa criar um espaco inclusivo onde todas as identidades de género
possam ser representadas e respeitadas. A moda sem género esta atuando como um
catalisador para uma sociedade mais igualitaria, onde a liberdade de expressao e a diversidade
s&o celebradas. A medida que a moda continua a evoluir nessa direcéo, ela desempenha um
papel importante na promocdo da igualdade de género e na desconstru¢do das normas
tradicionais que limitaram a expressao individual por tanto tempo (Da Costa, 2023).

O empoderamento feminino € um tema crucial na sociedade atual, e a moda emergiu
como um meio eficaz para promover a igualdade de género e empoderar as mulheres (Cruz,
2018). Designers contemporaneos, como Stella McCartney, desempenham um papel
fundamental na promocdo do empoderamento feminino por meio de suas marcas e praticas
inovadoras. Este movimento ndo se limita apenas a criar roupas que celebram a feminilidade;
ele engloba também uma abordagem mais ampla que inclui praticas sustentaveis e desafios a
exploracao das mulheres na industria da moda (Carvalho, 2022).

Stella McCartney, por exemplo, € conhecida por sua abordagem ética e sustentavel na
moda. Ela incorpora o empoderamento feminino em sua marca nao apenas por meio de designs
gue celebram a feminilidade, mas também pela maneira como ela opera seu negocio (Carvalho,
2022). McCartney € uma defensora da utilizacdo de materiais sustentiveis e éticos em suas
colecdes, desafiando as préticas insustentaveis e exploradoras comuns na industria da moda.
Isso é uma extensdo do empoderamento feminino, uma vez que a maioria dos trabalhadores na
industria téxtil s&o mulheres, muitas vezes enfrentando condi¢des de trabalho precérias e baixos
salérios (Carvalho, 2022). Ao adotar praticas mais éticas, o design de moda pode ter um impacto
direto na vida das mulheres trabalhadoras.

Além disso, a moda contemporénea esta cada vez mais focada em celebrar a diversidade
de corpos e a feminilidade em todas as suas formas. Designers estdo desafiando os padrdes de
beleza tradicionais e representando uma variedade de tamanhos, idades e origens étnicas em
suas campanhas e desfiles de moda. (Vitorino, 2023). Essa representacdo mais diversificada
contribui para uma maior aceitacdo da beleza feminina em todas as suas manifestacoes e
capacita as mulheres a se sentirem bem consigo mesmas, independentemente dos estere6tipos
de género (Zamboni, 2013).
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O design de moda, portanto, tornou-se uma ferramenta poderosa para o avango das
guestdes de género. Além de promover o empoderamento feminino por meio de roupas que
celebram a feminilidade e da adogdo de praticas sustentaveis, a moda também desafia as
normas de género tradicionais, criando um espaco onde as mulheres podem se sentir
representadas, respeitadas e capacitadas (Justo, 2022). A medida que a industria da moda
abraga o empoderamento feminino, ela ndo apenas influencia a forma como as mulheres se
veem, mas também contribui para uma sociedade mais igualitaria e justa (Cruz, 2018).

O empoderamento feminino por meio do design de moda € uma tendéncia que continua
a crescer e evoluir, e seu impacto é significativo ndo apenas na industria da moda, mas também
na cultura e na sociedade em geral (Cruz, 2018). Designers estdo liderando o caminho,
demonstrando que a moda ndo é apenas uma forma de expressdo, mas também uma
ferramenta para a promoc¢édo do empoderamento feminino e da igualdade de género (Carvalho,
2022).

Para Nader (2022), a representacdo de corpos diversos na moda € um elemento
fundamental na promoc¢édo da igualdade de género e na desconstrugdo dos esteredtipos
tradicionais que cercam a beleza e a identidade. A diversidade de tamanhos, idades, etnias e
capacidades esté se tornando cada vez mais valorizada por designers e marcas, o que desafia
0s padrdes de beleza tradicionais e cria espago para uma maior identificacdo e aceitacdo de
diferentes identidades de género.

Historicamente, a industria da moda promoveu padrfes de beleza que eram estreitos e
inatingiveis para a maioria das pessoas. Modelos magros, jovens e altos eram considerados
ideais, e essa representagcdo homogénea nas passarelas e nas campanhas publicitarias
perpetuava a ideia de que a beleza estava ligada a um padréao especifico (Justo, 2022).

No entanto, nos ultimos anos, para Amor (2017), tem havido uma mudancga notavel na
abordagem da moda a representacdo de corpos. Designers e marcas estdo reconhecendo a
importancia de incluir uma variedade de tamanhos, idades, etnias e capacidades em suas
campanhas e desfiles. Isso ndo apenas reflete uma compreensdo mais ampla da diversidade da
humanidade, mas também atende & demanda de consumidores que desejam ver uma
representacdo mais auténtica na moda.

Aincluséo de tamanhos diversos é particularmente importante na promogéao da igualdade
de género, uma vez que os padrbes de beleza que privilegiam a magreza foram historicamente
prejudiciais para a autoestima das mulheres e contribuiram para distarbios alimentares e
insatisfacdo com o corpo. A representacdo de mulheres com diferentes tipos de corpo néo
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apenas normaliza a diversidade, mas também permite que as mulheres se vejam representadas
na moda, independentemente de seu tamanho (Justo, 2022; Vitorino, 2023).

Além disso, a inclusdo de idades diversas na moda € um passo importante para
reconhecer que a beleza e o estilo ndo estéo limitados & juventude. A medida que a populacéo
envelhece, é essencial que a moda reflita a diversidade etaria, desafiando a ideia de que a
juventude é o Unico padrdo aceitavel de beleza (Hallawell, 2017). A representacdo de etnias
diversas € uma maneira de celebrar a riqueza da cultura global. A moda esta reconhecendo a
importancia de incorporar influéncias de diferentes culturas em suas criagfes, respeitando
tradicOes e evitando a apropriagdo cultural (Mendonga, 2022). A inclusdo de modelos com
diferentes capacidades também é uma extenséo da representagéo diversificada na moda. Isso
desafia as normas tradicionais que frequentemente marginalizaram pessoas com deficiéncia. A
moda adaptavel, que atende as necessidades especificas de diferentes capacidades, esta se
tornando uma parte cada vez mais importante da industria (Lancanova, 2018).

De acordo com Gluher (2011), a moda contemporanea desempenha um papel
fundamental na mudancga cultural e no impacto social, atuando como um agente de
transformacao que vai além de simplesmente vestir o corpo. O design de moda ndo opera em
um vacuo; ele reflete e influencia a cultura e a sociedade, e atualmente, esta desafiando as
normas de género, impactando a forma como as pessoas se percebem e sdo percebidas, e
contribuindo para um didlogo cultural mais amplo sobre igualdade de género (Justo, 2022).

A moda contemporanea esté desafiando ativamente as normas de género, permitindo
gue as pessoas se expressem de maneira mais auténtica, independentemente das expectativas
de género. Isso ndo apenas muda a maneira como as pessoas se vestem, mas também como
se relacionam com a prépria identidade de género (Lima, 2019). A medida que as fronteiras
entre 0 "masculino” e o "feminino” na moda se tornam mais fluidas, a sociedade comecga a
guestionar e desconstruir as noc¢des tradicionais de género, contribuindo para uma compreenséo
mais ampla e inclusiva (Da Costa, 2023).

O design de moda contemporaneo influencia diretamente as percepcdes individuais.
Quando as pessoas tém a liberdade de escolher roupas que refletem sua identidade, isso pode
fortalecer sua autoestima e autoimagem. A moda pode servir como uma ferramenta de
empoderamento, permitindo que as pessoas se sintam mais seguras em sua propria pele e
promovendo a aceitacdo de sua identidade de género (Almeida, 2020).

As mudancas na moda também se refletem na midia e na cultura popular. Celebridades
e figuras publicas muitas vezes influenciam as tendéncias de moda, e quando elas desafiam as
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normas de género, isso tem um impacto significativo na forma como o publico percebe o género.
A representacdo diversificada de identidades de género na cultura popular desempenha um
papel fundamental na promog¢éo da igualdade de género (Vitorino, 2023).

Gluher (2011), A moda contemporanea contribui para um dialogo cultural mais amplo
sobre igualdade de género. A medida que as roupas deixam de ser limitadas por normas
tradicionais de género, as discussfes sobre identidade de género, direitos das mulheres e
diversidade ganham destaque. A moda serve como um ponto de entrada para conversas mais
profundas sobre igualdade de género na sociedade.

Segundo Da Costa (2023), além de desafiar normas de género, a moda inspira o
ativismo ao utilizar sua plataforma para abordar questdes de igualdade e apoiar causas
feministas. Muitas marcas e designers promovem a igualdade de género, estabelecendo uma
ligacao direta entre a moda e a transformagé&o social.

3. Métodos e materiais

Este projeto de pesquisa utilizar4 uma abordagem predominantemente qualitativa (Gunther,
2006). A pesquisa envolveu a analise de materiais de moda contemporénea, como campanhas,
desfiles, artigos e entrevistas com designers e especialistas da indastria. A abordagem da
pesquisa sera principalmente descritiva e explicativa (Gil, 2002). A pesquisa descreveu as
abordagens inovadoras da moda contemporanea que desafiam normas de género, promovem
0 empoderamento feminino e conscientizam o publico sobre questdes de género. Além disso, a
pesquisa buscard explicar como essas abordagens influenciam a indastria da moda e a
sociedade em geral. A pesquisa explorard a paisagem atual da moda contemporanea em
relacdo a desconstrucdo de normas de género, empoderamento feminino e conscientizacéo.
Além disso, a pesquisa terd uma natureza aplicada, pois buscard identificar exemplos reais de
tendéncias emergentes na moda que ilustram as mudangas na industria.

A pesquisa se concentrou em analisar e documentar a maneira como a moda
contemporanea estad se tornando um veiculo poderoso para a transformacdo social,
desconstruindo normas de género, empoderando as mulheres e promovendo uma maior
conscientizagdo sobre questbes de género. Os exemplos reais de tendéncias emergentes
servirdo como ilustragdes concretas dessas mudancas na industria.
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4. Resultados e discussao

Este projeto de pesquisa investigou o papel do design de moda na promoc¢do da
igualdade de género, com foco em abordagens inovadoras do design contemporéneo para
desconstruir normas de género, empoderar mulheres e conscientizar a sociedade sobre
guestdes de género. Os resultados desta pesquisa revelam importantes insights sobre como a
moda esta atuando como uma ferramenta de mudanca na indudstria.

Stella McCartney — Cole¢éo Outono\inverno 2019

Durante a andlise da colegcdo outono/inverno 2019 de Stella McCartney, emergiram
reveladas dicas sobre como as abordagens inovadoras da moda contemporanea transcendem
a esfera estética para promover valores sustentaveis e fortalecer o papel da mulher na
sociedade.

Stella McCartney, designer renomada, destacou-se ao enfatizar a sustentabilidade e o
veganismo em sua cole¢do, evidenciando um compromisso robusto com materiais éticos e
praticas ambientalmente conscientes. Uma pesquisa revelou que essa abordagem néo apenas
redefiniu padr6es de moda, mas também ecoou mensagens poderosas sobre responsabilidade
social e ambiental (Figura 1).

Figura 1. Fotos promocionais da colecao outono/inverno 2019

Fonte: Revista Vogue
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A colegéo Outono/Inverno 2019 de Stella McCartney n&o foi apenas uma expressao de
moda, mas uma afirmacao revolucionaria que transcendeu as passarelas ao desafiar normas de
género, promover o empoderamento feminino e conscientizar sobre igualdade de género. Esta
colecdo de desempenho notavel desempenhou um papel fundamental na desconstrucao de
esteredtipos de género, marcando um marco significativo na trajetdria do estilista em prol da
conscientizagdo de género. Stella McCartney desafiou vigorosamente as normas tradicionais de
género através de sua cole¢cdo Outono/Inverno 2019. Em um setor muitas vezes preso a
categorias estritas, suas criagcdes inovadoras desafiaram a dicotomia convencional entre moda
masculina e feminina. O estilista desenvolveu uma abordagem fluida, incorporando elementos
antes considerados exclusivos de um género em pecgas destinadas ao outro. ISso ndo apenas
desconstruiu as fronteiras tradicionais, mas também destacou a fluidez e a diversidade de
expressao de género.

A colecdo ndo foi apenas sobre roupas; foi um manifesto de empoderamento feminino.
As pecas projetadas por Stella McCartney ndo apenas vestiam as mulheres, mas também as
capacitavam, promovendo confianca e autoexpressdo. Sua abordagem ao design focava em
criar roupas que destacassem a forca e individualidade das mulheres, oferecendo-lhes uma
maneira de se expressarem de forma auténtica e empoderada. Cortes, formas e mensagens
intrinsecas nas roupas ecoavam uma narrativa de forga, independéncia e autoexpressao. Ao
desviar das expectativas convencionais, a estilista criou um espaco para que as mulheres se
sentissem confiantes e auténticas em suas escolhas de moda. Essa colecdo foi uma declaragéo
audaciosa a favor da igualdade de género. Stella McCartney ndo apenas desafiou normas
estéticas, mas defendeu uma visdo de igualdade, onde as roupas ndo eram definidas pelo
género, mas pela expresséo individual. A estilista se tornou uma defensora visivel da ideia de
gue a moda deve ser inclusiva, livre de barreiras de género que historicamente limitavam a
expressao criativa.

Ao longo de sua carreira, Stella McCartney tem sido uma defensora incansavel da
conscientizagdo sobre questdes de género, e essa colecdo foi um ponto alto nesse
compromisso. O estilista usou seu alcance na industria da moda para iniciar conversas sérias
sobre igualdade de género. Cada peca, ao desafiar normas e transmitir mensagens de
empoderamento, contribuiu para aumentar a conscientizacdo sobre as complexidades das
guestdes de género na sociedade contemporanea.

Vivienne Westwood - Cole¢do Outono/Inverno 2017
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Na temporada de outono/inverno 2017, Vivienne Westwood apresentou uma colecdo que
evoca uma atmosfera de traquinagem infantil, marcando presenca na Semana de Moda
Masculina em Londres, embora tenha sido concebida como unissex. A habilidade impar de
desconstrucdo desta colecdo encontra-se entrelagcada com a alegria ladica. A colegéo
Outono/Inverno 2017 de Vivienne Westwood se destacou como uma expressao ousada que nao
apenas desafiou, mas transcendeu as normas de género preexistentes, promovendo o
empoderamento feminino e impulsionando a conscientizacao sobre a igualdade de género. Sua
abordagem inovadora e revolucionaria nessa colegdo trouxe a tona uma narrativa Unica de
desconstrucdo de normas de género e conscientiza¢éo social (Figura 2).

Figura 2. colecéo Outono/Inverno 2017

Fonte: Site Lilian Pacce

Vivienne Westwood, conhecida por sua irreveréncia, elevou a desconstru¢éo das normas
de género a um novo patamar nesta cole¢éo. Ao apresentar uma linha unissex na Semana de
Moda Masculina, desafiou as convencgfes sobre o que é considerado adequado para cada
género. A desconstrucdo estendeu-se ndo apenas as pecas de roupa, mas também as
categorias de moda, destacando a fluidez e diversidade na expressédo de género. A colegéo
enfatizou o empoderamento feminino e encorajou a individualidade. Explorando elementos
como patchwork, tule e dobras, Westwood criou pecas Unicas que celebram a singularidade e a
autoexpressao.
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Ao apresentar uma cole¢do unissex, Westwood promoveu a igualdade de género na
moda. Desafiando a segregacdo por género, ela criou um espaco onde a diversidade de
expressédo de género é celebrada. A colegdo Outono/Inverno 2017 néo foi isolada, mas parte de
uma trajetoria maior na conscientizacéo de género. A carreira de Westwood tem sido marcada
por uma continua conscientizacdo sobre questdes de género na moda e na sociedade,
destacando valores de incluséo e igualdade.

Em resumo, a colecdo outono/inverno 2017 de Vivienne Westwood n&o apenas
descontruiu normas de género, promoveu o empoderamento feminino e a igualdade de género,
mas também foi uma manifestacao revolucionaria em sua jornada continua de conscientizacao
sobre questdes de género na industria da moda e além.

Nike - Campanha "Dream Crazier"

A campanha "Dream Crazier" da Nike representou um marco revolucionario na
publicidade esportiva ao desafiar as normas de género, promovendo o empoderamento feminino
e mobilizando a conscientizacdo sobre a igualdade de género. Ao destacar as conquistas e
desafios das atletas femininas, a Nike transformou sua campanha em uma poderosa narrativa
de superacéo e igualdade (Figura 3).

Figura 3. Campanha Dream Crazier

Fonte: Site Metrépoles
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A "Dream Crazier" desconstruiu normas de género arraigadas no mundo esportivo.
Tradicionalmente, o esporte foi apresentado como dominado por homens, mas a Nike desafiou
essa narrativa ao destacar atletas femininas em todas as suas glérias. Ao fazé-lo, a campanha
representa esteredétipos, questiona preconceitos de longa data e declara que as mulheres ndo
pertencem apenas ao esporte, mas também séo lideres e inspiragdes.

A narrativa da campanha promoveu o empoderamento feminino ao contar historias de
mulheres que ultrapassaram barreiras e desafiaram expectativas. A mensagem n&o era apenas
sobre esporte, mas sobre resiliéncia, determinagéo e forga das mulheres em busca de seus
sonhos. Isso ndo so atraiu atletas femininas, mas também reforcou a ideia de que as mulheres
podem aspirar a qualgquer objetivo, independentemente das normas de género preexistentes.

Ao destacar o sexismo no esporte e encorajar as mulheres a superéa-lo, a Nike foi além
da simples promocéo de produtos esportivos. A campanha foi um apelo ativo a igualdade de
género, destacando as disparidades e desafios enfrentados pelas mulheres no mundo esportivo.
Essa abordagem contribuiu para iniciar conversas cruciais sobre equidade e oportunidades
iguais para atletas de ambos os géneros.

A trajetdria da Nike na conscientizacao de género foi transformada por esta campanha.
A "Dream Crazier" ndo foi apenas um anuncio; foi um movimento que reverberou além do mundo
esportivo. A Nike tornou-se uma voz influente na promocdo de valores de igualdade e
empoderamento. Sua jornada na conscientizagdo de género, marcada por esta campanha,
desafiou a industria esportiva e a sociedade como um todo a compensar suas atitudes em
relacdo as mulheres no esporte.

Em resumo, a campanha “Dream Crazier” da Nike foi uma forca de mudanca ao
desconstruir normas de género, promover o empoderamento feminino, buscar a igualdade de
género e revolucionar a conscientizacdo sobre as barreiras que as mulheres enfrentam no
mundo esportivo e além.

Chanel — Campanhas e protestos da Colecédo Primavera\Verao 2015

A Colecdo Primavera/Verdo 2015 da Chanel, idealizada por Karl Lagerfeld, marcou um
momento revolucionario na moda ao incorporar elementos de ativismo e expressar mensagens
poderosas de igualdade de género. Este desfile inovador foi além da mera apresentacao de
roupas, transformando a passarela em um espaco de conscientizagcdo e apoio ao feminismo
(Figura 4).
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Figura 4. Colecao Primavera/Verao 2015

Fonte: Site El Pais Brasil

A Chanel, sob a dire¢éo criativa de Lagerfeld, desconstruiu normas de género ao integrar
um protesto pela igualdade de género diretamente na passarela. Tradicionalmente associada a
elegancia e sofisticacdo, a marca cortava as barreiras ao incorporar modelos que nao apenas
desfilavam com graciosidade, mas também carregavam cartazes e mensagens que ressoavam
com questdes feministas. Essa quebra de paradigmas desafiou as expectativas condicionais
para desfiles de moda.

O desfile da Chanel ndo se limitou a apresentar roupas; foi uma afirmacgéo audaciosa em
apoio ao empoderamento feminino. Ao destacar modelos protestando por igualdade de género,
a Chanel promoveu a ideia de que a moda pode ser uma plataforma para expressar posi¢des
politicas e sociais. Isso deu voz aos modelos, tornando-as mais simples portadoras de roupas,
mas também defensoras ativas de questfes fundamentais para as mulheres.

A mensagem feminista inserida no desfile ndo foi apenas simbdlica; foi uma promog¢éo
ativa da igualdade de género. Ao colocar a igualdade no centro do palco, a Chanel destacou
guestdes que muitas vezes sdo negligenciadas na industria da moda. Isso impulsionou uma
conversa mais ampla sobre o papel da moda na promoc¢éo de valores sociais e na defesa de
causas importantes.

Esta colecdo foi revoluciondria em sua trajetéria na conscientizagdo de género. Ao
introduzir uma dimenséo ativista no mundo da moda de alta costura, a Chanel liderou o caminho
para uma abordagem mais consciente e engajada na industria. Isso ndo apenas deixou uma
marca de firmeza na historia da moda, mas também influenciou outras marcas a considerar o
ativismo como parte integrante de suas apresentacgoes.
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Em resumo, a Colegéo Primavera/Verdo 2015 da Chanel, com seu protesto pela igualdade
de género e mensagem feminista, ndo apenas desconstruiu normas de género, promoveu 0
empoderamento feminino e a igualdade de género, mas também foi uma forga revolucionaria na
trajetdria da marca na conscientizagdo de questdes de género na moda.

Maria Grazia Chiuri (Dior) - Entrevista para a Vogue

Maria Grazia Chiuri, como diretora criativa da Dior, tem se destacado ndo apenas por suas
criagbes inovadoras, mas também por suas perspectivas impactantes sobre igualdade de
género. Em uma entrevista exclusiva para a Vogue, ela abordou questdes cruciais,
descontruindo normas de género, promovendo o empoderamento feminino e contribuindo para
a conscientizacdo de género na industria da moda.

Na entrevista para a Vogue, Maria Grazia Chiuri frequentemente destaca a desconstrucao
de normas de género como um aspecto essencial de suas criagdes na Dior. Ao desafiar as
expectativas tradicionais associadas a moda de luxo, ela introduz elementos que fogem das
categorias convencionais de feminino e masculino. Seja através de cortes, estilos ou escolhas
de cores, Chiuri redefine a estética da moda de alta costura, criando um espac¢o mais inclusivo
e diversificado.

A diretora criativa incorpora o empoderamento feminino em suas criacdes, promovendo a
ideia de que a moda n&o € apenas uma expressao artistica, mas também uma ferramenta para
capacitar as mulheres. Suas cole¢Bes muitas vezes apresentam elementos que celebram a forca
e a individualidade feminina, incentivando as mulheres a se sentirem confiantes e poderosas
através da moda. Ao fazer isso, Chiuri contribui para uma mudanca cultural mais ampla na
percepcéo da feminilidade na moda.

Chiuri ndo apenas aborda questdes de género em suas criagbes, mas também usa sua
posicdo na indastria para promover ativamente a igualdade de género. Em entrevistas, ela
destaca a importancia de criar um ambiente mais igualitario na moda, tanto nos bastidores
guanto na passarela. Sua advocacia por oportunidades iguais para mulheres na industria e a
promocdao da diversidade refletem seu compromisso em criar mudancas reais e duradouras.

A abordagem de Maria Grazia Chiuri na Dior contribui significativamente para a
conscientizagdo de género na moda. Sua trajetéria é revolucionaria ao desafiar continuamente
as normas estabelecidas, incentivando dialogos criticos e inspirando outros na industria a
considerarem o papel da moda na promogé&o da igualdade de género. A entrevista para a Vogue
serve como uma plataforma para amplificar suas mensagens e influenciar seus consumidores.
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Anya Hindmarch - Entrevista para a Harper's Bazaar

Anya Hindmarch, uma designer renomada no cenario da moda, acabou com suas visées
e ideias em uma entrevista exclusiva para a Harper's Bazaar. Nessa conversa, ela ndo apenas
discutiu sua trajetéria na moda, mas também abordou temas cruciais relacionados a
desconstrucao de normas de género, empoderamento feminino e igualdade de género.

Em entrevista para a Harper's Bazaar, Anya Hindmarch discutiu sua abordagem a moda
que desafia as normas de género condicionais. Suas criagdes muitas vezes transcendem as
categorias tradicionais, explorando novas formas, nucleos e estilos que ndo estéo confinados a
esteredtipos de género. Ao desafiar as expectativas convencionais, ela contribui para a
desconstrucdo das normas que historicamente moldaram a inddstria da moda.

Uma designer ndo apenas desconstréi normas de género, mas também promove o
empoderamento feminino por meio de suas criagdes. Suas pecas muitas vezes refletem uma
celebracao da individualidade e forga feminina. Ao criar acessorios que capacitam as mulheres,
Anya Hindmarch contribui para uma narrativa mais inclusiva na moda, incentivando as mulheres
a se expressarem livremente através de suas escolhas de moda.

Além de suas criagbes, Anya Hindmarch usa sua influéncia na industria para promover
a igualdade de género. Em entrevistas, ela destaca a importancia de criar ambientes mais
equitativos na moda, defendendo a incluséo e a diversidade. Sua postura ativa em busca de
igualdade inspira outros na industria a considerar e implementar mudancas significativas.

Uma entrevista para a Harper's Bazaar destaca a trajetéria revolucionaria de Anya
Hindmarch na conscientizacdo de género. Sua abordagem progressista e sua defesa por
mudancas transformadoras na industria da moda se posicionaram como uma figura influente na
promocao da igualdade de género. Ao abordar questdes criticas, ela contribui significativamente
para uma mudanca cultural mais ampla dentro do mundo da moda.

Em resumo, uma entrevista para a Harper's Bazaar revela a impactante contribuicdo de
Anya Hindmarch na desconstrucdo das normas de género, promocdo do empoderamento
feminino, defesa ativa da igualdade de género e sua trajetoria revolucionaria na conscientizagéo
de género na industria da moda.
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5. Consideracdes finais

Este estudo nos conduziu por um percurso através das interse¢des entre o design de moda
e a promocao da igualdade de género. Ao examinarmos abordagens inovadoras de designers
proeminentes, como Stella McCartney, Vivienne Westwood, Chanel, Dior e Anya Hindmarch,
torna-se evidente que a moda estd se tornando um veiculo poderoso para desafiar normas
arraigadas e moldar uma narrativa mais igualitéria.

A desconstrucdo de normas de género tem sido central nesse movimento transformador.
Os designers, ao desafiarem as fronteiras tradicionais do que é considerado "masculino” ou
"feminino”, estao redefinindo a moda como uma expressao inclusiva, aberta a diversidade e livre
de estereodtipos. Essa desconstrucdo ndo apenas revitaliza a industria, mas também contribui
para uma sociedade mais aberta e aceitadora.

O empoderamento feminino emerge como uma forca motriz por tras dessas inovagoes.
Desde a promoc¢do da sustentabilidade por Stella McCartney até os protestos feministas na
passarela da Chanel, a moda esta se tornando uma plataforma para expressar ndo apenas
estilos, mas também valores e principios. As mulheres ndo sdo mais apenas consumidoras de
moda; elas sdo agentes de mudanga que moldam e sdo moldadas pela industria.

Além disso, a moda contemporanea estd atuando como uma forga cultural e social que
transcende as barreiras da passarela. Os designers estao nao apenas refletindo, mas também
influenciando a forma como as pessoas percebem e se percebem em relagdo ao género. Essa
mudancga cultural ndo é apenas estilistica, mas também uma contribuicdo valiosa para um
dialogo mais amplo sobre igualdade de género.

No entanto, apesar dos avancgos, reconhecemos que h& mais trabalho a ser feito. A
sustentabilidade e a ética devem continuar sendo prioridades, e a conscientizacdo de género
deve permear todos os aspectos da industria da moda. Ao olharmos para o futuro, instamos a
comunidade da moda a continuar inovando, desafiando normas e promovendo uma visdo mais

inclusiva e igualitaria.

Em ultima analise, o design de moda estd desempenhando um papel crucial na constru¢éo
de um mundo onde a expresséo individual é celebrada, as normas de género sédo questionadas
e a igualdade é mais do que uma aspiragdo, mas uma realidade vibrante e intrinseca a nossa
sociedade.
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