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O texto apresenta uma breve discussao sobre a cultura material no Brasil, voltada a producao de
artefatos industrializados para uso doméstico, destacando, principalmente o mobiliario popular.
Aborda-se, brevemente, a génese dessa producéo - multicultural, o percurso até os dias atuais,
pontuada, ainda, pelo mimetismo da producao estrangeira — globalizada e globalizante. Paralelo a
esta producdo, apresenta-se uma outra, que se desenvolve a margem daquela, mas, no entanto,
encontra seus lugares e espacos sociais, seu mercado e consumidores. Neste cenario destaca-se
a cadeira de macarrdo como objeto de andlise, cuja presenca € significativa, no cotidiano
doméstico e na memodria afetiva dos sujeitos comuns, em diversas cidades brasileiras.

Mobiliario Brasileiro: Percurso

Ariqueza da cultura material brasileira, especialmente aquela relacionada a producéo

de objetos para o uso cotidiano, esta sublinhada ora pela originalidade e adaptacédo as
necessidades, ora pela singularidade de solu¢gBes apresentadas. De influéncias multiplas
em seu percurso historico, onde “a principio, marca-se a influéncia da Metrépole, o legado
nativo, a presenca africana e, posteriormente, a partir da independéncia, a influéncia dos
emigrantes europeus” (SANTI, 2013, p.37, grifo nosso), assim desenvolve-se ‘o fazer’
gue permeia a cultura material brasileira. Neste percurso - considerando a distancia e
as dificuldades de contato com a metrépole, as contingéncias materiais, a insipiéncia de
recursos tecnoldgicos, a dependéncia da mao de obra escrava e a presenca e cultura
dos habitantes nativos - era de se esperar o0 entrelagamento cultural entre pares, com
influéncias simultaneas e marcantes, conforme descrito:
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Os colonizadores assimilaram os costumes dos nativos: nos transportes, utilizavam a
canoa, e nos usos domésticos e cotidianos, ceramicas indigenas (panelas, jarros, potes) e
artefatos de fibras vegetais (cestos, esteiras e peneiras), [...] 0 uso da esteira no lugar da
cadeira, mobilia tipica de uma civilizacéo ocidental, e o uso de redes em vez de camas,
possibilitando que um Unico espago tivesse multiplos usos, como nas ocas indigenas.
(SANTI, 2013, p. 39 e 40)

Superadas as dificuldades iniciais, préprias dos primeiros anos da empreitada colonizadora,
novas configuragdes formais sédo impostas, e outros modos de fazer sdo adotados, e

neste cenario, como destaca Maria Loschiavo dos Santos (1995), o mobiliario dos colonos
portugueses aqui instalados era constituido por reproducdes culturais dos modelos da
Metrépole: ou eram importados diretamente da Coroa ou ‘contratavam-se’ artesaos
lusitanos para executarem aqui a mobilia que seria utilizada nas moradias dos funcionarios
e nobres da Metrépole portuguesa que residiam na entdo coldnia, “destacando-se
sobremaneira as insistentes copias de modelos europeus, que se distinguiam dos
congéneres apenas pelo uso de nossas madeiras!”. Ressalta-se ainda, o percurso de
adaptacéo dessas pegas de mobiliario para alinharem-se as possibilidades regionais no
que diz respeito aos recursos naturais, a mao-de-obra, ao clima e ainda “aos aspectos
culturais dos nativos e escravos africanos”, para os quais, certamente, aquelas pegas nao
apresentavam nenhuma relagédo simbdlica ou semantica com seus habitos ou costumes.

Mais tarde, outros fatores — especialmente a chegada da familia Real em 1808 em solo
brasileiro — trouxeram novas perspectivas para a producdo material local, incentivadas
principalmente pela assinatura de tratados comerciais com outros paises, favorecendo
a importacao de moéveis de nacionalidade inglesa, francesa e austriaca, além de outros
produtos (idem, 1995, p 15). Certamente, a presenca destes novos artefatos e estilos
gerou um novo olhar sobre a produgédo material local, entretanto, conforme afirma Maria
Angélica Santi,

Das caracteristicas adquiridas, algumas permearam todo o seu processo de
desenvolvimento, tais como: a pratica empirica, o espirito artesanal da producéo
do qual decorre a falta de método e de padronizacéo, e a dependéncia cultural
de modelos hegembnicos. (SANTI, 2013, p. 37)

1 Cedro, canela, o jacaranda-da-baia, o vinhatico e a suagucanga, madeira clara que lembra o marfim, utilizada
nos adornos marchetados. (CANTI, Tilde. Apud SANTI, Maria Angélica: Mobiliario no Brasil: origens da produgéo e da
industrializagdo. S&o Paulo: Editora Senac, 2013, p.43)
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Tais aspectos permearam toda a histéria e repercutiram na producéo industrializada, no
periodo moderno, dos artefatos e mobiliario nacionais. E, de fato, como observa Dijon
de Moraes (2006) o mobiliario brasileiro percorre uma trajetéria complexa, assinalada
entre a mesticagem? e a mimese®. E, s6 recentemente, estas caracteristicas atribuidas
e determinantes a cultura brasileira — multicultural, multiétnica, mestica — vém sendo
valorizadas em um contexto global — de comércio e consumo — no qual o design
desempenha papel de destaque. E, neste cenario

O design brasileiro comecga a se distanciar da pratica de mimese e das referéncias
provenientes do exterior e a apontar (fruto, na verdade, do seu percurso e do seu
amadurecimento) em direcdo a uma referéncia propria como modelo possivel.
Comeca, entao, a partir dos anos oitenta, a surgir, através do multiculturalismo e
mesticagem local, novas referéncias projetuais que, de forma correta, coloca em
evidéncia e reflete a vasta gama de elementos da cultura brasileira hibrida e das
nuances do nosso préprio pais. (MORAES, 2006, p. 192 e 193)

81
Concorda-se com o autor Dijon de Moraes, que dessa heterogeneidade resultou um fazer

(agdo) marcado pela agregacéo, integragdo, combinacao e intercambio dessas influéncias
que resultam em uma pratica adaptativa, mutavel, misturada, na qual ‘tudo’ (multiplicidade
de influéncias) esta presente e ao mesmo tempo falta-lhe uma especificidade que
determine sua identidade. Dada essa multiplicidade e variedade de contribui¢8es culturais,
o design brasileiro, até hoje, apresenta lacunas, no que se refere a identificar o que poderia
ser denominado como genuinamente ou essencialmente brasileiro. Embora, o autor

afirme que seja esse “multiculturalismo brasileiro [...] um novo e possivel modelo para o
desenvolvimento do design local, pois sugere que o mesmo vem se harmonizar com o
modelo de globalizagdo” (MORAES, 2006, p. 193, grifo nosso) em andamento, e também
enfatiza que,

2 “O design brasileiro do modelo p6s-moderno dos anos oitenta ndo produziu em quantidade significativa, &
verdade, mas certamente iniciou um novo processo para o reconhecimento de uma estética brasileira multicultural e
mestica. A nova realidade nos conduziu a esse novo modelo, que comegou a pdr em evidéncia uma estética multipla,
em que se nota uma forte presenca de signos hibridos e de uma energia particularmente brasileira.” (MORAES, Dijon
de. Andlise do design brasileiro: entre mimese e mesticagem. Sao Paulo: Edgard Blucher, 2006, p. 179)

3 “E exatamente neste cenario que o design brasileiro se estabelece, tomando como referencia principal a
mimese dos modelos projetuais provenientes do exterior, que, agindo de forma acentuada, alia-se tenuamente aos
valores aut6ctones nacionais. [...], € prossegue adiante em uma espécie de continuo metabolismo e metamorfose
correlata”. (ibidem, pag. 77)
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E importante perceber que este modelo de globalizacdo em curso traz, de forma
acentuada, para dentro da Cultura do Design, elementos, codigos e conceitos de
sentidos multiplos, plurais, hibridos e sincréticos, mas, ao mesmo tempo, tende a
valorizar o lado “sélido” (a esséncia) da cultura local [...] o design nesse contexto
passa a ser entendido como metafora de um conjunto de significados (conceitos)
e de significancia (valor), [...]. Existe ainda a questao da estética, que passa do
ambito subjetivo para seguir a ética e o modelo comportamental de determinados
grupos sociais. (Ibidem, p.192)

Mobiliario popular

Nesse contexto - de multiculturalismo, pluralismo, hibridismo e sincretismo, agora
observados enquanto fatores possiveis e positivos - encontra-se também o design voltado
para a categoria definida economicamente como popular?, mas, ainda envolto e sob
influéncia daquele passado de mimese (cépia, imitagcéo); com o agravante do descaso

pois o que se observa é que ndo ha sequer interesse (intengao) de imprimir nas propostas
formais e estéticas a ele disponibilizadas, referenciais ‘auténticos’ que possam dialogar
com esse sistema de conceitos e valores acima destacados. Ora, considerando que, o que
mais conta nos produtos dessa categoria € o baixo custo, em detrimento muitas vezes do
projeto, aliado a uma interpretacdo semantica — imposta e, as vezes pejorativa — do ‘gosto’
popular, é previsto que a estes produtos, derivados do conceito popular, sejam atribuidos
impermanéncias de diversas categorias — materiais, estéticas, simbdlicas e outras — que em
nada contribuem para o desenvolvimento do design local/nacional. O antrop6logo argentino
Néstor Garcia Canclini, nos da elementos para compreenséo do popular, definindo com
pontualidade o termo, possibilita inferir como o design popular é pensado:

A nocgao de popular construida pelos meios de comunicagéo, e em boa parte aceita
pelos estudos nesse campo, segue a légica do mercado. “Popular” é o que se vende
maci¢camente, o que agrada a multid@es. [...] O popular ndo consiste no que o povo €
ou tem, mas no qual é acessivel para ele, no que gosta, no que merece sua adesao ou
usa com frequéncia [...]. Para o mercado e para a midia o popular ndo interessa como

4 Entendido como aquele projetado (para) e consumido pelas classes sociais cuja posi¢ao institucionalizada
se define como classe C, D, E. Nestas classes estariam os brasileiros com baixo poder de consumo. (Disponivel em:
<http://exame.abril.com.br/seu-dinheiro/noticias/quem-pode-ser-considerado-rico-no-brasil>. Acesso em: 09 nov. 2014)
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tradigdo que perdura. Ao contrario, uma lei da obsolescéncia incessante nos acostumou
a que popular, precisamente por ser o lugar do éxito, seja também o da fugacidade e do
esquecimento. [...] O popular massivo é 0 que ndo permanece, nao se acumular como
experiéncia nem se enriquece com o adquirido. (CANCLINI, p. 260, p.261)

Portanto, salienta-se a necessidade de repensar a cultura material, especialmente

dos artefatos de uso cotidiano (domésticos), para que possa, de fato, contribuir para o
desenvolvimento e aperfeicoamento dos individuos e grupos sociais no que diz respeito a
“auto-expresséo e a soberania” (Ono, 2006, p.19), e oferecer produtos mais adequados ao
atendimento das funcdes tangiveis e intangiveis necessarias as satisfacdes e demandas
dos usuarios e consumidores.

Globalizacdo: homogeneizacao, identidade e contramovimentos

Assim, a producdo de artefatos (industrializados) para o consumidor situado na faixa
classificada como popular enfrenta esse ‘descaso’ quanto a aplicagdo do Design como 83
ferramenta essencial para atender o mais amplamente suas necessidades, em sua
dimensao objetiva e subjetiva, “dentro da complexa teia de fung¢des e significados em que
percepcles, acdes e relagcbes se entrelacam, no contexto de espago e tempo em que se
inserem, buscando a adequacgdo dos objetos as necessidades e anseios das pessoas”
(idem, p. 47). No entanto, no juizo sobre produto popular prevalece a idéia do barato
associado a baixa qualidade material, formal, conceitual e estética. Observa-se que 0s
produtos industrializados, disponibilizados ao mercado brasileiro, nem sempre contemplam
as particularidades estéticas e de uso que demandam os consumidores, enquanto grupo
portador de individualidades e interesses distintos, localizado em um contexto globalizado
mas multiplo e diverso, tornando-se cada vez mais complexo atender suas demandas.

E, como aponta Moraes (2006, p.179) “a decodificagdo do prdprio pluralismo étnico e
estético local [...] em que se nota uma forte presenca de signos hibridos e de uma energia
particularmente brasileira’ desponta como desafio a ser enfrentado para o design e
producéo local.

O hiato existente entre o projeto, a produgao e o consumidor/usuério enfraquece 0 processo
de identificacdo e interacdo entre os sujeitos envolvidos, que promove uma relacdo de
distanciamento e indiferencga a ser superado, com repercussoées inclusive nas questdes de
sustentabilidade e ambientais. E, como bem exp&e Adrian Forty (2007, p.21), os artefatos
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que um determinado grupo ou cultura ostenta, comp8em uma “gramatica basica do
repertorio da imagética” social e cultural na qual os sujeitos, sociais e culturais, se afirmam.
Portanto, “um dos aspectos de compreensdo mais dificil nesses processos adequag¢éo ou
ndo dos produtos industrializados as expectativas dos consumidores/ usudrios é o

papel desempenhado pelas idéias, pelo que as pessoas pensam do mundo em que vivem
(idem, p.15, grifo nosso).

Dijon de Moraes (2006, p.41) destaca outro fator que contribui, consideravelmente, para

a permanéncia desse quadro no mercado brasileiro que, embora também apontado por
outros autores, € ainda uma dificuldade patente no ambito do design nacional: “a distancia
existente entre designers e empresas que nos deixou a margem da competicdo mundial

no campo do design e dos artefatos industriais”. O Design muitas vezes interpretado,
equivocadamente, como ‘artigo de luxo’ sofre o estigma da exce¢do, ou seja, se cré que

a insercao do design onera o produto e por isso estara disponivel apenas aqueles que
podem custeé-lo, restringindo-se seu campo de acéo, e perpetuando-se a convicgdo de que
a auséncia ou a copia do projeto/produto/design torna o produto economicamente ‘mais’
viavel. Realidade sentida no mercado interno de producéo de bens de consumo® duraveis,
principalmente no que se refere a producéo de produtos populares, com algumas excecgdes.

Nesse panorama, ndo € incomum ocorrer, apos a aquisicao/compra de um produto,

a adequacdao ou customizagéo deste, - ou “bricolagem” (Certeau, 1994, p.92) - pelo
consumidor as suas expectativas de uso e expressao. Outra ocorréncia neste cenario é o
consumo/uso (apropriagdo), seguido da reapropriagdo e posterior ressignificacdo por um
grupo social especifico de um artefato que lhe é determinado (imposto), neste caso ha uma
aceitacdo do ‘objeto’ mas estes sdo, prontamente, reinterpretados conforme os valores

e interesses (sociais, afetivos, estéticos, de uso e outros) do grupo que os consome.

Esse movimento descompassado entre a cultura material (industrializada, homogénea

e globalizada) e os sujeitos que a consomem, justifica-se pela fragmentac&o® existente

5 “O préprio conceito de “consumo” vai além do processo passivo de absor¢éo, apropriacéo de bens e
satisfacdo de necessidades, trazendo em si o carater ativo da relacéo das pessoas com os objetos, a coletividade e o
mundo, enfim, do processo cultural”. (ONO, Maristela Mitsuko. Design e Cultura: sintonia essencial. Curitiba: Edicdo
da Autora, 2006. p.17)

6 Os bens culturais acumulados na histéria pertencem aqueles que dispdem de meios para apropriar-se deles,
ndo se constituindo, [...] propriedade comum da sociedade, pois, para sua compreenséo, € necessaria a posse e a
capacidade de decifrar codigos. Isto constitui uma barreira consideravel tanto ao acesso, quanto ao entendimento
dos significados dos artefatos que compdem a cultura material, e, extensivamente, a padronizagdo dos mesmos e a
homogeneizacao da cultura. (Bourdieu ,1983. Apud ONO, Maristela Mitsuko. Design e Cultura: sintonia essencial.
Curitiba: Edigdo da Autora, 2006. p.26)
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na sociedade que, em oposic¢do a padronizacao, reage, consumindo diferenciadamente

o que lhe é disponibilizado pela cultura ou ordem econémica dominante. Portanto, “em
contrapartida ao movimento de massificacdo do mundo, contra-movimentos no sentido

da particularizagdo, da diferenciagdo e da individualizagdo em que os individuos e grupos
sociais buscam imprimir a sua marca propria” (ONO, 2006, p.16), ocorrem continuamente
e discretamente entre os diferentes grupos (sociais e de consumo) imprimindo novos usos/
préaticas, sentidos e valores aos artefatos que absorvem.

Todavia, € uma equagéo existente na qual os diversos elementos e sujeitos envolvidos
buscam equilibrar-se em um ambiente pouco favoravel, pois os interesses mdultiplos e
polarizados tendem a rivalizar, tendo por consequéncia, ou a imposi¢éo formal e cultural
(violéncia simbdlica) do produto — nem sempre sintese de identidade - ou entéo a rejei¢do
ou adequacao do mesmo aos anseios do grupo social que dele se apropria. Nesse contexto
Moraes (2006, p.191) afirma que,

O fenébmeno da globalizacdo, como modelo impreciso e controverso, possibilitou,
é verdade (através dos meios tecnoldgicos e informaticos), uma maior interacdo
entre diferentes povos do planeta, mas também é verdade que colocou em
cheque as especificidades da cultura local, disseminou a incerteza e provocou
radicais transformagdes no contexto comportamental.

Design marginal: a cadeira de macarrao

A busca por diferenciagdo em uma cultura homogeneizada, imposta, pode se manifestar
de diversas maneiras: através da ‘customizacao’, pelo uso diferenciado de um produto
padronizado, contrapondo-se ao consumo passivo, estabelecendo outros significados

aos artefatos, ou ainda, promovendo novas redes de comércio/consumo, contestando,
desta maneira, a ordem econémica dominante. Assim, a parcela ‘dominada’ da sociedade
- organismo heterogéneo - reage, expondo, através de sua “criatividade multiforme e
disseminada” (Ono, 2006), suas artimanhas de enfrentamento a uma cultura com a qual
ndo se identifica, e age na periferia, @ margem do sistema. A essa acao reativa ao sistema
Michel de Certeau esclarece que:
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A figura atual de uma marginalidade ndo é mais a de pequenos grupos, mas uma
marginalidade de massa; atividade cultural dos n&o produtores, uma atividade
néo assinada, nao legivel, mas simbolizada, e que é a Unica possivel a todos
aqueles que no entanto pagam, comprando-o0s, os produtos-espetaculos onde se
soletra uma economia produtivista. Ela se universaliza. Essa marginalidade se
tornou maioria silenciosa. (CERTEAU, 1994, p. 44)

Certeau caracteriza essa agdo como uma reapropriacdo do sistema produzido, onde os
consumidores utilizam técnicas de reemprego para (re)criar suas praticas cotidianas, seus
valores e resignificar os objetos (signos), manipulando-os e realocando-os em seu “contorno
sociocultural” (Canclini, 2008, p.200). Nao ha aqui, o interesse — por parte do dominado

- de impor-se frente a essa producéo racionalizada, mas ‘sobreviver’ e qualificar-se em
meio ao barulho e indiferenca dessa producgéo e expor a pluralidade desconsiderada e o
desconforto (objetivo e subjetivo) causado por esta indiferenca. E uma forma de metaforizar
a ordem dominante, fazendo-a funcionar em outro status, modificando-a sem deixa-la,
empregando-a de outra maneira a revelia do que foi determinado (Certeau,1994, p.52 -95).
Essa producéo, a qual ndo é dada voz, “é astuciosa, é dispersa, mas ao mesmo tempo ela
se insinua ubiquamente, silenciosa e quase invisivel, pois ndo se faz notar com produtos
proprios, mas nas maneiras de empregar os produtos impostos” (Ibidem, p. 39) por aquela
producéo racionalizada.

Nessa equacao observa-se um outro problema: os artefatos adaptados, metaforizados,
reapropriados, engendrados, redesenhados, muito embora se consolidem enquanto
“veiculos de interacdo e troca social, suprimem outras qualidades inerentes ao produto”
(Forty, 2007, p.10, p.105, grifo nosso). Nesta condicéo,

O produto apropriado carrega consigo mesmo o sentido de design pévero ou
de um produto que apresenta, como resultado final, caracteristicas de segunda
ordem, quando confrontado com artefatos industriais que apresentam maiores
qualidades tecnoldgicas (Moraes, 2006, p. 123).

Um bom exemplo desses desvios ou alternativas a essa produgéo industrializada,
indiferente e globalizada é a chamada cadeira de macarrao. Comercializadas informalmente
em pragas e por ambulantes, as cadeiras de macarrdo, também conhecidas por cadeiras
de fio ou cadeiras espaguete, estdo presentes em inUmeras residéncias pelo pais,
especialmente nas regides norte, nordeste e centro oeste.
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A cadeira de macarrdo é um artefato que esta associada a um costume ainda observado
nestas regides — do sentar-se a porta, nas calcadas, a tarde para contemplacéo e conversas
informais entre vizinhos. Os atributos plasticos e estéticos (seu design) sdo seus diferenciais
e, por certo, causa da preferéncia no costume observado, e como assinala Braudrillard
(2002, p.14) “o meio ambiente cotidiano permanece, em larga medida, um sistema “abstrato”:
nele os multiplos objetos acham-se em geral isolados de sua funcéo, é o homem que lhes
assegura, na medida de suas necessidades, sua existéncia em um contexto funcional”.
Entende-se que a fungdo do sentar-se, geralmente atribuida as cadeiras, aqui, no caso da
cadeira de macarrao, é estendida, ampliada, pois ao sentar-se acrescenta-se o contemplar, o
descanso contemplativo, o conversar, o socializar-se. E a forma da cadeira, em suas diversas
propostas, favorece as fungdes que lhe sdo atribuidas.

Observa-se que o comércio e consumo desse artefato estdo presentes em diversas cidades
das regifes apontadas. Acredita-se que o sistema de crediario proposto pelo comércio
ambulante, e talvez o preco desses produtos fomentaria esse comércio. H4 uma variagao
do tipo funcional de cadeira comercializada: cadeiras de macarrédo de pé (sem balanco)
adulto e infantil e cadeiras de macarrdo de balanco, também adulto e infantil. Essa variagédo
também incide sobre a plastica e valor monetario desses produtos. Ela esta inserida no
ambiente local com uma presenca colorida e leve. E um artefato presente na cultura

e cotidiano local que apresenta uma maneira propria de concepcao e fabricacdo, ndo
académicas, mas tradicionais no sentido da relagdo com a cultura local.

O design da cadeira de macarrdo é singular, a estrutura metalica — com pés, de balanco,
com brago, sem braco, infantil ou adulto — e a superficie do assento e encosto de ‘baguete’
de PVC, obedecem a um fazer que nédo segue, necessariamente, um projeto. E um fazer
tradicional, difundido entre pessoas que se prestam ao oficio do ‘enrolar cadeira’, ou seja,
tecer o tubo de PVC na estrutura de metal; esta estrutura geralmente é confeccionada
seguindo um gabarito (modelo) que mantém um padrdo formal. Entdo, o fazer da cadeira de
macarréo poderia ser dito como vernacular, entendido como um campo que “ndo aponta um
estudo académico prévio. O campo é criado a partir da cultura popular, da regido em que
esta inserido.” E, “apesar de serem concebidos de modos diferenciados, sdo espacos que
convivem com a mesma sociedade, em um mesmo periodo, atendendo a necessidades de
grupos sociais distintos” (Amaral & Queiroz, 2011). A Fabricagdo ou confec¢do da cadeira
acontece, basicamente, em duas etapas: a primeira seria a montagem da estrutura metalica
e a segunda seria a de ‘enrolar o0 macarrao ou fio’ na estrutura metalica. Inclusive, ha mao
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de obra especializada na funcao de enrolar o fio (baguete de PVC), completamente manual,
conhecido como enrolador de cadeira. E possivel que o sistema fabril desse artefato
empregue inumeras pessoas, muitos dos quais jovens, e fomenta a geracéo de renda local,
tanto na produgéo quanto na comercializagao do produto.

O comércio da cadeira se mantém porque ha demanda nas regides observadas. E essa
demanda esta ancorada, acredita-se, na identificagdo dos sujeitos com o objeto. Essa
identificacdo, possivelmente, assenta-se também na adequacédo morfoldgica do artefato
com os usos que lhe séo propostos. Esse contexto gera uma cadeia, uma “rede” (Costa,
2010 p.86) que fomenta a produgdo, o comércio, 0 consumo e, por fim, a manutencao do
costume do sentar-se a porta. Sustenta um costume e esse costume sustenta, como nota
Ono (2006), “a valorizacao e o respeito aos referenciais e contextos culturais locais” e gera
uma identidade, uma vez que “os objetos [...] s&o 0 que usamos para nos definir, para
sinalizar o que somos e o que ndo somos” (Sudijic, 2010 p.21).

No caso particular da confecgdo da cadeira de macarrdo, objeto marginal a producéo de
massa, observa-se esta peculiaridade caracteristica do ‘brasileiro comum’ das adaptacdes
e improvisos das formas (das coisas) para que atendam a determinados usos e costumes
locais, particularidades e ndo determinados pelo sistema de producéo/consumo. Ela, a
cadeira, em si é uma transgressao, uma apropriacdo, adaptacdo, uma simbiose entre
percepcdes, necessidades e oportunidades nédo detectadas pelo sistema de producéo, e
gue se mantém apesar dos avancos da homogeneizacao e indiferenca (as peculiaridades
culturais e outras) dos produtos disponiveis para consumo popular’. Seu modo de
produgédo, comércio e consumo/uso, também, foge do estabelecido pela ordem econdmica.
E, como observa Michel de Certeau,

[...] diante de uma producao racionalizada, [...] posta-se uma producéo de tipo
totalmente diverso, qualificada como “consumo”, assinalada por [...] suas
“piratarias”, sua clandestinidade [...], pois ela quase n&o se faz notar por produtos
proprios (onde teria seu lugar?) mas por uma arte de utilizar aqueles que lhe séo
impostos. (CERTEAU,1994, p.94, grifo nosso)

7 A cultura popular se fabrica no cotidiano, em atividades ao mesmo tempo comuns e renovadas a cada dia”

(CERTEAU, Michel de. Apud ONO, Maristela Mitsuko. Design e Cultura: sintonia essencial. Curitiba: Edi¢ao da Autora,
2006. p.17)
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Inicialmente, projetada por um designer austriaco, chamado Martin Eisler, a cadeira

de macarréo, furtivamente, incorporou e adaptou outros materiais e formas ao gosto e
conformidades locais, através dos sujeitos que orbitam entorno de sua produgéo, comércio
e usos. E assim se apresenta a cadeira de macarrdo, objeto apropriado, adaptado e
resignificado entre seus usuarios. Enquanto artefato encontrou seu campo, seu publico, ndo
foi rechacado, mas adequado, adaptado e, confirmando Braudel® “nenhuma civilizag&o diz
ndo ao conjunto dos novos bens, mas cada uma delas lhes da uma significagéo particular”.
Pois, “a criatividade popular € multiforme e disseminada, e a partir da mesma constituem-se
diversas maneiras de utilizar produtos impostos” (Ono, 2006, p.17).

Referéncias

AMARAL, Claudia Francia do, QUEIROZ, Leila Lemgruber. O Design vernacular nos espagos
contemporaneos. In: IX Simpésio Interdisciplinar do LaRS: Palavras e Coisas. Rio de Janeiro:
Departamento de Artes e Design, PUC-Rio, 2011.

BAUDRILLARD, Jean. O sistema dos Objetos. Colecdo Debates. 4. Ed. S&o Paulo: Perspectiva, 2002.

CANCLINI, Néstor Garcia. Culturas Hibridas: estratégias para entrar na modernidade. S&o Paulo:
EDUSP, 1997.

CERTEAU, Michel. A Invencéo do cotidiano: 1, Artes de fazer. Tradugéo de Ephraim Ferreira Alves.
Petropolis, RJ: 1994

COSTA, Carlos Zibel. Além das formas: introdugéo ao pensamento contemporaneo no design, nas
artes e na arquitetura. S&o Paulo: 2010.

FORTY, Adrian. Objetos de desejo: design e sociedade desde 1750. Traducao: Pedro Maia Soares.
Sé&o Paulo: Cosac Naify,2007.

MORAES, Dijon de. Andlise do design brasileiro: entre mimese e mesticagem. Sao Paulo: Edgard
Blucher, 2006.

ONO, Maristela Mitsuko. Design e Cultura: sintonia essencial. Curitiba: Edicdo da Autora, 2006.

SANTI, Maria Angélica: Mobiliario no Brasil: origens da produgéo e da industrializagdo. Séo Paulo:
Editora Senac, 2013.

SANTOS, M. C. Loschiavo dos. M6ével moderno no Brasil. S&o Paulo: Studio Nobel: FAPESP: Editora
da Universidade de S&o Paulo, 1995.

SUDJIC, Deyan. A linguagem das coisas. Tradugdo de Adalgisa Campos da Silva. — Rio de Janeiro:

Intrinseca, 2010.

8 BRAUDEL, Fernand, Ecrits sur I'histoire. 1969. Apud: ONO, Maristela Mitsuko. Design e Cultura: sintonia
essencial. Curitiba: Edigao da Autora, 2006. p.17)

Revista de Design, Tecnologia e Sociedade 2(1), 2015

89



90

Silvia K. de O. Saraiva, Marisa C. Maass . Cultura Material

Sobre as autoras

Silvia Karla de Oliveira Saraiva. Mestranda do Programa de Pés-graduacé@o em Design
da Universidade de Brasilia (PPG|Design/UnB) 2014/15, na Linha de Pesquisa em Design,
Cultura e Sociedade. Especializacdo em Metodologia do Ensino Superior pela Universidade
Federal do Maranhao (2004). Graduada em Desenho Industrial pela Universidade Federal
do Maranh&o (1998). Docente dos Cursos de Design Bacharelado e de Arquitetura e
Urbanismo da Universidade Ceuma (UniCeuma) desde 2005.

silviasaraivva@gmail.com

Marisa Coobbe Maass. Professora adjunta DE e Pesquisadora da Universidade de
Brasilia, atua no Departamento de Desenho Industrial desde o ano 2000, na graduagao

e desde 2013 na pés-graduacéio. E graduada em Arquitetura e Urbanismo (1988), mestre
em Teoria da Arquitetura e Urbanismo pela Universidade de Brasilia (2005) e doutora

em Teoria, Historia e Critica, com estagio sanduiche na Université de Paris 1 - Sorbonne
(2011). Tem experiéncia na area de Design e Arquitetura, com énfase em Estética aplicada
ao Design, atuando principalmente nos seguintes temas: Teoria e critica, Estética, Teoria e
Histdria do Design e Design Educagao.

marisa.maass@gmail.com

2(1), 2015 Revista de Design, Tecnologia e Sociedade



