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Resumo - O presente trabalho tem como
objeto de estudo a intangibilidade na cultura
considerando sua matriz informacional, na-
tureza intangivel e capacidade de producdo
de valor. Sao objetivos apresentar caracte-
risticas dos intangiveis e consideracoes sobre
as possibilidades de avalia-los, identificar in-
tangiveis culturais e propor reflexoes sobre os
meios de dimensionar e representar o valor
identificado de bens e servicos culturais. De-
senvolvido a partir de revisao de literatura,
pautando-se em textos académicos (livros e
artigos académicos), busca-se associar refe-
renciais sobre praticas e dinamicas culturais
ao referencial teorico. Sua pertinéncia é dada
pela contribuicdo que as reflexoes sobre os in-
tangiveis culturais podem oferecer na tradu-
cao da producao de valor nos processos de cir-
culacao, apropriacado e usos de bens e servicos
culturais, sua intangibilidade e importancia
economica e simbolica, bem como seu lugar
estratégico na economia de alguns paises.

Palavras-chave: Intangiveis Culturais.
Informacao. Valor.

Abstract — The present work has as object
of study the intangibility in the culture con-
sidering its informational matrix, intangible
nature and capacity of production of value.
The objectives are to present characteristics
of intangibles and considerations about the
possibilities of evaluating them, identifying
culturalintangibles and proposing reflections
on the means of dimensioning and represent-
ing the identified value of cultural goods and
services. Developed from a literature review,
based on academic texts (books and academ-
ic articles), it seeks to associate references on
practices and cultural dynamics to the theo-
retical framework. Its pertinence is given by
the contribution that the reflections on cul-
tural intangibles can offer in the translation
of the production of value in the processes of
circulation, appropriation and uses of cultur-
al goods and services, their intangibility and
economic and symbolic importance, as well as
their strategic place in the economy countries.

Keywords: Cultural Intangibles.
Information. Value.
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1. Introducao

Observada em sua esséncia, a producao e circulacao
de bens e servicos culturais representa condicoes
mercantis pautadas em fluxos de contetidos infor-
macionais em um ambiente de mudancas técnicas e
tecnologicas dinamizadas por processos de inovacgao
constantes. Os processos de producao no campo da
cultura, intensivo de informacao e producao de conhe-
cimento, tém nos fluxos informacionais aspectos cen-
trais para a apropriacao, elaboracao e reelaboracao de
contetidos informacionais e cognitivos compreenden-
do dinamicas e ciclos de producao de valor e riquezas
pautadas nos variados capitais e capacidades humanos.

A popularizacao do acesso a atividades cultu-
rais, as tecnologias e a sociabilidade no campo das
artes também por meio da internet favoreceram a
crescente fruicao e consumo culturais nos anos mais
recentes. Na sociedade do conhecimento, os capitais
intelectual e informacional delineiam as dinamicas
que passam a contribuir cada vez mais para a pro-
ducao de valor na sociedade contemporanea (ALBA-
GLI, 2013; GORZ, 2005; MARAZZI, 2009; LAZZA-
RATO, NEGRI, 2001).

O reconhecimento de dados, informacao e co-

nhecimento como ativos estratégicos, considerando

a destreza em sua gestao por meio da atencao aos
Capitais do Conhecimento envolvidos (Capitais Am-
biental, Intelectual, Estrutural e de Relacionamen-
to), definem-se centrais nos processos de criacao de
valor na Sociedade do Conhecimento (CAVALCANTI
et. al., 2001). Intangiveis importantes na producao
de valor, dados, informacao e conhecimento repre-
sentam parcela significativa da riqueza de paises e
organizacgOes empresariais percebidos através da ca-
pacidade de producao do valor expressa no Produto
Interno Bruto (PIB) de algumas nacoes, em contextos
interno e externo as suas economias (CAVALCANTI,
2002). Considerando contribuicoes da producao ar-
tistico-cultural no século XXI, os fluxos informacio-
nais presentes nos bens e servigos culturais tendem
a contribuir para o entendimento da producao de va-
lor e riqueza através de seus intangiveis.

Assim, em uma sociedade na qual os contetdos
informacionais presentes nos bens e servicos cultu-
rais armazenam potenciais de producao de valor e
riqueza crescentes, é desejavel identificar meios de
avaliar os processos e resultados das dinamicas des-
se mercado, dimensionando-o e possibilitando que
se reconheca seu valor. Para isso, € importante que
tais meios considerem o uso das habilidades técnicas

aliadas a sensibilidade necessaria a verificacao dos
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modos de classificar e mensurar os elementos que
traduzam as diferentes classes e suas dimensoes.
Desde a classificacdo a sumarizacao das infor-
macoes, € importante compreender os contextos e
dinamicas da producao artistico-cultural na socie-
dade contemporanea, favorecendo o uso de dados,
informacao e conhecimento na selecao dos recursos
mais apropriados a traducao de seus resultados incor-
poreos (nao fisicos), interpretando oportunamente
seus resultados. Sabe-se que ainda existem desafios
na busca por meios mais apropriados para a acurada
mensuracao e registro do valor de servicos e bens de
bases incorporeas, especialmente no campo cultural.
Registram-se avancos na classificacao, categorizacao
e mensuracao de processos e resultados a partir de in-
tangiveis. Contudo, os desafios ainda sao notaveis.
Desta maneira, o presente trabalho tem como
objeto de estudo a intangibilidade de bens e servicos
culturais considerando-se sua matriz informacional
e natureza intangivel, além da capacidade de produ-
cao de valor. Tém-se como objetivos apresentar ca-
racteristicas dos intangiveis e consideracoes sobre as
possibilidades de avalia-los, identificar intangiveis
culturais e propor reflexdes sobre os meios de di-
mensionar e representar o valor identificado de bens

e servicos culturais. Desenvolvido a partir de revi-

sao de literatura, pautando-se em textos académi-
cos (livros e artigos académicos), busca-se associar
referenciais sobre praticas e dindmicas culturais ao
referencial tedrico.

A abordagem se apresenta pertinente pela con-
tribuicao que reflexdes sobre os intangiveis culturais
podem oferecer para a traducao da producao de va-
lor nos processos de circulacao, apropriacao e usos
de bens e servicos culturais, sua intangibilidade e
importancia econémica e simbdlica, bem como seu
lugar estratégico. Considerando a contribuicao da
cultura no Produto Interno Bruto (PIB) de alguns
paises como elemento estratégico, pautar reflexoes
sobre o tema pode ser um meio de identificar ques-
toes elucidativas para a melhor apropriacao de seus

resultados tanto economicos quanto simbolicos.

2. Intangibilidade e valor

Em periodo p6s anos 1980, verifica-se a mudanca
do paradigma do tangivel para o intangivel e das de-
monstracoes de valor agregado, da ordem de milha-
res de doélares, com registros que excedem o que o
patrimonio fisico das institui¢coes permitia explicitar
(MARION, 2007). No mercado cultural, com signifi-

cativa representacao de intangiveis na economia in-
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ternacional, foi se tornando evidente a necessidade
de identificar referenciais que apoiassem a leitura
de seus resultados de modo a considerar variaveis,
até aquele momento, nao traduzidas. Marion (2007)
destaca, através de exemplo creditado a Otaviano
Canuto, que a “Paramount gastou US$ 200 milhoes
para fazer o filme Titanic. Faturou US$ 1 trilhdao s6
nas salas de cinema” (MARION, 2007, p. 7). O au-
tor avalia que negocios desta natureza sao tipos de
investimento com grande representatividade de in-
certezas, mas também com elevada contribuicao de
imagem, marcas, posicao comercial, entre outros fa-
tores (MARION, 2007).

Os negobcios culturais estdo compreendidos
neste ambiente, onde novas formas de producao de
riqueza pautadas em fluxos informacionais e poten-
cializadas pela dinamizacao da circulacao, apropria-
cao e usos dos bens e servigcos gerados com apoio de
recursos tecnologicos e de internet, sao centrais. A
importancia que tais fluxos assumem e a dimensao
que as analises sobre os resultados dos negocios cul-
turais ganham, evidenciam as expectativas em rela-
¢ao a mensuracao, registro e evidenciacao dos valo-
res produzidos.

Estas condicoes despertam o mercado cultural

para a importancia de se perceber a producao e cir-

culacio de produtos e servicos culturais como ativos
intangiveis estratégicos. Bens e servicos culturais,
em suas formas de producao e circulacao, guardam
relacao objetiva com as novas formas de producao de
valor na sociedade contemporanea. Contudo, a per-
cepcao da centralidade dos modos de apropriacao
dos resultados como recurso estratégico parece ain-
da nao traduzir a relevancia dos negocios culturais
para a producao de valor e riquezas em alguns con-
textos. Mesmo que o ambiente demande a traducao
dos resultados simbolicos e econémicos da producao
ainda nao se percebe a clara evidenciaciao de exter-
nalidades positivas de parte significativa da produ-
cao artistico-cultural, no que se refere a resultados
coletivos mais perenes.

Commodities especiais na sociedade contempora-
nea, as matrizes da producao de bens e servicos cultu-
rais transportam contetidos que comumente represen-
tam incremento de valor na parcela que a Economia
da Cultura movimenta. Bens e servicos culturais sao
ativos estratégicos com valor agregado para os quais
é premente identificar meios de mensurar e traduzir o
quanto representam mais claramente, favorecendo seu
uso mais estratégico na economia nacional.

“Ativo[s] nao monetario[s] identificavel[is] sem

substancia fisica” (CPC, 2010, p. 6), producao artis-
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tico-cultural tem nos intangiveis uma representacao
de parcela relevante do mercado que traduz. A natu-
reza incorpérea de uma producao majoritariamente
composta por servigos, mas também por produtos
sem substancia fisica ou com parte de seu valor ad-
vindo de elementos incorpoéreos, como é o caso de
DVDs e livros, parece aumentar a complexidade na
identificacao mais objetiva dos resultados. Torna-se
um desafio também para a classificacao dos bens, em
funcao dos complexos ambientes e dinamicas ine-
rentes a area.

Em pesquisas sobre usos e fruicao cultural,
como a pesquisa “Publicos da Cultura”, realizada
pela Fundacao Perseu Abramo e o SESC, em 2014,
nota-se que habitos como assistir a videos, filmes e
séries, bem como ouvir musica através da internet
estdo entre as preferéncias do publico consultado
(FUNDACAO PERSEU ABRAMO; SESC, 2014). A es-
tes novos ambientes de circulacao de bens e servicos
culturais somam-se ainda as complexidades dos am-
bientes de business analytics com a fluidez e pouco
dominio de recursos por parte ainda significativa dos
profissionais da gestao cultural. Este ambiente rico
em circulacdo de contetidos culturais oferece ainda a
possibilidade de captura de dados e processamento

de informacoes favorecendo analises com predicao e

previsao estratégicas, além de usa-los como insumos
nas avaliacoes do valor produzido.

Neste contexto, as avaliacoes sobre bens e servigcos
culturais torna-se mais viavel observar seus ativos pe-
las perspectivas economicas e simbolicas. E desejavel
fortalecer os elos deste segmento estratégico da econo-
mia e, para isso, identificar meios de dimensionar sua
representacao em relacao aos outros segmentos.

Em fins dos anos 1990, atualizacoes na Contabi-
lidade Internacional ofereceram condicoes de registro
e classificacao dos intangiveis. No Brasil, com a publi-
cacao de lei n°® 11.638/2007, a definicao do grupo dos
Ativos Intangiveis favoreceu a busca por aplicabilidade
das normas que permitem a classificacao e representa-
cao de despesas e receitas em funcao do que se tenha
mensurado (BRASIL, 2007). Contudo, reflexoes e cri-
ticas, assim como inconsisténcias na compreensao da
aplicabilidade das normas foram verificadas.

Representando “um novo grupo de contas no
Ativo, denominado Ativo Intangivel, que tém como
caracteristica basica a sua imaterialidade, ou seja,
bens que nao tém existéncia fisica” (QUEIROZ
et. al., 2009, p. 1), reconhece-se que o trabalho de
“mensurar o intangivel é uma tarefa que exigira do
contador maior conhecimento, por ser um assunto

bastante discutido, para o qual ainda se careca de
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maior disseminacio de evidéncias e/ou regras para
a sua contabilizacao” (QUEIROZ et. al., 2009, p. 2).
Isto tem relevancia, uma vez que, através da ade-
quada atuacao do profissional, espera-se “assegurar
o patriménio de uma empresa, através de relatorios
e demonstracoes financeiras, analise de balancos e
das variacOes patrimoniais da organizacao” (QUEI-
ROZ et. al., 20009, p. 1).

Apresentando os oito grupos de contas - com al-
gumas subcontas -, pode-se avaliar que seja necessario
apuro técnico e atencao sensivel para compreender e
bem executar a classificacao dos atos do cotidiano en-
tre as contas e subcontas que seguem: Goodwill (com
as subcontas capital intelectual, recursos humanos,
clientes, know-how, tecnologia e ponto comercial),
Patente, Marca, Direito Autoral, Direito de Franquia,
Direito de Concessao, Direito de Exploracao e Desen-
volvimento de Produto. Os autores atribuem as com-
plexidades para a compreensao e execuc¢ao da classi-
ficacdao dos intangiveis a natureza das praticas que os
intangiveis compreendem e os modos de estruturacao
da logica contabil e da natureza formal orientadas pe-
las normas e principios no processamento dos regis-
tros; somando-se a isso o desafio de mensurar o in-
tangivel em funcao das incertezas inerentes as suas
caracteristicas (QUEIROZ et. al., 2009).

Cursino et. al. (2011) destacam a importancia da
abordagem dos intangiveis pela atualidade do tema
e da relevancia da representacao destes ativos para
traducao e comparacao dos valores da firma em con-
textos locais e internacionais e em diferentes exerci-
cios contabeis. Os autores destacam as contribuicoes
dos intangiveis na traducao da perspectiva de bene-
ficios posteriores a partir de algo sem representacao
fisica ou financeira, considerando-se a importancia
deles na constatacao do sucesso de um negoécio ou
organizacao e seu diferencial estratégico. Destacam
ainda a importancia e subsidios do grupo dos Intan-
giveis na traducao do valor, representacao no merca-
do onde estao situadas e contribuicao economica do
negocio ou organizacao (CURSINO et. al., 2011). As-
sim como Queiroz et al (2009), Cursino et al (2001)
também propoem reflexdes sobre as complexidades
nos processamentos técnicos em relacao aos intan-
giveis. Destacam isso especialmente no que se refere
a mensuracao, visto que a medida dos valores apre-
sentados implicara no dimensionamento das empre-
sas (CURSINO et. al., 2001).

Diferente de Cursino et al (2001) e Queiroz et al
(2009), a contribuicao de Marion (2007) considera
uma perspectiva mais critica, propondo reflexoes so-

bre as limitacoes contabeis na abordagem dos ativos
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intangiveis, ponderando que os artificios utilizados
para a avaliacao do valor de uma empresa deveriam
considerar o uso de diferentes métodos, levando em
conta pros e contras (MARION, 2007). Isto porque
“nenhum método possui todas as informacoes dese-
jadas e € sempre bom pensar num complementando
o outro” (MARION, 2007, p. 6). Avalia processos de
adicao de valor ao patrimonio de empresas em decor-
réncia de marcas, imagem e posicao comercial, por
exemplo, sem correspondéncia em patriménio fisico,
desafiando a afericao e mensuracao do quanto repre-
sentam. Sugere atencdo ao carater subjetivo destes
processos e das variaveis que representem maior ou
menor influéncia na diminuicao ou aumento do resul-
tado numérico do valor atribuido (MARION, 2007).
Aponta ainda fatores complexos em relacao a
avaliacao com referenciais dinamicos e nao explicitos,
enquanto a logica contabil é objetiva e orientada a fa-
tores claros e explicitos. Recorda que o nao explicito
nem sempre € representado contabilmente, podendo
traduzir um potencial ora para desenvolvimento, ora
para a extincao de um negbcio (MARION, 2007). Ma-
rion instiga a refletir sobre as possibilidades presen-
tes nos elementos nao explicitos que bens e servicos
culturais podem nao estar considerando nas mensu-

racoes de valor de seus intangiveis. Contudo, critica

distor¢oes que podem gerar impactos em avaliacoes
nao precisas, em funcao da complexidade pertinente
a avaliacao dos aspectos subjetivos, que nao é eviden-
ciada nas representacoes contabeis (idem).

O autor considera ainda que a avaliacao de al-
guns elementos deveria seguir uma logica que pon-
derasse aproximar o valor dos registros contabeis do
valor de mercado de empresas com presenca de in-
tangiveis, evidenciando, a partir de Mikhail Lopes,
que “se os investimentos em pesquisa e desenvol-
vimento, marketing e publicidade fossem conside-
rados como ativos e depreciados ao longo de cinco
anos, a Amazon.com teria lucro de US$ 400 milhoes
em vez de sucessivos prejuizos como foi publicado”
(MARION, 2007, p. 8).

Imersos em uma sociedade complexa, é importan-
te considerar o uso de métodos combinados, alinhados
as especificidades e caracteristicas do objeto em anali-
se buscando avaliacoes e medi¢des mais apropriadas e
capazes de se aproximar da melhor traducao da reali-
dade. Usar a racionalidade pautada pela técnica, mas
permitir que a sensibilidade oriente as escolhas e de-
finicOes para a selecao dos referenciais que apoiarao a
evidenciacao dos resultados alcancados através da ava-
liacao dos retornos em forma de valor pode ser uma via

favoravel aos estudos sobre intangiveis culturais.
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3. Intangiveis e cultura

A subjetividade ¢ um aspecto que une e sustenta os
processos produtivos nas artes e cultura, ratificando
condicoes para construcoes simbdlicas que ligam os
sujeitos aos bens e servicos culturais, gerando resulta-
dos mercantis pertinentes e gerando valor nas diferen-
tes etapas da producao. Nos diferentes tipos de bens
e servicos culturais (com maior ou menor expressao
de seus intangiveis), a producao artistico-cultural é
permeada por recursos de comunicagao mobilizado-
res de subjetividades através de recursos informacio-
nais e cognitivos. E neles residem as condi¢oes para
a conformacao de atributos passiveis de mobilizar a
producao de valor e associacao a consequéncias nos
mercados, impactando na producao de riquezas. Atu-
alizacOes nas dinamicas sociais, reestruturando formas
de percepcao e posicionamento dos diferentes agentes
no ambiente da producao cultural, tém apresentado
questoes relacionadas as contribui¢oes de sociabilida-
des, consumo e fruicao a partir de outros referenciais
temporais, geograficos e econdmicos.

O ambiente de circulacao de bens e servicos
culturais compreende producao e circulacao em for-
matos fisicos, mas também através de suportes ele-

tronicos e bases tecnologicas que potencializam a

distribuicio e circulacao, a comunicacao e comercia-
lizacao, a fruicao e reelaboracao de conteidos em es-
calas geograficas e limites territoriais fisicos que nao
mais representam barreiras para os mercados. Vive-
-se em um ambiente no qual os fluxos dos bens e ser-
vicos culturais possibilitam a dinamizacao das trocas
mercantis potencializando o acesso aos conteudos e
implicando em consequéncias economicas e simbo-
licas, influenciando na mensuracao dos intangiveis
envolvidos. Estas dinamicas catalisadas por recursos
comunicacionais lubrificam desde a producao a dis-
tribuicao, favorecendo consumo (MARAZZI, 2009)
e fruicdo, contribuindo para o desenvolvimento de
processos de valorizacao de imagem e marcas, im-
pactando na producao material e imaterial, impli-
cando em adicao de valor e possibilitando consequ-
éncias econdmicas. Em um processo de revalorizacao
e expansao constantes associa-se uma predisposicao
a valoracao dos intangiveis culturais considerando
suas matrizes incorporeas e das dinamicas e fluxos
expandidos na contemporaneidade.

Refletindo sobre as influéncias da comunicacao
na producao de valor, Marazzi (2009) apresenta uma
perspectiva quase deterministica afirmando que

Compreende-se aqui como a comunicacao e sua orga-
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nizacao produtiva, enquanto fluxos de informacées se
tornaram tao importantes quanto a energia elétrica, na
época da producao mecanica. De fato, a comunicacao lu-
brifica todo o processo produtivo, de uma ponta a outra,
da producao a distribuicdo-venda das mercadorias e ao
retorno. E a comunicaciio que permite a reverso da rela-
cao entre producao e consumo, entre oferta e demanda;
e € sempre a comunicacao de informacoes que exige que
se estruture o processo produtivo do modo mais flexivel
possivel, rompendo com qualquer rigidez ligada ao tipo

de trabalho dos empregados (MARAZZI, 2009, p.16).

A comunicacao, especialmente entre produ-
tor e consumidor, associada a gestao da circulacao
de bens e servicos culturais na geracao de valor tem
contribuicao na manutencao dos processos de valo-
rizacdo de marcas. Empresas como a Amazon.com
representam desafios quando se pretende mensurar
e avaliar seu valor, por uma logica objetiva, consi-
derando os produtos e servicos comercializados, as
subjetividades associadas a eles e as contribuicoes
dos capitais informacional e comunicacional que os
compoem (MARION, 2007).

Ha algumas décadas com a musica em suporte
fisico e hoje com sua migracao para plataformas di-
gitais, notam-se ampliacoes de ganhos econémicos e

simbolicos em volume, potencializados e mensura-
dos em escala, a partir de medidas desmaterializadas
e favorecidas por caminhos e velocidades encurtados,
favorecendo a manutencao e ampliacao dos ciclos de
producao de valor simbolico e econdmico. Platafor-
mas de acesso a contetidos dao poténcia ao alcance
geografico e de mercados, com o streaming pelo
formato de playlists, por exemplo. Players, como
Spotify, SoundCloud e Deezer, agregam assinantes
pagos e gratuitos, por desembolsos financeiros di-
retos, alcancando também ganhos simboélicos por
referenciais de mensuracao ainda nao claros, mas
que se transformam em patrimonios para as institui-
coes, uma vez que se tornam moedas utilizadas pelo
marketing atraindo novos usuarios, fortalecendo
as identidades de seus produtos e valorizando suas
marcas. Pode-se dizer que tais dinamicas se desta-
cam na musica ha, aproximadamente, duas décadas
quando se observavam as disputas entre Napster e
industria fonografica. Mas as industrias do livro e do
audiovisual também se atualizaram com a atuacao
através da economia de plataformas e em rede.

No audiovisual, a Netflix traduz um dos mode-
los de negocio que oferecem conteudos artistico-cul-
turais em perspectiva global atendendo aos desejos
de customizacao da programacao de seus clientes e
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elevando avaliacao de sua marca, ampliando seu va-
lor nos diferentes mercados e para diferentes perfis
de publico. Reconhecem-se mudancas no acesso aos
contetidos audiovisuais, dos suportes mecanismos
aos eletronicos oferecidos por meios das plataformas
de acesso a obra, por exemplo. Migra-se da disponi-
bilidade majoritariamente em salas de exibicao com
horarios determinados para acessos domiciliares em
dias e horarios especificos meses ap6s o lancamento
por meios fisicos (fitas e DVDs), seguidos da possibi-
lidade de compra de exemplares, até chegar as plata-
formas digitais (com evolucao de formatos, varieda-
de de perfis de contetido e possibilidades de acesso
e disponibilidade de horarios). Mudancas ocorridas
pouco mais de um século apds a primeira sessao pu-
blica e paga de cinema, em fins do século XIX, que
traduzem também as mudancas no mercado, nas
possibilidades estratégicas do mercado e da adicao
de imagem e valor alcancados, como retornos econ6-
micos tao vultosos quanto os simbdlicos.

Escritores apresentam questoes aos seus leito-
res e futuros leitores em féruns, compartilham te-
maticas sobre as quais ainda estao em processo de
definicao na producao de uma nova obra e capturam
informacoes que favorecem o alcance de resultados

mais assertivos em relacao aos interesses e gostos de

seus leitores. A distribuicao de titulos impressos e
digitais se beneficia de temporalidades e escalas en-
curtadas, assim como a musica e o audiovisual, im-
plicando em beneficios de imagem e marca, além dos
alcances de mercado com resultados economicos e
simbolicos, ampliando valor.

Influenciar na constituicio de subjetividades
através de recursos informacionais e cognitivos,
presentes na producao artistico-cultural, pode re-
fletir no valor atribuido a esta producao e implicar
em consequéncias econdmicas e simbolicas. O reco-
nhecimento da importancia dos desdobramentos da
producao artistico-cultural nos resultados refletidos
pelos intangiveis contribui para que se busque iden-
tificar os modos de conhecer melhor as variaveis des-
te processo com vistas gerencia-las, potencializando
os beneficios e minimizando os riscos presentes da
circulacao de bens e servigos culturais.

Na gestao cultural ainda é necessario incorpo-
rar perspectivas analiticas sobre as dinamicas da
producao de bens e servicos culturais favorecendo a
compreensao das influéncias das dinamicas dos flu-
xos dos intangiveis na construcao de valor na produ-
cao, distribuicao, circulacao e fruicao para alcancar
a compreensao das légicas de adi¢cao de valor na cul-

tura. Para isso, o didlogo entre profissionais das dife-
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rentes areas relacionadas com os processos desde a
producao e circulacio até as etapas de classificacao,
mensuracao e avaliacao dos ativos intangiveis cultu-
rais é necessaria. Didlogo para identificar modos de
evidenciar os intangiveis culturais e seu valor, tanto

simbolico quanto economico.

4. Algumas consideracoes

No tocante aos intangiveis culturais e a traducao de
seu valor no campo cultural, o momento é de evi-
denciar o papel dos intangiveis como ativos estra-
tégicos nos processos de avaliacao de bens e servi-
cos culturais e producao de valor, e se apropriar dos
meios para fazer sua gestao. Cientes do desafio que
hoje ainda representa avaliar e mensurar o valor dos
diferentes intangiveis culturais, torna-se premente
identificar os métodos apropriados para lidar com os
intangiveis nos diferentes contextos e em relacao as
diferentes realidades.

Tendo em vista que bens e servicos culturais sao
intangiveis capazes de representar dimensoes de va-
lor simbolico e econémico, o sucesso na identificacao
das categorias e formas de mensuracao e traducao
dos processos e resultados da producao tende a favo-

recer o gerenciamento no campo cultural. Isto por-

que ter propriedade para mensurar e avaliar a con-
tribuicao dos intangiveis na producao e circulacao de
bens e servicos culturais tende a apoiar processos de
estimacdo de proxies da representacao do segmento
cultural na economia contemporanea. Compatibili-
zar entendimentos e praticas nos contextos técnicos
e gerenciais tende a levar a incorporacao apropriada
dos conceitos e formas de mensuracdo e avaliacao
dos intangiveis culturais.

Esclarecimentos sobre as necessidades e meios
de utilizar métodos combinados para observar in-
tangiveis culturais no contexto da nova economia,
identificando formas mais transparentes de lidar
com estes produtores de valor e riqueza dos novos
tempos, precisam alcancar profissionais de todos os
segmentos culturais e fazer parte de seu cotidiano.
As dificuldades em mensurar e avaliar os intangiveis
pode nao ser um problema vivenciado apenas no
Brasil, mas um desafio que demanda alinhamento
e disseminacao de modelos metodologicos e episte-
mologicos apoiando a compreensao das aplicacoes e
resultados em contexto global. Isto tende a favorecer
a compreensao da representacao do valor dos intan-

giveis culturais.
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