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INTRODUGCAO

Os supermercados a muito tempo vém fornecendo mercadoria e proporcionando a
chegada de alimentos na mesa de varias pessoas, podendo variar em quest&do aquisitiva,
por se tratar de uma forma de comércio acessivel em alguns casos e com diversidade
econdmica em relagado aos produtos e valores comercializados. Apesar de ainda existir uma
certa restricdo em relagdo ao acesso a certos pontos comerciais, muitas pessoas abrem
mao de barracbes para fazer as compras de més completa nos supermercados, sobretudo,
aqueles com menor custo em relagdo ao preco dos produtos, além de ser um ramo que tem
o indice de empregabilidade muito alto.

Segundo Sesso Filho (2003), o supermercado tem atendido a diversas demandas no
Brasil desde 1960, o qual buscava desde entdo atender a necessidade de varejo no ambito
alimenticio, ampliando os horizontes de comércios e passando a ser um dos mais adquiridos
por toda a populagao brasileira, pela praticidade e também pelas oportunidades, sendo em
alguns casos uma forma de economizar devido ao prec¢o do produto.

Nessa perspectiva, o municipio de Paripiranga-BA vem sendo influenciado por varios
comércios externos e no periodo pandémico ao qual todo o mundo enfrenta, os
supermercados ganham ainda mais forca por ser algo essencial na vida das pessoas,
devido a auséncia de feira livre por conta da COVID-19 que paralisou boa parte dos
comerciantes informais de todos os Estados do Brasil. Assim, os empreendedores desse
ramo foram e sdo bastante beneficiados nesse periodo, sobretudo, aqueles que possui

valores acessiveis a todas as classes sociais, possibilitando a quebra de contraste que



Boletim DATALUTA n. 175 — Artigo do més julho de 2022. ISSN 2177-4463

existia no municipio devido a esterilizacdo de outros supermercados existentes na regiao.
Nesse viés, a problematica identificada esta relacionada a chegada de um supermercado
externo no municipio e toda a sua mudanga comercial desde entéo.

Em face de tais aspectos, o0 municipio possui dois comércios que sao disparados em
questdes de vendas e popularidade, um sendo direcionado para pessoas de alta renda e
outro para aqueles que nao foram beneficiados na questao financeira. Nesse sentido, para
discursao e distingdo dos comércios por motivos de direitos, o supermercado de perfil mais
popular sera chamado de supermercado A, enquanto que o outro com perfil mais elitizado,
sera citado como supermercado B, facilitando o entendimento.

Desse modo, a localizagdo de ambos os estabelecimentos mostra a caracteristica do
publico atendido nos distintos comércios, em um primeiro momento é perceptivel notar que
o supermercado A que fica na praga da feira, possui consequentemente uma presenga mais
popular em diversos setores socioecondmicos, devido também aos precos dos produtos
vendidos. Todavia, o supermercado B esta localizado no centro da cidade, tendo um maior
deslocamento de pessoas que frequentam lojas com maior poder aquisitivo, dessa forma
seu atendimento também proveniente do valor comercializado se torna restrito ao publico
mais elitizado da cidade, porém, é relevante frisar que o0 mesmo tem acesso de outras

camadas populacionais, mesmo com uma propor¢gao menor.

E necessario frisar que desenvolvimento econdmico ndo é sindnimo de
melhoraria da qualidade de vida da populagdo. Logo, para que os reflexos
do crescimento da economia cheguem de forma positiva, ele deve ocorrer
levando em consideracdo os aspectos econdmicos, politicos e sociais
(MELO; SOUZA, 2015, p. 11).

A vista disto, o desenvolvimento comercial passa longe dos critérios esperados e
nivelados a realidade das pessoas, intensificando a necessidade existente em muitos casos
devido aos divisores socioecondmicos, relacionados aos supermercados, cada um visa
atender a uma esfera especifica da classe social, tanto o publico bem sucedido, quanto
aqueles que nao possuem poder aquisitivo alto. Sendo bastante notério também que os
produtos disponibilizados no supermercado A s&o mais econdmicos € com maior acesso
pela populagao de classe média e/ou baixa, enquanto o supermercado B possui precos que
pesam mais no bolso do consumidor, dito isso o publico alvo desse estabelecimento € a
classe mais alta da cidade que optam por produtos com maior qualidade e com espago mais

cdmodo para a recepcéao de tais pessoas.

Positivamente, ressalta-se que tais discussées promoveram um estimulo a
investigacao e a descoberta da fome como uma questéo politica e de ordem
mundial; e negativa, o fato de que a rapida incorporagdo de inumeras
maneiras de interpretagbes geograficas, descartadas ao fim de cada nova
fase da geografia e da politica brasileira, ndao pdde ser divulgada o
suficiente nos meios académicos, para estimular e reconhecer o papel
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desse militante no combate a fome como um problema politico e social
através do método gedgrafo, ou seja, a producdo de um sistema de idéias
que seja, ao mesmo tempo, um ponto de partida para apresentagdo de um
sistema descritivo e de um sistema interpretativo da geografia (ALVES,
2008, p. 101).

Concomitantemente, serdo tais caracteristicas que irdo conduzir o processo de
producao do espaco, sobretudo, através das relagbes que sdo desenvolvidas no ato do fluxo
social, através do consumo e da necessidade que se tem em cada grupo social. Nesse
sentido, a construcao socioespacial se estabelece de acordo com os parametros existentes

de maneira mais seletiva ao ponto de ser especifico para cada categoria em questao.

[...] a producdo do espago € produgdo de objetos que articulam e
organizam, em suas fungdes especificas, intercAmbios sociais que
envolvem o trabalho e a produgdo. O espago seria, neste caso, a
materialidade e a mediacdo entre os sistemas de produgao, de controle e
reprodugado do trabalho em sua dimenséao técnica e material (GODOY, 2004,
p. 33).

Nesse sentido, os cidadaos que exercem suas atividades diarias contribuem para a
formacao do espaco de forma bastante explicita, deixando em aberto as necessidades
existentes na estrutura social de cada pessoa. Como também, os fatores socioecondbmicos
sdo bastante influentes na formagao socioespacial e na construgdo social das pessoas.
Desse modo, é essencial destacar a especificidade entre cada comércio. E notério que
muitos produtos disponibilizados no supermercado A sao mais econdmicos que os do
supermercado B, portanto, sdo mais adquiridos pela populagdo em geral de classe média
e/ou baixa, enquanto o supermercado B possui precos que pesam mais no bolso do
consumidor, dito isso o publico alvo desse estabelecimento é a classe mais alta da cidade.

Diante das discussdes apresentadas, € visivel a grande disparidade entre as
populacdes no aspecto socioecondmico, sendo perceptivel na compra de mercadorias para
o bem-estar social de cada familia. Salientando também, o contexto atual de crise, pois o
potencial de compra das familias cai, fazendo com que o acesso a alimentagdo se torna
cada vez mais restrito, enaltecendo problematicas que sao historicas, como a pobreza e a

fome.

METODOLOGIA

A pesquisa foi desenvolvida a partir de uma revisdao bibliografica, tendo como
materiais utilizados livros, artigos e dados para a discusséo da problematica. Nesse aspecto,
os conhecimentos adquiridos nessas fontes foram excepcionalmente necessarios para
fortalecer a analise e trabalhar a tematica de maneira mais fundamentada em autores que

trabalham com esse tipo de pesquisa. Como forma de compreender os fendmenos
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relacionados a realidade social existente, questdo econOmica e até mesmo cultural da
regiao.

Dito isto, o método de pesquisa utilizado foi o quali-quantitativo com objetivo de
entender a tematica que esta sendo trabalhada na presente pesquisa, por meio de teorias e
dados. Nesse sentido, foram realizadas leituras para destacar diferentes visbes acerca dos
reflexos dos aspectos sociais, econdmicos, como também, no auxilio para o
desenvolvimento de politicas publicas que permitam a mitigagdo de tais problematicas.
Deste modo, a metodologia sera desenvolvida através do viés de Josué de Castro que

estuda o fendbmeno através de 4 principios.

O primeiro principio seria o da localizagdo, extensdo e delimitagdo que
determina que o geodgrafo deve sempre localizar e delimitar a ocorréncia
dos fendbmenos que ocorrem sobre a superficie da Terra. O segundo
principio seria o da coordenagdo ou correlagdao onde o entendimento de
cada fenbmeno nunca se da de modo isolado, mas sempre levando em
consideragdo outros fendmenos ocorridos em outras partes do globo
terrestre. O terceiro principio seria o da conexidade que aponta para a
conexao dada pelo meio aos fendmenos impondo uma unidade terrestre. E
o quarto e ultimo principio geografico seria o da causalidade que estabelece
que os gedgrafos ao examinar qualquer fenébmeno devem atentar para suas
causas e efeitos (ALVES, 2008, p. 100).

Lakatos e Marconi (2003) vém salientar a importancia da utilizagdo e relagcao das
pesquisas qualitativas e quantitativas, dentro dos estudos, possibilitam a sustentagéo dos
fatos pesquisados, ja que na pesquisa qualitativa, tem como obijetivo central as informacdes
coletadas, permitindo ao pesquisador selecionar seus questionamentos para um grupo
especifico, no caso da pesquisa quantitativa, esta relacionado na utilizagcao de dados, que

sustentam a partir das estatisticas as hipéteses apresentadas pelo pesquisador.

Obtém-se freqientemente descrigbes tanto quantitativas quanto qualitativas
do objeto de estudo, e o investigador deve conceituar as inter-relagdes entre
as propriedades do fendmeno, fato ou ambiente observado. Uma variedade
de procedimentos de coleta de dados pode ser utilizada, como entrevista,
observacdo participante, analise de conteudo etc., para o estudo
relativamente intensivo de um pequeno numero de unidades, mas
geralmente sem o emprego de técnicas probabilisticas de amostragem.
Muitas vezes ocorre a manipulagdo de uma variavel independente com a
finalidade de descobrir seus efeitos potenciais (LAKATOS; MARCONI, 2003,
p. 20).

Nesse sentido, a presente pesquisa permeia um tema atual e esta direcionada ao
entendimento detalhado sobre desigualdade de renda, social e econémica, além de salientar
a vulnerabilidade social como uma das problematicas debatidas, sobretudo, a segregacao

presente na sociedade primordialmente em espacos sociais, a exemplo, supermercados e

outros locais.

AS RELAGOES SOCIOECONOMICAS E A DESIGUALDADE DE RENDA



Boletim DATALUTA n. 175 — Artigo do més julho de 2022. ISSN 2177-4463

A volatilidade da economia brasileira é proveniente de fatos internacionais e
nacionais, mas, em contexto local passa por inumeros percalgos, podendo ser
compreendida a partir das inumeras instabilidades em decorréncia do cenario politico que
desestabiliza a estrutura econbmica do pais, a exemplo a crise que ocorreu entre 2015 e
2016, com aumentos consecutivos de pregos e que foram abastecidos pela crise politica,
proveniente do Impeachment da ex-presidente Dilma Rousseff e que também sofre
influéncia do cenario internacional.

No contexto atual a pandemia da COVID-19 assolou diversos paises e trouxe
impactos  socioecondmicos, contribuindo para o fechamento de empresas,
consequentemente a perda de varios postos de trabalho e em ultimo plano a perda da renda
das familias brasileiras, sendo notdrio ressaltar que o mercado de trabalho brasileiro é
composto por muitos trabalhadores informais, sendo assim um fato arriscado e que contribui

para o aumento da vulnerabilidade social.

A dindmica da economia brasileira combinada com as caracteristicas de sua
estrutura produtiva trouxe reflexos diferenciados para o mercado de
trabalho. Assim como a manutengdo do crescimento do consumo das
familias contribuiu para explicar a permanéncia do bom desempenho do
mercado de trabalho até 2014, sua queda nos anos seguintes e seu
moderado crescimento apés 2017, ainda insuficiente para a recuperagéo do
nivel anterior, contribuem para explicar o comportamento desfavoravel de
grande parte dos indicadores. Até 2014, o mercado de trabalho brasileiro
apresentou aumento da ocupacéo, inclusive do trabalho formal; reducéo da
taxa de desocupacdo e aumento dos rendimentos. Nos anos seguintes,
entretanto, tais resultados positivos foram revertidos completa ou
parcialmente, embora o ano 2019 tenha apresentado relativa melhora em
relagdo ao ano anterior (BRASIL, 2020, p. 19).

Brasil (2020) apresenta as variaveis do mercado de trabalho brasileiro, a exemplo, a
intermiténcia sendo uma modalidade criada a partir da reforma trabalhista. Porém, a forte
presenca da informalidade dos trabalhadores prejudica no seu desenvolvimento econémico,
primordialmente em momentos de crises, estando mais presentes em regides como a Norte
e Nordeste, essas regibes possuem 61,6% e 56,9% respectivamente da populagédo no
trabalho informal no ano de 2019, sendo um contraponto a regides como a Sudeste e Sul
que possuem 34,9% e 29,1% respectivamente, contribuindo para a elevagédo da
desigualdade social e regional.

Além disso, € perceptivel notar que a partir da segmentagdo por cor ou raga, a
populacédo preta ou parda corresponde a 47,4% na informalidade, em comparagao com a
populacéo branca, esse dado € de 34,5% no ano de 2019, em outro foco, a desocupagao a
longo prazo se tornou um desafio para os governos que precisam desenvolver politicas
publicas, de acordo com a Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios Continua (PNAD

continua) divulgada pelo IBGE corresponde a 7,6% da populacao, ja que no contexto atual
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essa problematica é mais visivel oriundo das variagdes da pandemia e principalmente da
falta de emprego na sociedade brasileira, fazendo com que esse processo de recuperagao
seja mais longo e complexo.

A expansao do mercado informal é proveniente da falta de oportunidades no
mercado formal, além da exigéncia de especializacdo em determinados setores, se tornando
inviavel em um contexto pandémico, além disso, se tornou um meio de sobrevivéncia e a
garantia de renda para o sustento da familia, sendo impactado pelo avango da COVID-19
que interrompeu diferentes setores comerciais e respectivamente aqueles que dependiam
desse segmento.

As crises econbmicas estabelecem uma relacdo com o aumento de pregco dos
produtos comercializados. Além disso, o mercado externo, pode influenciar nas avaliagoes
dos alimentos comercializados, ja que os mesmos sédo vendidos na cotagdo do délar em
todo o mundo. No entanto, essa perspectiva que pode parecer inofensiva e ndo afeta o
consumo brasileiro, ndo condiz com a realidade ja que o ddélar caro e um imenso grau de
exportacao contribui no crescimento dos valores desses produtos, além da presenca de uma

forte inflagdo, sendo assim:

O fim da década de 1980 e inicio de 1990 foram marcados por um periodo
de altas taxas de inflacdo no Brasil, o0 que teve um efeito maléfico sobre a
distribuicdo de renda e afetou profundamente o comportamento das
pessoas em relagdo ao consumo de alimentos. Em periodos de alta
inflagdo, os agentes mais prejudicados sédo os individuos da classe mais
baixa, os quais ndo conseguem proteger sua renda da rapida
desvalorizacdo da moeda, pagando um imposto inflacionario sobre os
valores mantidos em seu bolso ou em contas bancarias sem corregéo
monetaria (SESSO FILHO, 2003, p. 19-20).

Sesso Filho (2003) salienta que ao decorrer do tempo o setor supermercadista foram
se modificando, principalmente para se atentar nas alteragdes econOmicas e tecnolégicas.
Dessa forma, os produtos vendidos nos dias atuais possuem influéncia de fatos nacionais e
internacionais, a exemplo, da inflacdo que pode diminuir o potencial de renda da familia
brasileira, primordialmente das de baixa renda, aumentando o foco da desigualdade e
vulnerabilidade, estando mais presente em momentos de crises sejam elas em escala local,
global e nacional, refletindo na forma de comercializagcdo mundial e do consumo humano.

Segundo o Departamento Intersindical de Estatisticas e Estudos Socioeconémicos
(DIEESE) o salario minimo deveria ser de aproximadamente de R$ 5.421,84 no entanto sua
cotacdo esta em R$ 1,100 essa percepcao esta relacionada com o aumento consecutivo da
cesta basica, que ao decorrer do ano foi diminuindo o poder de compra da populagdo, em
relacdo ao salario minimo do ano de 2022 tera um aumento inflacionario cerca de 7%,
contudo, tal crescimento so6 favorecera o poder de compra do Governo Federal e cada vez

menor das familias brasileiras.
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A pandemia do novo coronavirus assolou todo o mundo e mostrou de maneira
dindmica a falta de preparo para o enfrentamento de uma grave crise sanitaria, além da forte
exclusdo e desigualdade social em todo o mundo. Diante disso, € compreensivel a grande
fragilidade da sociedade, alavancado pela agdo do Homem, mas também, acentuada pela
visdo lucrativa que o capitalismo exerce no meio social, prejudicando na elaboragdo de
politicas sociais e no combate aos problemas globais.

O processo pandémico acentuou os problemas dos grupos sociais desfavorecidos,
ou seja, os “esquecidos”, sendo um anseio dos paises em desenvolvimento ou emergentes,
trazendo como exemplo, as mulheres que em muitos casos, possuem a unica renda da
casa, além de refugiados, imigrantes, moradores em estado de rua, como também os

trabalhadores autbnomos e etc.

“Qualquer quarentena é sempre discriminatéria, mais dificil para uns grupos sociais do que
para outros e impossivel para um vasto grupo de cuidadores, cuja missao é tornar possivel

a quarentena ao conjunto da populagao” (SANTOS, 2020, p. 15).

Santos (2020) argumenta que essa tragédia sanitaria estabeleceu um medo
generalizado, que engloba desde a contaminacao até a morte, mostrando que o ser humano
é forte, sendo o governo, responsavel por tomar atitudes, a exemplo, o isolamento social,
além de medidas mais restritivas, afirmando dentro desse espaco desigual, suas diferengas
e decorréncia do poder econdmico, que se estabelece como o todo poderoso, acentuando
as divisdes sociais.

A desigualdade possui diferentes faces, entre elas, a social, econémica e de renda,
todas essas faces que sempre foram um grande problema enfrentado no mundo,
especificamente no Brasil, tal problematica é histérica e afeta diversas populacoes
principalmente aqueles que possuem uma grande vulnerabilidade social e econdmica para
se sustentar, tendo como fator preponderante a discrepancia de renda presente no pais. No
entanto, € necessario a elaboragdo de politicas publicas e as colocando em pratica para
mitigar os impactos perversos em tais populagoes.

A elaboragao de politicas publicas para mitigacdo desse problema socioeconémico
possibilita uma maior acessibilidade a mecanismos que esses setores da sociedade nao
tinham, principalmente motivados pela falta ou até mesmo escassez de recursos para tais
areas estratégias o fator social. Todavia, € importante o investimento por parte do Estado ou
parcerias entre os entes federativos para elaboragdo de agdes na educacdo, bens de
consumo e acesso aos alimentos, garantindo assim uma maior sobrevivéncia de cidadaos

que sofrem com falta de uma boa nutri¢do.
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“O que para parte da populacdo € um bem de consumo, para os mais pobres € um ‘néo
direito’ e um limitante, muitas vezes estrutural, as suas oportunidades de desenvolvimento e
a possibilidade de uma vida digna e segura” (CAMPELLO, GENTILI, HOEWELL, 2018, p.
56).

Segundo Campello, Gentili e Hoewell (2018) os bens de consumo tao presentes em
uma parcela da populacdo se torna algo novo para aqueles que ndo possuem a mesma
condicdo socioecondmica, seus acessos a esses produtos € escasso devido a falta de
recursos financeiros, se tornando um fator visivel para notar a desigualdade presente no
meio social, como também, na alimentagao, ja que os mesmos podem sofrer com a falta de
teor nutricional, sendo importante o investimento por meio de agdes para viabilizar o acesso
dessas pessoas a realidade social e possibilitando uma maior qualidade de vida.

O espacgo urbano é composto por diferentes areas que possuem grandes indices de
vulnerabilidade socioespaciais, que corroboram com as grandes desigualdades dentro do
meio social. Contudo, essa problematica se relaciona com a formacéo territorial das cidades,
contendo espacos que faltam servicos basicos, como saneamento basico, educagao, saude
e etc., além de locais com degradacao e risco de enchentes, sendo um viés voltado para a
vulnerabilidade ambiental, refletindo em diversas realidades no pais.

As desigualdades socioeconémicas sao o principal desafio para o combate do
processo desigual nas diversas sociedades pelo mundo, em que existe uma grande
concentracdo de renda em poucos segmentos sociais, primordialmente nos mais ricos.
Sendo assim, no Brasil, & visivel a existéncia de dois “Brasis”, mostrando a grave distor¢ao
econdmica presente no pais, sendo essencial a criagdo de mecanismos que modifiquem tal

sistema de tantas iniquidades, diante disso:

Num segundo nivel, com base em informagdes, em dados e estatisticas
cientificamente obtidos, a estrutura social revela-se com toda a sua
complexidade e crueza. Em meio a outras dimensdes problematicas da
situagcdo contemporanea, os estudos demonstram a associacdo entre a
extrema desigualdade econdmica e patologias, criminalidade e multiplas
formas de violéncia (CATTINI, 2007, p. 76).

Cattini (2007) enfatiza que em uma visao histérica, os diferentes governos que
passaram ao decorrer do tempo nao promoveram grandes impactos no combate a
desigualdade e a concentracdo de renda, tal problematica afeta a criagdo de acdes que
combatem problema educacionais, sejam pedagdgicos ou estruturais, além de salientar a
necessidade do acesso de diversos segmentos da sociedade tal servigo prestado pelo
Estado, além disso, a implementagao de politicas publicas auxiliam no combate a violéncia
permitindo em longo prazo a diminuicdo de seus indices proveniente na criacido de

ferramentas que promovam tal regressédo em um pais com tantas desigualdades.
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A pobreza é uma das faces da grande desigualdade presente no pais, sua
estabilidade preocupa varios setores da sociedade que primam pela criacdo de politicas
publicas para sua resolucido, pois, sua imensa consisténcia coloca a décadas diversas
pessoas em situagcdes complexas e indcuas em relagcdo a outros contingentes
populacionais. Dessa forma, a permanéncia de tal problematica consiste na falta de renda e
investimento de cidadaos que permeiam a escassez de materiais basicos e alimentos.

O Brasil em uma perspectiva mundial € um dos paises emergentes ou também
chamado de em desenvolvimento, tendo seu crescimento baseado principalmente nas
chamadas commodities, que sdo comercializadas para o mercado externo, apresentando
até os dias atuais seu potencial agricola. Dessa maneira, 0 mesmo ndo é considerado
pobre, mas, sim um pais com muitos pobres em decorréncia da forte desigualdade de renda

e social, marcando seu processo desenvolvimentista, sendo assim:

Procuramos, ainda, demonstrar a viabilidade econdmica do combate a
pobreza e justificar a importancia, no atual contexto econdmico e
institucional brasileiro, de estabelecer estratégias que ndo descartem a via
do crescimento econdmico, mas que enfatizem, sobretudo, o papel de
politicas redistributivas que enfrentem a desigualdade (BARROS,
HENRIQUES, MENDONCGCA, 2000, p. 123).

De acordo com Barros, Henriques e Mendonga (2000) o combate a pobreza no pais
perpassa pela criagdo de politicas publicas que permitam uma maior equidade de renda
entre os setores populacionais, inicialmente voltado para a elaboragdo de programas que
permita a distribuicdo de renda, tentando conciliar o crescimento econdmico, juntamente
com a prosperidade dos cidaddos que sofrem com a pobreza, permitindo assim, o acesso
aos bens de consumo basico.

O processo de vulnerabilidade social € um obstaculo primordial que impede a
acessibilidade das classes desfavorecidas ha um servico de saude qualificado, sendo a
diferenca econbmica, influenciando na falta de cuidados por parte desses cidadaos,
provocando o desconhecimento sobre o préprio estado de saude, ocorrendo a desigualdade
no atendimento e respectivamente o aumento das doencas.

A vulnerabilidade esta presente em diversos segmentos da sociedade, estando mais
forte entre aqueles que possuem problematicas socioeconémicas, ou seja, que n&o possui
renda para se sustentar. Porém, seu maior impacto se faz relevante na area de saude
publica e de assisténcia social, principais mecanismos no atendimento a populacdo de

maneira geral, dessa forma:

Conceitos sobre vulnerabilidade surgem na area da saude reordenando as
praticas de prevencao e promocao para um enfoque mais contextualizado e
atento ao aspecto social. De modo semelhante, na assisténcia, o conceito
de vulnerabilidade é adjetivado pelo termo social, que indica a evolugdo do
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entendimento acerca das privagdes e desigualdades ocasionadas pela
pobreza 12,13,29,43,51 (CARMOS; GUIZARDI, 2018, p. 7).

Carmo e Guizardi (2018) mencionam que no aspecto social, o ser vulneravel possui
dificuldades que transcendem, os diversos setores da sociedade, principalmente no acesso
ao atendimento e bens de consumo, sendo essencial a elaboragdo de agbdes que permitam
primordialmente na saude publica em parceria com a assisténcia social a inser¢cao dessas
populagdes aos programas que fornegcam uma qualidade socioeconémica, como também,
de maneira geral proporcionar um atendimento humanizado nos postos de saude.

A segregacgao socioespacial é objeto de estudo dos mais variados autores, sendo o
seu conceito os mais diversos e amplo, tendo suas relagdes com os diferentes grupos e
classes que compdem esse espaco urbano, possuindo caracteristicas que constroem um
processo desigual da urbanizagéo, criando dentro das mesmas locais diversas cidades, em
decorréncia da grande desigualdade que se instaurou nesse espaco.

No Brasil, a segregacdo é o principal mecanismo para a separagido de diferentes
povos em decorréncia de sua posicdo social e étnica, agindo concomitante com a
desigualdade no acesso aos diversos servigos prestados pela sociedade, tal problematica
aprofunda o posso de iniquidades presentes no meio social, sendo mais visivel em grandes
centros que mostram as divisdes regionais da populagdo, como também, sua acessibilidade

aos comeércios locais.

Ha tempos estamos desenvolvendo a tese de que a segregacao deve ser
analisada por regido da cidade (e ndo por bairros) e ultrapassar a
segregacao residencial. Vamos aqui abordar essa ultrapassagem e analisar,
também, a segregacdo dos empregos, do comércio e dos servicos
(VILLAGA, 2011, p. 41).

Villaga (2011) destaca que a ligacao da segregacado socioespacial observando as
variacbes urbanas presentes nas cidades, tendo a influéncia em diferentes grupos que
compdem o meio social, essa diferenga é exercida sobre o acesso aos diversos servigos,
inclusive no comércio local, sendo um espago segregado em decorréncia do publico que
frequenta e principalmente os produtos comercializados no local, se tornando espacos para
a elite que domina o posicionamento e as atitudes de governos, além da falta de politicas
publicas que garantam a possibilidade de viver com o diferente em um espaco tao desigual
e restrito.

Em suma, é relevante compreender as relacbes socioecondémicas e primordialmente
seus impactos na populacéao e principalmente a necessidade da criagao de politicas publicas
que auxiliem no combate as desigualdades, sendo perceptivel sua presenga em diversos

espacos sociais, a exemplo, os supermercados, como principal mecanismo de alimentacao
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da populagéo, mas, é um dos espagos segregados e que em momentos de crises possuem

um elevado crescimento dos valores comercializados

DINAMICA COMERCIAL ENTRE SUPERMERCADOS DO MUNICIPIO DE
PARIPIRANGA-BA

As atividades comerciais sofreram diferentes impactos diante a situagao atual que o
mundo vem enfrentando decorrente do virus da COVID-19, uma vez que todas as atividades
se mantiveram paradas por um certo tempo, ocasionando uma queda brusca na economia
do pais e mundo. Toda via, como atividade essencial de sobrevivéncia para a populagdo, os
supermercados tiveram suas portas abertas, servindo e beneficiando milhares de pessoas
que precisam comprar alimentos.

De cidades grandes a cidades pequenas o fluxo de mercadorias subiu para que
pudesse ser atingido a necessidade de cada pessoa dentro de suas casas, uma vez que a
situacdo se tornaria maior. Dessa forma, com a crescente busca por alimentos e com a
necessidade de precos, os moradores optam por escolher e favorecer o mercado pelo qual
possua prego baixo, uma vez que o trabalho parou levando a uma perda na economia.

Em Paripiranga-BA a dindmica comercial tornou-se intensa, tendo como influéncia o
manejo de supermercados de grandes nomes, tornando a dualidade entre locais e compras.
Desta forma, os moradores optam por ser cliente do estabelecimento pelo qual favoreca sua

necessidade, decorrente de bons precos.

[...] o supermercado sempre devera procurar ser competitivo em
precos, uma vez que essa variavel é importante para os
consumidores. No entanto, acreditamos que essa competitividade
deve ser consequéncia da eficiéncia e da produtividade, sem
necessariamente sacrificar cada vez mais suas margens de lucro
(ROJO, 1998, p. 19).

Segundo Rojo (1998, p. 24) “[...] existe uma preocupacao crescente com a busca do
aprimoramento de seu negdcio para conseguir maior satisfacdo e fidelidade dos
consumidores. A prépria competitividade torna esse esforco uma condicdo indispensavel
para a sobrevivéncia”. E com a competividade entre conseguir clientes e aumentar as
vendas que os supermercados da cidade local buscaram atrair pessoas, tendo como intuito
manter promog¢des e até mesmo diminuir os pregos em produtos pereciveis.

Pontos estratégicos dentro da cidade aumentam o movimento dos supermercados,
dessa forma o supermercado “A” mudou seu foco, ampliando e trazendo mais produtos para
dentro do negécio, tendo em vista que por chegar a pouco tempo na cidade atraiu clientes

diante a fama de preco baixo, mesmo ao passar do tempo, mudando seu local e
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aumentando seus custos o publico passa a nao perceber a diferenca em seus valores. “O
preco ainda é um diferencial muito utilizado e que deve ser uma preocupagao constante da
pessoa de marketing de qualquer organizagao, seja ela micro, pequena, média ou grande”
(PEREIRA, PANIAGO, 2013, p. 94).

Contudo, diante a grande inflagdo nos pregos dos alimentos os mercados
tornaram-se grandes estrategistas para poder fazer com que o publico chegue até o local.
Toda via, segundo o IBGE (2021) os pre¢os dos alimentos seguem em grande alta nos
ultimos tempos, o que ocasiona de certa forma uma perca nas vendas alimenticias dos
mercados. O precgo da cesta basica alavancou muito nos meses passados, o IPCA subiu no
més de julho cerca de 0,96% subindo dessa forma os custos de consumo de maneira mais
rapida.

Ainda segundo o IPCA, é possivel enxergar o aumento dos precos dos alimentos dos
ultimos 12 meses que chegam até a mesa das familias, o 6leo de soja teve alta de 83,79%,
levando junto o arroz com 46, 21% do prego, como o feijao com 8,02% e o leite com 12% de
aumento, grande indice de inflagbes para o bolso dos consumidores. No entanto, os
supermercados de estudos, lutam por controlar os valores para equilibrar o numero de
clientes dentro do estabelecimento fazendo compras.

Outros produtos alimenticios da cesta basica incluindo a carne bovina que teve
aumento de 17,6% no més e o frango 4, 28%, além do tomate com 18,65% de custos, o
café produto indispensavel na mesa da populacédo deve ter um aumento de 35% a 40% até
o fim do més de setembro, esses fatores de aumento causam grandes consequéncias aos
estabelecimentos uma vez que afeta o bolso dos consumidores, dessa forma, diante a crise
na pandemia muitas familias s&o atingidas.

Dessa forma, com o atrativo crescente no supermercado “A” e com os aumentos dos
alimentos a dindmica comercial entre os outros estabelecimentos passou a diminuir gerando
dessa forma uma perca de valores e nome. Sendo assim, o supermercado “B” que se
destaca em uma area mais nobre da cidade, frequentado por pessoas com um alto poder

aquisitivo, passou a ter menos clientes frequentando diariamente o local.

PRODUTOS SUPERMERCADO A SUPERMERCADO B SUPERMERCADO DE
(11/09/2021) (30/09/2021) ARACAJU
(16/09/2021)

Café 4,65 5,29 4,50
Macarrao 2,40 3,29 2,50
Acucar 3,40 3,29 3,50
Agua 10 - 7,80
Feijao 7,40 8,80 7,90
Arroz 3,95 4,69 4,80
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Oleo de soja 7,80 8,29 8,50
Leite 6,90 7,00 6,50

Tabela 1: Prec;os de produtos ainda desse ano dos supermercados A, B e de Aracaju-SE.
Fonte: BRITO, 2021.

E possivel observar a alta diferenca de precos entre os supermercados “A” e “B’,
com variacbes apenas na data, no entanto por se tratar de supermercados da mesma
cidade, o nivel de diferencas faz com que os clientes optem por frequentar o supermercado
“A”, ja que os precos estdo mais em conta, a exemplo do feijdo e arroz produtos
indispensaveis na mesa dos brasileiros. Ainda assim, é possivel observar os precos de um
supermercado da cidade de Aracaju, em que se concentra uma outra variagcao de valores
em relagcdo aos supermercados da regido em estudo. Desta forma, o supermercado “B” é
que apresenta ser mais caro.

Parente e Kato (2001, p. 47) advogam que “[...] o desempenho de supermercados
depende, grandemente, de sua localizagdo, pois a maior parte das vendas de uma loja vem
de clientes que moram dentro de uma area geografica relativamente pequena em torno da
loja”. Dessa forma, a dindmica do estabelecimento “A” tornou-se vantajosa uma vez que
esta localizado na praca da feira, ponto bastante frequentado pela populacao da cidade.

Contudo, a dinamica do supermercado “A”, local com grande numero de clientes, fez
com o que o fluxo de consumidores no supermercado “B” diminuisse, mesmo sendo um
mercado abrangente com uma estrutura elegante e de predominéncia em todos os tipos de
alimentos. “[...] os consumidores realmente dao muita importancia ao pre¢o, mas também
notamos que o supermercado nao sera capaz de reter seus clientes se, além de pregos
competitivos, ndo oferecer bom atendimento, qualidade, higiene e variedade” (ROJO, 1998,
p. 19).

Dessa forma, o supermercado localizado na praca da feira por ter o fluxo de clientes
maior passa a ter um numero grande em funcionarios buscando manter a organizagdo e
higienizacao do local a todo o tempo, uma vez que precisa ter prevencéo a COVID-19. O
supermercado “B” de localizagdo na praca do férum possui boa aparéncia, ambiente
organizado, uma vez que abrange pessoas de grande elite.

Queiroz, Souza e Gouvinhas (2008, p. 65) advogam que “[...] alguns estudos
destacam que o consumidor de supermercado somente busca prego. Considera-se que ele,
atualmente, procure uma relagdo custo/ beneficio proveitosa, decorrente da situagao atual
brasileira”. Desta forma, a dindmica dos supermercados na cidade passou a ser competitiva
uma vez que os clientes optaram pelo mercado novo, com um diferencial em precos.
Contudo, os demais estabelecimentos tentam atrair os clientes, fornecendo promocgdes

como atrativos.
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Sendo assim, € de grande percepc¢ao na cidade a influéncia que a chegada do
supermercado “A” trouxe para a dindmica entre os comércios de alimentos, uma vez que
atraiu clientes diante a fama em bons pregos. Em decorréncia das atividades nos
supermercados com maior foco, os demais estabelecimentos tiveram grande perda no setor

econdmico do seu negécio.

SEGREGAGAO SOCIOESPACIAL E O ESPAGO ESTERILIZADO

O crescimento urbano € uma constante que deve ser analisada, haja vista que
grande parte dos individuos que residem nas zonas rurais estdo migrando para os centros
urbanos por diversos fatores. Nesse aspecto, &€ importante ressaltar que as cidades
possuem grandes relagbes socioespaciais de tal modo que as mesmas apresentam sérias
disparidades, nesse aspecto, questdes como a desigualdade, desemprego e fome merecem
ser evidenciadas.

Nesse viés, as cidades apresentam atividades que envolvem investimentos de
capital que colaboram na produgao proépria da cidade, do mesmo modo que estas séo de
suma importancia para o desenvolvimento econémico urbano a exemplo de supermercados
e outros comércios, em contrapartida possibilitam segregar os individuos em diferentes
ocasides. Diante disso, & possivel observar conflitos sociais, em que a sociedade esta
economicamente fragmentada (CORREA, 1995).

Dessa forma, é propicio salientar que as relacdes tracadas entre os polos comerciais
apresentam-se bem desiguais. Nesse sentido, dando énfase ao municipio de
Paripiranga-BA, no que se refere ao segmento de supermercados é notavel a segregacao
entre as classes sociais, o cenario atual possui marcas de tamanha exclusao social, isso se
deve ao processo histérico que as sociedades vém se submetendo, e com o passar do
tempo isso se perdurou até a contemporaneidade.

Um grande exemplo disso é o processo de globalizagdo que acelerou ainda mais
tamanha discriminagao conforme a analise de Santos (2006) a globalizacdo se apresenta de
maneira perversa em que o desemprego assola a sociedade o aumento da pobreza se
perdura, além de sérios problemas como a mortalidade infantii e outros que sao
provenientes desse processo sendo exibido apenas os avangos.

Diante disso, cabe ressaltar acerca do crescimento urbano que possui alguns fatores
importantes a serem destacados, conforme os avangos tecno-cientificos foram se
espalhando pela sociedade o homem do campo passou a aderir € se adequar aos novos
tempos. O processo de maquinagcdo do campo proporcionou um intenso éxodo rural pois a

agricultura passou a ter maquinarios que substituiram grande parte da mao de obra
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humana. Em virtude disso, muitos individuos migraram para centros urbanos em busca de
emprego e melhores condi¢des de vida (SANTOS, 2006).

Nessa perspectiva, com o processo de globalizagdo, éxodo rural e crescimento
urbano a populacdo que reside nas cidades é divida em classes sociais aqueles que
possuem um alto poder aquisitivo prisioneiros do consumismo, e ha aqueles que trabalham
para sobreviver contendo apenas nas suas compras o basico e o essencial, e ha aqueles
que estao em situagcao ainda mais preocupante em que falta emprego e comida na mesa.
Nessa perspectiva Milton Santos vem abordar essa questdo da pobreza ressaltando os

fatores dessa construgao social.

O problema da pobreza ganhou, em nossos dias, uma atualidade
incontestavel por duas razdes: em parte pela generalidade do fenémeno
que atinge a todos os paises, embora em particular aflija mais duramente os
paises subdesenvolvidos, mas, também, pelo fato de que a urbanizagao
galopante que estes ultimos conhecem é acompanhada pela expansao, a
um ritmo igual, da expansao da pobreza, mesmo que esta se apresente de
forma particular e especifica em cada pais e nas diferentes cidades de um
mesmo pais (SANTOS, 1978, p. 1).

A pobreza urbana constitui-se como um processo historico e que dificilmente sera
reversivel, nesse sentido nota-se que as classes sociais alta, média e baixa estdo divididas
e distribuidas conforme as demandas, por exemplo ha locais que a classe média e alta
frequenta que a classe baixa nao participa, bem como tem muitos lugares que a somente a

classe baixa participa. Isso porque a pobreza é uma constru¢ao social.

Alcangamos, assim, uma espécie de naturalizagdo da pobreza, que seria
politicamente produzida pelos atores globais com a colaboragéo consciente
dos governos nacionais e, contrariamente as situagdes precedentes com a
convivéncia de intelectuais contratados- ou apenas contratados- para
legitimar essa naturalizagao. Nessa ultima fase, os pobres n&o sao incluidos
nem marginais eles sdo excluidos (SANTOS, 2006, p. 37).

Diante disso, o mundo globalizado apresenta uma série de fantasias como defende
Santos (2006) ao abordar a globalizagido como fabula, que trata das grandes fantasias que
sao reproduzias, um mercado dito global que é capaz de homogeneizar o planeta através da
disposicao elevada de mercadorias para consumo, entretanto as diferencas locais sao
desprezadas e cada vez mais sdo acentuadas as desigualdades. Torna-se evidente essa
distingdo entre as varias fracbes da sociedade, os supermercados A e B que estdao sendo
abordados nao sao diferentes, por sua vez tornam-se locais de exclusdo do publico de
classes geralmente e intencionalmente mais baixas.

As relagdes econdbmicas tragcadas nos centros urbanos se mostram bem
competitivas, e sobretudo tendem a segregar os individuos. E comum perceber que nas

cidades a populacio de classe mais elevada reside nos centros, enquanto a populacdo mais
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vulneravel economicamente mora nas periferias, nessa linha de pensamento os
supermercados e outros comércios também seguem essa linha de raciocinio. Os locais
onde frequentam as classes sociais mais ricas possuem os comércios destinados a essa
parcela de pessoas, bem como os locais mais visitados por pessoas com baixo poder
aquisitivo consequentemente as lojas e segmentos afins estardo com produtos ao alcance
dos mesmos. Tomando o municipio de Paripiranga como base, os supermercados estao
dispostos nesse mesmo modelo, o mais frequentado pela classe mais alta fica localizado no
centro, enquanto o outro mais acessivel a populacao de classe baixa fica na praca da feira
onde maior numero de pessoas desse grupo passam por la.

Nesse viés é importante analisar que tais relagdes poderiam ser diferentes, se
houvesse uma nova reformulagdo na sociedade, houvesse mais ofertas de emprego, a
distribuicdo de renda fosse analisada e repassada de maneira mais eficaz, se existisse
menos corrupgao e desvios de verbas, entre outras condicionantes, mas isso tudo € uma
utopia, quando se observa o atual cenario marcado pelo capitalismo. Em contrapartida &
necessario se pensar nisso e vislumbrar uma outra globalizagdo como prop6e Santos (2006,
p. 85) “[...] de um ponto de vista existencial, elas podem obter um outro uso e uma outra
significacdo. A globalizagao atual ndo é irreversivel”.

Diante dos fatos abordados &€ importante analisar como no espaco ha varias
condicionantes o que acontece atualmente vemos que possui raizes de um passado nao tao
distante a desigualdade e exclusdo social sao problematicas que ja existiam e que
passaram entre geragdes e com influéncias da globalizagdo do capitalismo e de tantos
fatores fizeram com que a sociedade se configurasse nesse cenario cadtico e desigual, mas
€ necessario se pensar fora da caixa e assim como o grande gedgrafo Milton Santos é
importante analisar que a globalizagdo atual ndo ¢é irreversivel e é crucial lutar por uma outra

globalizagao.

CONSIDERAGOES FINAIS

Diante dos fatos abordados fica-se evidente que os supermercados sdo um setor
comercial bastante importante, pois envolvem a movimentacdo econdémica local
proporcionando a empregabilidade a populacao, fortalecendo os lagos com a comunidade
da regido. Nesse aspecto é relevante analisar que esses comércios no periodo pandémico
passaram a ser mais procurados, em virtude do fechamento de grande parte de
estabelecimento comerciais, sobretudo em Paripiranga a feira livre, onde era local mais
procurado pela populagdo com precos mais em conta.

Em face disso percebe-se que ao visitar os estabelecimentos a diferenca de prego é

assustadora, havendo segregagcdo entre as classes sociais. Em virtude disso, os
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supermercados com mercadorias com precos mais acessiveis as vendas na sua maioria sao
efetuados por pessoas com menor poder aquisitivo, ja os supermercados com produtos com
valores mais altos consequentemente serdo frequentados por individuos de classe social
mais elevada.

No tocante, ha uma relagdo bem interessante entre os comércios, o supermercado
mais acessivel encontra-se localizado na praga da feira, ou seja, o local onde o seu
publico-alvo geralmente esta presente, bem como o supermercado que esta localizado no
centro da cidade onde reside a populagao mais rica da que vai com frequéncia mesmo.

Portanto, as relagdes econdmicas tragadas entre os supermercados sdo bem
variadas cada um atendendo os interesses préprios, com seu objetivo e alvo de vendas
sendo considerados niveis de competitividade e interagdo com a populagao local, sendo que

a desigualdade ainda é um ponto forte a ser analisado e mitigado.
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